Cilem této bakalarskeé prace je analyzovat marketingovou kampan k digitalizaci televizniho vysilani v
Ceské republice. Jedna se o deskriptivni analyzu nekomeréni (pfesngji -netradiéni) marketingové
kampané. Bakalarska prace se zabyva dlvody vedoucimi k technologické zméng- digitalizaci. Jeji
ambici je se vysvétlit pro€ a jak je televizni divaky nutné informovat. Prace se zaméfuje na individualni
komponenty celorepublikové kampané a popisuje jejich pribéh. Peclivéji pak vybird Prahu jako
exemplum marketingovych aktivit. Hodnoti grafické zpracovani loga a praci s nim jako s nastrojem
nekomercni komunikace. V neposledni fadé se pak zabyva rozpoctem a jeho efektivnim vyuzitim v
rdmci marketingové kampané. Hlavnimi informaCnimi zdroji jsou tiskové zpravy vydavané NKO (
narodni koordina¢ni skupinou) a knihy citované v zavéru bakalarské préce.



