POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Trakalova Aneta
Nazev prace: Marketingovy plan pro zarizeni prodejny se sportovnim
vybavenim a servisnimi sluzbami

Cil prace: na zakladé analyzy sportovniho trhu véetné zmapovani
konkurence formulovat marketingovy plan pro firmu specializovanou
vybrané zimni i letni sporty

Narocnost tématu na:

- teoretické znalosti podprlimérné primérmné nadpriimérné
- vstupni Udaje / jejich zpracovani podprimérné primérné nadprimérné
- pouzité metody podprimérné prameérné nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - vyhovujici - nevyhovujici

Stupen splnéni cile prace Vyborné

Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Velmi dobie (viz pfipominka 3)

Prace s literaturou - citace Vyborné

IAdekvatnost pouzitych metod Velmi dobfe (viz napt. Porterova analyza
konkurencnich sil)

Hloubka tématické analyzy Dobre (viz ptipominky 2,3)

Uprava prace-text-grafy-tabulky Velmi dobie (viz pfipominka 1)

Stylisticka Groven Vyborné

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podpriimérna primérna nadprdmérna

Hodnoceni:

Bakalarska prace pojednava dané téma v Sirokém rozsahu 73 stran textu, coz je rozsah
diplomové prace. Prace obsahla teoreticka a metodologicka vychodiska. V analytické ¢asti za
zabyva jak analyzou mikroprostredi, tak analyzou makrospotredi zvolené firmy. Prestoze
autorka do detaill analyzuje produkty, cenu, reklamu a lokalitu konkurencnich firem, zstava
na detailech a strategicky neposkytuje ucelené globalni informace o vyvoji konkurence v této
oblasti. V tomto ohledu by ji napomonhla urcité metodika Porterovy analyzy konkurencnich sil.
prace ma ve své stavbé jisté nelogicnosti — viz pfipominky 3,4. Ziskané vysledky a
doporuceni Ize uplatnit v praxi, i kdyz by si zasluhovaly konkrétnéjsi i rozpracovani ve
strategickém planu a viibec dotaZeni do podoby strategického planu — viz napt. pfipominka
2.

Pripominky:
1) s. 38 — 39 — posuny grafiky v obrazcich

2) Marketingovy mix navrhovany v syntetické Casti (marketingovy plan), popisuje v naprosté
prevaze soucasnou situaci misto aby ukazal na nové navrhované zmény, které by mohly
situaci zlepsit anebo aby alespon autorka zdUraznila, co je dobré prebrat a co je dobré
doplnit. ProC tedy realizovala marketingovy vyzkum zakaznik(?



3) V navaznosti na predchozi bod 2) — urcité koncipovat samostatnou propagacni strategii je
na samotnou bakalarkou praci, ale mohla naznacit nové trendy, na které se orientovat

4) V syntetické Casti by logicky mély byt nejprve zpracované vysledky z vyzkumu zakaznikd
tak, aby navrhovana koncepce marketingového mixu mohla jiz reagovat na interpretované
vysledky.

5) Autorka volné zaménuje pojem zisk a obrat, coz neni totéz.(také v priloze 4). Kap. 7.5.3.
méla byt nazvana odhad zisku. Vysvétlete v této souvislosti, kde je hranice mezi
podprdmérnymi a nadprdmérnymi trzbami!

Otazky k obhajobé:
Vysvétlete kriteria pro vybér konkurencnich prodejen, tedy z jakych dlvodl je povaZujete za
konkurenci?

Jaké hlavni kvalitativni rozdily existuji mezi konkurencnimi firmami?
Vysvétlete z prilohy 2, co predstavuiji celkové naklady pro 1. rok vcetné zalozeni?

Prace je doporucena k obhajobé.
Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre

V Praze dne 26.9.2011

Doc. Ing. Eva Céslavova, CSc.





