POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Aneta Trakalova

Nazev prace: Marketingovy plan pro zafizeni prodejny se sportovnim vybavenim a servisnimi
sluzbami

Cil prace: zpracovani marketingového planu pro zafizeni prodejny se sportovnim vybavenim a
servisnimi sluzbami.

Narocnost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné priimérné nadprlimérné
- vstupni Udaje / jejich zpracovani podprimérné  prlimérné nadpriimérné
- pouzité metody podprlimérné  prlmérné nadpriimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Velmi dobre
Logicka stavba prace Velmi dobre
Préace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre
Hloubka tématické analyzy, pfinos studenta Velmi dobie
Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobie
Stylisticka uroven Velmi dobre

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podpréimérna primeérna nadprdmérna

Hodnoceni, pfipominky — prip. otazky k obhajobé:
Bakalarska prace je zpracovana na celkem 75 stranach bez pfiloh, pfiemz autorka vyuziva celkem 23
zdrojt, z toho 4 zahranicnich. Nize jsou uvedeny nejvetsi pfipominky a poznamky k praci.

Uvod obsahuje predevéim diivod vybéru tématu a cinnosti, které ,by studentka rada" provedla.
V Uvodu mi chybi odbornéjsi a komplexnéjsi ,,uvedeni do tématu" tvorby marketingového planu pro
zminény subjekt.

Dle oznaceni kapitol tvofi teoretickou ¢ast pouze kapitola 3. Dalsi teoretické kapitoly jsou vSak od této
oddéleny jako samostatné Casti prace. Zde to je pouze pripominka k Cislovani a zafazeni Casti prace do
kapitol a podkapitol.

Str. 8 a 49 - slovo ,positioning" se piSe pouze s jednim ,s".

Ze stylistického hlediska studentka v praci ¢asto ,,0 sobé pochybuje" prostiednictvim vyraz{ napft.
~pokusim se...", ,rada bych...", atd.

Studentka v praci pfi svych analyzach zaménuje pojem ,mikroprostiedi™ a ,vniténi prostfedi*, nebo
spiSe tato dvé prostiedi chybné povazuje za totéz.

Analyza konkurence by méla byt ve svém zavéru prehledné zpracovana do hodnotici tabulky, ¢i jiného
pFehledného nastroje pro jasné a zfetelné objasnéni napf. nejvétsiho konkurenta, nebo konkrétnich
aspektd, kde je konkurence vyrazné lepsi ¢i horsi neZ zpracovavany subjekt. Ctenar tak hned ziska
souhrnny prehled o konkurenénim prostredi.

Kapitola 8. Vysledky a interpretace ziskanych dat je dle mého nazoru umisténa nelogicky aZ za navrh
marketingového planu, byt se v této kapitole autorka zmifiuje o urcitych navrzich vyplyvajicich a
tohoto vyzkumu. Tento vyzkum je vSak urcitou analyzou zakaznikd (at’ uz potencialnich nebo
stavajicich), ze které by autorka méla vychazet pfi tvorbé marketingového planu, proto bych doporudil



tuto kapitolu umistit nejen pred samotny navrh marketingového planu ale i pred tvorbu SWOT
analyzy, ktera taktéz z tohoto vyzkumu mize Cerpat.

Otazky k obhajobé:
1. Jaky je rozdil mezi analyzami mikroprostredi a analyzami vnitfniho prostredi podniku, jakymi
oblastmi se tyto analyzy zabyvaiji?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifika¢ni stupen: Velmi dobre.

V Praze dne 26.8.2011

Mgr. Josef Voracek



