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Soni Oulové

»Reklama znacky — prohlubovani rozdilu mezi znackou a

produktem*

Volba a upresnéni tématu

Autorka se rozhodla zpracovat téma, které je zajimavé a aktualni z teoretického 1 praktického
hlediska. Zejména v komercni sféfe se trend odd€lovani znacky od vlastniho produktu
objevuje jiz delsi dobu velmi vyrazn€. To ma pak vliv na podobu konkrétnich reklamnich
sdéleni, zejména pokud jde o zastoupeni emocionalnich apelli a raciondlnich argumentd.
Duivody, pro¢ k tomu dochézi, autorka rozebird v uvodnich ¢astech textu.

Jistym tskalim se stal vybér reprezentativnich piikladii pro cast praktickou
(empirickou), a to nikoliv proto, ze by téchto prikladli bylo malo, ale pravé naopak. Na
zakladé konzultaci se pak autorka rozhodla podrobnéji analyzovat pouze jediny, zato vSak
naprosto pfesvédcujici ptipad — totiz komunikacni kampan firmy Benetton, a to z doby, kdy
celkovou strategii i jednotlivé reklamni prostiedky této firmy ur¢oval Oliviero Toscani. V té
dobé se aZ na nepodstatné vyjimky prakticky nevyskytuji reklamy, ve kterych by se vyrobky
této znacky zobrazovaly nebo v textu zminovaly. Jist¢ lze namitnout, ze jde o piiklad
extrémni, nicméné praveé jako takovy jednoznacné dokumentuje zminény trend oddélovani
znacky od produktu v reklaméch. Jak ukézu dale, Benetton se vSak bohuzel nakonec stal pro
autorku tak vyraznym pfedmétem vyzkumu, Ze na sebe strhl vice pozornosti, nez by bylo

byvalo vhodné.

Metodika zpracovani bakalarské prace
Prace zachovava standardni strukturu, text postupuje od teorie k praktické (empirické) casti
zcela logicky a ptehledné.

Spravné jsou stanoveny konkrétni cile prace. Pracovni hypotéza je vSak podle mého
soudu formulovana pfili§ obecné a jeji validitu uz vlastné provéfila praxe: reklama Benettonu
byla ve své dobé skutecné¢ vyraznym fenoménem, ktery k sobé pfilakal pozornost jak

odborného svéta, tak médii a samoziejmé 1 zakazniki. Potvrzeni hypotézy, jeji verifikace, je



tak nasnad¢; to byl snad 1 ditvod, pro¢ autorka v zavéru prace tuto verifikaci neformulovala
explicitnéji, ale pon€kud ,,ukryla® v textu.
Piinos prace je tak predev§sim v podrobné systematické analyze konkrétnich prvka,

které tuto pozornost v reklamach Benettonu vyvolavaji.

Obsahova stranka

V praci jsem nenaSel zadné zasadni vécné chyby. Autorka pfedevSim v teoretické Casti
prokézala, ze se v problematice reklamy dokaze orientovat, a to i pokud jde o nové trendy.
Vyuzivala mozZnosti konzultaci, mé vécné piipominky respektovala. DalSich ptipominek

k teoretické ¢asti proto nemam.

Prakticka (empiricka) ¢ast

Autorka pouzila metodu kvalitativni analyzy. Vzhledem k tomu, Ze nejvyraznéj$im (a vlastné
jedinym) nosi¢em reklamy Benettonu jsou fotografie, rozhodla se pro sémiologickou
interpretaci fotografickych obrazi, pfi ¢emz metodicky vychézi z dila P. Sztompky. Vlastni
analyza jednotlivych ukazek je podle mého nazoru dostacujici, i kdyZ samoziejmé — a autorka
si je toho védoma — je zvolend metoda vzdy poznamenana jistou davkou subjektivnich soudu.

Sympatické je rozdéleni reklam Benettonu podle jednotlivych témat (rasismus, valky etc.).

Jazyk prace

Z jazykového hlediska jsem v textu této BP nenalezl Zadné chyby syntaktické ani pravopisné.

Prace se zdroji

Autorka v teoretické Casti vychazi z relevantnich zdrojt, prokazala, Ze s literaturou a dal$imi
zdroji umi pracovat. Systém odkazovani v textu je v zasad€¢ formalné spravny. Snad jen v
seznamu kniZnich publikaci na konci by bylo vhodné bibliografické udaje doplnit i o ISBN. A
v konkrétnich odkazech na knizni publikace obcas chybi uvedeni stranky, ze které je

citovano; takovy odkaz je pak velmi obtizn¢ dohledatelny.

Celkové hodnoceni

Jisté by bylo byvalo vhodné vysledky z analytické (empirické) ¢asti v zavéru vice zobecnit ve
vztahu k ndzvu prace. Takto se zdd, ze fenomén Benettonu byl natolik silny, Ze vétSinu
pozornosti strhl sdm na sebe. Mam pocit, Ze praci jakoby chybéla zavére¢na kapitola.

Navzdory tomu se domnivam, Ze text Soni Oulové podle mého nazoru spliuje naroky na



kvalifikaéni préaci bakalaiského stupné.

Praci proto doporuduji k obhajobé a hodnotim stupném 2.

Jako namét pro ptipadnou rozpravu pii obhajobé navrhuji zamysleni autorky nad
moznosti vyuzit stylu reklamy, jaky pouzil Oliviero Toscani, pfipadnym jinym reklamnim

subjektem (firmou, instituci) v soucasnosti.

V Praze dne 28. 8. 2011
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