
ABSTRAKT 

Zlepšit povědomí o hodnotě a významu dobrovolnictví bylo vytýčeno jako jeden z 

cílů Evropského roku dobrovolnictví 2011. Jedním ze způsobů, jak toho dosáhnout, je 

více se zasazovat o zviditelňování dobrovolnictví v médiích. Tato práce se 

prostřednictvím kvalitativního výzkumu založeném na polostrukturovaných 

rozhovorech snaží zjistit, zda se realizátoři dobrovolnických aktivit (dobrovolnická 

centra a firmy realizující firemní dobrovolnictví) v České republice snaží propagovat 

dobrovolnictví v médiích. Snahou je také identifikovat, jaké motivy je k tomu vedou, 

a zda se setkávají s nějakými problémy či bariérami, které jim přístup do médií 

znesnadňují. 


