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Hodnoceni:

Stanislav Antal si dal ve své diplomové praci za tkol provést analyzu volebnich kampani CSSD
v letech 2006 a 2010 s cilem zodpovédet otazku, zda je mozno tuto stranu povazovat za marketingove
orientovanou stranu podle teoretického konceptu Lees-Marshment (,, Komplexni politicky
marketing: soucasné zamysleni nad minulymi zavery a budoucimi smery“, 2007).

Prvni ¢ast (druha kapitola, nebot’ za prvni kapitolu je myln€ oznaCovan tivod) Antalovy diplomové
prace je vénovana teoretickému vymezeni problematiky volebnich kampani, politického marketingu a
fenoménu tzv. negativni kampang. Stanislav Antal se podrobné vénuje popisu vyvoje volebnich
kampani v modernich demokraciich, jejich charakteristice a typologizaci. Po viceméné stru¢ném
predstaveni fenoménu politického marketingu (opird se zejm. o praci Jablonského) se vice vénuje
charakteristice konceptu tzv. negativni kampané, kterd i podle fady dalSich autorti zakotvila v ¢eské
politice urcité jiz ped volbami 2006. Autor ukazuje zakladni pfinosy tohoto konceptu pro zkoumani
volebnich kampani obecné, cituje z renomovanych specialistii na toto téma. Na n¢kolika ptikladech
z Ceské, zapadoevropské Ci stiedoevropské soudobé politiky ukazuje S. Antal dusledky praktického
pouzivani tzv. negativni kampané pro stav politické kultury v danych zemich.

Déle seznamuje Ctenaie detailnéji s konceptem marketingové orientované strany, kterd je vychozim
konceptem celé prace. Autor ve své analyze vychazi pfedevsim z praci zahrani¢nich autorti, vénujicich
se problematice volebnich kampani - krom¢ Lees-Marshment to jsou také R. Rose, D. Damore, P.
Norris. V§ima si také kritiky, jez se proti modelu marketingové strany vznesla z pera fady dalSich
odbornikd.

Druha ¢ast Antalovy prace (kap. 3 a 4) jiz pfedstavuji analyzu praktického provadéni volebnich
kampani CSSD v letech 2006 a 2010. Autor se vSak nemtze vyhnout i srovnani s volebnimi
kampanémi jinych stran, takze se v této Casti prace setkavame i s analyzou kampani nékterych dalsich
stran, které vyznamné ovlivnily postup CSSD. V ramci voleb 2006 je to piedev§im srovnani
s kampani ODS, a v roce 2010 se Antal v€nuje také analyze kampané Vé&ci vefejnych, ktera
podle jeho nazoru CSSD ,,ovlivnila spise nep¥imo, ale piesto velmi intenzivnd.“

Tato cast Antalovy diplomové prace je zaloZena zejm. na praci s internimi analyzami a
prizkumy CSSD, jednak s aktudlnimi novinovymi & internetovymi ¢lanky z prib&hu
kampani. Kromé toho autor pochopitelné nastudoval a aplikoval i fadu odbornych texti, které
jiz v Ceské politologii k této problematice vznikly. Zaroven si S. Antal v praci klade ambici
prinést urcity vklad do problematiky volebniho managementu, tedy otazky pfipravy volebnich
strategii jednotlivych stran.

V zavéru své prace pak autor konstatuje nékolik zajimavych postfeht: od roku 2006 si ¢eské
pol. strany osvojily techniky politického marketingu, a vtomto sméru se tedy vice
profesionalizovaly. Do své politické praxe vSak také vyraznégji zatadily negativni kampang, na
kterou zacaly vynakladat horentni finan¢ni ¢astky. Provadéji dikladnéjsi analyzu volebniho
trhu, a této ,,trZni orientaci® pfizptisobuji 1 pfipravu kandidath ve volbach. Volebni souboje
jsou tak casto vice personifikovany, a zékladem nezbytné vybavy kandidati se stavaji
psychologicka Skoleni a mediélni tréninky. Do budoucna vidi Antal trend posilovani prvka
»amerikanizace Ceskych volebnich kampani, jejiz soucasti bude i ve vétsi mife negativni
reklama. Na svou plvodni vyzkumnou otdzku nenachazi S. Antal jednoznacnou odpovéd’. Na
jednu stranu pfizndva socidlni demokracii vyraznou modernizaci svého stylu, vizaze a
komunikace s voli¢i v roce 2006, kterou tato strana prodélala po vzoru britskych labouristi;



tento styl marketingové orientace strany byl jesté potvrzen uspéSnou kampani do sendtnich
voleb 2008. Na druhé stran¢ vSak snémovni volby 2010 vSak podle S. Antala ukazaly limity
politického marketingu — pfes enormni finan¢ni prostiedky vlozené do kampané nedostavil
o¢ekavany uspéch — S. Antal zde argumentuje tim, Ze disledkem volebniho vysledku byla
rezignace predsedy, doprovazend nasledné zpochybnénim marketingové orientace ostatnimi
predstaviteli strany. Autor si klade otazku, do jaké miry byla vlastné CSSD vnitiné ztotoznéna
s touto marketingovou orientaci — zodpovézeni této otazky ov§em ponechava budoucnosti.
Prace S. Antala je v mnoha ohledech inspirativni a podnétna. Piekracuje limity béZného
popisu a ma ambice vlastniho vhledu, a vlastnich originalnich ptistupt. Je také vysledkem
velmi solidni znalosti teoretickych konceptii dané problematiky, jakoz i podrobného vyzkumu
ceskych pramend.

Diplomovou praci Stanislava Antala proto doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnotit znamkou
vyborné.

V Praze, dne 27.8. 2011 e
PhDr. Jan Bures, Ph.D.



