Anotace

Ceské volebni kampané se od roku 2006 vyrazné profesionalizuji.
Nejprogresivnéjsi je v tomto ohledu Ceské4 strana socidlné demokratickd, kterd
efektivné spolupracuje se =zahraniénimi agenturami. CSSD vroce 2006
nasledovala priklad britské Labour Party a aplikovala do svého chovéani koncept
marketingové orientované strany. Pro marketingové orientovanou stranu je
charakteristické, ze svlij program vytvari na zakladé identifikace verejnych
marketingové techniky a sluzby. Autorkou konceptu marketingové orientované
strany je Jeniffer Lees-Marshment. Za pouziti modelu Lees-Marshment analyzuji
volebn{ kampané CSSD v letech 2006 a 2010. Mym cilem je zjistit, zda se CSSD
blizila konceptu marketingové orientované strany i vroce 2010 a zda se timto

smérem bude orientovat i v budoucnu.
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