Abstrakt

Nazev: Prezentace partnerti na akci Fotbalova $kola Petra Cecha 2010

Cile: Cilem této prace je zhodnoceni prezentace partner na akci Fotbalova skola Petra
Cecha 2010 z vice thli a nalezeni moznosti jejiho zlepSeni. Prace se snaZi piipravit
doporuceni pro poiadajici spole¢nost SPORT INVEST Group, jak je mozné posilit
prezentaci partnerti, a ziskat tak nastroj jejich udrzeni a zaroven ziskavani novych

partnert.

Metody: Hlavni metodou je dotazovani pomoci dotaznikli. Prace vyuziva také

interview a pozorovani. Z dat ziskanych témito metodami vychazeji SWOT analyza.

wevr

partnerstvi. Co se tyka pfistupu k partnerim, je potfeba jim vychazet vsttic a pribézné
pfichazet s novymi napady na jejich prezentaci. Jméno Petra Cecha zahruté v projektu

je pro partnery i pro samotné ucastniky nesmirn¢ lakavé.
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