Abstrakt

Nazev: Marketingova komunikace FIBA MS v basketbalu zen 2010

Cile: Cilem mé diplomové prace bude na zakladé pozorovani a vlastni aktivity popsat
marketingovou komunikaci MS v basketbalu Zen 2010. Prace by méla slouzit jako popis
jednotlivych ¢asti marketingové komunikace sportovni akce. Cilem je vytvofit popisem
vzniku a fungovani marketingové komunikace v praxi navod pro jednu z moznosti, jak

sestavit marketingovou komunikaci sportovni akce.

Metody: Hlavni metodou je popisnd analyza. Prace vyuzivd také evaluaci, navrh a

demonstraci. Ze zjisténych dat je vytvotena SWOT analyza.

Vysledky: Prace ukézala, Ze vSechny slozky marketingové komunikace by mély byt
vzajemné propojené a uvazovat jedna druhou. Nejvice se prace vénuje oblasti Public
Relations, kde se klade duraz pfedevSim na dosazeni potfebné popularity. Pouzivaji se jak
specializovana, tak masova média. Informacni tok od sportovni organizace k zastupcim médii

by mél dodrzovat rovnovahu mezi kvantitou a kvalitou.
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