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Posudek vedouciho diplomové prace

Téma predkladand prace navrhla sama diplomandka. Zajimavym zptGsobem dopliiuje a rozviji
velmi aktudlni problematiku uplatnéni lexikalné sémantickych vztahl v textu a zaroven
navazuje na velmi dlouhou tradici zkoumani jazyka reklamy (2.1), o kterém psal svou
doktorskou praci jiz Geoffrey Leech. Antonymie (2.2) je pifedmétem korpusové zalozené
monografie Stevena Jonesa (2002), ktery na rozdil od tradi¢né¢ (sémanticky) pojimané
antonymie tak, jak to vidime napt. u Alana Cruse, vyhledava v korpusu charakteristické
souvyskyty/konfigurace anotnymnich dvojic. Ty maji v textu specifické funkce a Jones je tfidi
do dvou hlavnich tfid (ancillary a coordinated antonymy) a Sesti vedlejSich. Pfinos studie
Barbory Betincové je v tom, Ze postiehla, Ze Jonesova klasifikace je obzvlasté relevantni pro
jazyk reklamy, v niZ jsou antonyma hojné vyuZzivéana jako vyrazovy prostfedek. Shromazdila
proto vzorek internetovych reklamnich texta (a titulkll) obsahujicich antonyma a podrobila ho
analyze z hlediska vyskytu a uplatnéni antonym v tomto specifickém textovém typu.

Nejprve v ramci metodologické piipravy (3.1-3) na zaklad€ rozboru rozsitila Jonesovu
klasifikaci tim, ze identifikovala dv€ nové tfidy antonym, participation a consequence
antonymy, a sestavila svou vlastni §kélu sestavajici z 8 hlavnich typi kontrastivnich/
opozitnich struktur (povysenim nekterych Jonesovych vedlejsich tfid na hlavni) a n€kolika
vedlejsich (str. 28). Po podrobném popisu jejich zastoupeni ve zkoumaném vzorku (4.1) —
mimochodem jako nejcastéjsi se v obou slozkach vzorku, reklamach a titulcich, objevila tfida
koordinovanych antonym — postoupila o krok dal. Vyc¢lenila osm manipulativnich a
persvazivnich technik (4.2) uzivanych v reklamnim jazyce, jejichz zékladem je vyuziti praveé
osmi zminénych antonymnich tfid. Ukazuje nicméné, Ze vztah mezi témito reklamnimi
technikami a antonymnimi tfidami je do urcité miry asymetricky (Tabulka 4.2, str. 39), tzn. ze
konkrétni antonymni tfida se mlize uplatnit v nékolika technikach a naopak. Rozboru
jednotlivych technik je pak vénovana zavére¢na podkapitola 4.3. Praci uzaviraji dvé ptilohy,
seznam internetovych stran, z nichz byly reklamy ¢erpany, a vlastni databaze, ktera je
nicméné s ohledem na jeji rozsah dodana na ptilozeném CD.

Je nutno fici, Ze autorka prokazala znacnou samostatnost v mysleni, nebéla se odpoutat
od vychozich prament a kreativné pracovat s kategoriemi v nich zavedenych podle vlastniho
uvazeni a potfeby. V reklamnich textech, které exploatuji jazyk vice nez kterékoli jiné textové
typy, je takovy postup nezbytny. Znamena to na piiklad, ze autorce musela pracovat
s konceptem kontextové vytvorené antonymie (context-dependent antonyms), kdy jsou do
role opozit stavéna slova, ktera bychom z ¢isté¢ sémantického hlediska (v Lyonsové ¢i
Crusové pojeti) za antonyma nepovazovali, napt. deep x deeper, good x better (ttida
oznacena jako ,,comparative antonymy“‘). Je zjevné, Ze problematika antonymie se zde
pfesunem z oblasti sémantiky do roviny textové dostava do oblasti pragmatiky, ktera je
notoricky provéazena interpretacnimi tézkostmi.
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Prace je po vSech strankach velmi dobte zvladnuta, a to jak hlediska formélniho
¢lenéni a upravy, tak po strance jazykové. Je psana dobrou angli¢tinou s minimem chyb (str.
29: discreet — minén homofon discrete). Mél bych pouze nékolik dil¢ich pfipominek:

- pfi citovani v textu neni nutno jméno autora opakovat znovu v zavorce, napi. Leech (Leech,
1966: 25), ale staci Leech (1966: 25);

- str. 29: podtyp koordina¢nich antonym — (from) X to Y, neni podle mého nazoru alespoil
z formalniho hlediska koordinac¢ni, vztah je vyjadfen hypotakticky (to plati ostatné€ i o
konstrukci X with Y rovnéz oznacené Jonesem za koordinacni), i kdyz vyznamove jsou X a
Y v konstrukci from X to Y na stejné trovni (both X and Y and whatever comes in between)
— bylo by dobie uptesnit, ze jde o podtyp hypotakticky vyjadifeného koordina¢niho
(slu¢ovaciho) vztahu;

- Bibliography: internetové prameny se uvadéji oddélené na konci; D.A. Cruse, Meaning in
Language — 1. vydani, které bylo evidentné pouZito, nevysSlo v r. 1999, jak je zde i v celé
praci systematicky uvadéno, ale v r. 2000, také je tfeba uvést cely nazev nakladatelstvi.

Zavér: Studie Barbory Betincové beze zbytku splituje vSechny naroky kladené na diplomovou
praci a autorka v ni prokadzala odborné znalosti i schopnost je efektivné uplatnit. Domnivam
se, ze by stalo za tivahu praci upravit do casopisecké podoby a vydat. Doporucuji proto
diplomovou praci k obhajob¢ a navrhuji zndmku ,,vybornou®.

V Praze dne 1.9. 2011 prof. PhDr. Ales Klégr
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