Abstrakt

Nedovolena srovnavaci reklama

Diplomové prace, Nedovolena srovndavaci reklama, se zabyva nedovolenou
srovnavaci reklamou podle Ceské pravniho fadu a pravniho fadu Evropské unie. Cilem
této prace je predevSim pojednat o tom, co ¢ini srovnavaci reklamu nedovolenou.
Diplomova prace je rozdélena do ¢tyt kapitol pojednévajicich o zdkladnich pojmech, o
vyvoji pravni Gpravy na tzemi Ceské republiky, 0 pravni tpravé srovnavaci reklamy
Vv ¢eském a unijnim pravu a 0 samoregulaci reklamy.

Stejné jako se vyvijel pfistup spolecnosti k reklamé jako takové, tak se také
vyvijel postoj spole¢nosti ke srovnavaci reklamé. Pravni tiprava nekalé soutéze v Ceské
republice ma svij pivod uz v rakousko-uherské monarchii. Po prvni svétové valce se
Ceskoslovenska republika jako nové vytvofeny stat stala Glenskym statem Pafizské
umluvy na ochranu primyslového vlastnictvi, ¢imz se mimo jiné zavazala zajistit
prislusnikiim ostatnich zemi unie vhodné zdkonné prostredky k potlaceni nekalé
soutéze. Na zéklad¢ tohoto zdvazku byl pfijat zdkon o ochrané proti nekalé soutézi,
ktery je inspiraci pro aktudlné¢ platné pravni predpisy tykajici se nekalé soutéze.

Pravni Gprava srovndvaci reklamy spadé do prava nekalé soutéZe. Pravo nekalé
soutéze pak patii k SirSimu pravnimu odvétvi soutézniho prava. Pravni Uprava nekalé
soutéze a v jejim ramci nedovolené srovnavaci reklamy je v souéasné dobé v Ceské
republice upravena Obchodnim zakonikem. Pravni uprava nekalé soutéze bude nové, v
ptipadé jeho pfijeti, upravena v pfipravovaném ob¢anského zakoniku. Ceska pravni
Uprava srovnavaci reklamy je samoziejmé siln€ ovlivnéna smérnici o klamavé a
srovnavaci reklamé, jelikoZ pravni uprava srovnavaci reklamy ve smérnici o klamavé a
srovnavaci reklamé je ptikladem tzv. Uplné harmonizace.

Podle c¢lanku 2c¢ smérnice o klamavé a srovnavaci reklamé, je srovnavaci
reklama ,,kazda reklama, ktera vyslovné nebo nepiimo oznacuje soutézitele nebo zbozi
¢1 sluzby nabizené soutézitelem®. Srovnavaci reklama je, pokud jde o srovnani, v
pfipadé¢ kumulativniho splnéni podminek stanovenych Obchodnim zakonikem resp.
smérnici o klamavé a srovnavaci reklamé dovolenou soutézni praktikou. Samoregulace
reklamy hraje dllezitou roli v regulaci srovnavaci reklamy. Samoregulace reklamy
spo¢iva v regulaci reklamy pravidly pfijatymi samotnym reklamnim primyslem, a

nikoli statem.



