
Abstrakt 

Diplomová práce se soustředí na popis kvantitativních přístupů 

výzkumu mediálního publika. Je rozdělena do tří tématických bloků, v 

prvním seznamuje čtenáře s historickým a teoretickým pozadím 

přístupů k mediálnímu publiku a obecnou metodologií kvantitativního 

výzkumu. Jsou představeny fáze výzkumného projektu, typy výběru, 

proměnné a nejpoužívanější techniky sběru dat. Druhá část popisuje 

historii kvantitativního výzkumu publika ve světě i v Československu 

a České republice. Podrobně se věnuje nejvýznamnějším v 

současnosti prováděným kvantitativním výzkumům na našem 

mediálním trhu v oblasti rozhlasu, tisku, televize a internetu. 

Závěrečná část práce se zabývá dvěma oblastmi. První z nich jsou 

omezení kvantitativního výzkumu publika, které plynou z 

ekonomických a technických vnějších podmínek, ve druhém se autor 

pokouší definovat výzvy a možné směry, kterými se obor bude 

vyvíjet. Zde jsou představeny nové typy médií a popis metodiky, která 

se k jejich měření v současnosti používá. Práce shrnuje kvantitativní 

výzkum publika jako celek, popisuje nejpoužívanější techniky, a 

naznačuje možný budoucí vývoj. 

 


