Abstr akt

Diplomova prace ,Mytus krasy v reklame genderové perspektivy” analyzuje genderové
klima spol€nosti prostednictvim konstruktu nazyvaného mytus krasy. Femomgtu krasy
se dnes objevuje &etnych konotacichyelmi vyrazré nagiklad v reklang. V praci analyzuji
reklamy tis¢tné, které podrobuji kritickému zkoumani mimo jinérogkednictvim
Barthesovych koncepci mytu a fotografie. Reklam@dgtavuje jednu z nejsdj$ich
komunik&nich a informanich zbrani satasné doby. V dnedni spotesti se reklamni
poselstvi stalo vyraznym maniptfdm nastrojem, ktery je s toamit nejen zdkaznikovo
chovani a jeho spisbitelské pozadavky, ale do velké miry i jeho mysleazory a jednani.
Jaké prosedky k ziskani zakaznika reklama pouziva? Neniipednnich prag teorie IZi
zmutovana v mytus krdsy? Tento fenomén je Z@egiaven zejména z pohledu feministické
autorky Naomi Wolfové. Vysledky vilastni analyzy mykrasy v reklaréd vSak pohledu
Wolfové odporuji a stavi se tak kmu do opozice. Reklama a mytus krasy funguji jakg z
organismus, ktery flexibikh interaguje na podity zverti a svoje reakce naérnpromptré
vysila prostednictvim komunik&niho kanalu reklamy zase n&ggxe konzumentovi. Cilem
prace je posoudit, zda je mytus krasy konstruktezdiainim, nebada se jedna o prastek

naphovani sii, nebo snad oboji.



