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Formalni stranka prace:

Prace po formalni strance splfiuje body a naleZitosti predepsanou FHS UK. Prace obsahuje titulni
stranu, prohldseni, anotaci, Uplny obsah, projekt diplomové prace.

Délka magisterské prace:
Délka zakladniho textu vyhovuje poZadované normé.
Cil prace:

Cil prace neni v magisterské praci jasné definovan. Jasnéjsi definice cile je stanovena v projektu
diplomové prace.

Popis pouZité metodiky a vyzkum:

Diplomantka zvolila pro svlij marketingovy vyzkum kvantitativni metody vyzkumu. Ukazala tak nejen
na teoretickou znalost, ale i na praktickou. Kvantitativni vyzkum je proveden velmi dobfe, precizné a
vyvozuje velmi zajimavé zavéry, které Ize efektivné vyuzit pro ziskavani klientd Centra preventivni
mediciny /CPM/ i pro pfipadny dalsi rozvoj CPM na trhu zdravotnickych sluzeb.

Zavéry diplomové prace:

Zavér prace pékné shrnuje podstatné body zvoleného tématu. Presnéji doporuceni, na které se ma
Centrum preventivni mediciny zaméfit, aby zdlraznila na zvoleném trhu svou originalitu,
pripravenost a odliSnost od jinych firem. Odlisnost v individualnim ptistupu k potfebam klientim.

Prace s literaturou:
Prace s literaturou je v poradku. Diplomantka praci s literaturou a zdroji zvlada.
Celkové zhodnoceni diplomové prace:

Diplomova prace ,Marketing obezitologickych sluzeb” md dobrou vizudlni Upravu a jasné
strukturovanou podobu. Prace je prehlednd, srozumitelna a ¢ast pojednavajici o obezité pridava praci
na Ctivosti. Musim ocenit praci, kterou si diplomantka jisté s touto diplomovou praci dala. Vyuziva
k ni spousty literatury a je znat, Ze se snazi naplnit své stanovené cile z projektu diplomové prace co
nejlépe.

Po strance odborné je znat, Ze autorka je zkusena v oboru a ani teoretické znalosti ji nejsou neznamé.
Ocenuji v praci snahu o propojeni teorie a praxe. Jak uz bylo zminéno, zajimavad byla cast



pojednavajici o obezitologii a vysledcich kvantitativniho marketingového vyzkumu pro Centrum
preventivni mediciny.

Je Skoda, Ze se v praci neobjevily vétsi polemiky s marketingovymi teoriemi a hypotézami (napf. P.
Kotlera a dalSich) a jejich uvadéni do souvislosti s ¢innosti Centra preventivni mediciny. Navrh 5
produktd v zavéru prace /kapitola 8/ oceriuji. Osobné bych vsak uvital, kdyby byl nasledné jeden
z produktl vybran a ten byl rozveden prostfednictvim modelu 4C, ¢i 4P /¢i 5P/. Takto lze pouze
docenit, Ze diplomantka umi realizovat marketingovy vyzkum, jehoz vysledky dokdze dobre
zanalyzovat a zhodnotit. Bohuzel neni mozné posoudit, jak dokaze diplomantka vysledky vyzkumu
prevést do marketingového planu a pripravit tak zvoleny produkt pro uvedeni na trh. Nicméné, prace
je velmi zajimava. Celkové je na praci diplomantky vidét, Ze se snazi tento obor uchopit co nejlépe a
myslim si, Ze se to v tomto pripadé povedlo. Prace splnila sv{j cil.

Doporuceni:

Na zakladé udélenych kreditl doporucuji k obhajobé magisterskou diplomovou praci ,,Marketing
obezitologickych sluzeb”, klasifikuji ji VYBORNE.

Otazky pro diplomantku (p¥i obhajobé):

1. Jaké by mély byt, dle Vas, hlavni cile marketingového tizeni Centra preventivni mediciny?

2. Jaké nastroje byste pouzila pro kontrolu efektivity marketingové Ccinnosti v Centru
preventivni mediciny? Z jakého dlvodu byste je pouzila?

3. Uvedte priklad, jak Competitive Inteligence mze pomoci Centru preventivni mediciny.

4. Vysvétlete na prikladech jednotlivé charakteristiky vlastnosti sluzeb.

5. Kde konkrétné vidite omezeni marketingovych aktivit ve zdravotnictvi? Jak tato omezeni
brani marketéru ve zdravotnickém zafizeni praci s trhem?

6. Vysvétlete a navrhnéte 4C na jednom z navrhovanych produktl Centra preventivni mediciny.
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