Anotace

Diplomova prace MozZnosti socidlni reklamy v oblasti praxe
Ceské socidlni prdce pojednadvad o relativné novém zanru v nasdi
spole¢nosti - socidlni reklamé - a o tom, Jjak socidlni
pracovnik dnes mlZe vyuZit tento druh reklamy ve své c¢innosti.
Jednd se o vymezeni pojmd sociélni reklamy, o historii jejiho
vzniku a uUrovné rozvoje v nékterych zemich, o tom, kym a
k ¢emu Jje hlavné ©pouzZivana. Dlraz Je kladen na hledéani
odpovédi, =zda mlZe socidlni reklama byt povazovédna za jeden z
nadstroji socidlni préace, pomoci kterého mame moZnost zamérit
pozornost verejnosti na existujici spolecenské problémy, najit
prostredky k jejich resSeni a zabranit vzniku novych
patologickych Jjevd. Prace se také zamér¥uje 1 na socidlni
marketing, ktery Uzce souvisi se socidlni reklamou a také mlzZe
a musi byt pouzivan pro uspéch jakékoliv socidlni kampané, na
popis novych trendd v c¢innosti komercénich organizaci. Tyto
trendy Jjsou oznaceny Jjako spolecenska odpovédnost firem.
Zavérelny text Jje vénovan problematickym aspektim rozvoje
socialni reklamy, jejimu uplatiovadni v socialni praci a
opatfenim, kterd mohou Dbyt implementovana pro prosazeni
socidlni reklamy v Ceské republice obecné& i v praxi socidlniho

pracovnika. Obrazovd pfiloha ilustruje nékteré realizované

socidlni reklamy uvedené v textu.



