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Markéta Pastuchova shrnuje nejzajimavéjSi body své diplomové préace o
bannerové reklamé, a to konkréetné bannerovou slepotu. V praktické casti
se diplomantka vénovala vyzkumu ucinnosti rdznych bannerovych formatd
(T-testovani CRT rliznych banner(l) a statistické prikaznosti zjisténych
vysledkd. Vysledkem vyzkumu provadéného na webech zamérenych na IT
bylo zjisténi, Ze vyss$i CRT je u Gtvercovych banner(.

Josef Slerka prezentuje posudek oponenta (Mat&je Novéka), ktery ocefiuje
metodologické vedené vyzkumu, ktery kvalitné podklada zavéry préace.
Vytka sméfuje vici pFilisné obecnosti prace, cozZ souvisi i s pFilis Sirokym
zadanim prace. V praci oponent také postrada zachyceni alternativnich
smér a novych trendl vyvoje. Petr O¢ko — vedouci prace zddvodiiuje,
pro¢ se prace zamérfila pravé na konkrétni body a oblasti bannerové
reklamy zlstaly nepokryty. Dale ocefuje systematické zpracovani
diplomové prace a nadstandardni analyzu obséhlého souboru dat a kriticky
vhled na celou problematiku.

Markéta Pastuchova reaguje na zdlivodnéni obecnosti Gvodu préace, kterou
ji vytykd posudek oponenta. Téma bannerové reklamy povaZuje
diplomantka za natolik kompaktni, Ze neni nutné zadani jesté vice zuZovat.
Ve své praci se vénovala i rlznym pohleddim na jinak obecné prijimana
fakta tykajici se bannrové reklamy a neprejimala pojmy nekriticky. Novym
trendlm bannerové reklamy se prace vénuje, byt okrajové (napf. reklama
na mobilnich webech), diplomantka se také zabyvala tim, jaké formaty se
redlné pouZzivaji na Ceském trhu. Petr OCko oceriuje, Ze se prace nevénuje
internetove reklamé obecné a oceriuje propojeni teoretické a praktické Casti
(promitnuti teorie do tvorby hypotéz, jejich ovéfovani a statistické
testovani s vyslovenim zaver().
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