Abstrakt

Cilem této diplomové prace je podrobné piedstaveni problematiky bannerové reklamy,
vysvétleni klicovych pojmu spjatych s timto fenoménem a sezndmeni s historii, soucasnosti i
novymi trendy v této oblasti. Soucasti je zasazeni bannerové reklamy do SirSiho rdmce
internetového marketingu, historicky vyvoj a popis bannerovych formati nebo méfeni

efektivity pomoci riznych metod jako je click-through rate ¢i dwell rate.

V préci se vénuji jak bannerové slepoté, tak novym trendiim jako je behaviordlni ¢i HTMLS5
reklama i umisténi bannerti na novych platformach (mobilni stranky ¢i komunitni weby). Na
zéaklad¢ literarnich prament, praktické casti i za vyuziti zkusSenosti z praxe je pak vyvozeno

nékolik doporuceni. Ta by méla vést k vyssi efektivité bannerovych kampani.





