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Abstrakt

Tématem diplomove prace je vztah pornografie a novych technologii. Prace
popisuje technologie a s nimi souvisejici postupy, které v rané fazi své existence piisly
do kontaktu s pornografickym obsahem, a byly timto specifickym segmentem trhu
ovlivnény. Zaroven tato prace zkoumd aspekty téchto vlivii a zaméfuje se na
souvisejici pronikani téchto technologii mezi b&znou vefejnost. Pfitom jsou téz
reflektovany piipadné dopady na lidskou spole¢nost ¢i jednotlivce. Diplomova préce
je rozd¢lena do tii hlavnich kapitol, které svym obsahem odpovidaji jednotlivym
tisekiim &asového spektra. Uvodni kapitola se zabyva problematikou kazetovych
videorekordérti, tedy technologie, ktera byla ovlivnéna pornografii, stala se béZnou
soucasti domacnosti, ale jiz se prakticky nevyuziva. Druhd kapitola shrnuje vliv
pornografie na Internet, ktery reprezentuje technologii, s niz se setkdvame kazdy den,
a je mnohdy nedilnou soucasti naSich zivoti. Zavérecna kapitola pak nastifiuje mozny
budouci vyvoj vztahu pornografie a novych technologii, ktery ilustruje za pomoci
technologii a postupii, které jen pozvolna pronikaji do domaécnosti, ¢i zatim

predstavuji jen urcité vize.

Abstract

The aim of this diploma thesis is the relationship between pornography and
new technologies. The thesis describes the technologies and related procedures which
came into contact with pornographic content at an early stage of their existence and
has been affected by this specific segment of the market. This paper also examines the
aspects of these effects and focuses on the related penetration of these technologies
among the general public. It also reflects the possible impacts on individuals and
whole human society. The thesis is divided into three main chapters. The first chapter
focuses on videocassette recorders, a technology that has been affected by
pornography in past. The second chapter summarizes the impact of pornography on
the Internet, which represents the technology we encounter every day, and is often an
integral part of our lives. The final chapter outlines the possible future development of
relationship between pornography and new technologies.
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Predmluva

Diplomova prace analyzuje vliv pornografie na rozvoj novych technologii
a jejich etablovani ve spolecnosti. Odkryva pfitom souvislosti, které prispély k tomu,
7e se prave pornografie a s ni souvisejici prumysl staly hybnou silou technologického
pokroku, jehoz pfinosy ve svém dusledku zasahuji kazdodenni zivot prakticky

kazdého z nés.

Zpracovani tématu diplomové préce probihalo v nékolika fazich. Tématem role
pornografie, pfipadné reprezentace sexuality, v soudobé postmoderni spolecnosti jsem
se zabyval jiz v pribéhu magisterského studia na oboru Studia novych medii. Za
zminku stoji pfedev§im tfi prace, které jsem vytvofil, ¢i jsem se na jejich vzniku
autorsky podilel. V tomto ohledu je dilezité v prvni fadé ptipomenout projekt Otvor
Otvor Marie! (OOM!), ktery vzniknul na pudé oboru Studia novych médii v ramci
povinného predmétu Virtualni realita na internetu. Autorsky tym zahrnuje kromé mé
osoby téz kolegy Martina Kubelku, Martina Jindru a Marii Dudziakovou. OOM! je
prototyp multisenzoricke vaginy, kterd ma graficky vystup v DirectX9.0c. Cilem na3eho
tymu bylo vytvofit prototyp herniho ovladace/trenéra muzské sexudlni zdatnosti. Prototyp
byl vyvinut v lednu roku 2010, pod odbornym vedenim dvojice Jan Rod a Andrej
Boleslavsky. Prototyp OOM! je zalozen na platformé Arduino a programovacim jazyku
VVVV. Obsahuje 3 ¢idla, ktera prenasi interakci z fyzického modelu pochvy (vyrobené
z PE pény) do pocitace, kde jednoducha graficka verze pochvy, reaguje stejné¢ jako
fyzicky model (napt. pokud roztdhneme fyzicky model, grafickd verze se také roztahne).
Prace na tomto projektu byla prvotnim impulsem, diky kterému jsem se rozhodl

zabyvat se problematikou vztahu novych médii a sexualni reprezentace hloubgji.

Na projekt OOM! jsem navézal vramci volitelného seminafe Soucasné
digitalni uméni, kde jsem jako soucast atestace piedmétu vypracoval seminarni praci
Sex a jeho vizualni reprezentace v digitalnim umeni. Zde jsem se vénoval fenoménu
sexuality jako umeéleckého stimulu v soucasné digitalni kultufe. Ve stejném obdobi
jsme s kolegou Martinem Kubelkou navstévovali i volitelnou pfedndsku v anglickém
jazyce Video Games as a Sociocultural Phenomenon, jejimZ vystupem byla naSe
spole¢na zavéreéna prace The Role of (Virtual) Sex in Videogaming (Role [virtualniho]

sexu ve videohrach). V ni jsme charakterizovali podoby a funkce, kterych sex a jeho



reprezentace nabyva ve videohrach, a to od téch nejzakladnéjsi hernich principa
(skryty bonus ve hie, odména, motivace), az po ty urcené vylozené k pornografické
stimulaci. Zaroven jsme jeji zavéry vefejné predstavili a okomentovali v ramci
prezentace ostatnim navstévnikim kurzu, z nichZz vétSinu tvofili zahrani¢ni studenti
z programu Erasmus. DovrSenim jiz zminované snahy o hledani souvislosti mezi
sexudlni reprezentaci a rozvojem informacnich a komunikacéni technologii je prozatim

pravé tato diplomova prace.

Cilem diplomové prace je zmapovat problematiku vztahu pornografie a novych
technologii. Prace se snaZi poskytnout pokud mozno komplexni piehled o vlivu
pornografie na technologicky rozvoj, ktery ilustruje analyzou jednotlivych technologii,
které v prubéhu casu mohly byt ovlivnény pfitomnosti pornografického obsahu, ¢i

snahami a obchodnimi praktikami pornografického primyslu.

Prace je rozdélena do tii hlavnich kapitol. Prvni kapitola piedstavuje
komplexni pohled na problematiku kazetovych videorekordéru, které reprezentuji
technologii neddvné minulosti, ktera se stala béZznou soucasti domacnosti, ale v dnesni
dobé jiz nema praktické wuplatnéni, nebot byla nahrazena pokrocilejSimi
technologiemi. Dulezitou soucasti této kapitoly je analyza souboje dvou hlavnich
forméati kazetovych videorekordéri a vlivu pornografie na tento souboj. Druha
kapitola se zabyva Internetem, jako technologii soucasnosti. Duraz je kladen
predevsim na transformaci neziskového webového prostiedi v ziskové, jez poprvé
uspésné aplikoval praveé pornograficky primysl. Dale jsou analyzovany ostatni kladné
1 zaporné piinosy pornografie na Internetu, a jejich vliv na promény tohoto
kyberprostoru. Zavére¢na kapitola je pohledem do blizké i vzdalengjsi budoucnosti,
V niz je nastinén mozny vyvoj vztahu pornografie a novych technologii. Nedilnou
soucasti diplomové prace jsou také reflexe vlivii na lidskou spoleénost a jednotlivce,

které sebou piinesly pravé promény technologii i samotné pornografie.

Pro potieby této diplomové prace jsem zvolil citaci v textu pomoci prvniho
Udaje zdznamu a data vydani, zname téZ jako "Hardvardsky systém". V odkazu je
uveden vzdy prvni prvek bibliografické citace tzn. vétSinou autor, korporace nebo
akce, popfipadé¢ nazev. Druha c¢ast odkazu obsahuje datum publikovani (popf.
copyrightu) a tfeti Cast ¢isla stranek (popf. ¢lanku nebo odstavce), pokud je lze urdit.

Misto kulatych zavorek je v textu uzito zavorek hranatych, nebot’ kulatych zavorek je



vyuzivano za ucelem dopliiovani textu o dalsi podrobnéjsi nebo osvétlujici informace.
Bibliografické z&znamy citované literatury jsou v zavére¢ném seznamu literatury
fazeny abecedn¢ dle prvniho udaje v zdznamu. Zaznamy byly vytvoieny v souladu

s pravidly uvedenymi v ¢eském piekladu mezinarodni normy I1SO 690:2010:

CESKO. Utad pro technickou normalizaci, metrologii a statni zku3ebnictvi
a MARVANOVA, Eva, ed. Informace a dokumentace - Pravidla pro bibliografické
odkazy a citace informacnich zdrojii: CSN ISO 690. Praha: Ufad pro technickou

normalizaci, metrologii a statni zkuSebnictvi, 2011. 39 s.
Celkovy rozsah diplomove préace je 91 stran.

Na tomto misté bych v prvni fadé rad podékoval vedoucimu diplomové prace
Mgr. Josefu Slerkovi za naméty, rady a podporu poskytnuté v priibéhu jejiho
zpracovavani. Obrovsky diky patii t€Z mé rodin€, pritelkyni Lydii Krajnakove,
koleglim Martinovi Kubelkovi, Marii Dudziakové a Jakubovi Fialovi za podporu
a motivaci pii studiu i psani této diplomové prace. Podckovani patii kromé mé
mateiské Univezity Karlovy v Praze i francouzské Audencia Nantes - Ecole de
Management, bez jejihoz perfektniho studijniho zazemi béhem mého pobytu ve

Francii, by tato diplomova prace vznikala jen stézi.



1 Kazetovy videorekordér: Betamax vs. VHS

Kazetovy videorekordér (dale jen videorekordér) je prikladem toho, jak velice
specificky a zaroven uzkoprofilovy segment trhu (v tomto ptipad¢ pornografie) dokaze
uspiSit rozsifovani nakladné nové technologie ve spolecnosti, pomoci rozhodnout
konkurencni boj, a zaroven podobu této spolecnosti transformovat. Vysoka anonymita,
s niz bylo mozné pornograficka dila na videokazetach obstarat a nasledné v pohodli
a bezpe¢i domova sledovat, byla v kombinaci s jistou mirou interaktivity do t¢ doby
nevidanou zalezitosti. Videorekordéry se diky tomu staly béznou soucésti televizni
domécnosti, dosahly svého vrcholu, aby nakonec byly nahrazeny vyspélejsi

technologii DVD, takze je v soucasné dobé¢ prakticky nikdo nepouziva.

1.1 Betamax vs. VHS: iivod do problematiky

Snaha o vytvofeni kompaktnéjSiho, levnéjSiho a snadnéji ovladatelného
nahravaciho video zafizeni pro opravdu Siroké domaci vyuziti, vedla v poloving 70. let
k wvytvotfeni dvou technologicky velmi podobnych formath videokazet a jejich
rekordért/piehravact, které vSak byly vzajemné nekompatibilni. Na jedné strané zde
byl systém Betamax vyvinuty japonskou firmou Sony a uvedeny na trh poprvé v roce
1975. Konkuren¢ni systém VHS, ktery byl firmou JVC ptedstaveny v roce 1976, se
mimo japonsky trh dostal v poloviné roku 1977 [Cusumano, 1988]. (Systém VHS byl
pojmenovan podle zkratky ndzvu zpusobu c¢teni dat z magnetické pasky: Vertical
Helical Scan. JVC pozdé¢ji nahradila ndzev technologie komerénim ptepisem zkratky
jako Video Home System.) Standardem domacich videorekordéri se vSak mohl stat
pouze jeden format a tak zacala tzv. "valka formatd", kde m¢l trh a jeho kupni sila
urcit, ktera z technologickych variant bude uspé$na, a ktera bude naopak pomalu

zapomenuta.

Spole¢nost Sony zaznamenavala se svym systémem Betamax v letech 1975-
1977 uspésny rust v produkei i prodeji videorekordérd, ale béhem roku 1978 byla
odstavena na druhou kolej raketovym vzestupem konkurenéniho systému VHS.
Ptestoze jeji trzby z prodeje videorekordérii a videokazet systému Betamax rostly
kazdorocné az do roku 1985, jeji trzni podil se kazdoroéné¢ pomérné drasticky

zmen3oval [Ohashi, 2003]. To vyvrcholilo v roce 1988, kdy firma Sony vyrabi prvni



videorekordér pro format VHS a sama tak zacina opoustét svij systém Betamax

(v devadesatych letech se dokonce stane 3. nejvétsim producentem videorekordért
VHS).

1.2 Situace na video trhu v USA

weew

byl americky trh (USA), ktery diky své viad¢i ekonomické pozici uréuje a urcoval
technologicky vyvoj pro drtivou vétSinu zbyvajiciho svéta. (V pocatcich prodeje
videorekordért zaujimal az 85% podil na celosvétovém exportu videorekordért

z Japonska. [Nomura Management School, 1984, s. 43])

Vv

nahravani televiznich programii, nikoli pfehravani jiz ptfednahranych filma. V dobé
uvedeni systému Betamax na trh, totiz Z&dné piednahrané videokazety nebyly
v distribuci. Sony tak propagovala systém Betamax pro nahravaci ucel a neméla viibec
zajem v budovani, a zfejmé ani ponéti o moznostech, trhu s pfedem pfipravenymi
paskami. [mimo jiné: Browne, 2000, s. 7; Balio, c2012; Harris, 1984; Morita, 1986,
s. 208-209]

Kromé toho se slozité zaleZitosti tykajici se autorského préva zdaly byt
bezprostiedni piekazkou, protoze americkd filmova studia pavodné povazovala
videokazety spiSe za hrozbu nez za zdroj pfijmu, a jiZ moznost nahravani starSich
filmu, které byly uvolnény pro televizni vysilani, v nich vzbudila velikou nevoli. Dvé
z nejvétsich hollywoodskych studii t¢ doby, Universal a Walt Disney, tak podaly
v listopadu 1976 na firmu Sony Zalobu ve véci ochrany autorskych préav, s cilem
zakazat prodej videorekordéru (finalni verdikt padne az 17. ledna 1984). [Harris, 1984;
U.S. Supreme Court, 1984]

1.2.1 Reuben Sturman a jeho porno impérium

Potencial pfednahraného obsahu vSak byl znamy pornografickym magnatim
nejen v USA, ale i v Evropé. Nejvyznamnéjsim americkym pornografem 70. a 80. let
byl Reuben Sturman. Tento clevelandsky podnikatel, ptezdivany "kmotr" (také
"papez”, "Bill Gates", "Walt Disney") porno primyslu, objevil moznosti

prednahraného obsahu distribuovaného mimo velké promitaci saly kin jiz v roce 1974.



Tehdy totiZ zacal vydavat diive nato¢ené pornografické filmy na 3/4 palcovych
videokazetach Sony U-matic (mély 3/4 palce Sirokou pasku a byly technologickym
predchudcem domécich videokazet s 1/2 palcovou péaskou), misto na 8 a 16 mm
filmovych pésech. Cena piehravace U-matic pfitom odpovidala 3 pramérnym
mési¢nim platim, rekordér byl pak 3x drazsi. [Cost of Living, 2011] Proto si tyto
ptistroje potizovaly nejprve televizni stanice, ¢i instituce a Skoly pro edukativni ucely.
Posléze vSak vznikaly naptiklad panské video kluby, které tyto piehravade také
vlastnily. (Hrdymi vlastniky byly i celebrity jako Frank Sinatra, Dean Martin ¢i
Sammy Davis Jr. - mél dokonce dva [Busciglio, 2009], vSichni znamy promitanim
pornofilmi pratelim na svych vecircich [McCormick, 2007, s. 216; Porter, 2011,
s. 369]).

Reuben Sturman oteviel mnoho obchodd nejen v USA, kde prodaval 3/4
palcové videokazety, 8 mm filmy, pornografické tiskoviny a erotické pomiicky ve
vSech 50 statech unie, ale i ve 40 zemich v zahrani¢i, predev§im pak v zapadni Evrop¢.
Jeho sit’ béhem jediného roku c¢itala pres 800 sexshopt s videoptj¢ovnami. [May
& Hosenball, 1981; Ford, 1999, s. 129] Timto rozmachem se definitivné stal
nejmocnéj$im muzem porno pramyslu. (Jiz od 60. let byl nejvétsim vydavatelem
pornografickych Casopist, ale teprve v poloviné 70. let se dostdva na pomyslny vrchol,
kdyz na ném stfida Michaela Thevise, otce "peep-show" automatd, ktery vlastnil 500
obchodu a pornokin [Thevis, 2012; Schlosser, 2003, s. 126]. V roce 1976 byl Thevis
zatCen FBL.) V USA tak od poloviny 70. let v podstat¢ nem¢l konkurenci, takze
vsichni nezavisli tvlirci pornografického obsahu museli vyuzivat jeho distribu¢ni sité,

aby m¢éli viibec Sanci na §irsi prodeje a zisky.

Na Sturmanové vzestupu méla nemaly podil Mafie, znama také pod pojmem
"La Cosa Nostra". FBI se v 80. letech v ramci akce MIPORN podatilo prokazat piimé
Sturmanovi styky pouze na rodinu Gambino (jedna z 5 hlavnich newyorskych rodin).
Ta zfejm¢é byla zprostfedkovatelem pii spolupraci celé Mafie, protoze Ccasto
zajistovala pro ostatni vyznamnéjsi rodiny Spinavou praci a financni machinace, ale
nikdy podle FBI neméla na starosti vyznamnéjsi obchody (drogy, zbrané). [podrobnéji
viz Schlosser, 2003, 109-211]

Mafie se zacala o vyrobu a distribuci pornofilmil zajimat kolem roku 1966, kdy

obchodovani s drogami zacalo byt pfili§ rizikové a rodiny hledaly nové zplsoby jak



nahradit ztraty vzniklé z upadku prodeje drog. Béhem deseti let se t¢émto rodindm
povedlo, dle zpravy FBI, ovladnout nejméné 80% amerického pornografického trhu
(rodina Gambino také prokazatelné podporovala Michaela Thevise), a zacaly pozvolna
pronikat 1 do Hollywoodu, kde prostfednictvim produk¢nich spolecnosti chtély prat
Spinavé penize. Béhem stejnych deseti let se jeden z jejich chranéncti, Reuben
Sturman, stal nejvyznamnéj§im magnatem a majoritnim distributorem porno

pramyslu. [Schlosser, 2003, 109-211]

1.2.2 Problematika pornografie na kazetach Betamax

Jednim z nejrozsifenéjSich formati videopaskovych nosict, na které byly
Z 8mm a 16mm materialtl pfehravany pornografické filmy byl jiz zmifiovany Systém
U-matic, jehoz tvircem byla spole¢nost Sony. Ta byla ziejmé zaskoCena vysokym
uzitim jejich systému pro potieby porno primyslu, protoze pornografie byla néco,
s ¢im se podle vyjadieni pamétnik neshodovala filozofie firmy. Licencovani systému
U-matic nebylo zdaleka striktni, nebot” Sony poditala s jeho vyuzitim ptedev§im pro
edukativni potfeby ve Skolach a firmach (se zdjmem porno primyslu o tuto technologii
nikdo ani nepocital, neexistovala tak v tomto sméru zadnd omezeni). Kdyz vSak
piichazela firma Sony na trh se systémem Betamax, ktery mél mit podle firemni vize
opravdu Siroké domaci vyuZiti, zaujali reprezentanti firmy Sony zcela odmitavé
stanovisko proti vyuZivani firemnich technologii pro distribuci a vyrobu pornofilmu.
[Collier, 1998; Van Scoy, 2000; Slade, 2001, s. 20, 1111]

David Collier ve své ilustrované historii déni ve svété v 20. stoleti, Just the
facts, v této souvislosti pfimo cituje nejmenovaného zastupce firmy Sony, ktery béhem
pfedstavovani systému Betamax na tiskové konferenci v. USA mél prohlésit:
"... Mohu vas ujistit, Ze firma Sony Corporation nikdy nedovoli vyuZiti tohoto nového

formatu videokazet Betamax pro pornograficke ucely..."

Toto odhodlani Sony vydrzelo az do sklonku roku 1982, kdy se zacaly na trhu
objevovat prvni porno videokazety amatérského charakteru. Exhibicionisti¢ti majitelé
prvnich videokamer Sony (Betacam [1982] a Betamovie BMC-100P [1983]) zacali
natacet své sexualni akty a prodavat je distributoriim ve spole¢nosti Homegrown Video
za 20 dolarG za kazdou minutu videa [Hebditch & Anning, 1988]. Tyto filmy

zaznamenaly na trhu vysokou poptavku, avSak s pfichodem prvnich videokamer



systému VHS-C (GZ-S5/ HR-C3 [1983] a GR-C1[1984]), byl v roce 1984 tento

segment pornografického trhu jiz plné pod kontrolou formatu VHS.

Prvni oficidln€é licencovany pornograficky (nekdy oznacovana spiSe za
eroticky) obsah na videokazetach Betamax, pak ziejm¢ byla soft-pornograficka série
Playboy Video Magazine (1982-1987). [List of Playboy videos, 2012]

Ptestoze po roce 1982 zacaly vychdzet i pornografické videokazety pro systém
Betamax, jednalo se spiSe o sporadicke zalezitosti (naptiklad gaysky porno film
Supercharger z roku 1970, vydany na Betamaxu v roce 1983), nikoli o masovou
distribuci. Pfistup spolecnosti Sony byl k pornu stdle ambivalentni, navic v t¢ dob¢
nebyl systém Betamax ani kazdym 5. prodanym videorekordérem v USA [Ohashi,
2003, s. 451] .

Videokamery se pak rozsitily do celého porno pramyslu, jak uz v roce 1978
predpovédél redaktor casopisu Fortune, James Cook: "Vyrobci si radi mysli, Ze
videokamery budou vyuZity, aby lidé mohli sledovat vice kulturnich a sportovnich akci.
Ale to si délaji blazny jen samy ze sebe. Je verejnym tajemstvim, Ze nejvétsim trhem je
vizualni sex.”, a daly tak vzniknout fad¢ specifickych a dfive nemyslitelnych zanrt
a filma urcenych vyhradné pro video distribuci, nebot’ vyroba filml byla od t¢ doby

daleko levnéjsi zalezitosti.

1.2.3 Vstup videorekordéri na trh v USA

Faktem zistava, ze Sony uvedla na americky trh systém Betamax v listopadu
roku 1975, jako zafizeni umoziujici nahravani televiznich pofadd, které nemate
moznost vidét v Case, kdy jej televize vysila (doslova jej oznacovala jako zafizeni na
posouvani ¢asu). Plna sebevédomi po tomto uvedeni na strategicky trh, zorganizovala
Sony nasledné v bfeznu 1976 setkani se zastupci konkuren¢nich japonskych vyrobci
elektroniky, aby je naposledy piesvédéila ve vyuzivani jejich Betamax formatu jako
videokazetového standardu. Samoziejmé za piislusné, pomérné ptisné licenéni
pozadavky a nezanedbatelné sumy na souvisejicich prodejich. Jeden z nejvétSich
vyrobci japonské elektroniky firma Matshushita, kterého piedevs§im chtéla Sony ziskat
na svou stranu jako strategického partnera, vsak jiz v této dob¢ védéla, ze jeji dcefina
firma JVC ma vlastni funk¢ni systém VHS, ktery je pfipraven k uvedeni na japonsky

trh pocinaje zaiim téhoz roku (1976). Poté, co do celého vyjednavaciho procesu byli



firmou Sony zataZeni i pracovnici japonskeho ministerstva pro mezinarodni obchod,
které Sony piesvédcila, aby prosazovali jejich technologii, rozhodla se Matshushita
vyckat na "vlastni" produkt. Uvédomila si, Ze trzni potencial videorekordérii musi byt
obrovsky, kdyz se konkurence tolik snazi. Zacala tedy vzapéti sama shanét strategické
partnery, prestoze de facto stale jest¢ neméla finalni produkt. [Cusumano, 1988;
Ohashi, 2003]

V témze roce (1976) zaroven JVC, jako tvirce systému VHS, umoziuje vyuziti
tohoto formatu pro pornografické ucely, aby si zajistilo urcity segment trhu [Slade,
2001, s. 20; Tang 1999, s. 149]. Nelze s jistotou fici, jak velkou roli hral v ziskani
licence na vyrobu pornografickych videokazet pro systém VHS sam Reuben Sturman,
jako celosvétova jedni¢ka na trhu s pornografii 70. a 80. let. Na druhou stranu lze
tézko predpokladat, ze by v pozadi byl n€kdo jiny, nez Sturman, ktery podle
samotnych piedstavitelti ostatnich pornografickych spole¢nosti té doby, nebyl pouhou
majoritou porno pramyslu, ale doslova timto primyslem byl, takze Zadny obchod se
nemohl uskutecnit bez néj, nebo jedné z tady jeho distribucnich spolecnosti (napf.:
Sovereign News, Western, General Video of America ¢i Intex Nederland - nejvétsi

evropsky distributor pornografie). [Schlosser, 2003, s. 112]

Jako oficidlni datum pifedstaveni potazmo skute¢ného uvedeni systému VHS na
americky trh je uvadeén, 4. Cerven (originalni JVC) a 27. srpen 1977 (Matshushitou

licen¢né vyrobeny model pro americkou spole¢nost RCA).

1.2.4 Prednahrany obsah na 1/2 palcovych videokazetach

1.2.4.1 Pornograficky obsah

Prvni pornograficka videokazeta, kterou je nejpravdépodobnéji dilo Lesbian
Orgy (Lesbické orgie) pro format VHS, jez se sklada z lesbickych scén sestiihanych
z dtive vydanych pornofilmu (pivodnim tvircem tohoto dila byl italsko - dansky
porno producent Lasse Braun, ktery prostfednictvim Reubena Sturmana distribuoval
danské pornofilmy do USA jiZ od roku 1971), je datovana podle porno katalogi spolu
se svoji 8mm verzi nejpozdéji na tnor 1977 [Color Climax Corporation, 1977].
Postulka pak vznik této videokazety ve své chronologii fadi mezi bieznové a dubnové
udalosti [Postulka, 2007, s. 252]. To by ovSem znamenalo, Ze prvni pornografické

VHS videokazety zacaly byt vyrdbény firmou Reubena Sturmana pro americky trh



jesté pred oficialnim uvedenim VHS systému na tento trh. Posléze byly vyrobeny VHS
verze slavnych pornofilma 70. let jako byly Behind the Green Door, Devil in Miss
Jones, ¢i legendarniho pocéinu americké pornokinematografie - Deep Throat (tento
samotny film vydélal na videokazetaich zhruba 100 miliéont dolard [Tang, 1999,
s. 141]).

Je tedy vice nez pravdépodobné, ze byl Reuben Sturman, ¢i nékdo z jeho okoli,
v kontaktu se zastupci JVC, ¢i Matsushity a piipravoval si vSe pro to, aby zachytil
nastup systétmu VHS na trh tim, Ze ihned jakmile se tak stane, zaCne nabizet
pornografické videokazety ke koupi ¢i k zaptjceni. V této souvislosti je nutné
podotknout, Ze tyto pornokazety, byly vlbec prvnimi opravdu prodavanymi
pfednahranymi videokazetami na americkém trhu (prvni nedospélé filmy se objevily

aZ na konci listopadu 1977).

Kromé inzerce ve svych prodejnach, pornokinech, panskych Kklubech
a tiskovinach, které sam vydaval Reuben Sturman a jeho firmy, vychézely reklamy
avideo technice. Zaroven s uvedenim pornografickych videokazet na trh rozeslal
Reuben Sturman vSem svym distributortim ¢i fadovym prodejctim, kteti prodavali jeho
filmy, leték s informaci, Ze poskytne sluzby pravnika firmy General Video of America,
komukoli, kdo by byl v souvislosti s §itenim pornografie Zalovan. [Schlosser, 2003,
s.112-113]

Dals§im oblibenym nastrojem propagace pornofilmi byl v t¢ dob¢ tzv. "direct
mailing", neboli rozesilani reklamy na nejnovéjsi dostupné pornofilmy na adresy

vSech zékazniki, kterym kdy byla posilana né¢jaka objednavka postou.

V roce 1979 reflektuje trh s videokazetami i magazin Playboy (v té dobé mél
v USA néklad okolo 7 milionti vytiskli). V rubrice, ve které hodnotil pornofilmy,
Playboy dodava, ze v této dobé je uz mozné na piislusnych piepazkach ziskat jakykoli,
z Casopisem nejlépe hodnocenych pornofilmt posledni dekady. [Greenberg, 2008,
s. 51]

1.2.4.2 Nepornograficky obsah

Prvni pokus o wuvedeni ptednahraného nepornografického obsahu na

videokazetach ucinilo studio Paramount, které své edukativni filmy chtélo licencovat
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vroce 1976 s firmou Sony i pro format Betamax (diive vychazely tyto filmy pro
forméat U-matic). S cenou ptesahujici 80 dolart za jeden hodinovy poiad, vsak o tyto
filmy nemél nikdo zajem. (JiZ vyrobené zasoby byly pry rozprodany az v 80. letech za
1/6 pavodni ceny, kdyZ potiebovala spole¢nost Paramount Home Video uvolnit misto
ve skladech pro videokazety VHS.) [Cohen, 1989]

Timto se dostavame ke sklonku roku 1977, kdy prvni nepornografické

videokazety zazivaji komercni tispéch.

Andre Blay, vlastnik firmy Magnetic Video, kterd se specializovala na
kopirovani video a audio pasek, byl inspirovan prodejem pifednahranych videokazet
s pornofilmy, které se v t&€ dobé pry prodavaly "lépe nez cerstvé pecivo™ [Abramson
& Mechanic, 1983, str. 196] a zaklada v listopadu 1977 klub Video Club of America.
Prostiednictvim n¢ho chce za pomoci postovnich zésilek prodavat videokazety. Andre
Blay ziskal prava na vyrobu videokazet pro 50 titulti, které mu spole¢nost 20th
Century Fox licencovala k prodeji pfimo spotiebiteliim. Jedna se o star$i filmy jako
naptiklad Hello Dolly! ¢i M*A*S*H (seznam viz Pfiloha 1). Tyto filmy byly dostupné
v kopiich pro oba formaty Betamax i VHS. Naklady na licenci byly 300 tisic dolart
zaplacenych spole¢nosti 20th Century Fox dopiedu a poplatek 7,50 dolari za kazdou
prodanou videokazetu. Jedna videokazeta se pfitom prodavala za 49,95 dolarh (aby si
¢lovék mohl videokazetu koupit, musel navic zaplatit 10 dolar za Clenstvi v klubu
Video Club of America). [Wasser, 2001, s. 95-97; Entertainment Merchants
Association, c2007]

Magnetic Video se timto krokem stava prvni spole¢nosti, ktera poskytuje
hollywoodské filmy na pfednahranych kazetdch pro domaci videorekordéry. Reklamu
ji zajisti dvou strankovy inzerat v magazinu TV Guide z 26. listopadu 1977 (v té dob¢
naklad zhruba 12 milioni kusti) [Wasser, 2001, s. 95]. Videokazety jsou uréeny pouze
pro domdaci promitani pro ¢leny klubu, a nesméji byt déale pronajimény ¢i jinak
komeréné vyuzivany. Na tento inzerat bezprostiedné reaguje 13 tisic lidi, ktefi se
stavaji ¢leny klubu Video Club of America. Blayova poc¢atecni investice se pry vratila
do 2 mé&sicu. Do konce roku 1978 pak Video Club of America prodal svym ¢lentim 250

tisic videokazet. [Consumer Electronics Association, 2005]

Jiz 7. prosince 1977, pouhych 11 dni poté co jsou videokazety spolecnosti
Magnetic Video v prodeji, zac¢ind George Atkinson v Los Angeles Times inzerovat
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moznost zapujceni videokazet s filmy spole¢nosti 20th Century Fox. [Wasser, 2001,
s. 96; AP, 2005]

Bylo naprosto ziejmé, ze se jednalo o kazety vydané firmou Magnetic Video,
atak nad Georgem Atkinsonem visela hrozba soudniho pfeliCeni za poruseni
licencnich podminek o komer¢nim vyuziti. George Atkinson vSak zéhy nachéazi oporu
v americkém autorském zakoné, ktery mu zarucuje pravo na prodej ¢i prondjem nosice
jakéhokoli autorskeho dila které vlastni (tzv. First Sale Doctrine of the Copyright Act
z roku 1976 - "...could use it in any way the purchaser saw fit as long as copyright was
not violated by illegal duplication.”). Tento zakon pak chranil George Atkinsona
I pred dal$im obvinénim, Ze vlastnictvi nabyl v rozporu s pivodnimi licen¢nimi
pozadavky majiteltl autorskych prav (20th Century Fox), protoze tyto videokazety
koupil pies prostfedniky a nebyl tak ¢lenem Video Club of America. Diky tomuto
zakonu tak nemohla ani spole¢nost Magnetic Video ani studio 20th Century Fox cokoli

podniknout, aby znemoZnila Georgovi Atkinsonovi jeho obchodni aktivity.

George Atkinson do své prodejny na Wilshire Boulevard v Los Angeles, kde
prodaval a pronajimal filmy a promitacky pro systém Super 8 (typ 8mm filmového
média), zakoupil jednu Betamax a jednu VHS kopii kazdého z 50 tituli jez Magnetic
Video nabizelo k prodeji (seznam filmu viz. Ptiloha 1). Atkinson v té dobé uctuje 50
dolarti za "ro¢ni ¢lenstvi”, 100 dolart za "celozivotni ¢lenstvi" ve videoptjcovné, ktera
nabizi moznost k pronajmu videokazety za 10 dolari na den. [AP, 2005;

Entertainment Merchants Association, c2007]

Vznika tak prvni videoplijc¢ovna v USA, kterd nenabizi pouze pornofilmy.
Béhem necelych dvou let vlastni George Atkinson jiz 42 pobocek své Video Station.
(Pro srovnani 800, respektive 500 erotickych prodejen s ptjéovnami, které v USA
vlastnili v roce 1975 Reuben Sturman, potazmo Michael Thevis. DalSi desitky az
stovky porno videopujcoven postupné vznikaly transformaci sexshopi ¢i 1900
existujicich pornokin [Pornography : A Secret History of Civilisation, 1999a], jak se
rozvijel trh s videorekordéry a jak i ostatni konkurence chtéla mit podil na novém

vynosném segmentu trhu.)

V dubnu 1979, na 9. mezinarodni konferenci ITA (International Tape
Association, nyni International Recording Media Association [IRMA]), oznamuji dvé

hollywoodska studia sva strategickd partnerstvi pro vstup na americky trh
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s videokazetami, Paramount Pictures ohlaSuje, Ze bude spolupracovat s americkou siti
na vyvolavani fotografickych filmt Fotomat, zatimco skupina kolem United Artist
bude spolupracovat s firmou Magnetic Video. [Traiman, 1979, s. 3 a 17]

Spole¢nost Magnetic Video se snazila timto krokem rozsifit svou produkci
film1, zakoupenim licence 1 od dalSich menS$ich filmovych studii, které stejné jako
20th Century Fox v roce 1977 potiebovaly ziskat dalsi zdroj ptijmt. Témi byly United
Artists (které vlastnilo i prava na filmové trhaky spole¢nosti Warner Brothers., které
byly natoCeny pied rokem 1950), ABC Pictures, ITC, Avco-Embassy Pictures
a Viacom. Nakonec byla ale odkoupena samotna firma Magnetic Video, a to v roce
1979 hollywoodskou filmovou spole¢nosti 20th Century Fox za 7.5 miliona dolart (od
roku 1982 pfejmenovana na 20th Century Fox Video) [Magnetic Video, 2012].

Ke konci roku 1979 zac¢ina Magnetic Video postupné rozsifovat svoji nabidku
filmu o dalsi tituly dostupné jak na VHS tak Betamax videokazetach. V obdobi mezi
listopadem 1979 a prosincem 1980 vyda Magnetic Video celkem 58 novych titult (44
z produkce v té dobé¢ jiz matetské 20th Century Fox) a jiz nékolikatou reedici 11
nejprodavanéjSich videokazet z puvodnich 50-ti (M*A*S*H se naptiklad drzel
v prvnich pétici prodejnosti nepornografickych videokazet kazdy rok az do roku 1980,
v roce 1981 se pak neumistil ani v prvni stovce). (Tato i nasledujici data o vydanych
videokazetach byla ziskana podrobnym studiem ¢asopisu Billboard, konkrétné ro¢nikia
1979-1981, ktery na svych strankach pravideln¢ ptinaSel informace o novinkach na
videokazetach a zebficky prodejnosti za jednotlivé tydny, i thrné za jednotlivé roky.

Pro Uplnost byla tato data porovnéna s informacemi z Internet Movie Database.)

V fijnu 1979 prvoinstan¢ni soud rozhoduje ve prospéch spolecnosti Sony, kdyz
prohladuje, Ze nahravani programii na videokazetu pro zabavu ¢i umoznéni ¢asového
posunu pofadu jsou pfiméfenym vyuzitim videorekordéri, Ze vyrobci mohou
profitovat z prodeje videorekordéri, a Ze nebyly prokazany ekonomické Skody
filmovému pramyslu. [Harris, 1984; U.S. Supreme Court, 1984]

Filmova studia reaguji rozdiln¢. Zatimco Universal stale zada zakazani
videorekordérii a odvolava se k soudu vyssi instance, rozhoduji se vyzkouset vody
trhu s videokazetami hollywoodska studia Columbia Pictures a Warner Brothers.

V listopadu 1979, stale s jistou davkou opatrnosti, vydavaji na videokazetach
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svépomoci (bez externiho vydavatele) kazde pouze 20 titult a to pro oba formaty, VHS

i Betamax. Do konce roku 1980 se tato jejich nabidka bohuZel nerozsiii.

Naopak Paramount to mysli se vstupem na trh vazné a tak prostfednictvim sité
fotokioskt Fotomat uvadi na trh 131 (Greenberg uvadi 130, Entertainment Merchants
Association 131, pfepocitanim podle dostupnych pramenu vyslo opravdu 131) titult
na které vlastni distribuéni prava (vétSina z vlastni produkce), opét pro oba formaty
videorekordérii. Ackoli se zdd byt Fotomat se svoji siti 3200 kioskli po celé USA
dokonalym strategickym partnerem, diky systému objednavky videokazet nebyl
zdaleka tak Uspesny, jak by mohl byt. Pokud si chtél ¢lovék koupit nebo pijcit
videokazetu v kiosku Fotomat, musel nejdiiv zavolat na telefonni ¢islo, kde si dle
katalogu tuto kazetu objednal, aby si ji nasledujici den mohl v kiosku, ktery ma
nejblize vyzvednout. Tento distribuni systém nardzel na nékolik zasadnich
nedostatkl, kterymi byly hlavné¢ malo videokazet pro takto rozsahlou sit” (poptavka
ptekracovala kapacitu) a nutnost ¢ekat do druhého dne. (Negativni zkuSenosti klientt
nakonec vedly ke zruseni téchto sluzeb v roce 1982, ptestoze cely trh zazival v tomto
obdobi raketovy rust.) [Greenberg, 2008, s. 67-68; Entertainment Merchants
Association, 2007]

Velké filmové studio Walt Disney se dlouho nedokézalo rozhodnout, jakou
zaujme pozici, a to ptredevsim proto, ze bylo soucasti soudni pfe proti nahravani filma
vysilanych v televizi. Po verdiktu soudu prvni instance, se nakonec rozhodlo
k odvolani studia Universal nepfipojit [U.S. Supreme Court, 1984]. V prosinci 1980 se
tak pokousi nesméle vstoupit na videotrh, kdyz licencuje 13 (ze svych vice nez 170)

filmt pro prodej a prondjem prostiednictvim sit¢ Fotomat.

1.3 Kvantifikacni analyza vlivu pornografie na video formadty

V elektronickém pramyslu lze dosdhnout standardizace nékolika zptisoby.
VIadnim (lokalnim ¢i mezinarodnim) nafizenim (napf.: televizni standardy,
telekomunikacni standardy), formalni shodou mezi zastupci producenti v daném
odvétvi (napt.: CD piehravace), nebo implicitnim pfijetim urcitého typu technologie,
za kterou stoji tak silny sponzor, Ze jeho nazor na architekturu vSichni producenti

posléze respektuji (napt.: IBM PC).
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Zapoleni o to, ktery z formati je ten nejlepsi, a mél by se tak stat standardem,
probihaji pak vzdy, kdyz zadny ze zastupci té ¢i oné vize neni schopny prosadit svoji
ideu u nékteré ze standardizacnich instituci, ¢i nesezene dostatecnou podporu
U ostatnich producenti v odvétvi. Nastava doslova valka formatt, a pokud nedojde ke
klicovému prozieni (jako v pripadé¢ Edisona, ktery se malem nechal stejnosmérnym

24

musi takovyto spor rozhodnout sila trhu.

Ekonomické literatura v takovychto pfipadech zkouma dynamiku tohoto
souboje a jako klicovy faktor, ktery nakonec vede k vytvoteni de facto standardu, tim
ze jeden z konkurentli ziskd naprostou pfevahu na trhu, rozpoznava tzv. "network
externality" ¢i "network effect" (vétSinou se do Cestiny v literatuie nepieklada, pokud
ano, nejéastéjsi vyskytem je termin "sitovy efekt" ¢i "Metcalfiv zakon" - podle

propagatora ethernetu).

Takovy byl i piibéh souboje video formatt mezi systémy Betamax a VHS. Po
neuspeésnych snahach firmy Sony o standardizaci shora, ¢i dohodu mezi japonskymi
vyrobci elektroniky, jez byly popisovany v piedchozi ¢asti (viz 1.2.3), musel
rozhodnout samotny trh. Ekonomické studie prodejnosti videorekordéru se shoduji, Ze
prave trh s domacimi videorekordéry (v USA i celosvétove) je ndzornym piikladem
dynamického rozvoje s pfitomnosti "network externality". [Cusumano, 1988; Ohashi,
2003; Park, 2004]

1.3.1 Network externality

Network externality jako teorie vychdzi z dodatecného uzitku vlastnictvi
konkrétniho produktu, zkouma ptitom efekt jednotlivého uZzivatele daného produktu na
hodnotu produktu pro ostatni jeho uZivatele. Pokud je tato "network externality”
pritomna, dodatecny uzitek v tomto pfipad¢ roste s rostoucim poctem ostatnich
uzivateld, ktefi vlastni stejny produkt. Na principech "network externality" se rozvijely
mimo jiné takové inovace, jako byly telefony, internet ¢i v poslednich letech online
socialni sité.

Zaroven pro tuto teorii "network externality” plati, Ze jeji efekty se stanou
vyznamnymi na skuteny trzni rozvoj, az kdyz je dosazeno urcitého kritického

mnozstvi penetrace danym produktem ¢i technologii. V okamziku dosazeni onoho
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kritického mnoZzstvi, je uzitna hodnota zakoupeného produktu vyssi nebo minimalné
rovna cen¢ zaplacené za tento produkt. Jak se hodnota produktu s rostouci
uzivatelskou zakladnou po dosazeni kritického mnoZstvi stale zvySuje, kupuje si tento

produkt ¢im dal tim vice lidi.

Pokud tak spolu soupeii n€kolik pifimych konkurenti na trhu, ktery se vyviji
zejména podle "network externality”, zvitézi nakonec ten, ktery mél v okamziku
dosazeni kritického mnozstvi nejvétsi trzni podil. Od té¢ doby pocet
uzivatelti/zdkazniki roste nejvice pravé tomuto konkurentovi, ¢im se jeho trzni podil

stava ¢im dal tim vét§im, az se stane de facto standardem.

1.3.2 Vytvoreni kritického mnoZstvi

Na americkém trhu s videorekordéry, ktery byl prvnim a nejvyznamnéjsim
exportnim trhem pro v té dob& nastupujici technologii, je rozpoznani bodu kritického
mnozstvi klicové pro veskeré snahy o kvantifikaci ¢i analyzu vlivu pornografie na
tento trh, a tedy i na soupefeni video formati Betamax a VHS. Jedin€ do této chvile l1ze
brat vliv nékterého z podplirnych odvétvi jako signifikantni, nebot’ po dosazeni tohoto

bodu je budouci vyvoj z vétsi Casti predurcen efektem "network externality".

Tohoto kritického mnoZzstvi bylo dosazeno zhruba na pielomu let 1980-1981,
kdy penetrace videorekordéri v americkych domacnostech s televizi (coz je pro
provoz videorekordéru esencialni nutnost) presahla 2,5 % (dle vypocti k 31. prosinci
1980 se jednalo o 2,64%, respektive 2,36%; viz. tabulka ¢. 3), a zaroven pramérna
cena videorekordéru klesla na hranici 500 dolari (1/4 ceny z roku 1976, 1/3 ceny
z roku 1977). Jako klicové toto obdobi na americkém trhu rozeznavaji jak Ohashi, tak
Park. Park pfitom ve své kvantitativni analyze vyvoje prodeji na trhu s videorekordéry
(Quantitative Analysis of Network Externalities in Competing Technologies: The VCR
Case, 2004) dokonce vyvozuje nasledujici. Umistime-li tento bod pravé do 31.
prosince 1980, je vyvoj prodeji na americkém trhu s videorekordéry (pomér prodeje
forméatu VHS oproti prodeji formatu Betamax) v letech 1981-1988 popsan vyhradné
dynamickym modelem "network externality", s piesnosti, jejiz minimalni hodnoty
odpovidaji 70,3 az 86,8% pro jednotlivé mezirocni zmény prodejil jednotlivych video

formata.
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1.3.3 Analyza vlivu pornografie na americky trh s videorekordéry

(1976-1980)

V tuto chvili nam tedy pouze zbyvéa analyzovat vliv pornografie na americky
trh s videorekordéry v letech 1976-1980. Jak moc vlastné pornografie ptispéla k tomu,
7e na konci roku 1980, m¢l format VHS 55% podil (viz tabulka ¢. 3) na americkém

trhu s videorekordéry?

K této analyze budeme potiebovat blize prozkoumat jednotlivé faktory
pusobici na americky trh s videorekordéry v tomto obdobi. Témi jsou: nabidka
videokazet, dostupnost videokazet a prodejnost videokazet. Tyto faktory pak miizeme
porovnavat s prodejnimi vysledky videorekordéri a vyvojem jejich trznich podila

v USA, piipadné s dalSimi faktory, které jsou oblibené v diskuzich.
1.3.3.1 Nabidka videokazet v USA

Vzhledem k tomu, ze spole¢nost Sony od pocatku koncipovala sviij systém
Betamax pouze jako zafizeni pro nahravani televiznich programu, byla nabidka
pfednahranych titulti celosvétové rovna nule. Tato situace se pro Betamax dokonce
zhorsila po vstupu na americky trh, kdyz velka holywoodska studia Universal a Walt
Disney chtéla pravni cestou znemoznit nahravani v televizi vysilanych filmi na
videokazety. Ostatni studia byla v tomto ohledu také vici Betamaxu skepticka. Faktem

zustava, ze nikoho v Sony dlouho nenapadlo né&jaké filmy pro Betamax licencovat.

Prvnim filmem, ktery byl vydan na 1/2 palcove videokazeté, bylo korejské
drama Cheongchun gyosa (Mlady ucitel) z roku 1972 (rezisér Kim Ki-duk). Tento
film byl na japonsky trh uveden na konci roku 1976 pro systém VHS kratce poté, co se
31. fijna 1976 zacaly videorekordéry formatu VHS poprvé v Japonsku prodavat. Mimo
Japonsko a Jizni Koreu je prvni videokazetou s piednahranym obsahem ziejmé
pornograficky po¢in Lesbian Orgy obsahujici sestifihané lesbické scénky
Z nejriznéjSich pornofilmid. Ten byl vyroben pro format VHS ziejmé jiz pied
uvedenim videorekordéra na americky trh v ¢ervnu 1977 (viz ¢ast 1.2.4). Kratce poté
byly vyrabény VHS kopie vSech slavnych pornofilmii prvni poloviny 70. let. Prvni
nepornografické videokazety v USA (celkem 50 titulti) byly vyprodukovany az na
sklonku roku 1977 firmou Magnetic Video, diky niZ se na americkém trhu objevily

vubec prvni pfednahrané videokazety formatu Betamax.
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Pii pohledu na pocty vydanych videokazet uvedenych v nasledujici tabulce
(€. 1) zjistime, Ze v némi sledovaném obdobi (1976-1980), vySlo pouze 292
nepornografickych tituli (na VHS i Betamax) a naopak nejméné 860 titull
pornografickych (pouze na VHS). Do listopadu 1979 to dokonce bylo pouze onéch
prvnich 50 tituli spole¢nosti Magnetic Video z roku 1977, z nichz se opravdu dobie

prodavalo pouze 11 tituld, které vysly v reedici [Billboard, 1977-1981].

Tab. 1 Vydané filmy na videokazetach do konce roku 1980

Natoceno filmu Vydano na videokazetach

Hollywood"

20th Century Fox 1240 108
Paramount 1077 131
Walt Disney 171 13
Warner Brothers 1034 20
Columbia 1528 20
Celkem 5050 292
Pornograficky pri'lmysl2 2162 860

" mezi roky 1935-78 - nejstarsi a nejmladsi hollywoodsky film vydany do roku 1980; zdroj: vlastni vyzkum dle
IMDb.com & Billboard Magazine

*mezi roky 1969 - 1980 - nejstarsi a nejmladsi pornograficky film vydany do roku 1980; zdroj: vlastni vyzkum dle
IAFD.com, IMDb.com & X-Rated Videotape Guide, 1993

1.3.3.2 Dostupnost videokazet v USA

Zatimco pornograficky primysl mél své distribuéni sit€¢ pro odbyt
pornografickych videokazet zajistény (viz ¢ast 1.2.1), distribuce hollywoodské
produkce vazla. Do listopadu 1979 byla firma Magnetic Video jedinym vyrobcem
nepornografickych videokazet v USA a jedina sit’ videoptj¢oven Video Station méla
42 pobocek. Existovalo zde i1 par specializovanych obchodi na videotechniku, které
nabizeli nékteré z video titul k prodeji. VétSina nezavislych videoptj¢oven nabizejici
k zapijceni i hollywoodské filmy, v§ak méla dle vyjadieni pamétnikii mnohem vétsi
oddéleni pro dospélé [Greenberg, 2008, s. 105-107; Pornography : A Secret History of
Civilisation, 1999a]. Za vétsi zminku z nich stoji jen Video Movie Club of Springfield
zalozeny v roce 1978, ktery nejprve nabizel k zaptjceni materidly pro nejriiznéjsi
filmové a video formaty, avSak béhem 80. let se stal Ctvrtou az patou nejvetsi siti

videoptij¢oven v USA s necelymi 50 pobockami [Family Video, 2012].

S ptichodem ostatnich hollywoodskych studii na trh s videokazetami se vSak

jak uzZ vime (viz c¢ast 1.2.4.2), neosvédcila ani distribuéni sit’ kioskd Fotomat (3700
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stanki v USA), kterd necelé tfi roky po zafazeni piednahraného obsahu na

videokazetach do nabidky s timto byznysem skongila.
1.3.3.3 Prodejnost videokazet v USA

Nedostatecné pokryti  distribunich kanali a absence SirSi nabidky
nepornografickych tituld tak samoziejmé vedla k disproporénimu postaveni
nepornografickych videokazet na trhu. Ta se s postupnym zapojenim vice
hollywoodskych studii jako vydavateli videokazet sice koncem roku 1979 zmenSila,
presto se jeste¢ béhem roku 1980 prodalo vice pornografickych videokazet nez
nepornografickych (vice nez 50 % dle [Merryl Lynch, 1986, s. 113], 60% dle [Rogers,
1988]). V anket¢ ptiznalo nakup pornografické videokazety 40% oslovenych vlastnikt
videorekordérii a tydné¢ se v USA pujcilo vice nez 15 miliént pornografickych
videokazet [Heidenry, 1997, s. 213]. Porovname-li prodejnost videokazet
S pfednahranym obsahem za roky 1978 az 1979, pornografické videokazety zaujimaly
za rok 1979 nejméne¢ 70% podil v poctu prodanych piednahranych nosici
[Merchandising, 1980a], za roky 1978 a 1979 souhrnné pak vice nez 75% vSech
prodanych pifednahranych videokazet [Merchandising, 1980b]. Primérna cena
pornografické videokazety (100 dolard) byla pfitom vice nez dvakrat drazsi nez

nepornografické (42 dolarti) [Coopersmith, 1998, s. 104].

Ptesnd prodejnost videokazet za rok 1977 neni znama, jelikoz nebyla v t€ dobé
snaha ji nijak u tohoto noveho segmentu trhu sledovat. Nabizi se vSak jiné zajimaveé
srovnani. V roce 1970 zpréva prezidentské komise o obscenité a pornografii
(President's Commission on Obscenity and Pornography) uvadi, Ze celkova hodnota
prodaného pornografického zboZi v USA je odhadovana na 5 - 10 miliona dolarg.
S nastupem 3/4 palcovych videokazet U-matic a predevSim rozsifenim "peep-show"
automatd po celém USA se v letech 1973-1976 pornograficky primysl v odhadech
drzi zhruba na hranici 2 miliard dolari utrzenych na tomto trhu. [Lane, 1999, s. 48
a 103]

V roce 1977 pornograficky trh tento raketovy rist zopakuje s ptichodem
prvnich 1/2 palcovych videokazet (VHS), kdyZ trzby mezirocné zdvojnasobi na v té
dob¢ témét neuvéfitelné 4 miliardy dolard (témétf 16 miliard v dnednich cenéch).
Zavéry kalifornského oddéleni spravedlnosti (California Department of Justice), které

S timto zjiSténim pfiSlo, se dostavaji na vefejnost v clanku prestizniho ¢asopisu
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Forbes. Ten na stejném misté pro srovnani dodava, ze za rok 1977 utrZil nahravaci
prumysl 2 miliardy a hollywoodsky filmovy primysl 2,7 miliardy dolart, a ze dle
vyjadieni osloveného policejniho dustojnika z jednotky zabyvajici se pornografii,
mohou byt skutecné pornografické piijmy 2x az 3x vétsi nez se ve zpraveé udava.

[Cook, 1978, str. 81]

Je nutné v této souvislosti podotknout, Ze penize z pornografie samoziejmée
nikdy nebyly, jako soucast organizovaného zlo€inu, danéné podle skutecnosti, a tak
byla skute¢na prodejnost mnohem vyssi, nebot podily prodejnosti byly ve vétSiné
piipadil pocitany pravé podle piiznanych ziskl a systém elektronickych registra¢nich

pokladen jesté neexistoval.

Reuben Sturman napiiklad mél nejménné 6 rGznych identit, na néz mél vedené
milionové Géty ve Svycarsku (jeho syn a jeho pravnik jich méli také nékolik). V roce
1989 byl pravomocné odsouzen mimo jiné za danovy unik 40 miliona dolart (az 300
miliénd dolart Cistého zisku), ktery vySetfovatelé FBI rozkryvali 15 let. V roce 1979
naptiklad v danovém pfiznani pfiznal zisk smésnych 1 237 dolard. Systém fungoval
tak, 7e Sturman a jeho lidé posilali na uéty ve Svycarsku $eky v hodnoté 9 999 dolard,
aby se tak vyhnuli centralni registraci Seki, kterd se automaticky délala od hodnoty

10 000 dolart. [Schlosser, 2003, s. 109-211]

Nikdy se tak nepodatilo s jistotou zjistit, kolik penéz bylo takto z USA

odklonéno.
1.3.3.4 Faktory primo nesouvisejici s pornografickym priimyslem

Pii hodnoceni vyvoje valky video formatl se fada ndzorG a populdrné
nauc¢nych ¢lanka rada piiklani ke tfem argumentim - cena piistroje, kvalita a délka
pfehravani. Z nich dva, cenu a délku pichravani, neustidle rada zminuje jako
rozhodujici duvod pro vitézstvi systému VHS nad systémem Betamax. Pfi¢emz kvalita

je hodnocena jako jedina kladna vlastnost pfistroji Betamax.

Cena videorekordérti

Pfi porovnavani ceny se tak Casto setkdme s tvrzenim, ze pfistroje Betamax

vvvvv

totiz pisatelé vétSinou porovnavaji ceny videorekordéri v rtznych obdobich, ¢i

riznych technickych specifikaci. Pravdou naopak zlstdva, ze Sony vzdy okamzité
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vyrovnavalo cenovou hladinu svych pfistroji, v ptfipad¢, Ze se ncktery srovnatelny
model systému VHS prodaval levnéji. S postupnym ztracenim trzniho podilu pak byly
videorekordéry systému Betamax dokonce vyrazné&ji levnéjsi (1985-1988). [Wasser,
1998, s. 73-75, Hammer et al., 2007, str. 6]

Délka videokazet
americky trh (Cerven 1977) totiz byly dostupné oba formaty videokazet v 2 hodinové
stopazi. Pak ovsem Matsushita, matefska spole¢nost systému VHS piichazi v fijnu
s kazetou 4 hodinovou, na coz dokadZou inzenyii v Sony zareagovat az o 12 mésict
pozdéji s kazetou 3 hodinovou za pouziti ztencené pasky. V bieznu 1979 vyvijeji
v Sony zpomalené (1/3) ptehravani, diky niz se na jednu Betamax videokazetu da
nahrat az 4,5 hodiny. Toto feSeni je schopna Matshushita okopirovat do necelého pul

roku a tak v srpnu uvadi 6 hodinovou VHS kazetu. [Cusumano, 1988]

Paklize v roce 1977 nehréla délka dostupnych videokazet Zadnou roli, lze si
predevsim v roce 1978 vSimnout rozdilu, ktery mohl mit jisty vliv na prodejich
jednotlivych videorekordéra [Cohen, 1989]. Pro standardni film ¢i televizni pofad byla
dostacujici jiz 2 hodinova stopaz, avsak pro zapas amerického fotbalu je to malo. Zde
tedy Ize dat vSeobecné domnénce o vyhod¢ videoformatu VHS v delSim nahravacim
Case za pravdu, i kdyz vétSinou je tomuto prikladan az pfilis velky diraz. Od roku
1979, kdy byly pro oba formaty dostupné 4 a vice hodinové kazety, neméla délka
videokazet prakticky zadnou roli. Tento nazor sdili i sbératel videorekordérii Andy
Hein, vlastnici soukromé muzeum Total Rewind v Brightonu (74 modelu
videorekordért, které reprezentuji celkem 21 riznych formata) [Hein, 2010]. (Ohé&néni
se 8 ¢i dokonce 10 hodinovou délkou videokazet VHS v poloviné 80. let, jak déla
napiiklad Wikipedie, je tak dle mého nazoru nesmyslné, a zbyte¢né zjednodusujici
problematiku. V té dobé byl dle provedenych ekonomickych studii souboj davno
rozhodnut, a Betamax by nezachranila ani 16 hodinova videokazeta - viz format VCC
v Casti 1.3.3.6)

Kvalita

Posledni z argumentt se tykd kvality piehravani, kde piedev§im technofilni
populace nenechava VHS formatu nic dluzna [Perry, 1988]. Je skute¢nosti, ze Betamax

format nabizel zpocatku neporovnatelné lepsi obraz s vy$Sim horizontalni rozliseni,
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nizSim obrazovym Sumem, a méné pieslechy mezi jednotlivymi video a audio kanaly.
Avsak diky ztenceni pasky v fijnu 1978 se tyto obrazové vyhody systému Betamax
témef vytraci. VSeobecné pak lze konstatovat, ze vétSina technologickych inovaci
v oblasti videorekordéra vznikla u Sony a az pozdéji byla implementovana konkurenci
(viz tabulka €. 2). Kvalitnéjsi zpracovani samotnych rekordérti pak také hovoti pro

systém Betamax. [Wasser, 1998, s. 73-75, Hammer et al., 2007, str. 6]

V dnesni dobé se pak najdou i 25 a vice let staré videorekordéry Betamax,
které jsou stale funk¢ni, zatimco 10 let stary videorekordér VHS nezprovoznite,

protoze vétSinou piestal fungovat po 3-4 letech provozu.

Tab. 2 Inovace a jejich uvedeni (rok/maésic)*

Betamax VHS
Bezdratové ovladani 1977/3 1977/6
1/2-rychlost 1977/3 1977/6
Slow/Still 1979/3 1977/12
Pfenosny videorekordér 1978/9 1978/2
1/3-rychlost 1979/3 1979/8
Scan/Slow/Still 1979/3 1979/8
Stereo nahravani 1980/7 1979/8
Hi-Fi 1983/4 1983/5

L Tuéné je zvyraznén ten format, jeZ inovaci vynalezl; zdroj: Cusumano, 1988

1.3.3.5 Prodejnost videorekordérii v USA dle formdtii a jejich trzni podil

Spole¢nost Sony na americkém trhu zaznamenavala se systémem Betamax
v letech 1976-1977 uspésny rust v produkci i prodeji videorekordért, avsSak
s nastupem konkuren¢niho systému VHS byla jiz roku 1978 dvojkou na trhu. Doslova
raketovy vzestup videorekordéra VHS, kterych bylo po jejich uvedeni na americky trh
v poloviné roku 1977 prodano az 80 tisic za pouhych 5 mésicu (pro srovnani okolo
140 tisic videorekordért Betamax se prodalo za 2 roky), znamenal, Ze se systému VHS
podafilo za rok 1977 ziskat 40% trzni podil na americkém trhu s videorekordéry. Ten
od Unorového uvedeni na trh v roce 1976 100% ovladala firma Sony se svym

systémem Betamax. [Time, 1988, s. 52; Ganapati, 2010]

Podrobné udaje v jednotlivych letech 1ze vidét v nasledujici tabulce (€. 3). Na
konci roku 1980 bylo 55 % americkych domécnosti s videorekordérem vybaveno
systém formatu VHS.
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Tab. 3 Prodej videorekordérti v USA

Polet prodanych kusti - v %" Celkovy pocet prodanych kust - v tisicich
Rok Betamax VHS EIA? NSM?
1976 100 = 55 50
1977 60 40 160 181
1978 43,2 56,8 402 426
1979 45 55 475 603
1980 40 60 805 860
Celkem 45 55 1897 2120

Penetrace videorekordért v domacnostech

() ()
vybavenych televizi k 31.12.1980 (celkem 8 032 000) ZECt 2

rok 1977 - Time Magazine, 1988; jinak Consumer Electronics Video Data Book viz Ohashi, 2003
% EIA Consumer Electronics U.S. Sales, 1986 - prodeje vykazané americkymi prodejci
® Nomura School of Management, 1983 - prodeje vykazané japonskymi dodavateli

1.3.3.6 Strucny evropsky exkurz

Prvni evropsky pokus o prakticky doméci videorekordér byl format VCR od
konsorcia Philips/Grundig (Holandsko/Zapadni Némecko). Evropské veiejnosti byl
poprve dostupny v roce 1972. Videorekordéry VCR v3ak byly drahé (v dneSnich
ceskych korunach pies 80 tisic), a umély nahrdt maximalné¢ 1 hodinu programu,
atelevize nebyla zcela béznou soucasti evropské domacnosti 70. let. Na dvou
nejvétSich evropskych trzich Zipadniho Némecka a Velké Britdnie (az 90%
evropského trhu s videorekordéry) se za 8 let existence celkem prodalo jen néco malo
pres 170.000 kust [Hein, 2010; Hoffman 1990, s. 212-213]. S nastupem levnéjsich
japonskych videorekordéri formati Betamax a VHS v roce 1978, které témét za
polovi¢ni cenu umeély nahrat az 4 krat delSi cas, byl konec tohoto formatu

nevyhnutelny.

V roce 1980 se ho konsorcium Philips/Grundig snazilo nahradit modernéj$im
formatem VCC (nékdy také Video2000), ktery byl sice mnohem kvalitnéjsi nez jeho
konkurence a umél nahrat az 16 hodin, ale byl drazsi. Navic pfiSel na trh jiz pfilis

pozdé¢. [Cusumano, 1988; Hein, 2010]

Prodejnosti VCC nepomohla ani obstrukce, jez si konsorcium zajistilo
u Evropské komise, kterd od prosince 1982 omezila dovoz japonskych videorekordérti
do EHS (Evropské hospodaiské spoleCenstvi). Videorekordéry formatu VCC se tak
prestaly v roce 1985 vyrabét, kdyZz uz od pielomu let 1983/1984 vyrabi konsorcium
Philips/Grundig i videorekordéry VHS. Od roku 1986 tak na japonské videorekordéry
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bylo v rdmci EHS uvaleno alespon vyssi clo (14% misto 8%, dokonce bylo vymahano
zpétné od 1. 1. 1983 a platilo az do konce roku 1992). [Strange, 1993, s. 200].

O prodejnosti videokazet v Evropé (Eurostat naptiklad podobné statistiky vede
az od roku 1990) Ize najit v porovnani s USA (znama obliba statistik ve spole¢nosti),

jen nékolik nasledujicich informaci o dvou nejvétsich evropskych video trzich:

V Zapadnim Némecku byla pornografie legalni od roku 1976. Do konce roku
1980 zde bylo na nékterém ze 3 videoformati vydano 1716 nepornografickych filma
[Hoffman, 1990, s. 220], a pornografické filmy tak tvotily zhruba 37% nabidkovych
katalogti prodejcu [Minzel, 1982, s. 78], piesto zdejsi distributoii uvadéli 60 - 80%
podil pornografickych filmii na celkové jejich prodejnosti [Wasser, 2001, s. 26].

Ve Velké Britanii byla prvni prodejcem videokazet americka firma Magnetic
Video, ktera zde od roku 1978 prodavala svych 50 puvodnich tituld (nabidku
pravdépodobné rozsifila po akvizici dalSich filmovych prav béhem let 1979-1980)
[Magnetic Video, 2012]. Do roku 1981 vSak byla jedinou firmou nabizejici
nepornograficky obsah ve Velké Britanii [Hein, 2010]. Ackoli byla pornografie ve
Velké Britanii zcela legalizovana az v roce 1999, tvofila zde podobné jako
v Zapadnim Némecku az 80% vSech prodanych pfednahranych videokazet [Wasser,

2001, s. 26].

V Evropé by se tak nejpravdépodobnéji dal sledovat obdobny trend jako
v USA, bohuzel vSak chybi dostatek statistik a tidaju.

1.4 Shrnuti

Jak Ize vidét na predstavenych udajich a souvislostech, byl vliv
pornografického primyslu a jeho produkti na americky trh s videorekordery,
v klicovém obdobi jeho rozvoje, ptredevSim pak v letech 1977-1980, opravdu
nezanedbatelny. V této dob& pornografie urychlila nejen proces pronikani technologie
videorekordérii do americkych domacnosti, ale zaroven pusobila jako katalyzator

konkurenc¢niho boje mezi dvéma nekompatibilnimi formaty.

Pornograficky prumysl jako prvni uspésné uvedl na trh pfednahrany obsah na
1/2 palcovych videokazetach a zavedl jejich pronajem, ¢Eimz inspiroval fadu

podnikatelt z nepornografické scény k vnimani technologie videorekordért
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a souvisejiciho trhu jako seridzni investiéni moznosti. Zaroven byla pornografie v této
dobé¢ zdaleka nejprodavangj$im, nejrozsifenéjSim a nejpticovanéj$im obsahem na trhu
s videokazetami, pfestoze pornografické produkty byly vice nez dvojndsobné drazsi
nez ty nepornografické. Diky své fixaci na jeden format nosiCe, umoZznil
pornograficky prumysl systému VHS dohnat naskok konkurencniho systému Betamax,
ktery na americky trh vstoupil dfive a ihned ho vzapéti predehnat. Svym komerénim
uspéchem pornograficky prtimysl inspiroval také hollywoodska studia k opacnému
nazirani na videorekordéry, které je ptestaly povazovat za svoji konkurenci, a naopak
v nich naSly novy obrovsky zdroj pfijmi. Ve svém duasledku, pak tento rany
pornograficky video boom znamenal i kone¢nou standardizaci na trhu

s videorekordéry, a to pravé pro format VHS.

Jak k tomuto tématu v roce 1984 v rozhovoru pro New York Magazine dodala
vice prezidentka v t¢ dob& nejvétsi svétoveé sité videopujcoven Video Shack, Marcia
Kesselman: "Musime si uvedomit, zZe zde byla doba, kdy se nedaly koupit jiné
videokazety neZ pornografické."

Video mélo ve spojeni s pornografii néco, co predtim neméla literatura,
fotografie ani film. Ve stejném okamziku zmizelo linearni odvijeni déje 1 riziko
nechténé¢ho vetejného pfistizeni ¢i dokonce zatéeni. A tak se z ilegalniho, piipadné
pololegalniho, a mnohdy skomirajiciho byznysu, stala nedilna sou¢ast Zivota moderni

spolecnosti, kdyz z ponurych pornokin piisla az do obyvacich pokoji.
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2 Internet

Od své komercionalizace a uvolnéni pro vetejnost, které se odehralo na
pocatku 90. let 20. stoleti, se mezinarodni sit' Internet stala pfedmétem zijmu
pornografického priimyslu, ktery v ném vidé€l potenciondlni distribuc¢ni kanal pro své
produkty. Jiz v pocatku vétSiny predchozich ¢i soubéznych vefejnych online sluzeb
(Prestel, Minitel, BBS, Usenet, Gopher, WWW,...) byla pornografie nedilnou soucasti
jejich obsahu, a jednim z hlavnich lakadel (ne-li tim nejvétsim) pro prvni uZivatele,
predevsim mladé muZe s disponibilnim pfijmem [Coopersmith, 2006, s. 3]. Tito prvni
osvojitelé nové technologie zrychlili vytvotfeni kritického mnoZstvi uzivatel, nutné
pro etablovani kazdé novinky na trhu, ¢imz prispéli k vytvofeni nejen

technologického, ale i finanéné¢ sobéstacného kyberprostoru.

2.1 Bandwidth a Broadband

Diky popularit¢ a objemu pfenesenych dat, v porovndni s ostatnimi
internetovymi "sluzbami", byla pornografie zodpovédna za neustdle se zvysujici
pozadavky na S$itku pfipojovaciho pasma (bandwidth). V prvni poloviné 90. let tak
napiiklad magazin Penthouse daval k predplatnému logem firmy okraslené 2400
baudové modemy (nejvykonnéjsi na tehdejsim trhu) [Tanasie, 2011], aby se jejich
zdkaznici mohli pohodIn¢ dostat na jejich "stranky" v systému elektronickych
nastének BBS (Bulletin Board System), coz byl v mnoha smérech pfedchiidce World
Wide Webu, potazmo Internetu jako jeho technologického nosi¢e. KdyZz pak byly
Vv bfeznu 1995 zpiistupnény webové stranky Penthouse.com, navstivilo je jen za prvni
den 802 tisic navstévnika (pies 5 % uzivateld Internetu v té dob¢) [Coopersmith, 1998,
s. 113]. Z 20 nejhledangjSich vyrazii na vyhledavaci Yahoo!, bylo v fijnu 1996
pornograficky zaméfenych hned 12, a pokud mezi pornograficky zamétené (z davodi
popsanych v ¢asti 2.4.1) zatadime i vyrazy "chat" a "chat rooms", bude jich hned 14,
Vezmeme-li pak v potaz kvantitativni analyzu 200 nejhledangjsich vyrazi na stejném
serveru, Ize pornografickou souvislost rozeznat u 41,62 %, respektive 45,37 % z téchto
dotazi (viz Piiloha 2). V roce 2000 byl CaveCreek Wholesale Internet Exchange,
spravce vice nez 300 pornografickych serveril (nejméné 10 z nich vyuzivaly v té dobé

nejnavstévovanéj$i pornografické webové stranky KaraXXX.com s 6,9 miliony
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unikatnich navs§tévnikt denné), nejvétSsim zakaznikem internetového poskytovatele
GTE (nyni Verizon), kdyz ptes jeho servery proudilo vice internetového provozu nez
ptes servery Yahoo! (dalsi ze zakaznikt GTE) [Glidewell, 2000, s. 199-202]. Tento
trend potvrzuje i zprava National Research Council (Narodni rada pro vyzkum) z roku
2002, ve které je uvedeno, ze prvni dva nejveétsi konzumenti Siiky ptfipojovaciho

pasma jsou americké pornografické firmy [Hughes, 2002].

Studie z univerzit ve Standfordu a Duquesne pfitom v roce 2000 zjistila, Ze
pornografické stranky tvoii 60 % vSech navstivenych webovych stranek [Hughes,
2000]. Zatimco v USA byl trend rozSifovani Sirokopasmového (broadband)
internetového pfipojeni mezi zdkazniky za ucelem stahovani pornografie zaznamenan
poskytovateli v roce 2001 [Perdue, 2002, s. 27], v Evropé podobnou situaci odhalila
v roce 2003 studie spole¢nosti Nielsen/NetRatings [Reuters, 2003]. Tato problematika
meéla ve své dobé¢ i spolecensko-kulturni rozmér, kdyz broadwaysky muzikal Avenue Q
z roku 2003 obsahoval satirickou pisen Internet is for porn (Internet je pro
pornografii). Toto predstaveni se dockalo mnoha stovek repriz po celém svéte
a popularita této skladby napiiklad na serveru Youtube dosahuje pies 20 miliond

zhlédnuti (thrnné v jednotlivych vizualnich verzich).

Informace z nedavné doby pak ukazuji, Ze jedind pornograficka website
(zkracené "web", je oznaeni pro kolekci webovych stranek, zpravidla dostupnych
pies spole¢nou domovskou adresu URL), mize v dobé svého maximalniho vytizeni,
tvofit 1 2 % celosvétového internetového provozu [Anthony, 2012]. Je tomu tak
predev§sim pro to, ze podobné vytizené pornografické weby (Xvideos, Youporn,
Redtube, apod.) jsou napliovany obsahem samotnymi uzivateli, a tak jsou zdrojem
obrovskych databazi bezplatné pornografie (byt’ jde Casto o piratské verze). Prestoze
V soucasnosti zazivd diky podobnym trendiim placend pornografie na internetu odliv
nejen navstévniky, ale predev§im financi, byla to pravé ona, jez pro svét objevila

moznosti monetizace WWW, coz je jeden z jejich nejvétsich ptinos.

2.2 Monetizace webového obsahu

V okamziku, kdy vyprchalo prvotni nadSeni z vlastnictvi webovych stranek,
zacal byt jejich obsah predmétem ekonomickych zajmi jejich provozovatelt. Hlavnim

cilem se stala snaha o nalezeni feSeni, které by umoznilo pfeménit navstévnost na
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penize, a to idedln¢ tak, aby webové stranky nadale nebyly pouhym "vysavadem"
finan¢nich prostfedki matefskych firem, ale zaroven generovaly vlastni piijmy,

potazmo dokonce zisk.

Neuspésné snahy o transformaci neziskovych webii v ziskové pak vedly jako
jedna z hlavnich pfi¢in ke krachu mnoha firem na pfelomu 20. a 21. stoleti. Tento
fenomén vstoupil ve zndmost pod pojmem "dot-com bubble burst" (prasknuti, i
kolaps internetové bubliny). Obdobi pfed timto krachem (ona internetova bublina
"dot-com bubble") se vyznacovalo nekontrolovanym a ¢asto spekulativnim rastem
celého internetového odvétvi, a to zejména u velkych, na burzach obchodovatelnych,
internetovych firem. Vé&tSina téchto firem v podstaté pouze vlastnila webové stranky
s koncovkou ".com" (proto dot-com bubble), a neméla promysleny obchodni model,
zejména pak faktickou konverzi navstévnosti jejich webii na penize. Po vyCerpani
venture Kkapitalu (dalo by se pielozit jako rozvojovy investi¢ni kapital, pieklad
rizikovy kapital je nékdy oznaCovan za nepfesny) tyto firmy zkrachovaly, ¢imz uvedly
celé souvisejici odvétvi (napf. poskytovatele pripojeni, webhostingy, poskytovatele
sluzeb) ve finan¢ni nejistotu, kdyz celkové finan¢ni ztraty ptesahly 5 biliona

americkych dolart. [Smith, 2011; Dot-com bubble, 2012]

Fatélni absenci ziski mezi lidry internetového odvétvi doklada i pomér ceny

akcii a ziskt firem, obchodovatelnych na akciovych trzich v USA (viz obrdzek nize).
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V obdobi, kdy ziskovost firem rostla maximalné v jednotkach %, cena jejich
akci stoupla i1 pétinasobné (Cobalt Network +482 %, Foundry Network +525 % c¢i
Akamai Technologies +458 %; absolutn¢ rekordni rist zaznamenala VA Linux
+681 %), pficemz tyto firmy tak dosahovaly zhruba 100nasobného nadhodnoceni
[Fleckenstein & Sheehan, 2008, s. 74-75]. Pfitom pravé ziskovost je vitalni nejen pro

existenci samotné firmy, ale i pro oceniovani jejich akcii [Jilek, 2009, s. 89].

Zatimco nepornografické spole¢nosti pusobici na Webu byly ztratové,
pornografické servery generovaly provozovatelim pomérné stabilni zisk. Dokladem
toho mohou byt i akciové vysledky spolec¢nosti Private Media Group, v té dobé jediné
na burze obchodovatelné pornografické firmy. Zatimco americky index NASDAQ
ztratil béhem dot-com krize 71,8 % své hodnoty, ztratila firma Private Media Group
v rdmci NASDAQ za stejnou dobu pouhych 17,7 % (pro srovnani Amazon -93,45 %,
Cisco -86 %, InfoSpace -98,31 %) a jeji akcie mély v té dob& vyssi hodnotu nez akcie
vétSiny nepornografickych firem fungujicich na internetu [Investor Guide, 2012;
Kozmetsky & Yue, 2005, s. 464]. Tento nazor sdili i samotni poskytovatelé
webhostingu a internetové infrastruktury. Podle zaznamii nejvétSich poskytovatelt
webhostingu zaniklo béhem dot-com krize az 35 % nepornografickych serveru,
protozZe jim jednoduSe doSly finance na platby za tyto sluzby. Na druhou stranu stejny
osud potkal jen 2% stranek pornografickych. Primérny nepornograficky server
pfitom pry utracel zhruba 5 tisic dolart mési¢n¢, kdezto jeden pornograficky 20 az 30
tisic dolari meésicne¢ [Waskul, 2004, s. 265]. Podle vlastnich slov zastupct téchto
pfednich webhostingovych spolecnosti, by tyto firmy bez pornografické klientely
(provozovatelti pornografickych serverl) nemusely viibec zistat soucasti tehdejsiho
internetového byznysu, protoze by nemély samy dostatek prostiedki na placeni

vlastnich zavazku [Perdue, 2001, s. 26].

2.2.1 Uzavreni volného pristupu a zpoplatnéni obsahu (predplatné)

Jistou zarukou piijma vlastnika webovych stranek (tedy webu) 90. let 20.
stoleti mohla byt skutecnost, Ze nabizeny obsah je tzce specificky, tudiz de facto
nenahraditelny, a zaroven je po ném mezi uzivateli internetu velka poptavka. Tedy

néco, co muze byt vysnénym scénafem vlastnikit webovych stranek i dnes, byt pfi

29



soucasné konstelaci webového trhu se to jevi naprostou utopii. Kolem roku 1996
prodavaly takto isp&Sné svlij webovy obsah pouze dvé véci: finance a sex.

Wall Street Journal byl v této dobé se svoji jedine¢nou skladbou
poskytovanych informaci z finan¢nich trhi dokonce jedinym nepornografickym
portalem, ktery uspésné prodéaval piedplatné ke svému webovému obsahu. Béhem
prvniho roku své weboveé existence (1996) ziskal Wall Street Journal pies 500 tisic
online ptedplatitelti, kdyz ro¢ni ptredplatné na tento jinak nedostupny webovy obsah
stalo 59 dolart. (Vrcholem bylo 980 tisic online pfedplatiteld v roce 2007,
Vv soucasnosti jich Wall Street Journal ma zhruba 400 tisic). [Wall Street Journal,
2012]

Skute¢nym prikopnikem webového piedplatného vSak byly pornografické
stranky, které sazely nejen na "jedinecnost" obsahu, ale také na obrovskou miru
anonymity, se kterou Slo dany obsah ziskat. Ta byla v porovnani s pfedchozimi
zpusoby distribuce pornografickych materiali ke koncovému zakaznikovi naprosto
nesrovnatelna. Prvni "stranky" s placenym pornografickym obsahem se objevovaly uZz
v systému elektronickych nastének BBS. Jak ziskaval Internet a WWW na popularite,
byla transformace pornografickych stranek na toto nové prostiedi otazkou okamziku.
Nelze pritom fici, ze by tento pfesun byl snad stimulovan lepsi obrazovou kvalitou
WWW, nebot’ klicovy faktor se ukryval pfedev§im v moznostech simultdnniho
piipojeni zictelné¢ vétsiho pocétu uzivateld k jedné strance, nez tomu bylo mozno
pfedtim v piipadé BBS nastének. [Barss, 2010, s. 119-122; Perdue, 2001, s. 55;
Bulletin Board System, 2012]

2.2.2 Prodej webové reklamy (banner)

Pocatky webové reklamy sahaji do roku 1993, kdy si prvni webovy banner
zakoupila americka pravnicka firma Heller, Ehrman, White and McAuliffe na portalu
GNN.com. Tato forma reklamy vnotené do webovych stranek se od roku 1994 rychle
zacala rozSifovat a brzy uchvatila vétSinu velkych webovych projekti. U klasickych
bannert byl posléze objeven jev znamy jako "banner blindness™ (bannerova slepota),
kdy se zjistilo, Ze uzivatel¢ prakticky ignoruji informace distribuované prostfednictvim
bannert umisténych na standardizovanych mistech webové stranky. [Web banner,
2012; Computer History Museum, 2010; Cookson, 2011]
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Zasadnim problémem bannert byla skutecnost, ze velké firmy zaméfené na
marketing k nim pfistupovaly stejné jako K tradicnim formam reklamy v novinach
a magazinech. Pokud tedy napfiklad stala reklama v novinach, které mély naklad
100 tisic vytiski, 5 tisic dolarti, mélo by stat 5 tisic dolard 1 100 tisic zobrazeni
reklamy na webovych strankach. V letech 1994-1995 se tak obvykla cena za tisic
zobrazeni (neboli impresi) webového banneru pohybovala mezi 40-ti a 50-ti dolary
u mensich spole¢nosti a pies 100 dolari u velkych marketingovych firem. Do konce
roku 1997 pak praimérna cena za tisic zobrazeni weboveho banneru neklesla pod 40
dolart. [Web banner, 2012; Bloch, 2007; Imber & Toffler, 2000; s. 51]

Cena za tisic impresi webového banneru byla kalkulovana na zékladé n¢kolika
proménnych. Kromé velikosti a umisténi banneru na strdnce také rozhodovala
skute¢na navstévnost stranek, s tim, ze vice navstévované stranky si mohly relativné
vice diktovat ceny, nebot’ v tehdejsi logice byly schopny velice rychle ziskat pottebny
pocet impresi a tedy byt zarukou uspésné reklamni kampané. To byla bohuzel
nesmyslna predstava i v této dobé&, kdy primérna "click through rate" (CTR - mira
prokliku) bannert dosahovala pies 2 % a inovativné graficky feSeny banner dokazal
ptilakat ke kliknuti v dne$ni dobé impozantnich 7 % navs$tévniki stranek. (Pro
srovnani uved'me, ze jeden z prvnich existujicich webovych bannerti na serveru
HotWired.com dosahl v roce 1994 na 78% miru prokliku, zatimco souc¢asna primérna
CTR je u web bannert 0,2 % a stale klesd). [Web banner, 2012; Hofacker & Murphy,
2000, s. 50-51; Cookson, 2011]

Ve chvili, kdy ma ¢lovék zdjem o umisténi reklamy na nékterou z webovych
stranek je velmi dilezité, aby spravce stranek, na které mate zajem reklamu umistit,
byl ochoten a také schopen dodat piesné a nezkreslené udaje o navstévnosti [Ktiz,
2001, s. 21]. V poloviné 90. let vSak bylo problematické jiz samotné zjistovani této
navstévnosti, nebot’ metody se rlznily podle provozovateld. Nejbéznéjsimi zplsoby
zjisStovani navstévnosti byly integrovana pocitadla navstévnosti a analyza serverovych
log soubort (server log je jeden nebo vice soubort, ktery je automaticky vytvoren
serverem, a jsou do n¢ho ukladany informace o vykonanych aktivitaich na serveru)

[Web banner, 2012; Barss, 2010, s. 172; Server log, 2012].

Oba tyto zpusoby méfeni néavstévnosti se vSak daji za pomoci patiicnych

softwarovych nastroji upravit tak, aby to vyhovovalo provozovateli konkrétnich
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stranek, diky c¢emuz dochazelo k manipulacim se statistikami navstévnosti
a v dusledku toho k podvodim na webovych inzerentech [West, 2010; Web counter,
2012]. Prvnim, kdo si tento problém uvédomil, byly provozovatelé pornografickych
webovych servertl (nelze piitom fici, ze by v pornografickém segmentu webového trhu
dochazelo k podvodim s reklamou castéji nez v jinych oblastech), ktefi stali za
vznikem prvnich pocitadel ndvstévnosti stranek provozovanych 3. stranou (pocitani
navstévniklti neprobiha na serveru vlastnika stranky jako diive, ale pomoci kratkého
vnoteného HTML kodu jsou data odeslana na externiho provozovatele a zpétné pak
zobrazovana na matefské strance formou pocitadla). Prvnim takovymto externim
pocitadlem byl XXX Counter od spolecnosti Cybererotica uvedeny na trh na zacatku
roku 1996. Vyhodou tohoto a posléze i ostatnich vzniklych externich pocitadel vsak
nebylo pouze znemoznéni manipulace s udaji o navstévnosti, ale 1 snadna
implementace do zdrojového kodu webovych stranek. Zaroven poskytovaly spravcim
webovych stranek nejriznéjsi analytické informace o navstévnicich a jejich chovani na
strankach. Tyto externi pocitadla se tak staly de facto prvni implementaci konceptu
znamého pod pojmy ASP (Aplication Service Provider) ¢i SaaS (Software as a Service
- software jako sluzba). [Aplication Service Provider, 2012; Barss, 2010, s. 172-175;
Perdue, 2001, s. 58-59]

Vysledkem téchto snah o ziskdni spolehlivych informaci o skutecné
navstévnosti byla zjisténi, jenz vedla ke zméné pohledu na bannerovou reklamu
a odhalila ve velké mife podvodné praktiky na inzerentech, coz ve svém disledku

vedlo k transformaci celého prodejniho modelu této reklamy.

Spolecnost Cybererotica byla v srpnu 1996 prvni, ktera prestala vyuzivat
bannerovou reklamu na bazi ceny za tisic impresi, kdyZ ptedstavila systém FastCash
(transformovan do partnerského programu CECash - CyberErotica Cash), ktery byl
prvnim PPC (pay-per-click - platba za kliknuti) programem na Webu (reklama na
produkty spole¢nosti Cybererotica se prostiednictvim programu FastCash
zobrazovala na partnerskych webech, za kazdy proklik z partnerského webu na
reklamu vedouci na jeden z mnoha webt spole¢nosti Cybererotica ziskavali majitelé
téchto partnerskych webli malé¢ obnosy penéz). Do konce roku 1996 byl tento systém
upraven tak, ze proplacel pouze kliknuti z unikatnich IP adres, nebot’ se na Webu

objevili prvni "klikaci" roboti, ktefi zacali manipulovat s inzertnimi vysledky
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automatickym klikanim, aby zajistili vlastnikovi partnerskych webovych stranek vice
prijmt. [CECash, 2007; Pay per click, 2012; Barss, 2010, s. 172-175; Perdue, 2001,
s. 58-59; Cybererotica Webmaster Tour, 1999]

PPC system FastCash byl jiz na jafe 1997 nahrazen systémem HighRollers
(dnes jiz takeé transformovan v ramci partnerského programu CECash), ktery byl
prvnim, ktery vyplacel odmény za bannerovou reklamu pouze v piipad¢é urcitého
konverzniho poméru (lepsi nez 1:650), tedy pouze pokud kazdy x-ty navstévnik
pfesmérovany na jeden z webt spole¢nosti Cybererotica zde zaroven provedl néjaky
nédkup [CECash, 2012; Cybererotica Webmaster Tour, 1999]. K tomuto kroku byla
spolec¢nost Cybererotica donucena vyvojem v oblasti automatickych klikacich robotd,
ktefi se jiz uméli pfi kazdém kliknuti prezentovat jinymi podvrzenymi IP adresami.
Konkuren¢ni systém Amateur Money poté napiiklad zacal nabizet 0,04 dolart za
kazdy proklik z unikatni IP adresy, ptipadné 0,06 dolart za kazdy proklik z unikatni IP
adresy pokud byl konverzni pomér lepsi nez 1:800 [Perdue, 2001, s. 61].

Abychom si pln€ uvédomili inovativni pfistup tviirct pornografickych webt k
online reklamé, nabizi se zde zajimavé srovnani. Do roku 2000 pfesli na systém
odmén vyplacenych pouze na zdkladé¢ konverzi vSichni poskytovatel¢é online
pornografického obsahu a zadny jiz tak nevyuZzival systém zalozeny pouze na platbé
za kazdy proklik (PPC). Na druhou stranu uved’'me, ze Google teprve roku 2002 zacal
s PPC reklamou, kdyz piedtim od prosince 1999 prodaval reklamu pouze na zaklad¢
platby za tisic impresi. Konkurenéni Yahoo! ptedstavil PPC reklamu v fijnu 2001, kdy
ptejal koncept samozvanych vyndlezci PPC reklamy GoTo.com, ktefi tento model
prodeje reklamy poprvé pouzili "uz" v roce 1998. [Collins, 2000; Pay per click, 2012]

2.2.3 Partnersky program / affiliate marketing

Prvni ndznaky partnerskych programt Ize najit uz pred vznikem elektronického
obchodu, kdy nejen obchodni, ale i finan¢ni (banky, pojistovny) spolecnosti, nabizely
svym zdkaznikiim odmény (vétSinou jednordazového charakteru) za ptivedeni nového
klienta, a v pfipad¢ specifickych prodejnich postupli (napt. multi level marketing)

i urcité procento z celkové ceny prodaného zboZi (provize).

Tvlrcem prvni online koncepce affiliate marketingu byl v fijnu 1994 William

J. Tobin, zakladatel spolec¢nosti PC Flowers & Gifts, kterd od roku 1989 prodavala
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prostiednictvim BBS a posléze Internetu kvétiny a darky. V roce 1995 méla tato
spole¢nost jiz 2600 partnerskych webi zapojenych do provizniho affiliate programu.
[Gray, 2000, s. 192; Affiliate Marketing, 2012]

Zhruba ve stejné dob¢é spolecnost CDnow napadlo, ze hudebn¢ orientované
webové stranky (predevSim hudebnich vydavatelstvi) by mohly na zakladé seznamu
alb na svych strankach oslovit navstévniky, kteti by si pak alba mohli i zakoupit,
pfi¢emz hudebni stranky by nabidly odkaz, ktery by navstévnika zavedl pfimo na
stranky spole¢nosti CDnow, kde bylo mozné piislusna alba objednat. Tato mySlenka
zprostiedkovaného nakupu vznikla v hlavach majiteld CDnow na podzim roku 1994
béhem jednani s hudebni spole¢nosti Geffen Records a prvni jeji aplikace v praxi
(pravé na strankach Geffen Records) spatiila svétlo svéta pouhych nékolik dni po
uvedeni Tobinovy koncepce (listopad 1994). N¢&jaka procenta provize vSak zacala
spolecnost CDnow platit hudebnim strankam az béhem roku 1995, nebot’ do té¢ doby
byly jejimi partnery pouze weby hudebnich vydavatelstvi, kterd svoji provizi dostavala
s kazdym prodanym CD nosi¢em tak jako tak. [Gray, 2000, s. 146; Affiliate
Marketing, 2012]

V cCervenci roku 1996 =zahgjila svlij partnersky program i spolecnost
Amazon.com. Amazon zdaleka nebyl prvni obchodnik nabizejici affiliate program,
nicméné jeho affiliate program byl prvni, ktery se dostal do S$irStho povédomi,
av myslich lidi se stal i jeho prikopnikem ¢&i vzorem pro ostatni. Amazon totiZ
investoval nemalé prostfedky do roz§ifovani tvrzeni, ze pravé on je vynalezcem tohoto
obchodniho konceptu, jak se stale mizeme doéist v jeho tiskovych zpravach a na jeho
webovych strankéch. [Gray, 2000, s. 146; Affiliate Marketing, 2012; Collins, 2000;
Amazon; 2012]

Skute¢nym prikopnikem affiliate marketingu jsou vSak partnerské programy
pornografickych strdnek. Na tomto konsensu se shoduji nejen sami zastupci
pornopriimyslu (o jejichz zaujatosti by mohl skeptik spekulovat), ale i marketingovi
specialisté [Collins, 2000]. Knizni vydavatelstvi se o tom vSak zdrahaji zfejm¢e mluvit,
nebot’ v takzvanych kompletnich pravodcich po affiliate programech, jejich historii
avyuziti (Gray, 2000 a Brown, 2009), nenajdete o pornografickych partnerskych

programech ani jediné slovo.
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Jistotou zlistava, ze jednémi z prvnich partnerskych programti, zamétenym na
pornograficky material byly Follow Me Free od spole¢nosti Cybererotica a Danni's
Cash webovych stranek Danni's Hard Drive. Pocatky obou téchto affiliate programui
1ze vysledovat az k pocatku roku 1994, kdy oba pornograficti provozovatelé zacali na
Webu fungovat [Shaw, 2004]. V tom piipadé by se jednalo o prvni online affiliate

programy vubec.

Follow Me Free se historickym vyvojem diky fad¢ inovaci transformoval spolu
s ostatnimi  partnerskymi  programy spole¢nosti  Cybererotica (FastCash
a HighRollers) az v program CECash, ktery lze dnes povazovat za jeden z nejvétsich
a nejkomplexnéjsich partnerskych programi na Webu vibec. [Barss, 2010, s. 172-175;
Affiliate Marketing, 2012; CECash, 2012; Shaw 2004]

Inovativni pak byl v réamci affiliate marketingu piredevSim pristup
pornografickych stranek ke svym partnerim. Zatimco klasicky partnersky program se
potykal s fadou nedostatkii, dokazali je pornograficti provozovatelé adekvatné vyftesit.
Problematickd zde byla piedev§im monopolizace odvétvi, ve kterém nepornograficky
provozovatel partnerského programu podnikal. Té bylo postupné dosahovano
s kazdym dalSim nékupem kazdého vracejiciho se zakaznika. Prvotni nékup sice byl
proveden poté, co byl zdkaznik na cilovou stranku pfesmérovan partnerskym webem
(a byla za n& vyplacena provize), ale poté, co zdkaznik provedl n&jakou objednavku
piimo z webu provozovatele partnerského programu, nedostal partnersky web, ktery
zékaznika v prvé fad¢ k prodejci ptivedl, uz ani korunu. Partnerské stranky tak udélaly
pro provozovatele veskerou naméhavou praci se shanénim novych zékazniki, aby jim

odménou byla nepatrna ¢astka z prvni provedené objednavky. [Perdue, 2001, s. 73]

Pornografi¢ti provozovatelé partnerskych programt vSak provize vyplaceji
partnerovi neustale do doby, dokud jimi pfivedeny zékaznik plati predplatné, ¢i kupuje
néjaké zbozi. Partner si navic mize u pfedplatnych vybrat i alternativni jednorazovou
odménu, pficemz u vétSiny pornografickych partnerskych programt se jedna zhruba
0 pomér 85 % z prvni platby v ptipadé jednorazové odmény, ¢i 50-60 % z kazdé
platby do té doby, dokud zékaznik plati predplatné. (Primérna délka pornografického
predplatného se pifitom odhaduje na 3 mésice.) [Barss, 2010, s. 171; Shaw, 2004;
Perdue, 2001, s. 64, 74]
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Jesté¢ dal Sel na jate 1996 David Levine, majitel firmy SexToyFun,
specializujici se prevdzné na prodej erotickych pomicek, kdyZz vymyslel koncept
virtualniho obchodu. Diky tomuto konceptu si mohl partnersky web vybrat z fady
predpiipravenych Sablon e-shopt (na strance myfreewebsite.com), které nahral na své
stranky, a mohl tak prodavat napiiklad sebou produkované pornografické filmy.
Soucasti téchto Sablon vSak byl i jakysi katalog, ve kterém si majitel partnerskych
stranek mohl vybrat, které ze zboZi firmy SexToyFun, bude v katalogu zobrazovéno,
abude ho tak mozné zakoupit piimo z partnerského webu, byt se o odesilani
a vyuctovani stara jina firma nez ta, které partnerské stranky patfi. Vzhledem k tomu,
ze se celd transakce takto odehravala vizudln€é pfimo na partnerskych strankéch,
nedochdzelo tak k odlivu vracejicich se zdkazniki na stranky provozovatele

partnerského programu. [Sextoyfun, 2012; Myfreewebsite, 2011; Sextoydave, 2011]

Sledovani zékaznika od partnera k findlni objedndvce d¢lalo vétSing
nepornografickych provozovateli partnerskych programi také problémy. K tomuto
sledovéni byly vyuZivany piedev§im zaznamy server logl, a diky ne vzdy 100%
pracujicim analytickym programiim na zpracovani téchto zaznamii dochazelo
k situacim, Ze partnersky web nedostal provizi za zakaznika, kterého na stranku
provozovatele presméroval, ackoli ten zde provedl n&jaky nakup. [Gray, 2000,

S. 47-59]

Pornografi¢ti provozovatelé tak k tomuto sledovani zakaznika zahy zacali
vyuzivat cookies, a to v dob¢ (1995), kdy vétSina uzivateli ¢i provozovateli
webovych stranek ani nevédéla co tyto mala "neviditelna" data jsou, a Ze jsou tato data
o Cinnosti uzivateld implicitné uklddana do webovych prohlize¢li, odkud mohou byt
webovymi strankami opét Ctena, kvili zjisténi uzivatelovy predchozi aktivity. (Coz
nakonec v USA vyustilo 1 v fadu federalnich zalob na ochranu soukromi.) [Barss,

2010, s. 172; HTTP Cookie, 2012]

2.2.4 Prodej a presmérovani internetového provozu (navstévnosti)

Rané pocatky pornografickych partnerskych programt byly Casto zalozeny na
konceptu vymény webového provozu, kdy spolupracujici partnerské weby byly
vSechny na stejné drovni, a tak nedochazelo k finan¢ni kompenzaci za navstévnika.

Kdyz totiz zavital navstévnik na jeden z partnerskych webi, byl po ukonéeni své
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navstévy (vétsSinou pokud neprovedl Zzadny ndkup nebo akvizici predplatného)
presmérovan na druhy partnersky web, a naopak. Tato praxe pak postupné pierostla ve
specifické odvétvi online primyslu, které je oznaCovano jako "internet traffic trading"
(doslovné prelozeno obchodovani s internetovym provozem), kde si kazdy miize na
svoje webové stranky koupit témét jakékoli mnozZstvi piichozich navstévnika
Z nejriznéjSich Casti Internetu. V soucasnosti je z drtivé vétSiny tato praxe vyuzivana
pravé pornografickymi strankami, mezi ostatnimi hlavnimi participanty pak lze najit

predevsim online casina a sazkové kancelaie. [Abrams, 2012]
2.2.4.1 Maklér provozu

Klic¢ovou roli zde hraji poskytovatelé téchto sluzeb, jacisi makléti obchodujici
s internetovym provozem. Umoznuji svym klientim piimo pievést internetovy provoz
v realné penize. Potencialni klienti, ktefi si cht&ji koupit provoz, si mohou podat
objednavku (typicky v nasobcich 1000 navstévniki), a zadat na kterou adresu URL
bude tento provoz sméfovat. Obvykle si kupujici mtze vybrat zdroje ptichoziho
provozu podle n¢kolika kritérii, jakymi jsou uréité kategorie pornografie nebo provoz
pochazejici z uréitych zemi. Mezi dostupnymi volbami je i provoz, ktery pochazi
Z online heren, od wuzivateld, ktefi kliknou na reklamy, nebo tifeba odkazy
v komentafich na YouTube, ¢i v emailech. Dal§i moznosti je ¢asto i provoz, ktery je
pfesmérovan z nedavno zaniklych domén, které byly znovu registrovany takovymto
makléfem internetového provozu. Na druhou stranu participuji i klienti, ktetfi chtéji
prodat svoji navstévnost prostiednictvim tohoto makléte, a obdrzi na oplatku za tento
provoz penize. Pokud maklét nema zadné aktivni objedndvky od kupujicich na typ
provozu, ktery je aktudlné prodavajicimi k dispozici, je navstévnik piesmérovan zpét
na URL stanovenou pro tento piipad prodavajicim (Casto jina stranka, stejné¢ho
provozovatele). Pokud v8ak makléf ma aktivni objedndvku na dostupny provoz,
dochazi k pfesmérovani navstévnika a prodavajicimu je pfipsan maly finan¢ni obnos.
NeZ se klient muze podilet na takovémto obchodu s provozem, zprostiedkovatelé
obvykle tvrdi, Ze budou kontrolovat zdroj nebo cilovy web, aby se zabranilo
pfipadnému zneuziti. Ve skuteCnosti vSak toto ovéfovani nedéld témét Zzadny.

[Wondracek, 2010, s. 4]

K presmérovani navstévnika ptritom dochazi na zékladé¢ jeho vlastni akce

(kliknuti, zadani adresy), niko-li bezpfedmétné. Jsou k tomu vyuzivany rozdilné
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postupy: prvnim jsou tzv. exit konzole, druhym pak piresmérovani odkazii. Ob¢ tyto
praktiky pak jsou zodpovédné za vétSinu "pop-up™ ¢i "pop-under™ oken a reklam. (Jak
z anglického ndzvu vyplyva, pop-up oznacuje piipad, kdy nové okno stranky piekryje
zcela nebo Castecné stranku ptvodni, pop-under se zase naopak objevi v okné pod

aktualn¢ otevi‘enou strankou, a neni na prvni pohled ihned vidét.) [Pop-up ad, 2012]
2.2.4.2 Exit konzole

Exit konzole vyvola nové okno prohlizeCe pokazdé, kdyz se uzivatel pokousi
zaviit aktudlni webovou stranku, at’ jiz kliknutim mysi, ¢i prislusnou kldvesovou
zkratkou. Idea skrytd za touto praktikou je nazorny piikladem toho, jak se snaZzi
pornograficky primysl mapovat preference svych zdkaznikti. Nekoupil jsi pfedplatné
na pornografickou stranku s béloskami? Tak co tieba ¢ernosky a asiatky? Také ne?
Zajima t& tedy amatérské porno ¢i zeny v letech? Ne? Gayové ¢i fetish? Ani to neni
vas Salek kavy. A co trpaslici ¢i BDSM? Diky takto strukturované souslednosti
nabizenych pornografickych stranek, které postupné jdou od "mainstreamu” ke stale
a predplatné na dané stranky zakoupi, a poskytne tak zpétnou vazbu o svych
zakaznickych preferencich. Prvnich par oken, ¢i chcete-li urovni, pfitom zpravidla
odkazuje na jiné tematické stranky téhoz vlastnika (byt’ provozovatel mize byt Casto
zamérn¢ odlisny) jako plvodni stranka z webu, kterou chtél zakaznik nejprve zavfit.
Teprve posléze je presmerovavan k opravdové konkurenci, za coz nasledné obdrzi
ptivodni web urcitou finan¢ni kompenzaci zavislou na konkrétnim programu, v némz

participuje. [Perdue, 2001, s. 54]
2.2.4.3 Presmérovani odkazii

Podvodné presmérovani odkazli na pornografické stranky méa hned nékolik
hlavnich typickych forem, a to sice "clickjacking", "pagejacking” a "typosquatting",
které se postupem cCasu staly zdkladem vétSiny webovych podvodi, a jejich techniky

jsou stale zdokonalovany.

Clickjacking je technika pfi niz dochazi k "unosu" vasSeho kliknuti. Pod
dojmem, ze klikate na néco jiného, se zobrazi presmérovana stranka. Typickym
piikladem takovéhoto chovani byvaji voln¢ dostupné pornografické stranky, které

nabizeji odkazy na galerie umisténé na strankach jinych, jakési agregatory volné
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dostupnych pornografickych galerii. Reknéme, Ze takovéto stranka nabizi napiiklad
odkaz na galerii s nahou Sharon Stone. UZivatel pfitom ze zkuSenosti uz vi, Ze pii
ur¢itém poctu kliknuti (zhruba 4-7) na ten samy odkaz, bude nakonec pfesmérovan
skute¢né na galerii s nahou Sharon Stone. Ostatni kliknuti vygeneruji nova okna
S nejruznéjSimi pornografickymi strankami jinych webti, za coz nalezi ptivodni strance

finan¢ni nahrada. [Clickjacking, 2012]

Pagejacking je zalozen na vytvofeni (zkopirovani véetné meta dat) stranek,
které jsou obsahem podobné jinym popularnim strankdm (webu) a to piedevs§im pro
automatické prochazece stranek, tzv. web crawlery. Tyto stranky (web) jsou pak ve
vyhledéavacich indexovana vétSinou velmi blizko u stranek, které kopiruji a "kradou"
jim tak nadvstévniky, ktefi by na n¢ pravdépodobné zamifili. Neziidka se stava, Ze je
dokazi na celnich pozicich vyhledavact pro urcity termin po néjaké dobé vystiidat.
V extrémnich ptipadech pak dokonce vede tato technika k ohrozeni existence stranek,
které "obsahové" vykrdda, nebot’ ty piichdzi o navstévnost a nasledné reputaci
(uzivatel ma dojem, ze stranky nabizeji pornografii), a muzou se tak dostat do
finan¢nich problému (web o pocitacovych hrach avault.com takto napiiklad ptichazel
o tisice dolarG denné, kvili nenaplnéni reklamnich smluv). Obsahové podstréené
stranky pak vétSinou slouZi pouze k dal§imu pfesmérovani navstévnika na nékteré
z participujicich stranek a tedy ke generovani navstévnosti. Nejvétsi zdokumentovany
piipad pagejackingu na svété, ktery byl odhalen a ukoncen v zaii 1999 na zékladé
Zaloby podané americkou federalni obchodni komisi FTC (Federal Trade
Commision), se tykal zkopirovani a podvrzeni zhruba 25 miliéont z témét 1 miliardy
v té dobé existujicich webovych stranek (2,5 % dostupného Webu). Postizenymi
strdnkami byly mimo hernich (jako jiz zmifiovany avault.com), pfevazné stranky
0 populédrnich filmech, knihach, autech, historii ¢i svatbach. Problémem vsSak byly
pfedevSim stranky ur¢ené détem. Teprve ohromna fada stiznosti nastvanych rodicu,
jejichz déti se nedobrovolné staly rukojmimi pornografickych stranek, vyvolala zajem
FTC. Samotni jednotlivi provozovatelé stranek do té doby nezmohli nic, nebot’ to
ufady nezajimalo. Jedinym vysledkem Zaloby a nésledného soudu vSak bylo pouhé
zastaveni nelegalnich operaci. Portugalsky programator Carlos Pereira, ktery schéma
vymyslel, ani austral$ti obchodnici Giuseppe Nitra a Greg Lasrado, ktefi na
presmérovanych navstévnicich vydélavali, nijak potrestani nebyli. [Page Highjacking,
2012, FTC v Carlos Pereira, 2007]
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Typosquatting je postaven na nepiesnostech pii zadavani webové URL adresy.
Provozovatel si zaregistruje adresu, kterd je velmi podobnd adrese populérnich
stranek, a spoléha na lidskou nepozornost ¢i pieklepy pti zadavani adresy. Jeji URL se
casto lisi naptiklad jen jinou koncovkou, diive byl dokonce uZivatel na tyto stranky
piesmérovavan i samotnymi browsery, které automaticky dopliiovali koncovku ".com"
ke kazdé zadané adrese bez koncovky [Typosquatting, 2012]. Pfesmérovani z takto
podstréené adresy pak opét generuje provoz pro nékteré z participujicich webu. Kazda
patad zaddvana webova adresa piitom podle statistik obsahuje pieklep [Kasik, 2007].
Nejznaméjsim  ptikladem  pornografickych  stranek  vyuZivajicich  technik
typosquattingu byl web Whitehouse.com, zaméfeny na uzivatele sméfujici piivodné na
stranky americké prezidentské kancelafe (www.whitehouse.org), ktery nabizel
pornografické materialy nepfetrzité od roku 1996 do roku 2004, kdy byla doména

prodana a slouzila nadale naptiklad pro realitni agentury. [Whitehouse.com, 2012]
2.2.4.4 Prodej provozu vice maklériim soucasné

Vynalézavost klientd participujicich v systémech prodeje internetového
provozu je velika, a tak brzo vstoupily do hry i podvody pfimo na makléfich
internetového provozu. Nejjednodussim piikladem takovéhoto podvodu, ktery sam
generuje penize je nakoupeni urcitétho mnozstvi navstévniki od jednoho z makléri
a vzapéti tento provoz prodat hned nékolika makléifim soucasné. Diky nizkému
zabezpeceni provozovatell makléiskych sluzeb a jejich odhodlani kontrolovat
kandidaty na participujici weby, neni ani takto jednoduchy podvod ni¢im obtiznym.
Béhem testovani prodeje internetového provozu provedeného tymem kolem Gilberta
Wondraceka z univerzity ve Vidni byl primérny pocet koupenych navstévnikl
potfebnych na jeden klik 3,78, stacilo tak prodavat nakoupené névstévniky pouhym
4 provozovatelim maklérskych sluzeb, aby se staly jejich pornografické stranky

ziskové, a to bez jakékoli vlastni pfidané hodnoty. [Wondracek, 2010, s. 4,12]

2.3 Internetové platby

A¢ samotna poptavka po pornografickych materialech byla na internetu
obrovska, nezajisStovala sama o sobé pornografickym provozovatelim vibec nic,

dokud nedokazali rychle a efektivné pfijmout a zpracovat platbu za tento obsah.
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Vsechny monetiza¢ni praktiky by bez pokroku v oblasti internetovych plateb byly

zbytecné.

Jak uZz vime, prvni "stranky" s placenym pornografickym obsahem se
objevovaly uz v systému elektronickych nastének BBS, pficemz neni znam ptipad jiné
BBS néasténky s placenym obsahem nez pornograficky zamétené. Byli to tedy
pornografi¢ti provozovatelé, kdo musel ve svém vlastnim zdjmu vymyslet zpisob
placeni v prostiedi, kde zatim nikdo zadné platby nerealizoval. Zprvu probihaly platby
rozli¢n€, avSak k hladkému, (relativn€) bezpe¢nému a bezprostiednimu zpracovani

platby, které zname dnes, m¢ly opravdu daleko.

Nejdiive museli ptedplatitelé zavolat na urCité telefonni c¢islo a sdélit
pracovnikovi informace o kreditni karté stejné jako se to délalo u standardnich
telefonnich objedndvek z katalogi ¢i teleshopingu. Prukopnikem téchto sluzeb na
konci 80. let byl Richard Gordon, pozd¢jsi zakladatel ECS, jednoho z prvnich
zpracovatelt kreditnich plateb [Stone, 2008]. Takovyto telefonat ale popiral veSkerou
vyhodu anonymity, kterou ideové online pfistup k pornografii nabizel. A tak pfiSly na
fadu online formulare, kam se vSechny informace o karté vyplnily. Tyto informace
vSak musel nékdo rucné zpracovat, coz piinaselo ¢asové prodlevy v fadech hodin. To
zase ubijelo impulsivnost potifeby uspokojeni pudovych tuzeb, s niz je nakup

pornografie zpravidla spojen.

Dalsi inspiraci nasli pornografi¢ti provozovatelé u sexu po telefonu, a zacali
vyuzivat pro pfistup k pornografickym strankdm prémiova Cisla s vyssi tarifikaci
(navazné podvodné praktiky viz ¢ast 2.5.1). Zde byl zase problém s legislativou,
konkrétn¢ ovéfenim veéku klienta pfistupujiciho timto zplsobem na pornografické
stranky, jez u platby kreditni kartou bylo z hlediska prava bezproblémove.
Kratkodobym fesenim byla dalsi Groven telefonati a obdrzeni Cisla klienta na zaklad¢
oveérovani udaju z kreditnich karet, coz byla opét komplikace pro zékaznika. [Adult

Verification System, 2012]

Ptevod téchto platebnich praktik do nové otevien¢ho svéta WWW k nim navic
piidal obrovské bezpecnostni riziko, protoze pied vznikem protokolu Secure Sockets
Layer (doslova vrstva zabezpecenych socketil) byla webova komunikace neSifrovana.
To nemohlo zlstat bez povSimnuti a tak zahy zacalo dochéazet ke kradezim informaci

o kreditnich kartach a jejich zneuzivani.
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Prvnim bezpecnym platebnim webovym systémem disponoval v roce 1994
nizozemsky pornograficky provozovatel Red Light District (viz ¢ast 2.4.2). Uzivatel
vyplnil do webového formulafe vSechny udaje kromé cCisla kreditni karty a jeji
expirace. Tyto dvé informace ovéfil prostiednictvim telefonu, nacez obdrzel cislo, jeZ
vyplnil do dalSiho webového formuléte, aby v zapéti ziskal pristup. [Perdue, 2001,

s. 113]

Dalsi inovaci byl systém CyberCash fungujici od dubna roku 1995, ktery byl
vybaven na tu dobu vybornym webovym rozhranim. Na zabezpeceni ale pouZival
vlastni plug-in, ktery uzivatelé neradi stahovali. Je to stejné jako napiiklad
u streamovaného videa, nutnost stahovani plug-inu odrazuje uZivatele od pouZivani
zrovna vasi sluzby [Stonecipher, 2009]. V roce 1997 stejna spole¢nost uvedla systém
mikroplateb CyberCoin. Svoji ¢innost ukoncila 11. bfezna 2001 bankrotem, po sérii
2 nest’astnych udalosti z ledna 2000, ze kterych se spolecnost nikdy nevzpamatovala
(Nejprve diky chybé Y2K probéhlo 1. 1. 2000 dvoji zatctovani plateb, a posléze jim
byly ruskym hackerem odcizeny informace o vice nez 300 tisicich kreditnich kartach.)
[Barrs, 2008, s. 255]. Technologie systému, kterou si firma vybudovala za 6 let prace
predevsim pro pornograficky primysl, byla spolu se jménem CyberCash odkoupena
spolecnosti Verisign, aby se pak v roce 2005 stala po akvizici firmy Verisign, soucasti
systému PayPal [CyberCash, 2012].

2.3.1 Zpracovatelé plateb

Aby nebylo starosti s online platbami malo, museli celit pornograficti
provozovatelé dal§i nepiijemnosti, neochoté¢ bank zfizovat obchodnické ucty pro
transakce na internetu. To dalo vzniknout specifické roli obchodnika, ktery byl za
provizi (zhruba 15 %) pouze zpracovatelem platby a do transakce mezi webovymi
strdnkami a zakaznikem vstupoval jako 3. strana. Prvnimi takovymito zpracovateli
byli DMR a Electronic Card Systems (oba 1995), nasledovani mnohymi dalSimi
(Epoch, iBill, CCBIll, Epic, Digiblaze, Globill, MSBill, Netbilling) [Stone, 2008; Luke
is back, 1999; Young, 2002]. Primarné nepornograficky zaméteni zpracovatelé online
plateb zacali vznikat aZ kolem roku 1998 (Yahoo! Store ¢i PayPal). Bez systému

zpracovatelll plateb by se nemohly do dnesni podoby rozvinout naptiklad internetové
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aukéni domy (Ebay apod.), umoziujici platbu kreditni kartou mezi dvéma fyzickymi

osobami.

Nevyhodou téchto systému byla skutecnost, ze ackoli penize od zdkaznika ke
zpracovateli byly alokovany ihned, k provozovatelim stranek dorazely po odecteni
provize s urCitym zpozdénim (i nékolika dni), ackoli ti na zédklad¢ alokované platby jiz
expedovaly zboZi, nebo umoznily piistup ke sluzbé. To se prokazalo na jaie 1999, kdy
kvtli fadé pokut za neopravnéné platby (viz 2.3.2.1) zkrachovala spole¢nost DMR,
v t€ dob¢ nejveEtsi zpracovatel online plateb. Pornografickym provozovateliim vznikla
neuplné prevedenymi platbami tthrnné Skoda presahujici 80 milionti dolart, a fada
z nich nakonec také zbankrotovala (Problémem bylo, Ze DMR nem¢éla dostate¢nou
vlastni finan¢ni rezervu na zaplaceni vSech pokut, a tak pouzila penize urcené jejim

klientim.) [Luke is back, 1999; Blue player, 2007].

2.3.2 ZneuZziti internetovych plateb

Klasickym schématem zneuziti online plateb jsou jiz nékolikrat zminéné
krddeze udaji kreditnich karet a jejich nasledné uziti k neopradvnéné autorizaci
nejruznéjsich transakci. Ty vSak malokdy jsou organizovany piimo pornografickymi
weby, nebo jejich zakazniky. Zautomatizovani procesu internetovych plateb sebou ale

pfineslo dvé nova, navzajem provazana rizika jejich zneuziti.
2.3.2.1 Neoprdvnéné zatictované platby

Kromé¢ tfady pornografickych provozovateld, ktefi chtéli na internetu d¢lat
poctivy byznys, se s rozmachem pornografickych webt zacali objevovat i podvodnici,
kteti prvoplanové chtéli za pomoci o€ividné poptavky po pornografickych materidlech
"oSkubat" co nejvice lidi. Asi nejproslulejsi ptipad takovéhoto podvodu zacal v roce
1997, se zalozenim spolecnosti Xpics. K prokazani v€ku zakaznika pouzivaly stranky
Xpics, které byly inzerovany jako 100% bezplatné, jiz zminény systém ovéteni kreditni
karty. Tim provozovatelé ziskali veSkeré potiebné informace o karté, ackoli ihned
neuctovali Zadné poplatky. Po uplynuti 30denniho bezplatného c¢lenstvi, se toto Clenstvi
m¢élo, podle podminek uZivani stranek, automaticky zménit na placené, pokud se uZzivatel
do té doby z ¢lenského programu neodhlasil. Samotné idea by nebyla problém (ostatné ji
vyuzivaly 1 jiné pornografické stranky), kdyby provozovatelé cilen¢ neznemoziovali toto

pfedplatné zrusit. Situace dospéla dokonce tak daleko, Ze v podminkach uZivani stranek
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bylo malym pismem skryto sdé€leni, ze zddost o zruSeni Clenstvi znamend vlastn¢ zadost
0 prevedeni na prémiovy uzivatelsky ucet, ktery byl zpoplatnovan nékolikanasobné vétsi
taxou. Vidina 100% bezplatné pornografie ptfiladkala miliony uzivateli (v kvétnu 1998 byl
Xpics s 5 miliony navstévniky 19. nejnavstévovanéjsim webem), kteti az pfi nejbliz§im
vyuctovani kreditnich karet zjistili, Ze byli podvedeni. A az pii dal$im vyuctovani teprve

zjistili, ze byli podvedeni znovu, kdyz se snazili zrusit svoje ¢lenstvi. [Enos, 2000]

V podobnych piipadech (kromé& Xpics, napiiklad RIJB Telecom) nasledovala
vina stiznosti na podvodné aktivity k FTC (role této komise viz cast 2.2.4.3)
a hromadné Zadosti spoleénostem provozujici kreditni karty (Visa, Master Card
a American Express) o vraceni neopravnéné provedenych plateb [Enos, 2000, FTC,
2001]. Nésledna soudni rozhodnuti a vraceni téchto plateb sebou pfinesla tii diisledky

pro elektronicky obchod:

a) Spolecnosti provozujici kreditni karty zacaly mit pfisnéjsi kritéria vaci
pornografickym provozovatelim, nez vic¢i nepornografickym, a zacaly jim napftiklad
uctovat mnohem vétsi pokuty za vraceni plateb. Spolecnost American Express
dokonce znemoznila od kvétna 2000 platby jejimi kartami za pornografii, coz
v dasledku oslabilo jeji pozici u zpracovateli plateb, tim 1 u nckterych
nepornografickych online obchodniki, a nakonec i u samotnych zakazniku. [Lubove,
2003]

b) Kviili obrovskému mnozstvi vracenych plateb, dosahovaly pokuty za tyto de
facto neopravnéné platby (15 dolart za kazdou platbu) takovych rozméra, Ze polozily
nejen nékolik pornografickych webd, ale i nékteré zpracovatele internetovych plateb,

jako naptiklad DMR (viz ptedchozi ¢ést).

c) Zakaznici zjistili, Ze Zadostem o zruSeni internetovych plateb je vyhovovano
bez vétSich kontrol, a zacali této praxe zneuzivat. Vznikl tak fenomén virtualnich

kradezi.
2.3.2.2 Virtualni kradeze

Prvni pfipady virtudlnich kradezi byly sporadické a vlastn¢ i ocekavatelné.
Manzelka (partnerka, pfitelkyn¢) na vyuctovani kreditni karty své drahé polovicky
nahodou zjistila, Ze odchazi pravidelnd mési¢ni platba za pornografii a zacala muze
vyslychat. Obrana se v takovéto situaci nabizela sama, muz se musel stat obéti

internetového podvodu, protoze on pieci na pornografii nekoukd. A tak ruku v ruce
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navstévovaly pary spole¢nosti provozujici kreditni karty a trvaly na vraceni plateb. Poté co
médii probéhla fada piipadt zneuziti kreditnich karet, zacala tato praxe mezi zédkazniky
stoupat na oblib¢, kdyZ ti se zaméfili 1 na nepornografické prodejce. Zacali zde objednavat
nejraznéjsi zbozi a po jeho doruceni rusili u kreditnich karet platby (oblibenou a tézko
dokazatelnou 1zi byla ta o pfiteli, ktery zbozi neopravnéné objednal, po doruceni vznikla

kvili tomu hadka, a on zmizel i se zbozim neznamo kam) [Perdue, 2000, s. 16].

Pornografi¢ti provozovatelé na kazdém jednotlivém ptipadu tratili nejvice,
nebot’ kromé nezaplacené sluzby, byli pfisnéji pokutovani kreditnimi spole¢nostmi za
kazdou vracenou platbu, a pfi pfipadném vySetfovani se véfilo vice zdkaznikiim nez
jim. Reakce na sebe nenechala dlouho ¢ekat a tak vznikly hotovosti predplacené

kreditni karty.
2.3.2.3 Jednordzové predplacené kreditni karty

Vyhodou jednorazovych piedplacenych kreditnich karet je instantni konverze
hotovosti v kredit pouZzitelny pro online platby. Odpada tak riziko vystopovani
uzivatelova uctu, nezddouciho prozrazeni uzivatelovych aktivit a diky relativné
nizkym hodnotam krediti nelze napachat rozsahlé financni Skody v pfipadé
neopravnéného uziti. Pro provozovatele pfijimajici tuto formu plateb, je obrovskou
vyhodou nemoznost jejich zpétného zruseni, a tim padem nehrozi ani pokuty od
kreditnich spole¢nosti. Nakup takovéto jednorazové kreditni karty je pak realizovan
podobné jako naptiklad u mobilnich kreditovych kupént, a vlastné se kromé jiného
loga neli§i ani vzhledem a funkénimi prvky (stiraci prouzek s koédem). Dobry
prikladem takovéto sluzby je uKash, zaloZeny v roce 2005 ve Velké Britanii, ktery
nejprve podporovaly pouze pornografické servery a online herny [Barrs, 2008, s. 256],
aby se posléze stal jednim ze standardnich online platebnich prostfedka. Pfedplacené
kreditni karty uKash 1ze zakoupit i v Ceské Republice v fadé minimarketd a trafik,
kdyz hodnota jeho kuponti pro Cesky trh je 300, 500, 1000 a 2000 K¢ [uKash, 2012].
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2.4 Ostatni prinosy internetové pornografie

2.4.1 Chat
"R u M o F? (Are you Male or Female?) - Yes, | am ."

Prvni online chatovaci program byl vytvofen na podzim roku 1973 na
Universit¢ v Illinois pro pocitacovy systém PLATO (Programmed Logic for
Automated Teaching Operations). Tento program Talkomatic umoznoval komunikaci
az 5 aktivnich pfispévateli na kazdém z dostupnych kandlti a neomezeny pocet
divakl. Jednotlivé kanaly navic mohly byt zablokovany a umoznit tak soukromou
komunikaci (¢i ¢teni) pouze urCitym jedincim (napf. ¢leniim jednoho vyzkumného
tymu). Existovala zde i prvni forma "Instant Messagingu”, ktera umoziovala propojit

privatné dva terminaly systému PLATO. [Wooley, 1994]

Pterodem védecké, vyukové a vyzkumné pomicky v komunikacni ndastroj
vefejnosti, se chatovani stalo klicem k nové formé pornografie, oznacované jako
cybersex ¢i pocitaGovy sex. Poprvé v historii pornografie se zde zcela stira hranice
mezi producentem a prijemcem pornografického obsahu, a to dokonce prakticky ve

stejny okamzik.
2.4.1.1 Minitel

Prikopnikem chatu mezi béZnou vefejnosti byl francouzsky online systém
Minitel, jenz mél ambice stat se celosvétovym standardem v poskytovani online
sluzeb. Tento "ptedchiidce" WWW se vyznafoval interaktivnim videotextovym
rozhranim (po grafické strance zhruba na urovni Teletextu) a vytaéenym piipojenim
pomoci telefonni linky. Minitel byl na francouzsky trh uveden statnim koncernem PTT
(Poste, Téléphone et Télécommunications) v roce 1982, po témét dvou letech testovani
prototypti v 6500 francouzskych domacnostech a ve 200 spolecnostech poskytujicich
vefejné a finanéni sluzby (napft. tisk, doprava, bankovnictvi,...). PTT se snazil uSetfit
naklady na kazdoro¢ni vydavani papirovych telefonnich seznami, a tak misto nich
zacCal nabizet uzivatelim telefonti zdarma terminaly systému Minitel. Zatimco pfistup
do databéaze telefonniho seznamu, jeZ obsahovala i vyhledavaci pole, byl zdarma, za
ostatni sluzby se platilo pomoci telefonnich impuls. Soucasti ostatnich sluzeb

systému Minitel byly stranky s informacemi o pocasi a dopravé, moznost nakupovani
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z katalogti prostfednictvim posStovnich zasilek, a "e-mailovd" schranka M3V. Ta
umozinovala vstup do skupinovych diskuzi ¢i posilani soukromych zprav, a byla
zpocatku tvlrci povazovana za nepodstatnou "featuru", kterd nebude mit Sirokého
vyuziti (podobné jako SMS v pocatcich mobilnich telefonil). Dokonce se béhem
puvodniho testovani uvazovalo o jejim zruSeni. [Minitel, 2012; Coopersmith, 1999,
s. 178]

Francouzy jsou vSak narodem konverzaénim a korespondenc¢nim. Erotické
dopisy ¢i koresponden¢ni "milenecké" vztahy jsou pevnou soucésti jejich kultury od
pozdniho stiedovéku (stejné jako je zcela bézné ve spolecnosti tolerovan institut

milence/ky).

Po uvedeni Minitelu na trh tak vznikly seznamky a chatovaci sluzby pro
dospélé, které¢ vyuzivaly ke komunikaci technologii pravé jiz zminénych
elektronickych schranek. Tyto portaly a rozcestniky, tzv. "messageries roses" (rizové
zpravy), byly zpoplatnény od unora 1984 specialni sazbou (3x draz$i nez ostatni
sluzby), kdyz jim byla ptidélena zvlastni piedvolba 3615. Ptfesto byly zdaleka
nejvyuzivanéjsi sluzbou, kdyz do konce 80. let tvofily az polovinu veSkerého provozu
v sitich systemu Minitel [Minitel, 2012; Coopersmith, 1999, s. 178; Estienne, 2008,
S. 64]. Propagace téchto "rtizovych" chat pak ¢inila majoritni podil v reklamach na
systém Minitel, kdyz modelky s pfedvolbou 3615 (Casto polonah¢), ovladly billboardy,
televizni reklamy ¢i stranky ¢asopisi [Brotman & Lévy, 2008, s. 362-3]. Vyhodou
chatovani v systému Minitel byla skuteCnost, ze jste mohly vystupovat zcela
anonymné, nebot’ Zadné informace o uzivatelich nebyly uchovavany, kazdy den jste

tak teoreticky mohl vystupovat jako nékdo jiny.

Diky zajmu o tyto sluzby tak narostl pocet terminali v domadacnostech na
1 miliéon v roce 1985, na 2,5 miliénu do roku 1987 a 6 milidni na zacatku 90. let.
Vrcholem pak byl rok 2000, kdy bylo v provozu 9 miliént terminalta Minitel, coz
znamenalo 25 milion uZzivatell (z celkovych 55 miliénid obyvatel kontinentalni
Francie - tedy 45,4 %, pro srovnani: pfistup k internetu v té dobé mélo 14,4 %
Francouzi). [Coopersmith, 1999, s. 178, Minitel, 2012] Piestoze v nedavné minulosti
systém Minitel stale zaznamenaval az 10 miliont jednotlivych pfipojeni mési¢né, byl

jeho provoz 30. ¢ervna 2012 definitivné ukoncen. [Pasquesoone, 2012]
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2.4.1.2 AOL

V prvni poloving 90. let byla na americkém trhu (USA) trojice konkuren¢nich
spolecnosti, nabizejici placené online sluzby, vyuZivajici internetovych protokola
(TCP/IP): Compuserve, Prodigy a AOL (America On Line). Vsechny tii sluzby
umoznovaly do jisté miry elektronickou komunikaci bliZici se svymi rysy "chatovani".
AOL byla prvni, kdo uvedl na trh chatovaci mistnosti (az 48 aktivnich uzivateli),
neregulovana diskusni fora a ucty s nékolika ptihlaSovacimi jmény (az 7 v ramci
rodinného bali¢ku). Avsak pouze AOL dokazala vytvofit i privatni chatovaci mistnosti,
ve kterych mohli komunikovat vic nez 2 aktivni uZivatelé (az 25). Tato moznost
vytvofit si ni¢im neregulované sexudlni konverzace se ve svém disledku stala
zasadnim, avSak neplanovanym faktorem uspéchu spole¢nosti AOL. [Swisher, 1999,

s. 216-236; Coopersmith, 2006, s. 5; Perdue, 2001, s. 29; Thompson, 2000]

Zatimco spolecnost AOL na vefejnosti rada propagovala své informacni
a novinkové sluzby, (pornograficky) chat byl hlavnim diivodem registrace novych
uzivateli a placeni Clenskych piispévki. Diky tomu zacala byt spolecnost AOL,
zakladajici si na svém vefejném obrazu portalu s rodinnymi hodnotami, oznacovana
jako "dim, ve kterém se zrodil sex chat" [Coopersmith, 2006, s. 5.]. Reditel
Penthouse.com Gerard Vander Leun pak oznacil AOL za "centrum pornografie
v USA" [Perdue, 2001, s. 29].

Podil pornografického chatu na celkovém poctu konverzaci byl pfitom
obrovsky, jak prokazaly dva podobné testy. Prvni provedl roku 1995 Perry Glasser, v
némz prokdzal, ze jediné chatovaci mistnosti, kde skute¢né¢ dochazi k rozsahlé
komunikaci a jsou zcela naplnény, se tykaji sexu a pornografie, zatimco ty
nepornografické maji zpravidla 0-2 chatujici navstévniky [Glasser, 1995, s. 44-49].
Test, jenz v zafi 2001 provedl Lewis Perdue, Sel jest¢ dal, kdyz se pokusil
kvantifikovat podil mistnosti zaméfenych na sex a pornografii, z celkového poctu
chatovacich mistnosti. Behem nékolika po sobé nasledujicich vecert tak analyzoval
obsah jednotlivych chat mistnosti na portdlu AOL.com. UZivatelské statistiky
spole¢nosti AOL evidovali v té dobé zhruba 15 tisic mistnosti. Jasny pornograficky
obsah pfitom byl prokdzan u 12 235 z nich, coz znamend, ze nejméné 82% chat
mistnosti bylo provozovdano za uclelem cybersexu, prostituce ¢i vymeénovani

pornografickych materidli (jak se ukézalo, obstarani détské pornografie bylo pfitom
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bohuZel otazkou par minut). Situace u zprav poslanych prostiednictvim sluzby "Instant
Messaging" (IM) je pak podobnd, a ackoli se nedad exaktné zméfit, zaméstnanci AOL
byli sami presvédceni, ze naprostd vétSina z 656 milionll zprav poslanych denné
prostiednictvim IM meéla sexualni obsah [Perdue, 2001, s. 31-36]. S&m Ted Leonis,
feditel komunika¢ni divize spole¢nosti AOL, v roce 1997 v rozhovoru pro magazin
ZDNet uvedl, ze 99 % vsSech IM konverzaci za¢ina "balici" hlaskou: "Ahoj, muz nebo

zena?"

Spole¢nost AOL totiZ byla v otdzce kontroly a omezovani obsahu elektronické
komunikace vice nez shovivava. Zatimco ostatni weboveé komunitni portaly pouzivaly
softwarové roboty, ktefi kontrolovali a prubézné vytazovali (blokovali) zavadny obsah
(pfedevsim détskou pornografii), firma AOL podobny software nikdy nepouZivala.
Podminky uzivani sluzeb AOL sice podobné nelegalni aktivity zakazovaly, na druhou
stranu vSak svym moderatoriam AOL neumoziovala kontrolovat uZivateli zaloZené
mistnosti. Poprvé byla AOL obvinéna z poskytovani distribuéni sit€¢ pro vyménu
détské pornografie uz v roce 1991 v Kalifornii, av§ak vytrvale odmitala poskytnout
vysetifovacim orgdniim udaje o svych uzivatelich. V roce 1995 svédcil aktivista za
ochranu déti Barry Crimmins pied komisi amerického Kongresu, ze AOL je "jako
nakupnim stiediskem pro pedofily. A ackoli 6 mésicii poskytoval federdlnim organiim
I spolecnosti AOL ditkazy o téchto nelegalnich aktivitach v jejich chatovacich
mistnostech, jsou tito kriminalnici i po deseti tydnech stéle online a dale tyto materialy
distribuuji*. V roce 1999 pak soud ve staté Florida rozhodl, ze spole¢nost AOL nenese
za nelegélni chovani svych ¢lenti Zaddnou zodpovédnost, ackoli o téchto aktivitach byla
informovana a nezakrocila proti nim. [Perdue, 2001, s. 31- 36, Swisher, 1999, s. 216-
236, Thompson, 2000, Florida Supreme Court, 1999]

Kdyby AOL pornograficky chat (a IM) néjakym zpisobem omezila, ¢i byla
ptili§ napomocna pii vydavani svych uzivatelt spravedlnosti, ptisla by o 60-90 %
svych predplatiteld [Harmon, 1997; Perdue, 2001, s. 35]. A to by znamenalo
obrovskou finan¢ni ztratu. V roce 1996 mélo AOL 8 miliond uzivateld, ktefi mésicné
platili pfedplatné za sluzby ve vysi 21,95 dolarti. Chatovani pfitom zabiralo vice nez
25 % souhrnného online €asu vSech uZivatell a bylo v té dobé jedinou vyrazné
ziskovou aktivitou firmy AOL. [Perdue, 2001, s. 30, Swisher, 1999, s. 222] Dle

statistik firmy AOL, navstévovalo v roce 2000 nékterou z 15 tisic dostupnych
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chatovacich mistnosti vice nez 70 % z 25 miliont uzivatelt, ktefi zde stravili
chatovanim 3,4 milionu uZivatelo-hodin denné (v této dobé bylo nejméné 82 %
mistnosti pornografickych), coz znamenalo ptes 10 % souhrnného online casu vSech
uzivatelti [Perdue, 2001, s. 33]. Piestoze vliv chatu na celkové pfijmy firmy s ¢asem
poklesl, byly tyto sumy stale vyznamné, nebot’ pfedplatné sluzeb bylo stale hlavnim
zdrojem piijmt spolecnosti AOL (4,4 z celkovych 6,89 miliard dolarii ve fiskdlnim
roce 2000). Je tedy ziejmé, ze chat, se svoji nizkou nakladnosti (obsah si tvofi sami
uzivatelé), tvofil ziskovou zakladnu spole¢nosti AOL. Pornografie pak jako esencialni
soucast chatu pfispéla nejen k preziti AOL na rozvijejicim se trhu s internetovymi

sluzbami, ale zaroven pomohla udélat z AOL v oblasti téchto sluzeb lidra.
2.4.1.3 MSN Communities

Od srpna roku 1995 existovaly rtizné uZivatelské komunity v siti online sluzeb
Microsoft Network (MSN), které byly piedstaveny spolu s uvedenim operaéniho
systému Microsoft Windows 95. Cast z téchto komunitnich stranek pfedstavovaly
diskusni skupiny, zbytek tvofily chatovaci mistnosti postavené na protokolu IRC
(Interet Relay Chat). Od pocatku byla problematicka jejich aktualizace, nebot’ pouze

zaméstnanci MSN méli na takovéto zasahy povoleni. [MSN Groups, 2012]

Zména piisla v roce 1999, kdy Microsoft Network uved! funkci “zaloZ si vlastni
skupinu", v ramci transformace, jeZ znamenala zruSeni ptavodnich IRC chatovaci
mistnosti vytvofenych zaméstnanci MSN pro kazdé z vSeobecné oblibenych témat
a zavedeni sluzby MSN Messenger Service. Kazda z téchto novych uzivateli tvofenych
skupin mohla mit vlastni stranku s nasténkou, chatem a galeriemi. [NET Messenger
Service, 2012; MSN Groups, 2012]

Svétové pozornosti se tyto uzivatelské komunity dockaly diky jedné z chyb
v siti MSN, zvané Magic Link. Poprvé na tuto chybu upozornil 24. ¢ervence 2001
britsky novinkovy server ze svéta IT The Register (theregister.co.uk). Po zadani
internetove adresy http://communities.msn.com/_secure do webového prohlizece,
mohl kdokoli sledovat obrazova data (nejcCastéji fotografie), kterd proudila siti MSN,
jak byla ukladana do galerii jednotlivych komunitnich stranek nebo posilana
prostiednictvim jejich chatd. Diky této chybé se ukazalo, ze 90 % z obrazovych dat
kolujicich siti MSN tvofila pornografie, a to nejruznéjSiho kalibru (v¢etné nelegalni).

Odkaz se $ifil mezi internetovymi uZzivateli zhruba od 10. ¢ervence 2001 a dokonce
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vznikla i1 specialni stranka (http://webpages.charter.net/robk), ktera diky
automatickému obnovovani dat z cilové adresy udélala z celé chyby show v redlném
Case. Microsoft tuto chybu poprvé odstranil zablokovanim pfistupu na internetovou
adresu http://communities.msn.com/_secure hned 25. Cervence, ale jiz 26. Cervence
bylo mozné docilit stejného efektu s lehce pozménénou adresou. [Poulsen, 2001;

Solovieff, 2001; Middleton; 2001]

2.4.2 Streamované video

Streaming (od slova stream - proud) je zpusob kontinudlniho pfenosu
multimedialniho obsahu mezi zdrojem a koncovym uzivatelem. U streamovaného
videa mizeme rozlisit dvé zdkladni formy, zatimco live streaming je urcen pro pfimé
pfenosy (n¢kdy oznacovan téz jako pravy streaming), on-demand streaming se hodi pfi
streamovani na serveru ulozené¢ho video obsahu, ktery miize byt streamovan kdykoli

na pozadani uZivatele [Grant & Meadows, 2009, s. 114].

Prvnim pokus o komeréni vyuziti streamovaného videa na pozadani v prostiedi
internetu byl pfedstaven Alanem Sapersteinem v ¢ervnu 1993, pod ndzvem Hotelview.
Tato databaze hoteld od této chvile nabizela virtudlni prohlidku hotelového zazemi ve
form¢ kratkych dvouminutovych Soti [Norman, 2012]. Dalsi rozvoj této technologie
vSak Saperstein predstavil az v roce 1998, kdyz zjistil, Ze by mohl streamovani videa
nabizet webovym serveriim (napfiklad zpravodajskym) jako sluzbu ("software as
a service") [Saperstein, 2012]. Pravdépodobné tak reagoval na aktivity spole¢nosti

Real Networks z ptedchazejiciho roku. [Korzeniowski, 1998, s. 108]

V roce 1994 pak holandské weboveé stranky Red Light District zacaly vysilat
prvni streamované Zivé prenosy. Pfedmétem téchto pienosit byly live sex show
z proslulého amsterdamského "divadla” Casa Rossa. Tento stream byl Zivotaschopny
JiZ pti ptistupu pres 28,8 kb/s modem, byt obcas dochazelo k jistym zasekiim obrazu.
Nejzajimavéjsi vlastnosti v§ak byla absence nutnosti instalace jakychkoli pfidavnych
plug-ini, coz se stalo béznou praxi pornografickych serverii nabizejici streamovana
videa obou typl, protoze jak se provozovatelé nejvétSich webl shodli, lidé chtéji
okamzity pfistup ke streamu. Jakékoli zdrzovani s instalaci plug-ini muze pro

pornografické provozovatele znamenat finan¢ni ztratu. [Perdue, 2001, s. 128-130].
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2.4.3 Video on demand

Tyto internetové "videoptjCovny" jsou dalsim vyvojovym stupném
streamovaného obsahu, jejichz piedpokladem je jiz vyssi kvalita internetového
pifipojeni a to zejména kvili tomu, ze jsou zpravidla pienaSeny vétsi objemy dat

Vv zavislosti na tom, jaky je kladen diiraz na obrazovou kvalitu.

Testovaci provoz takovéto sluzby byl zahijen v zari roku 1994 na univerzité
v Cambridge. V ramci projektu Interactive TV trial byla zajisténa distribuce
streamovanych pofadt z televiznich vysilani do vice nez 100 domacnosti, Skol
a podnikti. Projekt byl kvili vleklym problémim se skladbou dostupnych potrada
ukoncen v roce 1996. [Harper, 1997, s. 581-592]

Komer¢ni aplikaci tohoto konceptu nabidla az pornografickd spolecnost
Gamelink, zabyvajici se diive prodejem videokazet. V roce 1997 byl poprvé pujcéen
prostiednictvim této online "videopujcovny" celovecerni pornograficky film Sin City:
The Movie (z roku 1993) [Ludersocke, 2010]. Do roku 2001 vzrostla nabidka této
"videopiijcovny" na 450 pornografickych filml. V soucasnosti jich nabizi pies 65 tisic,
kdyz tuto nabidku rozsifuje zhruba o 100 filmt denn€. Na rozdil od pozdéji vzniklych
online "videoptjcoven" tarifikuje jiz od pocatku toto pijcovné na zakladé piredem
zakoupenych minut (Pay Per View), ¢imZ se snazi prizpusobit pozadavkim
pornografického zakaznika, ktery si Casto pousti pouze oblibené pasdze, a malokdy
zhltne pornograficky film na jedno posezeni. Zakaznik se tak k jednomu filmu muze
vracet pomérné¢ dlouhou dobu, nebo naopak utratit zbyvajici minuty za film jiny
[Gamelink, 2012]. To u klasickych online "videoptijcoven" nelze, nebot’ zde zaplatite

pujcovné za cely film, a mate zpravidla 24 ¢i 48 hodin na jeho zhlédnuti.

2.4.4 Video chat

V roce 1992 napsal Tim Dorcey z Cornell University prvni program pro
souvisly pfenos obrazu v redlném case mezi dvéma, prostiednictvim Internetu,
vzajemné propojenymi pocitac¢i Macintosh, ktery pojmenoval CU-SeeMe [Crotty,
1996, s. 153]. V roce 1994 byl tento program upraven pro platformu Windows a byl
pfidan i pfenos zvuku. S pfichodem prvnich webkamer Logitech QuickCam, byl roku
1995 tento program uvolnén ke komerénimu vyuziti. Program propagovany a ideové

ureny pro védecké a obchodni videokonference si vSak zahy naSel uplatnéni zcela
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jiného razu. Jesté téhoz roku zacala toto feSeni vyuzivat fada pornografickych stranek,
byt co se tyCe ptenosu obrazu v podstaté pouze jednosmérné. Jednou z prvnich byl
web Virtual Dreams. Uzivatel mohl komunikovat s divkami prostiednictvi klavesnice,
¢i telefonu, ¢imz jim predaval 1 informace o svych touhach, které by chtél, aby divka
pied kamerou realizovala. Do roku 2002 byl video chat standardni soucasti vSech

hlavnich pornografickych spole¢nosti obchodujicich na webu [Hughes, 2004, s. 118].

Obousmérné vyuziti této technologie zahy integroval Microsoft v ramci sluzby
NetMeeting (1996), integrované do prohlizece Internet Explorer 3. Sexualné zvidavy
uzivatelé, exhibicionisti a prostitutky vSak brzy pfeplnily tuto sluzbu a opakované
shodily servery Microsoftu, takze ten tuto sluzbu v zapéti odpojil (V roce 1999 ji
nahradil sluzbami MSN Messengerem a Microsoft Office Live Meeting.) [Perdue,
2001, s. 136]. Jelikoz obdobné problémy potkaly i fadu dalSich komer¢nich sluzeb, byl
14. Gnora 1998 pornografickou spole¢nosti WebPower zprovoznén komunitni web
iFriends, postaveny pravé na koncepci video chatovaci seznamky. Prevazné se vSak
jednalo o virtualni sex, nebot’ kdyz méla v roce 2001 tato stranka 2,6 miliénu
uzivatelt, 95,8 % videochatii bylo sexualné orientovanych. Tento trend znamenal
i transformaci webu, kdyz zaCal vyuzivat fadu praktik béZnych pornografickych
stranek (placené chatujici "modelky", partnerské programy). V soucasnosti ma
iFriends 11,8 miliont registrovanych uzivatelt, ktefi mohou sdilet své sexualni
fantazie pies webkamery mezi sebou, nebo mohou vyuZzit sluzeb jedné ze 440 tisic

registrovanych modelek a modeli [iFriends, 2012].

Jak jeden z ranych uzivateli k tomuto tématu podotkl: "V roce 1995 jsem mohl
najit komunity lidi, kteri byli ochotni sviéknout se pied webkamerou, pokud tak ucinim
také. Ale zhruba do roku 2007 nepouZival webkameru jediny maiij pritel, se kterym

bych mohl mit nesexuélni konverzaci.” [Barrs, 2011]

2.5 Odvracena strana mince

Pornografie byla u vzniku ¢i rozSifeni fady mechanismu, které¢ mély cisteé
pozitivni piinos, ¢i posouvaly limity technologii Internetu. Avsak pro nékteré lidi, je
problémem dat pornografickému primyslu kredit i za tyto kladné pfinosy pro
spolecnost. V této perspektivé se hledani svétlych aspektl internetovych Spinavosti

a nelegélnich praktik, které se internetovou praxi staly cCasto pravé na pozadi
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pornografie, mize jevit jako bezcenné. Pfesto 1 zde 1ze najit fadu pozitiv. Vzdyt' prave
boj s témito praktikami stimuloval rozvoj internetovych obrannych mechanismi,
upozornil na rizika vyuzZivani Internetu jako technologie a piispél k soucasnému

statutu véci.

2.5.1 Malware

S néjakym druhem malwaru se setkal zfejmé kazdy uzivatel Internetu.
Malware, coZ je jako pojem zkracenina anglickych slov malicious software (Skodlivy
program), stoji totiz v pozadi drtivé vétSiny internetovych tutokt, nebot do této
kategorie softwaru patii nejenom viry, ale i trojské koné, ¢ervy, spyware, adware Ci

fada rootkitu.

Prvni generaci tohoto typu software tvofily pfedevSim viry. Ty vSak
neptfedstavovaly pro uzivatele pocitacii prakticky zadné riziko, nebot’ se jednalo
0 jakasi programatorska cviceni, kdy si programatofi testovali své schopnosti,
a zkouseli, kam az dokazou jimi vytvofeny program rozsifit. Skute¢nou hrozbou zacal
byt malware az od druhé generace, ktera se zacala objevovat na konci 80. let, kdy
prvni trojské koné zaCaly mazat uzivatelska data z jejich diskl. Roz$ifovani Internetu
piitom stimulovalo rozvoj téchto Skodlivych programii, nebot’ oproti pfenosu na
disketach (¢i jinych médiich), dokazalo online prostiedi exponencidlné zvysit rychlost

jejich Siteni. [Sakaft, 2012, s. 12-14]

Zatimco vétSina programatort meéla tendence nicit, cilem internetovych
pornografii bylo sbirani osobnich informaci (spyware), pifedev§im pak e-mailovych
adres, které posléze mohli vyuZivat ke svému direct-mail marketingu (&i chcete-li
spamovani). S rozvojem internetovych plateb pomoci kreditnich karet se takto
hledanou kyzenou informaci staly pravé zaznamy o téchto kartach, pfiCemz prave
pornografi¢ti provozovatelé byli nejen "zlod&ji" (v pfipadé necestnych
pornografickych servertl), ale Casto i obétmi téchto utokii (nebot” byli prvni, kteti
umoznovali online platbu kartou, a uchovavali tak informace o kreditnich kartach).
[Wondracek, 2010, s. 8]

Druhym specifickym typem malwaru, jehoZ vznik ma spojitost s pornografii je
dialer. Jiz v obdobi BBS nastének (konec 80. let), ¢i francouzského proprietarniho

systému Minitel (od unora 1984), se ke zpoplatnéni pfistupu k pornografickym
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strankam vyuzivalo specifické drazS$i taxy vytaceného pfiipojeni, nebot krome
poplatku telefonnimu provozovateli za pfipojeni jako takové, Sla Cast penéz
pornografickému provozovateli stranek jako poplatek za nabizeny obsah. Toto
platebni schéma, oznacované n¢kdy jako "pay per view" (platba za zobrazeni) ¢i "pay
per minute” (platba za minutu), se vyuzivalo i u nékterych webovych pornografickych
stranek konce 90. let 20. stoleti a dalo vzniknout nékolika podvodiim, z nichZ mezi
nejznaméjsi patii pravé malware typu dialer (dal§imi byly faleSné webové stranky;
a hercem, pozdé¢ji pak robotem, fizend konverzace na erotickém chatu v systému
Minitel) [Sorkin et al., 2012]. Po infikovani pocitate timto malwarem, dochazelo
automaticky k vytaceni téchto drazsich prémiovych a Casto mezinarodnich linek, pies
které byl internetovy provoz sméfovan. Castka za zékaznikiv telefonni Glet tak
narGstala enormnich rozméri, ackoli ve skuteCnosti zadné z téchto prémiove
placenych stranek nenavstivil. V ¢asech telefonniho pfipojeni k internetu §lo o ¢ernou
muru "vSech" informovanych uzivateli. Ackoli s pfechodem na jiné typy pfipojeni
tento druh malware témét zanikl, jistou obrodu zaznamenal odvozeny malware

Vv mobilnich zafizenich v automatickém odesilani prémiovych SMS zprav [Dunn,

2012].

Specifickym zptisobem vyuziti malware k ziskdni financi jsou pak "Pay Per
Install" partnerské programy, které plati partnerské strance urcitou Castku penéz za
kazdou instalaci urCitého programu. Neni zadnym tajemstvi, ze tyto partnerské
programy jsou vyuzivany distributory malwaru, a ze pravé pornografické stranky
byvaji Ucastniky téchto programt, nebot’ pro né neni problém "generovat" a sméfovat
navstévnost (viz ¢ast 2.2.4). Tym Gilberta Wondraceka z univerzity ve Vidni odhalil
malware u 3,23 % pornografickych stranek, pfi¢emz nékterou z nejznaméjsich slabin,
jez jsou malwarem napadany, odhalili u 41,8% wuzivateli, ktefi pfisli na
pornografickou stranku prostfednictvim koupeného provozu, pficemz celd Ctvrtina
Z téchto nedokonale chranénych uzivateli méla vice nez jednu takovouto slabinu.
Zndmou ndkazou malwarem, pfitom jiz trpélo 1,83 % uzivateli pfiSedSich diky

zakoupenému provozu. [Wondracek, 2010, s. 8, 11]
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2.5.2 Internetové piratstvi

Za obdobi zrodu internetového piratstvi je mnohymi povazovan cerven 1999,
kdy byl vytvofen prvni "peer to peer" (doslova rovny s rovnym, oznacovan téZ jako
P2P) program na sdileni dat Napster, ktery umoznoval uZivatelim mezi sebou
jednodusSe kopirovat a distribuovat hudbu ve formatu MP3. Hudebnim pramyslem
byla tato sluzba obvinéna z masivniho poruSovani autorskych prav a na nasledny
soudni piikaz byl jeji provoz zastaven, kdyZ podobné aktivity byly do budoucna

oznacéeny za nelegalni. [Knopper, 2009]

Avsak internetové piratstvi existovalo jiz dfive, a to zhruba od chvile, kdy se
na internetu poprvé objevil placeny obsah. Jak uz vime, prvnimi provozovateli
placenych sekci na internetu byli ti pornograficti. Internetové piratstvi se tak zrodilo
ve chvili, kdy si prvni z konzumentl téchto pornografickych stranek uvédomil, ze ma
za relativné malé mnozZstvi penéz ptistup ke komodité, kterou mize s velkym ziskem
prodat zastuptim cekajicich uzivateli. K tomu poprvé dochazelo na konci 80. let 20
stoleti [Schwartz, 2004]. Ne dlouho po vzniku prvnich webovych pornografickych
stranek, pak vznikaly prvni "agregatory”, jez kumulovaly pornografickych obsah ze
vSech dostupnych umisténi, a nabizely tento obsah dale k prodeji (Tyto "agregatory"
se historickym vyvojem transformovaly v tzv. "link collections" ¢i "thumbnail gallery
posts", coz jsou stranky poskytujici zdarma odkazy, ¢i samotné nahledy fotografii
z placenych stranek. Placenym strankam timto d¢laji reklamu, pfivadi jim nové
zékazniky a jsou cleny jejich partnerskych programt.). Vystopovat takovéto
neopravnéné zachazeni s vasimi materidly vSak byl dlouho problém, nebot’ jedinou
moznosti kontroly bylo systematické prochazeni konkurenénich stranek ¢lovékem, coz

bylo ¢asové 1 ekonomicky narocné.

JelikoZ pornografie byla jedinym obsahem na internetu, ktery tvofil dostatecné
zisky pro to, aby se vyplatilo jeho tvlircim ho chrénit, bylo potieba nalézt odpovidajici
efektivni feSeni. V roce 1999 tak Mark Ishikawa vytvofil program BayTSP, ktery se
ihned stal téméi standardnim nastrojem pro zjiStovani poruSovani autorskych prav
mezi pornografickymi strankami [Perdue, 2001, s. 118]. Program BayTSP za pomoci
algoritmt vytvari jedineCny matematicky profil souboru, jakousi "elektronickou
DNA". Spolecnost pak uklad4 tento profil digitdlniho souboru v databazi spolu

s informacemi o jeho licencich a autorskych pravech, ¢imz zaroven vytvaii seznam
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lokalit, které jsou opravnény tento soubor pouzivat. BayTSP pak pouZije
automatického robota pro vyhledavani tohoto digitalniho otisku souboru na Internetu
(4dajné prochdzi nejen webové stranky, ale 1 P2P sit¢ a dalsi). V piipad¢ naruseni
autorskych prav ulozi BayTSP potiebné informace pro zahajeni napravy, informuje
majitele autorskych prav, a v piipadé¢ webovych stranek Casto také informuje jejich
provozovatele ¢i poskytovatele pripojeni, ze u nich dochdzi k poruSovéani autorskych
prav. Béhem prvnich osmi mésict fungovani, odhalil BayTSP 93 tisic ptipadd
poruseni autorskych prav pornografickych stranek. Béhem dalSich dvou let jich bylo

jiz vice nez jeden milion. [Harrison, 2002]

Zajimavy byl také piistup pornografickych firem k piratim sdilejici jejich
materialy napiiklad prostfednictvim P2P siti. Na rozdil od velkych hudebnich
vydavatelstvi a filmovych studii, nabizela vétSina pornografickych spolecnosti jako
prvni moznost jakousi formu amnestie, kdy byla piratovi nabidnuta moznost
ptedplatného, misto aby ho rovnou provozovatelé zavalili Zalobami. Hlavnim cilem
pornografickych obchodnikli totiz stale ziistdvali neCestni vlastnici pornografickych
stranek, kteti dale zpenézovali ukradnuté materidly, kdyz nckteti dokonce za
spoluviniky v zalobach oznadily i firmy zpracovavajici samotné platby. BayTSP je
pfitom dokonalym piikladem toho, jak se programu, potazmo firmé, vzkvétajici
Z penéz pornografickych provozovatelli podatilo dobyt mainstreamovy svét. Byli to
pravé lidé jako Suze Randall, nejvétsi pornograficka fotografka poslednich 40-ti let
a jeden z prvnich klienti BayTSP, ktefi se pro ochranu svych dél nebali investovat
deseti tisice dolard meésicné, 1 kdyz byl BayTSP jesté v plenkach a nedosahoval
zdaleka takovych vysledkd. [Schwartz, 2004]

Kdyz pak byl v roce 2001 vydan soudni pfikaz na filtrovani nelegalniho obsahu
v ramci Napsteru, byl to pravé Mark Ishikawa, ktery BayTSP nabizel provozovatelim
Napsteru k tomuto ucelu [Perdue, 2001, s. 117]. Ti vSak véfili, Ze tento soudni ptikaz
zvrati, a tak nakonec zadny néstroj pro filtrovani obsahu vibec nepouzili, ¢imz
definitivné odsoudili Napster k zaniku. BayTSP si vSak nakonec probojoval svoji cestu
od pornografie k SirSimu publiku. V roce 2002 zacaly sluzeb programu BayTSP
vyuzivat napiiklad Adobe, ¢i néktera holywoodska filmova studia a Mark Ishikawa
pilné pracuje na budovani renomé nepornografické firmy az témét distancujimi se

prohlasenimi (napi.: "My nechceme byti znami v porno prostredi.") [Schwart, 2004].
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V roce 2007 jiz program BayTSP odhaloval pies jeden milion piipadt poruseni
autorskych prav mésicné, kdyz mezi jeho nejvetsi zakazniky pattily organizace RIAA
(americky kolektivni spravce autorskych prav audio nahravek) a MPAA (americky
kolektivni spravce autorskych prav filmt) [Hart, 2007]. Uspéch BayTSP vedl k tomu,
ze byl 24. fijna 2011 odkoupen firmou Irdeto, zajist'ujici v té dobé napiiklad
softwarovou bezpecnost pro Sony, ¢i ¢ipové dekddovaci karty k satelitnim pfijimacim,
a je tak nyni soucasti jejich bezpecnostniho feSeni oznacovaného jako Irdeto

Inteligence [Irdeto, 2011].

Neméné vynalézavy je pfistup nékterych pornografickych provozovatelt
webovych stranek v pripadé, dojde-li k odcizeni, ¢i neopravnénému uzivani
pfistupovych loginii a hesel. Pii zjisténi takovéto skutecnosti, zde totiz nedojde
k automatickému zablokovani téchto Gctt jako u konkurence, nybrz k pfesmérovani
navstévniki, o nichz se stranka domniva, ze ziskali pfistup neopravnéné, na vizualné
podobné stranky pteplnéné reklamou. Mnoho z téchto névstévnikl pak vydrzi
prochazet dlouhé cykly pfesmérovavanych reklam a novych oken, nez zjisti, Ze Zadny
plnohodnotny obsah neziskaji. Provozovatelé zatim na téchto nepoctivych
navstévnicich vydelavaji diky reklamam a pfesmérovani provozu. Za neopravnéné
jsou v téchto pifipadech povaZovany piistupy pies prokazatelné¢ zneuzivané ucty
(ptistupové Udaje k nim byly objeveny provozovatelem na internetu), simultanni
piistupy "jednoho uzivatele" z vice IP adres, ¢i nesimultdnni pfistupy "jednoho
uzivatele" z pfehnané¢ho mnozstvi IP adres (stovky, tisice). K tomuto ucelu si vétSina
provozovateli vede rozsdhlé uzivatelské databaze. U nckterych pornografickych
spolecnosti dosla tato praxe tak daleko, ze sami provozovatel¢ nabizeji pies
nejruznéjsi internetové kanaly (P2P sité, warezova foéra, apod.) zdiskreditované
piihlaSovaci tidaje k dispozici, aby naldkali navs§tévniky generujici jim zisky z reklam

a provozu. [Perdue, 2001, s. 123]

2.5.3 KradeZ domény

Nejpozoruhodnéjsi ptripad kradeze domén, jez dosdhl opravdu Siroké
pozornosti, je spor o doménu sex.com. Nelze pfesvédcivé tvrdit, Ze by se jednalo
o prvni kraddeZz domény viibec, s jistotou vSak jde o prvni zdokumentovany ptipad,

ungjz vznikla finan¢ni Skoda a ktery se nakonec ocitl u soudu. Vysledek této 1éta
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trvajici soudni pfe nakonec formoval i americké zakony tykajici se internetu
a vlastnickych prav, nebot” do té doby nebyly domény povaZzovany za vlastnictvi
[McCarthy, 2007, s.6]. Podnikatel Gary Kremen si registroval doménu sex.com
4. kvétna 1994 u spole¢nosti Network Solutions, avsak nikdy ji nenaplnil obsahem.
V fijnu 1995 pievadi Network Solutions doménu na jméno Stephen Cohen. Cohen se
snazi ziskat kontrolu nad doménou jiz n&jakou dobu pomoci telefonnich hovori, e-
maild a padélanych dopisti, v nichz vystupuje jako byvaly zaméstnavatel Garyho
Kremena, ktery pro né¢ doménu sex.com ziidil a spravoval. Ke zméné vlastnickych
prav pak jistému zaméstnanci Network Solutions nakonec stac¢i faleSny dopis
0 pienechani domény Cohenovy, ktery do spole¢nosti Stephen Cohen zasilad faxem
jako potvrzeni nabyti vlastnictvi [McCarthy, 2007, s. 12].

Nejzajimavéjsim faktem celého piipadu je okamzik, kdy se automaticky
systém Network Solutions snazi Kremena informovat o provedené zméné e-mailem,
a zada jesté e-mailové potvrzeni pfevodu domény. Gary Kremen tento e-mail nikdy
nedostal, protoze shodou okolnosti byl jeho emailovy tcet na serveru Netcom, na néjz
mél doménu sex.com registrovanou, ukraden Kevinem Mitnickem. Tento hacker jej
vyuzival k maskovani své online identity béhem jeho ilegalnich aktivit na siti 1 par
minut pred zat¢enim FBI v Unoru 1995. Od té doby byla tato adresy blokovana,
0 ¢emz jeji pravoplatny majitel nevédel. Gary Kremen se tak nestastnou nahodou stal

obéti dvou ranych internetovych zlo¢inti najednou. [McCarthy, 2007, s. 36]

Ve chvili, kdy Kremen zjistil, Ze mu byla doména ukradena, vydélava na ni
Cohen zhruba 10 tisic dolard denné. Poté, co ziskal kontrolu nad domeénou sex.com,
z ni Cohen ud¢lal rozcestnik s reklamami na pornografické stranky, za néz b&hem
trvani neopravnéného vlastnictvi domény uhrnem inkasoval az 100 milionii dolart.
V roce 2001 byla doména po 5letém soudnim sporu navracena ptivodnimu vlastnikovi,
Gary Kremenovi, a Cohen dostal piikaz zaplatit navic 65 milionti dolard jako usly
zisk. [McCarthy, 2007, s. 2-3]. Cohen to odmitl a i s penézi zmizel do Mexika, kde byl
dopaden v fijnu 2005. Po propusténi z vazby se stale kvili doméné soudi, zejména
kvili vysi finanéni kompenzace a podava nejraznéjsi stiznosti, které jsou vétSinou
obratem soudy zamitany. Zatim posledni slySeni k pfipadu bylo 19. ¢ervence 2012,
avsak kone¢ny verdikt je v nedohlednu [United States District Court, 2012]. Gary

Kremen mezitim doménu jiz prodal, kdyz za ni v roce 2006 ziskal od spole¢nosti
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Escom LLC 14 milionii dolard, coz je povazovano za 2. nejvyssi znamou sumu, ktera

byla kdy za doménu vyplacena [Scott, 2011].

2.5.4 Spam

NejstarSim zaznamenanym piipadem elektronického spamu (nevyzadaneho
elektronického sdéleni pievazné komercniho charakteru) byla e-mailova reklamni
zprava tykajici se dostupnosti noveho modelu pocitace od firmy Digital Equipment
Corporation. Byla zaslana Garym Thuerkem 1. kvétna 1978 na 393 adres tehdejsi sité
ARPANET, vojensko-vyzkumnému piedchudci Internetu. [Seabrook, 2008]

Prvni rozsahlejsi komeréni spamovy incident pak zacal 12. dubna 1994, kdy
manZzelsky péar pravniku, Laurence Canter a Martha Siegel, zahltil reklamou na
imigraéni poradenstvi az 6 000 diskusnich skupin na Usenetu (systém elektronickych
diskusnich skupin na Internetu). [Canter & Siegel, 1995, s. 14]

Jak lze snadno odvodit, pornograficky pramysl spam nevynalezl, avSak stal za
Sirokym rozSifenim této praktiky, kdyz nazorn¢ piedvedl, jak ziskovd miize byt.
Spamovani zacalo byt jednou z béznych praktik pornografickych strdnek mezi roky
1996 a 1997, a tak témér vSechny nevyzadané zpravy pied rokem 2000 byly reklamy
na pornografické stranky. Jeden ze zdokumentovanych piipadd pfitom zaznamenal
uspéSnost pouhych 0,00015 %, kdyz si pornografické piedplatné potidilo 120
z 800 000 oslovenych predplatitell jiného pornografického webu, jehoz databaze
predplatitell byla piedtim ukradena. Piesto Cisty zisk spammera z této akce ¢inil mezi
1000 a 1500 dolary, kdyz hacker za tento seznam adres dostal 500 dolari. Bézné
vydélky spammerti pfitom b&hem boomu pornografického spamu zacinaly na
3000 dolarech za 1 milion oslovenych adres, kdyz primérnd cena za takto rozsahly
seznam adres byla okolo 1000 dolard. Schopny spammer dokazal na provizich za
predplatné pornografickych stranek vydélat i 1,5 miliont dolarti roéné€, kdyz dostaval
zhruba 20 az 30% podil z kazdého ptedplatného, které bylo pofizeno v ndvaznosti na

jim poslanou spamovou zpravu. [Spammer-X, 2004, s. 7, 8, 15, 16]

Masivni rozvoj nepornografického spamu Ize sledovat ptfedevsim po roce 2000.
Piestoze v letech 2001 az 2002 vzrostl objem pornografického spamu podle statistik
spole¢nosti CyberATLAS 0 450 %, tvofily takto zaméfené nabidky pouze 8 % ze viech
spamovych zprav [Collier, 2002]. V dubnu 2003 tvofila pornografickd reklama jednu
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pétinu spamovych zprav, kdyz se nejbéznéjSimi spamy staly tzv. Nigerijské podvody,
nasledovany nabidkami finan¢nich sluzeb a 1€kt [Sturgeon, 2003]. V roce 2011 Klesl
podle spolec¢nosti Kaspersky Lab pocet pornografického spamu na pouhd 2,9 %
[Kaspersky Lab, 2012].

2.6 Shrnuti

Ze souvislosti uvedenych v této kapitole vyplyva, Ze vliv pornografie a s ni
souvisejicich obchodnich zajmi byl dtlezity pro rozvoj Internetu, jako komunika¢niho
nastroje vefejnosti, poté co byl jako technologie oprostén kritérii povolujici pouze
armadni a védecké vyuziti. Dilezitym faktorem pfitom nebyla jen fada
technologickych inovaci, které pornograficti provozovatelé na Internetu vymysleli, ¢i
adaptovali v rané fazi jejich vyvoje, ale pfedevsim snahy v oblasti monetizace
webového obsahu a souvisejiciho zpracovani internetovych plateb za toto zbozi.
Poptavka po téchto pornografickych materidlech, jez bylo diky Internetu mozné
obstarat s dfive nevidanou mirou anonymity, a souvisejici enormni mira pienasenych
dat stimulovala rozvoj kvalitnéjSich a rychlejSich typl internetového ptipojeni, nebot
pornografie byla na Internetu prvni véci, ktera se vymykala velikosti a popularitou

jednotlivych datovych souborti.
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3 Vyhled do budoucna

Technologicky rozvoj poslednich desitek let umoznil prudky nartist moznosti
jak sifit informace, a to jak k masam, tak k jednotlivci. Pornograficky primysl,
hledajic neustale nové piistupy distribuce svych produktl k zédkaznikovi, fadu z nich
rozvinul od prvotni myslenky, ¢i naSel jejich prosperujici aplikaci. Vyzkousel zcela
dob¢ je tak pornografie pfitomna prakticky vSude, napfi¢ vSemi nosi¢i, médii ¢i
komunika¢nimi platformami. Jakd bude budoucnost vztahu mezi novymi

technologiemi a pornografiii?

Zakladni tendence mozného sméru vyvoje technologického pozadi pornografie
do budoucna ptedjimé naptiklad Vladimir Postulka. Ten piichazi v zavéru své knihy
"Dé&jiny pornografie v datech" nejprve s pomérné vagnim zobecnénim, ze smér vyvoje
"... lze usuzovat z neustalého vytvareni a vylepSovani novych technologii." [PoStulka,
2007, s. 319]. Konkrétnéji pak zminuje zdokonaleni holografie, 3D projekce/animace
a virtudlni reality, kdyZ mluvi o nahrazeni Zzivych herci 3D animovanymi
(renderovanymi), ktefi budou dokonalejsi lidského ptedobrazu, ¢i popisem virtualnich
prozitkl: "Je docela pravdepodobné, ze za par let si opravdu (jak to zobrazuji nékteré
SCi-fi pornofilmy) c¢lovék nasadi helmu a prozije pornograficky pribéh nejen z pohledu
divaka, nybrz primo v roli samotného aktéra, hlavniho hrdiny! Viemy uz budou nejen
vizualni a akustické, nybrz také hmatové! Podle nékterych futurologii je mozne, ze
orgasmus bude vyvolan bez jakekoliv fyzické stimulace, pouze elektronickym pokynem,
poslanym do mozku!" [PoStulka, 2007, s. 319].

Vse z toho mize byt diiv nebo pozdéji redlné, a mozna jsou pornografové
v mnohych ohledech dal, nez bychom si dokazali ptedstavit. Z pozice experimentatort
v oblasti technologii a jejich vyuziti, ptichdzeji do styku s koncepty, které zatim
nemaji Siroké vetejné uplatnéni. Vzdyt kdo by si v druhé poloving 90. let 20. stoleti
pomyslel, ze vytvareni komunit uzivatell, sdilejicich svoji oblibenou pornografii ¢i
vlastni tvorbu, komunikujici nejen mezi sebou, ale i s pornografickymi firmami,
producenty & herci [Bilton, 2011, s. 41], piedb&hne soudobou éru socialnich siti. Ze se
zjiStovani zpétné vazby a souvisejici reakce v pravé takovychto komunitach pierodi

V béznou praxi firem, které svlij obraz na socialnich sitich berou vazné.
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Pro pornografii navic neexistuji neptekonatelné piekazky, a Casto jeji tvirci
dokaZi reagovat v skutku pohotové. Mezi prolomenim pohybového ovladace Kinect
pro pouZiti pro jiné platformy neZ s herni Xbox 360 a vytvofenim prvni pornografické
videohry vyuZivajici tohoto ovladace diky zminénému "hacku" ubéhlo jen n€kolik dni
[Peckham, 2010]. Jen pul roku pied tim byl na trh s velkou slavou uveden tablet iPad.
Steve Jobs tehdy hrdé prohlasil, ze tento vyrobek je kusem cisté technologie, na kterou
ma pornografie piisny zdkaz vstupu, a je tak nemozné ji pfes tento tablet koupit
a sledovat. Jedna z nejvétSich pornografickych produkénich spolec¢nosti Private Media
Group toto technologické omezeni prolomila v fadu desitek hodin [Lelle, 2010].
I tento fakt pfispél k tomu, Ze nyni lidé v pornografickém primyslu véii vice tabletim
nez 3D televizim, o nichZ se jako o prvnich tvrdilo, Ze nahradi do budoucna masové

sledovani pornografie na osobnich po¢itacich [Hachman, 2012].

3.1 3D televize

Metody stereoskopického skladani zobrazeni k vytvofeni dojmu prostorového
trojdimenzionalniho (3D) obrazu jsou lidstvu zndmy od roku 1838, kdy Sir Charles
Wheatstone poprvé demonstroval svij stereoskop (zafizeni na prohlizeni 3D obrazku
a fotografii). Prvni 3D film byl vefejn¢ promitan v roce 1922, a poté, co byla v roce
1928 sestrojena prvni 3D televize, zde bylo nékolik pokusi o vytvofeni a rozsifeni 3D
televizi i do domacnosti (pfedevsim v obdobi po roce 1952, kdy se prolinalo hromadné
pronikani televizi do americkych domdacnosti a prvni "boom" 3D filma v kinech).
Vsechny vsSak skoncily netispé$né. Zatim posledni vina obrody této vize piisla po roce
2005 spolu s nartstajici popularitou 3D filmi v kinech. Prvotni pokusy o vyrobu
a distribuci 3D televizi byly zaméfeny zkusebné pouze na Japonsko (2007), avsak po
medialni slavé 3D filmu Avatar (2009) a jeho celosvétovém uspéchu v kinech, prisel

na fadu i globalni trh s televizory [Sasaki, 2011].

Odhady trznich analytikidi byly pozitivni, kdyz 3D televizim pfedpovidaly do
konce roku 2011 dosazeni 10% hranice penetrace v doméacnostech v USA a Japonsku
a prekonani 6 % v Evrop¢é [Cherian, 2009]. V lednu 2010 byl nejvétsi veletrh spotiebni
elektroniky CES (Consumer Electronics Show), konajici se kazdoro¢né¢ v Las Vegas,
doslova zavalen jednotlivymi prezentacemi technologii 3D televizi, prakticky od vSech

velkych vyrobct spotiebni elektroniky. Zatimco se navstévnici CESu teprve
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seznamovali s terminy uvedeni jednotlivych modeld na trh (¢erven 2010), jen nékolik
set metrti od nich, na soubézn¢ probihajicim veletrhu pornografického primyslu AVN
Adult Entertainment Expo, prodavala spole¢nost Bad Girls in 3D jiz sadu obsahujici
3D televizi, dvoje bryle a maly pocitac, ktery zajiStoval streamovani 3D porno filma
z webu [Moses, 2010]. Japonsti pornografové pak pfichystali vydani prvnich 3D
japonskych pornofilmt na optickych discich (DVD 3D a Blu-ray 3D), které zaroven
byly prvnimi 3D japonskymi filmovymi disky vubec, na stejnou dobu jako bylo
uvedeni prvnich 3D televizi Sony na japonsky trh. Pfedpokladalo se pfitom, Ze by
pravé pornografie, kterd v Japonsku tvoii pfes 30% vSech prodanych filmovych
nosi¢l, mohla konecné stimulovat rozSifovani 3D televizi na tomto trhu [Yasu
& Shiraki, 2010]. V USA se podobné nazory o budouci vid¢i roli 3D pornografie
objevily ihned po skoncCeni veletrhu pornografického pramyslu, kdyz bylo
pfipominano, ze prvni 3D porno snimek v kinech The Stewardesses (1969), vydélal
v tehdejsi dobé pres 29 milioni dolarti (dnes by to odpovidalo vydélku zhruba 180
miliont dolart, tedy podobné kolik vydélal v USA naptiklad 3D film Tron: Legacy)
[Starbury, 2010, Moses, 2010]. V Evropé upoutalo pozornost spusténi prvniho zcela
3D "video-on-demand" kanalu, o ktery se zaslouZila v listopadu 2010 francouzska
pornograficka produkéni spolecnost Marc Dorcel, v ramci IPTV (televize pres
internetovy protokol) spolecnosti Free [Lovecraft, 2010]. Hned od zacatku méla
V kolekci vice nez 60 3D filmd, jejichz nabidka je rozsifovéana zhruba jednim novym
titulem tydné. V bieznu 2011 pak zahajil provoz pornograficky kanal Penthouse 3D,
ktery se stal prvnim evropskym televiznim kanalem s nepfetrzitym programem ve 3D,
a to dokonce s celoevropskou dostupnosti (celkové se timto stal 6. evropskym
kanalem, ktery spustil n¢jakou formu 3D vysilani). Hned v kvétnu ptidal Penthouse
svlj druhy 3D kanal, tentokrat zaméteny na pornografii leh¢iho rdzu (softcore). Do
programov¢ skladby je pfitom ptidavano ptres 30 hodin nového materidlu mésicné.

[Paul, 2011; Clover, 2011]

Trh s 3D televizemi vSak zdaleka nenapliiuje ocekavani vyrobct ani analytiki,
kdyz do konce roku 2011 bylo celosvétoveé prodano pouhych 13 miliént 3D televizi
(pfedpoklady ptitom hovofili o prodeji 15 miliéont 3D televizi jenom v USA). Situace
je vsak ve skutenosti mnohem horsi, nebot moznosti 3D zobrazeni na svych

televizich vyuzivé jen 2 miliény vlastnikl téchto televizi [Murray, 2012].
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Jednou z pficin tohoto stavu by mohl byt nedostatek kvalitniho 3D obsahu
[Bonnigton, 2012]. Jenze tento argument lze pouzit i naopak. Pravé na nedostatek
nepornografického 3D obsahu se odvoldvali lidé z pornografického primyslu
i technologi¢ti analytikové, kdyz tvrdili, ze pravé diky dostatecné velké a kvalitni
produkci 3D pornofilmii (kterd se neustale rozsifuje obrovskou rychlosti), bude
pornografie rozhodujicim faktorem pro rozsifovani 3D televizi do domécnosti [Yasu
& Shiraki, 2010; Starbury, 2010, Moses, 2010]. Ve skute¢nosti je tu totiz faktor, ktery
neovlivni ani "bezedna" studna kvalitniho 3D obsahu. Podle n¢kolika na sobé
nezavislych studii, jsou divodem pomalého rozsitovani 3D televizi bryle nutné pro
sledovéni 3D obrazu [Carter, 2011; Gruenwedel, 2011; Soneira, 2011]. StiZnosti
uzivateld na jejich cenu, vahu, tvar ¢i nedokonaly obraz tak plni nejedno
z uzivatelskych for (napt. Ars Technica, Red Flag Deals, Yahoo! Answers). V fijnu
2011 byly na japonském veletrhu techniky CEATEC piedstaveny prvni modely 3D
televizi vyuzivajici technologii, které ke sledovani nepotiebuji bryle. To by mohlo
kone¢né znamenat prilom technologie, kterou se do domacnosti snazi vyrobci
spotiebni elektroniky v ur¢itych cyklech prosadit jiz od roku 1952. Vysoka cena
takovychto "bezbrylovych" 3D televizi (ptfesahujici v piepoctu 225 tisic korun
Ceskych) a velmi maly prostor, odkud lze televizni obraz sledovat bez deformaci, vSak
ziejm¢ bude v nejblizSich par letech branit jejich masivnimu rozsiteni [Greenwald,
2012]. Jihokorejska vlada tak naptiklad ve své politice rozvoje 3D primyslu
a integrace jejich vyrobku ve spolecnosti (celkem slozena ze tii ¢asti: 3D Industry
Development Strategy, 3D Industry Integration Technology Roadmap a 3D Contents
Industry Nurture Plan) odhaduje skutecné rozsifeni "bezbrylovych" 3D televizi, a tim
i vytvofeni véku 3D obrazu, aZz po roce 2015 [TWA Netwerk, 2011]. Samotni
pornografové jiz zaznamenali skepsi zakaznikli ke 3D televizim, a Cekaji, jak se
situace vyvine po rozSifeni jejich "bezbrylovych" verzi. Presto stile 19 %
zZ dotazanych lidi v pornografickém primyslu véii, Ze 3D pornograficky obsah bude
pro firmy znamenat velky zisk, a dal§ich 52 % vidi tuto problematiku viceméné

pozitivné. [Hachman, 2012]

Bude-li vSak soucasnda filmova produkce (piedev§im hollywoodska)
pokracovat v nastoleném trendu vytvareni ¢i konvertovani téméf vSech novych filma
do 3D, vznikne do této doby pomérné rozsdhld zisoba 3D materidlu. Spolu

S nartstajicim poctem zivych sportovnich pfenosii a konzolovych videoher ve 3D to
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muze znamenat, ze pornografie nebude mit na rozsiteni 3D televizi do domacnosti

prakticky Zadny signifikantni vliv.

3.2 Miseni realit

Zijeme v kybernetickém véku, kde sex jiZz neni soukromym aktem
odehravajicim se za zdmi loznic, nybrZ jen dal$i mnoZinou dat, které jsou pienaseny
informaénimi kanaly. Sex expandoval do kyberprostoru, kde transformoval
kaZdodenni télesné kontakty v distan¢ni setkavani nejriznéjSich druhti. Kyberneticky
sex (cybersex ¢i pocitacovy sex) se pritom stal novou formou pornografie, kde dochazi
ke stirani hranice mezi konzumentem a producentem, a zaroven zde dochézi k expanzi
lidského téla a jeho prozitki mimo vSedni hmatatelnou realitu. K prolinani rtiznych
forem reality dochazelo poprvé na chatu, kde se cybersex vlastné zrodil (viz 2.4.1).
Anonymita zde navic umoznila bezprecedentni androgynni chovéani, coz stiralo dalsi
hranici mezi realitou a virtudlni skute¢nosti. Svoji povahou navic zprostiedkoval sex
i uzivatelim, ktefi ho z nejriznéjsich divodi nemohli v klasické form¢ provozovat.
Pornograficky primysl brzy pronikl do této sféry, kdyz vytvofil koncepci chatu
s placenymi modelkami/striptérkami, ktera se vyvinula do nejruznéjSich forem.
Pomyslnym cilem se pfitom nejen v perspektivé pornograficky podnikatell stala tzv.
"pornotopie”, prolnuti skute¢nych prozitki ze zcela virtudlniho sexualniho styku
[Pornography : A Secret History of Civilisation, 1999b], ona stimulace mozkovych

receptort.

Realizace vedouci k naplnéni tohoto findlniho stadia prosly né€kolika formami
na stupnici realné-virtualniho kontinua (koncepce Paula Milgrama zahrnujici stupnici
od naprosté virtualni reality aZ po naprosto skute¢nou realitu). Z virtualnich prostiedi
stoji za zminku nejen Second life a jemu podobné svéty, kde pornograficky obsah tvoti
sami uzivatel¢ [Wagner, 2007], nybrz i1 klasi¢téjsi pocitatové a video hry, kde
provozovani virtudlniho sexu tvofi nedilnou soucast hernich Cinnosti. Nejednd se
pfitom pouze o Cisté pornografické hry, nebot’ sex jako herni moznost je stale
CastéjSim prvkem i her priméarné nepornografickych. Fyzicky hmatatelné&jSich proporci
dosahla tato virtualni prostiedi diky segmentu pornografickych videoher, ktery je
zamé&fen na specialni herni zafizeni. Ta umoziuji uzivateli (vétS§inou muzskému) citit

sexualni podnéty pii hrani téchto her, za vyuziti nejriznéjsi technologie zpétné vazby
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(feedback) [Kubelka & Vanécéek, 2010, s. 4, 6-9]. Zde poprvé dochazi k situaci, kdy
ma uzivatel uréitou formu realného styku a prozitku s virtudlnim pornografickym

produktem (hrou a jejim svétem).

Kromé¢ jednostranného pouziti pro kontakt s virtudlnim prosttedim porno hry,
1ze propojenim dvou uZzivatell a jejich koncovych zafizeni dosdhnout dalsiho stupné
kybernetického sexu a moznd i samotné lidské existence. Diky distribuovani
sexudlniho potéSeni mimo hranice vlastniho téla totiz dochdzi k jist¢ formé
transformace lidské bytosti v cyborga, ktery pomoci svych technologickych extenzi
muze vstupovat do sexudlni interakce témeét s celym svétem. Ve stejném okamziku
totiz ucastnik takovéto parové relace podstupuje sexudlni styk nejen s druhym lidskym
prot&jskem, ale i se strojem, potazmo se vSemi ¢astmi kybernetického universa, které
prichazeji do kontaktu s daty této relace (i s daty samotného virtualniho prostiedi, na

jehoz zakladé dana relace probiha).

Za jistou nadstavbu pak lze povazovat projekt Prokopa Bartonicka, Vibrator -
Data of the Beauty (2008). Soucasti této interaktivni instalace, kterd putuje po
Jeho vibrace a svételné efekty odpovidaji svoji intenzitou sledovanosti nejvice
pozadovaného videa na tomto serveru [Bartoni¢ek, 2008]. Anonymni zajem
0 pornograficky obsah mnozstvi uzivatell z celého svéta je tak soustiedén do jednoho
objektu, postaveného na platform& Arduino. Tento objekt pak de facto umoznuje
uzivatelce mit sexudlni styk plny redlnych prozitkl s tisici uzivateli, ktefi zrovna
konzumuji pornograficky stimul, a to najednou. Masova konzumace pornografickeho

obsahu se tak stava jednim z uc€astniki tohoto kybernetického sexu.

Tento a jemu podobné projekty spadaji spolu s jiz zminénym sektorem
specialnich pornografickych hernich zafizeni do oblasti nazyvané "teledildonics".
"Teledildonics" jako termin ptivodné vytvoril v roce 1980 Ted Nelson, ale pozornosti
se dockal az po vydani knihy Howarda Rheingolda Virtual reality v roce 1991.
Rheingold zde v kapitole nazvané Teledildonics and Beyond, popisuje své piedstavy
0 virtualnim sexu ptes Internet, a za nejvétsi problém povazuje absenci obleku na tento
virtualni sex, ktery by zaznamenaval a zpétnou vazbou opét vytvarel vzajemné fyzické
podnéty [Rheingold, 1991, s. 345-346]. Termin se nakonec ukotvil jako oznaceni

jakéhokoli pfistroje (¢i sady pfiistrojii), které jsou schopny zaznamenat a piendSet
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alespon jeden ze smyslovych vjema, jejichz vyuziti souvisi s provozovanim
kybernetického sexu [Blue, 2009]. ZastteSujici problematikou zde neni to, co tyto
"teledildonics" technologie mohou ud¢lat pro sex, ale jak se s integraci podobnych
technologii do naSeho Zivota, zméni jeho aspekty, ¢i celkova socialni interakce
a organizace. Vzdyt' jedna z pornografickych firem jiz nyni jedna s armadou USA
0 pouziti "teledildonics" technologii v Afghanistanu, aby mohla intimné propojit
vojéky s jejich manzelkami a partnerkami, které na né cekaji doma [Segan, 2012].
Prvotni otazka tak mozna nezni: "Jakd bude budoucnost vztahu mezi novymi
technologiemi a pornografiii?”, ale jak pornografie spolu s novymi technologiemi

ovlivni budouci paradigma lidské spolecnosti.

68



Zaveér
Tato diplomova prace zkoumala problematiku vlivu pornografie, potazmo
pornografického primyslu, na rozvoj novych technologii a jejich etablovani se na trhu.
Tyto souvislosti pfitom odhalyla na analyzach konkrétnich technologii, jejichZz tempo
spoleCenské adaptace mohlo ¢i mulze byt zavislé pravé na poptavce po
pornografickych produktech. Zaroven se zabyvala vlivy

pornograficko/technologickeho zajmu na podobu lidské spole¢nosti, kdyZ nastiniuje

mozné budouci trendy vyvoje tohoto vztahu.

Vyroba pornografie je obecné levnéjsi a rychlejSi nez produkce jiného obsahu
vyuZivajici stejného media. Diky velké poptévce a stale snadnéjsi distribuci obsahu, se
proménila a specializovala nejen podoba samotnych pornografickych Zzanrd, ale
i jejich spotiebiteli. Konzumenti chtéji tvofit a producenti naopak radi konzumuji.
Tato demokratizace pornografie je jednim ze znakd decentralizace komunikace jako
trendu spoleenské promény. Z téchto duvodd, je pornografie neuvéfitelné plodnym
odvétvim, co do poctu jednotlivych typti obsahu. Experimentatorskd a dynamicka

podstata pornografie pak sama inklinuje k vyuZiti nejnovéjsich moznosti.

V této diplomové praci tak bylo na analyzach jednotlivych technologii
prokazano, ze pornografie (¢i chcete-li pornograficky primysl) jde ruku v ruce
s vydobytky doby, a Casto se stane i jejich hybnou silou. Nemusi byt pfitom u jejich
vynalezu, nékdy jednoduse staci uchopit prvotni myslenku a vhodné ji aplikovat.
Pornografie nese cCasto stigma nepfipustného, nelegalniho ¢i pfinejmensim
nevetejného a na rozdil od ostatnich vefejné publikovanych sfér musi stale nalézat
nové cesty ke svému konzumentovi. | diky tomu je pornograficky pramysl nucen
zkouSet neustadle nové pristupy. Jednak aby se vyhnul pifipadnym cenzoriim, c¢i
kontroloriim moralky, jednak aby uspokojil pozadavky svého klienta, ktery by radéji

zustal skryt pred zraky okolni spole¢nosti.

Odhaleni novych anonymnéjSich cest distribuce pornografickych materiali
k zakaznikovi ma za nasledek masivni poptavku po téchto produktech. Samotna
poptavka ovSem producentim obsahu nezarucuje vibec nic, pokud neexistuji zptisoby
jeji konverze na penize. Teprve spravné zpusoby monetizace obsahu dovoluji

generovat z vysoké poptavky prislusné zisky. V diplomové préci je tato problematika
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podrobné rozebrana piedevSim v ramci kapitoly tykajici se Internetu, kde pravé
pornograficky primysl dokdzal poprvé transformovat "neforemny" kyberprostor ve

fungujici trh a umoznil mimo jiné i prvni online platby.

Diky podobnym inovativnim pfistuptim a obchodnim praktikdm ziskava
pornograficky primysl potiebny kapital pro vyvoj ¢i pofizeni novych technologii.
Tyto technologie a souvisejici postupy se pak neboji masové vyuzivat jiz v jejich
pocatcich, kdy ostatni skupiny teprve vyckavaji na reakce trhu a spolecnosti, védom si
faktu, Ze poptavka po pornografickych produktech bude stimulovat zéakaznika
k adaptovani se na potiebnou technologickou uroven. Samotny trzni podil produktt
pornografického primyslu pak mize rozhodovat ve prospéch jedné z technologii ve
chvili, kdy spolu soupeti srovnatelné¢ ¢i podobné technologie, jak bylo v ramci

diplomové prace prokazano analyzou trhu s kazetovymi videorekordery.

Pokud se tedy oprostime od moralnich, trestné-pravnich ¢i vychovnych aspektt
pornografie, které i dnes vzbuzuji fadu kritiky, musime brat v potaz ekonomickou silu
pornografického primyslu, nebot” jeho nynéjsi celosvétovy obrat je zhruba stejny jako
celosvétovy ro¢ni obrat firmy Apple ¢i celkové roéni HDP Slovenska (60. nejvétsi
ekonomika svéta). Tento silny ekonomicky statut pornografie lze totiz povazovat za

hybnou silu nejen v sou¢asném, ale i budoucim technologickém vyvoji.
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Prilohy

Priloha 1 - Seznam prvnich 50 filmii vydanych na videokazetdch

firmou Magetic Video v roce 1977

Agony and the Ecstasy, The

Anastasia

Beneath the Planet of the Apes

Bible, The

Boston Strangler, The
Boy On a Dolphin
Bus Stop

Can-Can

Carmen Jones

Cleopatra

Day the Earth Stood Still, The

Desert Fox, The

Detective, The

Doctor Dolittle

Fantastic Voyage

Farewell to Arms, A
French Connection, The
From the Terrace
Gentlemen Prefer Blondes
Grapes of Wrath, The
Hello, Dolly

Hombre

Hot Rock, The

How Green Was My Valley
How to Marry a Millionaire

How To Steal a Million

Hustler, The

Kingand I, The
Longest Day, The

Long Hot Summer, The

Love Is a Many-Splendored Thing

Marriage of a Young Stockbroker, The

MASH

Only Game in Town, The
Panic in Needle Park, The
Paper Chase, The

Patton

Razor's Edge, The

Robe, The

Sand Pebbles, The

Seven Year ltch, The
Song of Bernadette, The
State Fair

Those Magnificent Men
Flying Machines

Three Coins in the Fountain
Tora! Tora! Toral!

Valley of the Dolls
Vanishing Point

Von Ryan's Express

in Their

Voyage to the Bottom of the Sea
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Priloha 2 -Vysledky tematické analyzy 200 nejhledanéjsich

vyrazii na serveru Yahoo! z rijna 1996

Tematicky okruh Procentni podil Pocet hledani
Pornografie a Sex 41,62% 6688940
Pocitace a Elektronika 12,81% 2059300
Geografie a Cestovani 6,91% 1110400
Hudba 5,12% 823360
Sport 4,74% 761820
Hry a Volny cas 4,05% 650420
Chat 3,75% 602880
Zpravy 3,81% 611520
Film 3,39% 544340
Zameéstnani 1,72% 275760
Animovany film a Komiks 1,63% 262160
Finance, Reality a Podnikani 1,27% 203580
Automobily 1,10% 177080
Politika 1,10% 176400
Moda 1,02% 163560
Vtipy 1,01% 161900
Ostatni 4,96% 796280

Analyzovano na zaklade dat zverejnénych na Eyescream.com, 1997
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