Abstrakt

Bakalatska prace se zabyva problematikou zobrazovani zen a muzi v reklamé.
Konkrétné je pozornost vénovana soucasné televizni reklamé vysilané v Ceské republice.
Téma je nejprve popsano z teoretického hlediska, které tvoii zéklad pro vlastni vyzkum a
seznamuje Ctenaie se souasnym stavem poznani v dané oblasti. Vlastni vyzkum je realizovan
ve dvou rovinach. Pro analyzu obsaht reklam je uzita kvantitativni obsahova analyza, ktera
odkryva, ze se v reklamach stale objevuji uréité genderové stereotypy, i kdyz se objevuje i
jisty posun ve snaze o vyrovnani v nékterych oblastech. Analyza je provedena na souboru
reklam ziskanych z bé&Zzného televizniho vysilani na jafe roku 2011. Druhy pohled na
problematiku je zjist'ovan skrze hloubkové rozhovory s vybranymi respondenty. Tato metoda
umoziuje popsat vnimani zobrazovani zen a muza v reklamé a ndzory pfijemci televiznich
reklam. Vékova struktura dotazovanych se pohybuje v rozmezi 25-45 let, rovnhomérné jsou
zastoupeni muzi i zeny rtuzného vzdélani. Percepci reklam a nazory respondentd ovliviiuje

ptedevsim pohlavi dotazanych a jejich zainteresovanost v medialni problematice.



