UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE

FAKULTA SOCIALNICH VED

Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky

Katerina Hanackova

Reklamni a modni fotografie v Ceskych

spolecenskych magazinech 30. let

Bakaldarska prace

Praha 2012



Autor prace: Katefina Hanackova

Vedouci prace: PhDr. Alena Labova

Rok obhajoby: 2012



Bibliograficky zaznam
HANACKOVA, Katefina. Reklamni a mddni fotografie v ceskych spoledenskych
magazinech 30. let. Praha, 2012, 90 s. Bakalarskd prace (Bc.) Univerzita Karlova,

Fakulta socidlnich véd, Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky. Katedra Zurnalistiky.

Vedouci diplomové prace PhDr. Alena Labova.

Abstrakt

Bakalafska diplomovd prace se zabyva specifiky komercéni fotografické praxe ve
tficatych letech 20. stoleti, kdy v kontextu predchozi exploze masovych médii a
rozsiteni populdrnich obrazovych Zurnall podporovanych pfijmy z reklamy vzkvétala
maodni a reklamni fotografie. Prace upozorni na historicka specifika mezivalecného
obdobi, kdy ve stinu hospodarské krize paradoxné stoupala poptdvka po iluzi sldvy a
stylu, a ukaze, jak tato skutecnost nahravala rozkvétu komercni fotografické tvorby.
Cilem prace je poskytnout ucelenou predstavu o moddni a reklamni fotografii
publikované ve spolecenskych ¢asopisech tficatych let a ukdzat, jak se v ni odrazely
vlivy novych fotografickych sméri — zejména modernismu a takzvané ,nové vécnosti,
které nahradily secesni dekorativnost a impresionisticky piktorialismus. Na ptikladu
dobového ceského periodika (Ctrndactidenik Eva, ro¢niky 1929 az 1939), v némi se
vedle fotografie volné ve velké mife prosazovala pravé tvorba komercni, jsou
predstaveny hlavni sméry, jakymi se tvlrci reklamni a mddni fotografie vydavali pfi
hledani rovnovahy mezi informativni popisnosti a vizudlni plsobivosti vyuZivajici jazyka
avantgardni fotografie. Prace predstavi fotografické zdvody, které si v Casopisech
tficatych let drZely zvlastni postaveni zejména rozsahem publikované produkce,
zvladstni pozornost pak bude vénovana fotograflm, jejichZz vyrazny obrazovy styl a
progresivni tvlrci idedly pozveddvaly status komeréni tvorby (FrantiSek Drtikol, Jan

Sudek, Jan Lukas, Karel Hajek a dalsi).



Abstract

This bachelor diploma thesis is concerned with the specificity of commercial
photographic work in the 1930’s. This period‘’s boom of mass media and popular
picture-displaying journals made the commercial and fashion photography flourish.
This thesis shall point out the historic specificity of the era between the two World
Wars, when the shade of the depression made a huge demand for an illusion of fame
and style. In such an environment, commercial photography was on its rise. The aim of
this thesis is to offer a complete view on fashion and commercial photography
published in lifestyle magazines in the 1930’s, and to show how this genre reflected
new photographic approaches of that time. Among these are especially modernism
and ,new objectivity’, which replaced the decorativeness of art-noveau and
impressionistic pictorialism. By using a contemporary lifestyle magazine Eva (years
1929 — 1939), in which free photography was published as often as commercial work,
main approaches of commercial and fashion photographers are shown.
Thesephotographers were often seeking balance between informative description and
visual appeal, while using the language of the avant-garde photography. This thesis
shall present photographic corporations, that held their particular place in the 1930’s
magazines mostly due to the range of published material. A special attention shall then
be given to photographers, whose expressive visual style and progressive ideals
elevated the status of commercial production (FrantiSek Drtikol, Jan Sudek, Jan Lukas,

Karel Hajek and others).
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Uvod

Historici a archeologové jednou zjisti, Ze

dnesni reklamy poddvaji bohatsi a vérohodné;jsi
obraz kaZzdodennosti, neZ cokoli, co po sobé v celé
Sifi svych aktivit zanechala jakdkoli spolecnost
pred nami.

- Marshall MclLuhan, 1971

Prvni fotograficky snimek vySel z temné komory Nicéphora Niépceho ve
dvacatych letech 19. stoleti a netrvalo ani padesat let, nez se nové objevené médium
nechalo svést leskem svéta mody a reklamy. V jeho sluzbach ostatné funguje dodnes —
jak se totiz obratky kolobéhu nedostatku, touZeni a spotfeby v prlibéhu 20. stoleti
zrychlovaly, byla na vzestupu i fotografie slouzici komerénim uceldm. V dnesni dobé se
proto nestane, aby c¢lovék denné nezahlédl aspon jediny snimek, ktery by netvrdil, Ze
k utiSeni jeho emocionalnich potreb a zaplaseni jeho nejistot staci tohle vlastnit, takhle
se odivat, tim se myt a tamtim jezdit. ,Spottebitelské vyrobky a znacky a reklama, jez je
prodava, maji predstavovat véci tak, abychom po nich touzili, lidi, abychom jim
zavidéli, a Zivot, ,jaky by mél byt’. [...] Reklamy predestiraji abstraktni, ¢asto vysnény

svét, ktery se nenachazi v soucasnosti, ale v pomysiné budoucnosti.”*

Nové a vylepSené zpusoby vyroby a komunikace se v prvnich desetiletich
dvacatého stoleti prosadily do Zivota mas a svét dospival k poptdvce po novych
feSenich moderni doby. Prlimysl| se nové rozmahal zejména od poloviny dvacatych let,
kdy byla v tovarnach Henryho Forda zavedena prdace na béZicim pasu, jez znamenala
revoluci ve strategii masové vyroby. ,Nejde ani tak pfili$ o to, ve kterém roce to presné
bylo, nybrz o to, jaké zmény béZici pas vyvolal a nakolik zménil kapitalismus.
,Fordismus’ ved| k vétsi kupni sile, k rozsiteni reklamy a k novym komerénim masovym

médiim.“?

! STURKEN, Marita, CARTWRIGHT, Lisa. Studia vizudini kultury. Praha : Portdl, 2009, s. 271
2 PROKOP, Dieter. Boj o média. Praha : Karolinum, 2005, s. 236.



Technologicky pokrok a Sifeni modelu primyslového kapitalismu pfipravily
zivnou padu pro trvaly narist reklamy propagujici nové konzumni zajmy. Nastalou
situaci doprovazela zména moralky a hodnotovych predstav — pili a odfikani nahradila
zdbava a seberealizace. ,,Spole¢nosti presly od valorizace protestantské pracovni etiky,
obcanské zodpovédnosti a osobni askeze ke zdlrazfiovani vyznamu volného casu,
utraceni a pocitu naplnéni jedince.“® Rodily se nové idealy, ménila se méda a reklama
se k lidem Sifila na plakatech, poutacich, v periodickém tisku a pozdéji skrze rozhlas a

zvukovy film.

Svlj vzestup zaZivala vtéZe dobé také reklamni a mddni fotografie, a to
zejména ve dvacatych a tficatych letech, kdy se ktiSténi obrazovych casopist jiz
pouzivalo ofsetového rotacniho tisku. V portfoliich vydavatelskych domd se hojné
objevovala obrazovd periodika, mezi nimiz byly také maddni ¢asopisy a magaziny
zivotniho stylu, na jejichz reklamni a mdédni fotografickou produkci se tato bakalarska
prace zaméruje. Cilovou skupinou téchto médii byly predevsim Zeny, které od dob
prvni svétové valky zakousSely osvobozujici chut financni, a do konce i spole¢enské

nezavislosti.

Smyslem této prace je poskytnout ucelenou predstavu o mddni a reklamni
fotografii publikované ve spolecenskych ¢asopisech 30. let a ukazat, jak se v ni odrazely
vlivy novych umeéleckych smérl, do nichZ se po prvni svétové vélce rozptylila tvorba
Ceskych, evropskych i americkych fotografl. Drivéjsi secesni zdobnost a romanticky
orientovany piktorialismus zastoupil modernismus, surrealisticka imaginativnost a
odosobnéna ,nova vécnost”. Ta si ve fotografiich rozuméla zejména s hladkymi a
pravidelnymi tvary ¢im dal popularnéjsino funkcionalistického designu. Ten razila
zejména némecka vytvarnd $kola Bauhaus, v Ceskoslovensku pak méla zastance v

¢lenech kulturné-spolecenské organizace Druzstevni prace.

Rozmanitost podob reklamni a mddni fotografie tficatych let si doloZzime na

pfikladu spole¢enského magazinu Eva s podtitulem casopis moderni Zeny (od roku

* STURKEN, Marita, CARTWRIGHT, Lisa. Studia vizudlni kultury. Praha : Portdl, 2009, s. 274



1932 casopis vzdélané Zeny). V ném se vedle volné fotografické tvorby hojné
vyskytovala pravé tvorba komercni, list navic vychazel po celé obdobi, které si autorka
této prace vymezila k analyzovani. Na fotografiich publikovanych v ¢islech mezi lety
1929 az 1939 si ukazeme hlavni zpulsoby, jakymi tvlrci dosahovali souladu mezi
obrazovou a textovou slozkou reklamy, a jak se jim dafilo skloubit poZadavek co
nejjasnéji popsat prednosti propagovaného artiklu s modernim tvaroslovim soudobé
fotografie a typografie. Prace vyjmenuje hlavni fotografické zavody, jejichZz produkce se
na strandch Evy objevovala nejcastéji, zvlastni pozornost pak bude vénovdana
fotografim, jejichZz obrazovy styl a inovativni autorsky pfistup posouvaly obrazovou

kvalitu komeréni fotografické tvorby.

Prace je rozdélena do péti hlavnich kapitol. Prvni kapitola nahlédne vybrané
aspekty spolecensko-historického kontextu vyvoje komeréni fotografie a pokusi se
ukazat, pro¢ k jejimu rozkvétu doslo pravé béhem dramatickych tricatych let.
Podivdme se, jak v dobé, kdy spolecnost ochromila hospodaiska krize, paradoxné
stoupala poptdvka po snech, ochotné generovanych zdvratnym svétem moédy a
rozvijejici se hollywoodskou kinematografii. Uvidime, jak svét spotfeby pruzné
zareagoval na proménujici se roli Zeny, jak se demokratizovala mdda a jak této
skutecnosti vyuZil rostouci segment damskych casopisG. Ve druhé kapitole se
podivame na komeréni fotografickou tvorbu v kontextu ostatnich Zanr( fotografie,
pokusime se rozkryt, ¢im a proc je na rozdil od nich stigmatizovdna, vymezime si
reklamni a madni fotografii z hlediska pojmi a podivame se do jejich historie.
Pfedmétem tretiho oddilu je mdédni a reklamni fotograficka produkce tficatych let —
ukdazeme si, jakymi sméry se vuzkém koridoru dvou svétovych vdlek fotografie
vydavala, jak se ¢im dal vice vzdalovala od secesnich idedld a piktorialistické
rozmlzenosti a nachazela se v modernismu, realismu, surrealismu a nové vécnosti.
Konecné ctvrta kapitola dojde kanalyze konkrétnich podob reklamni a maddni

fotografie, jak se objevily na strankach ¢asopisu Eva mezi lety 1929 aZ 1939.

Pravé jednotlivé roc¢niky listu, uloZzené v Narodni knihovné v Praze a v prazském
Uméleckoprimyslovém muzeu, slouZily jako primarni zdroj analytické casti préce.

Shanéni literatury k ¢asti teoretické vyZzadovalo o poznani vétsi usili. Je s podivem, Ze



ackoli fotografie pofizené pro reklamni Ucéely predstavuji nejpocetnéji zastoupeny oddil
fotografické produkce vibec®, vtradi¢nich vykladech dé&jin fotografie se kapitoly o
zanrech komercéni fotografické tvorby vyskytuji jen velmi vyjimecné. Publikace
vénované vizudlni strance reklamnich komunikacénich strategii naopak opomijeji roli
fotografie. Badatel v oblasti komercni fotografie se proto nemlze opfit o tak silné
teoretické zazemi, jaké bylo vybudovano okolo volné ¢i novinarské fotografie, a
v kazdém pripadé musi sdhnout k zahranicni literature. V ptipadé, kdy chce médni a
reklamni fotografii a jeji autory zdokumentovat v tisku, pfed nim navic vyvstavaji dalsi
prekazky: prvnim a nejvétsim je obecny nedostatek zdjmu, kterym zakdzkova
fotograficka tvorba trpi uz od samého Usvitu déjin fotografie. Druhym je skutec¢nost,
ktera se vaze k publikovani fotografii v periodickém tisku pred druhou svétovou valkou
— povinnost uvadét autora k publikovanému textovému ¢i obrazovému materidlu
vznikla aZ v dobé nacistické okupace z dlvodu cenzury, dfive se tato praxe uplatfiovala
volné. Do dnesni doby vsak neni zvykem, aby se autor reklamni fotografie pod své dilo
podepisoval. Pokud divak ve fotografii nerozpozna rysy jeho fotografického stylu nebo
z jinych zdroju nema prehled o zakazkach daného tvirce, z prvniho pohledu na autora

neusoudi — a to je prekazka treti.

Nastin obrys(l této prace se zacal rysovat pfed samym rokem, v kvétnu roku
2011, kdy autorce prdce rada téchto obtizi jeSté nebyla zndma. Béhem postupného
badani se plvodni koncept vyjasnil do mirné odliSnych kontur a jind organizace kapitol
se ukazala byt logictéjSi. Po peclivé lUvaze byl rovnéZi zménén ndzev prace, a to
z Reklamni a mddni fotografie v ¢eskych ilustrovanych tydenicich 30. let na Reklamni a
madni fotografie v Ceskych spolecenskych magazinech 30. let — pro zménu hovofily dva
dlvody: ackoliv fotograficky materidl hrdl v obsahu Evy stéZejni roli, nebyla Eva
ilustrovanym casopisem jako spiSe spolecensko-kulturni revui s vyrazné zastoupenou
obrazovou slozkou. Navic vychdazela se ¢trnactidenni periodicitou.

Ctenarf by se mohl podivit, pro¢ v praci vénované treti dekadé 20. stoleti najde

,,,,,,

jako rok( ohrani¢enych &isly 1930 a 1939 se viak zdalo $kodit véci. Zadné obdobi —

* WELLZ, Liz. Photography: a critical introduction. New York : Routledge, 2004, s. 204



v umeéni, a tim méné v déjinach samotnych — viak neexistuji jasné predély, nové sméry,
vidy prosakuji skrze predchozi |éta a cely proces pripomind spiSe postupné prolinani

nez stfidani provedené Cistym rezem.

Zavérem uUvodu bych rada vyzdvihla praci autorld a badatell, ktefi svou
usilovnou praci pfispéli k rozkryti problematiky modni a uZité fotografie 30. let a
k jejichz poznatkim se autorka predkladané prace opakované vracela. Pfedné jde o
historicku médy Evu Uchalovou, ktera v knize Ceskd mdda 1918-1938: elegance prvni
republiky zmapovala historii dobového odivani, pficemZ neopomenula zahrnout
kapitoly vénované dobovému kontextu, vyvoji reklamy, mddni Zurnalistice a ceské
modni fotografii. Tu v knize zpracoval teoretik fotografie a kurdtor fotografickych
sbirek Uméleckoprimyslového muzea Jan Milcoch, ktery se mezivalecné maodni a
reklamni fotografii vénoval rovnéz v jinych publikacich a ktery vyznamnym autorim
uzitkové, portrétni a mddni fotografie prokazuje sluzbu tim, Ze s jejich vyjimecnou
tvorbou seznamuje verejnost v monografiich a na samostatnych vystavach. Pfinosem
byla také magisterskd diplomova prace s ndzvem Revue Eva 1928 — 1932: literatura a
vytvarné uméni v dobové reprezentativni revue, reflexe promén Zivotniho stylu autorky
Nadézdy Mastné, kterd peclivé rozebrala kulturné-spole¢enské podminky vzniku Evy.
Bez jejiho Usili, bez odrazového mustku v podobé knihy Evy Uchalové a bez poznatkt
sepsanych Janem MlIcochem (ktery se o cenné postiehy podélil i béhem osobni
konzultace) by se podoba této prace pravdépodobné nedostala dale nez k oném

nastinénym obrysim.



1. Tricata léta: pozlatko na pozadi hospodarské krize

Treti dekada minulého stoleti predstavovala ostry stfih za poZivacnymi a
bezstarostnymi dvacatymi léty. Prohloubila se politickd polarizace, Evropou zacalo
obchazet strasidlo zhoubnych ideologii, pad akcii na newyorské burze v fijnu 1929
vyustil v dlouhotrvajici ekonomickou krizi a spole¢enska atmosféra houstla rostoucimi
obavami. ,,Z politického a hospodarského hlediska doslo k obrovskému posunu stability
jednotlivych zemi, jejichz pfetrvani a hold existence zavisely na nejmocné;jsi zemi na
svété, USA.> Svij plvod maji ve t¥icatych letech fotografie, na nichz kolony
nezaméstnanych muzi v dlouhych kabdatech ¢ekaji na teplou polévku, ale i aranZované
portréty hollywoodskych filmovych hvézd, snimky exkluzivnich médnich kolekci a
vystupy marketingovych specialistd a konzultantl public relations, které si najimaly
s krizi bojujici firmy, aby |épe porozumély svému zdkaznikovi. Ukazalo se totiz, Ze
nejlépe se dafilo obchodnikim, ktefi se tvarili, jako by Zadna krize nebyla, a investovali
do reklamy. Jejich novou strategii preZiti bylo zjistit, po cem ¢lovék touzi, jesté dfiv nez

si to stacil uvédomit on sam.

1.1 Vznik masového inzerenta a masového spotrebitele

Mohlo by se zdat protismysiné, Ze v téZe dobé, kdy fotografka Dorothea
Langeové pofidila emblematicky snimek ustarané matky v kalifornské pousti®, vznikaly
také reklamy, jez rodiny nabadaly k tomu, aby investovaly Uspory do vysavacl, krémdu,
automobili, puncoch a dalSich vydobytki moderni doby. Avsak bez ohledu na
masovou nezaméstnanost a finan¢ni nestabilitu ,dosud pokracovala konjunktura
spotreby, ke které doslo, jakmile se americké hospodarstvi zacalo oZivovat. Reklamni
agentury a tvarci reklamy se znovu vrhli do prace a lidé zacali konzumovat vice zbozi

ul

nez kdy predtim.”’ Reklamni tvorba ,stdle u¢innéji reagovala na Uzkost a krizi identity a

zaCala nabizet harmonii, vitalitu a nadéji na seberealizaci — tedy hodnoty cenéné ranou

u8

moderni kulturou. Vyrobky zacaly byt nabizeny jako forma feseni.”” Tento kontrast

> HORSHAM, Michael. Styly 20. a 30. let. Praha : Svojtka a Vasut, 1997. s. 14

® Fotografie nese nazev Migrant Mother a Dorothea Lange ji pofidila v kalifornském mésté
Nipomo v roce 1936.

" HORSHAM, Michael. Styly 20. a 30. let. Praha : Svojtka a Vasut, 1997.s. 16
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mezi pfisliby amerického konzumu a realitou vyvafoven pro chudé je dobre
zdokumentovany na dobovych fotografiich. Zvlasté vystiznym a ironickym komentarem
situace je snimek americké fotografky, fotoZurnalistky (a také prvni Zenské valec¢né
zpravodajky) Margaret Bourke-White. Na fotografii z roku 1937 (obr.1), tedy z obdobi,
kdy krize kulminovala, je pouta¢ Narodni asociace vyrobcl (National Association of
Manufacturers), pySné proklamujici, Ze Zivotnimu standardu ve Spojenych statech se
nem(Ze nic rovnat. Pfed nim se k Centru Cerveného kiize vine fronta nezaméstnanych

muzu a Zen s nddobami ¢ekajicimi na naplnéni pridélovym jidlem.

* Kk %
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Obr. 1: Margaret Bourke-White, At the time of the Louisville Flood (1937)

Rlst v oblasti spotfebniho zboZi se odehrdval na pozadi politicky i hospodarsky
rychle se méniciho svéta. ,Na jedné strané se Zivoty lidi zménily globdlné se
objevujicim posunem hospodarské moci, zatimco ho na druhé strané ménily véci, které
bylo mozné koupit. V dlsledku toho se ve 20. a 30. letech poprvé prosadily dva jevy
[...] — jev ,masového spotfebitele’ a jev ,masového inzerenta’.” Prudky rozmach
reklamy a rozvoj sdélovacich prostfedkl nednavné posiloval konzumni navyky a nakup

modernich novot usnadnioval i rodindm s priimérnymi pfijmy.



1.2 Zena jako zdkaznice a cilovd skupina

Prodavané zbozi, a tim padem i apely prodejct, byly pfitom ¢asto orientované
na Zeny, které obstardvaly vétSinu béznych domacich ndkupl. Na jejich novy Zivotni
styl, jenZ se zacal ménit v dobé prvni svétové valky, kdy muZi bojovali za své zemé a
Zzeny nachdzely nové mozZnosti uplatnéni, pruiné reagovali vyrobci i reklamni
specialisté. Prikladem stupriovani poptavky americké verejnosti po novych znackach
domdcich potfeb je napftiklad lednicka Coldspot firmy Sears Roebuck and Co, jejiz
prodej se béhem prvnich péti let od uvedeni v roce 1935 vysplhal z 15 tisich prodanych
kust na téméF 275 tisic.” Proménu Zenské role reflektovali i vyrobci automobild.
Trebaze uméni automobilového designu se dostalo kvrcholu az v50. letech, i
mezivalecna éra prdla navrharskému uméni, kazdoro¢nimu uvadéni novych modell a
zavratnému zvysovani prodeje. ,Zena se stala kupcem vozu jako vychovava, kupuje
knihy, obrazy, pecuje o rodinny a spolecensky Zivot,” uvadél vyrobce ¢eskoslovenskych

automobil(l Praga ve své tisténé reklamé.

Damské zdkaznice se staly predmétem odborného zajmu uz na prelomu 19. a 20.
stoleti. Zvlasté ve Spojenych statech byla k dispozici bohatd literatura s radami, jak
pfildakat pozornost Zen ke konkrétnimu zbozi, ackoli mnohé priruc¢ky rozdil v nakupni
mentalité Zenskych a muiZskych zakaznikd zjednodusSovaly, nebraly ohled na vék a
socidlni postaveni Zen a ani na druh nabizeného zboiZi: ,,Mui zaplati dolar za
padesaticentovy artikl, ktery potrebuje, Zena zaplati Ctyficet devét centl za
padesaticentovy artikl, ktery nepotfebuje’, tvrdily americké obchodni pfiru¢ky a

z tohoto poznatku odvozovaly vhodny postup reklamy ve vztahu k zenam.“*°

Podle rakouského ministra obchodu Victora Mataji se stfedoevropska, a tedy i
Ceskd a slovenska Zena pocatku stoleti vyznaCovala vétsi spofivosti a konzervativnosti
nez ddma americka, a to ve vedeni domdcnosti i nakupu béZznych véci denni potreby.

»Novinky vSak byla ochotna vyzkousSet a neSetfit na nich, pokud véfila, Ze prospéji

® HORSHAM, Michael. Styly 20. a 30. let. Praha : Svojtka a Vasut, 1997. s. 18
19yOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha : Karolinum, 1999, s. 94



zdravi rodiny, détem, kariéfe manZela nebo jeji krase.“** Siroky radius tradiénich
zenskych zajmu, jeZ se tykaly odivani, péce o zevnéjsek, vyzdoby bytu a starosti o
domdcnost, nabizel reklamé vdécna témata. Mataja vSak obchodniky upozorfioval na
Uskali této situace — zatimco muZ podle néj pristupoval k ndkuplim jako k obtizné
zdlezitosti, kterou je tfeba odbyt, Zena cas stradveny nakupovanim povaZovala za
pfijemny a hodny patfi¢né pozornosti. ,Zena ve srovndni s muiem je zaloZena
spofivéji, ma lepsi prehled o ndkupnich cendch a vSima si drobnych prednosti

«l2

nabizeného zbozi.“** To podle Mataji Cini zZeny naro¢nou zdkaznici, s ¢imZz musi

reklama poditat.

Tricata léta vsak financni nezavislosti ¢eskoslovenské Zeny zasadila uder. Rana to
byla necekana: doba prvni republiky pfinesla naplnéni emancipacnich snah nékolika
predchdazejicich generaci — symbidza politického, hospodafského, spolecenského a
kulturniho rozvoje mladého statu poskytovala prostor pro rozvinuti Zenské individuality
a financni nezdvislosti. Podle seznamu mozZnosti uplatnéni Zen zroku 1936 mohly
plsobit jako pracovnice védeckych ustav(, |ékarky, advokatky, notarky, soudkyné,
konzularni ufednice, architektky, podnikatelky i umélkyné™. Doba si sice stéle 7adala,
aby Zena elegantné zvladala veskerou péci o domdcnost, ,,ocenovaly se ale i vlastnosti,
které Zeny ziskdvaly uplatnénim vzaméstnanich a ve spole¢enském Zivoté jako
presnost, odpovédnost, vécnost a politicka i ekonomickd angazovanost.“** Kromé toho
byla vybizena, aby péstovala své zdravi, zdatnost a krdsu — idedlem tficatych let byla
samostatnd, mladistvé vyhliZejici Zena sportovniho typu, s nakratko ostfihanymi viasy a
opalenou pleti. Optimisticka vidina osobni nezdvislosti, moznosti vzdélani a pracovniho
i spolecenského uplatnéni se vSak ke konci 30. let zkalila. Zemi zasahla hospodarska
krize a jednim z prvnich opatfeni proti rostouci nezaméstnanosti bylo propousténi

vdanych Zen, a to nejprve ze statnich sluzeb, pozdéji i z podniki soukromych®>.

1 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy ceské reklamy. Praha : Karolinum, 1999, s. 94
12 sy
tamteéz
3 UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 12
“ UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 13
15 sy
tamteéz
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1.3 Zivotni styl a reklama v mezivdleéném Ceskoslovensku

Ptiklon k Zivotnimu stylu ovlivnénému masovou spotfebou se do roku 1938
projevoval v celém Ceskoslovensku. Prvni republika, a¢ vybizejici ke stfidmosti, se
fadila mezi nejvyspélejsi primyslové staty Evropy. Mezi témi vynikala nejen
hospodarsky, ale také voblasti vytvarného a uZitého umeéni, architektury, ale i
plakatového designu nebo jevistniho vytvarnictvi. Na umélecké scéné se mezi valkami
zformovala (a zase se rozpadala) fada skupin: mezi lety 1920 a 1930 se prazsti
avantgardni umélci sdruZili v Devétsilu, jehoz divadelni sekci predstavovalo
Osvobozené divadlo Jifiho Voskovce a Jana Wericha, po celd dvacatd a tricata léta
fungoval Spolek vytvarnych umélcd Ménes. Ceské vytvarné prostiedi reagovalo na
moderni evropské vytvarné sméry jako dadaismus ¢i konstruktivismus a v roce 1924
v nasi ptdé vyklicil prvni bytostné cesky ,ismus” — poetismus. Od roku 1934 fungovala
Skupina surrealist(l v CSR, kterd po svém rozvijela umélecké ideje druhého manifestu
Andrého Bretona a jejimiz ¢elnimi vytvarnymi predstaviteli byli Jindfich Styrsky, Toyen
a Karel Teige. Uzky koridor mezi svétovymi valkami pfedstavuje prostor, do néhoz se
vtésnava tvorba Josefa Capka, Vaclava Spaly, Emilla Filly, Frantiska Muziky, Rudolfa
Kremli¢ky, Jana Zrzavého, Adolfa Hoffmeistera nebo Josefa Simy. Tricatd léta pak
svédcila zejména abstrakci, jiz ve svych obrazech pomohl na svét FrantiSek Kupka a

kterou béhem své malifské ¢innosti rozvijeli jeho jmenovci Drtikol a Vobecky.

Zajem o vytvarné, jakoZ i o uzité uméni, a dliraz na dobry vkus a kvalitu v oblasti
bytové a odévni kultury, stoupal v celé spolecnosti. Spolecenské ¢asopisy dvacatych a
tficatych let hromadné sklonovaly jméno avantgardni uméleckoprimyslové Skoly
Bauhaus zaloZzené némeckym architektem Walterem Gropiem, velebily modernistické
zidle Marcela Breuera zcerné kUze a poniklovanych trubek i moderni strohost
funkcionalistickych vil. Ke konkrétnim projevim kulturné-vychovnych snah, jez byly
soucasti Sirsiho demokratického programu prvni republiky, patfil vznik organizace a
nakladatelstvi Druzstevni prace v roce 1922. Okruh pfivrzencQ DruZstevni prace, kam

patfili mimo jiné také Ladislav Sutnar a Josef Sudek, prosazoval poZzadavek vnést uméni
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do kazdodenniho Zivota®®. Tuto touhu mohl zékaznik uspokojit v prodejné Krasna jizba
na prazské Narodni tfidé, kde se prodavaly uzité predméty, umélecké grafiky a vkusné
interiérové dekorace. ,Praha se proménuje ve velkomésto moderniho typu, [...] [dka i
vy$si spolecenskou Urovni, eleganci, luxusem. Nova architektura pouzivajici Zelezo,
beton a sklo méni rdz mésta stejné jako pritomnost reklamy, velkych poutacd a

barevnych plakatd.“!’

Podniky a znacky, jez dbaly na vizudlni identifikaci a jeZ se staly zadavateli
reklamnich zakazek, existovaly uz z doby pred prvni svétovou vélkou. Patfila mezi né
naptiklad MarSnerova cokoladovna Orion, jejiz modrd hvézda se narodila v ateliéru
malife a ilustratora Zderika Rykra, automobily Tatra Kopftivnice a Praga, znacka ustni
vody Odol a nejriznéjsi podniky strojirenské ¢i textilni vyroby. Vlastni propagacni
oddéleni vedly Schichtova tovarna na mydlo v Usti nad Labem, firma Waldes a spol.
vyrabéjici patentky, automobilka Skoda, nadnarodni kosmeticka firma Elida, odévni
firma prostéjovského roddka Jana Nehery a zlinsky Bata. Ostatni obchodnici byli
odkdzdni na samostatné plsobici poradny — mezi nejvlivnéjsi patfily agentury Piras,
Richter, Estra, Pacold, UR-Praga, Hofbauer—Pokorny nebo Dec Art.'® Reklama se stala

samostatnym, témér védecky fizenym odvétvim.

Jesté koncem 20. let byl rozhodujicim médiem reklamy plakat ve stylu art deco,
uz v téze dobé se vsak zacinal prosazovat avantgardni design a nova, funkcionalisticka
typografie a fotografie. Tficata |éta pak znamenala definitivni vitézstvi modernismu —
elegantni, nékdy lehce frivolni Zena 20. let mizi a jeji misto zaujima vyabstrahovana
silueta. Ceskoslovenské modernistické plakdty snesly srovnani s nejlep$imi dily

francouzské ¢i anglické produkce z téZe doby.

'® Shaha prosadit moderni vytvarné mysleni do oblasti uzitého uméni a podilet se na kultivaci
bytové kultury a Zivotniho stylu charakterizovala uz uméleckoprimyslové druistvo Artél,
zalozené v Praze roku 1908. Sdruzeni patfilo k jedné z nejvyznamnéjsich instituci ¢eského
uzitého umeéni a designu prvni poloviny 20. stoleti, nicméné od poloviny 20. let se spole¢nost
potykala s finan¢nimi problémy, az roku 1935 pod tlakem hospodaiské krize zanikla.

7 UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 7

¥ UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 39
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Technické novinky mezivale¢ného obdobi navic pfinesly nové prostfedky masové
komunikace, a tak se reklamnich sdéleni mohla Sifit vétSim mnoZstvim kanald —

prostfednictvim rozhlasového vysilani a zvukového filmu.

1.4 Hollywood jako kolébka vzori moderni krdsy

Nastup pravidelného rozhlasového vysilani vroce 1922 a zvukového filmu
v roce 1927 zasadné ovlivnil béZné spolecenské navyky — rozhlasovy pfijimac se staval
soucasti ¢im dal vétSiho poctu domdcnosti, ¢imZ se rozrlistalo také potencidlni
publikum inzerentd, a ndvstéva kina se stala obvyklou soucdsti tydenniho kulturniho
programu. To nahrdvalo obchodnik(im, ktefi pfed hlavni produkci promitali kratka
propagacni sdéleni, sugestivnéji viak plsobila vice ¢i méné ndpadna reklama umisténa
pfimo ve filmu. Vyrobce automobilll Buick mél s filmovym studiem Warner Brothers
dohodu — vyménou za poskytnuti vozl jako rekvizit do filmu bude moci vyuzit
popularitu snimku k propagaci svych produktl, o nichz mohla tvrdit, Ze ,,dokonale ladi
snovymi a prevratnymi Zivotnimi styly, které predvadi Warner Brothers
Productions“.’® Smlouvu s tymz studiem méla také spole¢nost General Electric, je? se

specializovala na vyrobu domacich spotiebic¢li. Nejnovéjsi modely jejich ledniéek se ve

filmovych interiérech hrdin(i objevovaly dfive nez v domacnostech divak.

Strategie fordismu byla pfimo zavisla na masové spotiebé, k jejiz akceleraci bylo
zapotrebi neustale rozdmychdvat dychténi, vyvolavat nova prani a nové potreby. ,A
tak nas neudivuje, Ze se od 20. let v hollywoodskych filmech stale jezdilo v nejnovéjsich
typech aut, bydlelo se vnejmodernéjsim nabytku, koupalo se v mramorovych
koupelnach, vafilo v perfektné vybavenych kuchynich, nosily se mddni Saty a pfi

nejriiznéjich ptileZitostech se koufilo a pilo.“*

Rozvijejici se kinematografie zaroven nabizela prostredek k uniku z kazdodenni
bezutésnosti, kterou v obdobi hospodarské krize zacali nejdfive vnimat Ameri¢ané.

,Tricata léta byla velkd éra klasického Hollywoodu, kdy vznikaly ¢etné nové Zanry a

¥ HORSHAM, Michael. Styly 20. a 30. let. Praha : Svojtka a Vasut, 1997. s. 20
22 PROKOP, Dieter. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005, s. 249.
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postupné se staval ,tovarnou na sny’, jejiz napinavé Ci veselé filmy dovolovaly lidem

kratkodoby unik z deprimujici reality jejich véedniho dne.“**

Touha utéct od nevlidné skutec¢nosti do svéta fantazie naldkala v roce 1927 do
biograf(i 57 milion( americkych divakd, jen o tfi roky pozdéji uz jejich pocet stoupl na
90 milion(.> K dosazeni takovych po¢td bylo nutno maximalné ovlivnit psychiku mas,*
a tak si filmové moguly jako Metro-Goldwyn-Meyer, RKO, Twentieth Century-Fox,
Universal, Columbia nebo Paramount zacaly do filmd smluvné zajistovat charismatické
herce, herecky, zpévaky, zpévacky, tanecnice a tanecniky, které si obecenstvo mohlo
zbozstit, ackoli je ve skutecnosti znalo jen jako cernobilé stiny na velkém platné.
Kombinace zvuku ve filmu a depresivni spolec¢enské ndlady dala vzniknout Zanru
hollywoodskych muzikdld — fantastickych podivanych s chytlavymi melodiemi a
vypravou tak oslnivou, Ze jeji lesk mohl na chvili zaplasit stiny vSednich obav.
Prostfednictvim muzikdld se mezi dobové idoly tficatych let zaradili tanecnici Fred
Astaire a Ginger Rogers, z protagonistl hraného filmu vystrelil Hollywood ke hvézdam
Binga Crosbyho, Bette Davis, Katharine Hepburn, Caryho Granta, Joan Crawford, Gretu
Garbo, Marlene Dietrich, Jean Harlow a mnoho dalsich. ,,Idoly vyroby’, klasicti
hrdinové, ktefi se vlastnim pti¢inénim pozvedli zumyvace nddobi na ekonomického

magnata, byly postupné nahrazovany ,idoly spotfeby*“**,

Existuje bezpocet prikladd, jak hollywoodské filmy masové ovlivnily chovani
divakd. Zeny navitévovaly u kadefnika s prstem na obrazku uctivané herecky a kdy? si
Clark Gable v komedii Franka Capry Stalo se jedné noci neoblékl vestu, zacali tuto
soucast odévu odkladat i ostatni muzi ve Spojenych statech — ,zdbava ovliviiovala
samotny smér, kterym se ubiraly, myslely, 3atily se, jednaly a vnimaly jednotlivé zemé

svéta“.®

> GRONEMEYER, Andrea. Film. Praha : Computer Press, 2004, s. 42

22 HORSHAM, Michael. Styly 20. a 30. let. Praha : Svojtka a Vasut, 1997. s. 39
2 tamtés

Y PROKOP, Dieter. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005, s. 249.

2> HORSHAM, Michael. Styly 20. a 30. let. Praha : Svojtka a Vasut, 1997. s. 42
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Hollywood tticatych let tak do zna¢né miry ohroZoval dosud monopolni pozici
Pafize coby urCovatele mddnich trendd. Byli to pravé navrhafri najati americkymi
filmovymi studii, ktefi se ve treti dekadé zaslouZili o popularitu bohatych vecernich
toalet a prosadili navrat krinoliny. Spole¢enskou apotedzu filmovych hvézd posilovali
tak, Ze je Satili do efektnich materiall — muselinu, koZesiny, pstrosiho pefi a oslnivych
flitrG. PUvaby herecek nechdvali ostentativné vyniknout v prdhlednych I[4tkach,
hlubokych vystfizich a drapériich splyvajicich v bohaté fasenych kaskadach. Obrazy
prepychové odénych, dokonale nalicenych a naaranZovanych hercl a herecek se
k lidem dostavaly skrze platno i tiSténa média, jez se staly platformou pro Sifeni nejen
modnich a reklamnich, ale také hollywoodskych portrétnich fotografii. Mezi jejich
tvulrci vynikal zejména fotograf George Hurrell, pred jehoZ objektivem se ocitla vétSina

krasek ,zlaté éry“.

Také Cceskd kinematografie projevila ve tficdtych letech znacnou
Zivotaschopnost. Filmové tovarny AB na Barrandové fungovaly od roku 1933 a patfily
k jedném z nejvétSich a nejmodernéjsich v Evropé. Barrandovské ateliéry se staly
mistem, kde vzklicily prvni vyhonky ¢eského reklamniho filmu. V jeho pocatcich stalo
mnoho osobnosti filmového, ale také fotografického svéta — mezi jinymi naptiklad
Karel Plicka nebo Alexander Hackenschmied. Také Barrandov zaZil ve tficatych let svij
»Zlaty vék” — domdci tvlrce stat proteZzoval omezovanim dovozu zahraniénich filmu, a
tak na ceského divaka z velkych platen shlizeli zejména cesti herci a herecky — napftiklad
Hugo Haas, Adina Mandlova, Anna Sedlackova ¢i Lida Baarova, jejichz styl mohl slouzit

coby zdroj mdédni inspirace.

1.5 Moda tricatych let ve svété a u nds

Dramaticka treti dekdda znamenala také stoupajici ulohu médy, kterd byla
daleka od toho, aby byla doménou jen vyssich spole¢enskych vrstev. Novy modni styl,
jenz se zacal formovat uZ v desetileti predchazejicim, pronikal napfi¢ vSemi tfidami, a

to v otdzkach odivani, Upravy vlasut i doplnka. ,,Byla to pro mnoho lidi zdpadniho svéta
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doba tvrdé reality, frustrace a hladu, a presto — nebo moznd pravé proto — mdda

rozkvétala a ziskala duleZitost v dosud nevidané mire.“*®

Lidovy vkus byl zcela bezprecedentné ovlivnén kultem nové vznikajicich
hollywoodskych boh( a bohyi — nosil se geometricky uUces ve stylu herecky Louise
Brooks i svhdny pyZzamovy komplet, jaky nosila Marlene Dietrich. Mdda se
pfizplisobovala novému Zivotnimu stylu i vystupovani Zen: odév se stal méné
omezujicim, zacalo se pripoustét pudrovani nosu a koufeni na verejnosti. Vlasy se
nejprve modné stfihaly nakratko, a kdyZ uz nebylo o co je zkratit, nechavaly se kadere
opét narlst. ProdluZzovani se dockala i délka sukni, kterd vrcholu své kratkosti
dosahovala béhem dZezového véku. Pas se zuzoval, ramena rozsifovala a vlivem
vSeobecné silici obliby sportu, sportovkyn a sportovnich figur se v oblasti vysoké
krej¢oviny a vecernich toalet, jiz dominovaly francouzské navrharky Coco Chanel a
Madeleine Vionnet, jejich krajan Lucien Lelong a Italka Elsa Schiaparelli, rozsifil trend

holych zad.

V tésné ndvaznosti na evropskou mdédu tvofily od rozpadu Rakouska-Uherska i
salony a zavody v Ceskoslovensku, které vzhlizely zejména k tvorbé francouzské. ,Slovo
,Francie’, ,francouzsky’ nebo ,Pafiz‘ se stalo v mddé zarukou kvality a elegance.” 27
V maddnich Zurnalech vychazely referaty o pafizské médé, rada redakci méla v Paftizi své
vlastni dopisovatelky, v nazvech salonu figurovala francouzska jména (Maison Louvre,
Maison Chic, Madeleine) a navrhati jezdili alespori dvakrat ro¢né na obhlidku
nejnoveéjsich trend(l do Pafize. Mezi nejprepychovéjsi zavody damského odivani patfily
domy Hany Podolské, Oldficha Rosenbauma, Arnostky Roubickové, Elisy Ecksteinové,
Anny Masakové, Frantiska Kotalika, Josefy Weigertové, Hedy VIkové a dalsich®®. Snaha
mladé prvni republiky vymanit se zprovincialismu a kulturné dostat modernim
evropskym narodim prala tomu, aby vsechno jejich krej¢ovské usili smérovalo
k ,eleganci“, a to nejlépe ,nenapadné” — zdobovych ndvrhl neciSi okazalost,

nevyskytuji se na nich kfiklavé barvy, extravagantni ozdoby ani jiné mddni vystrelky.

® HORSHAM, Michael. Styly 20. a 30. let. Praha : Svojtka a Vasut, 1997. s. 96
>’ UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 17
8 UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 19
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Stfidmost odpovidala spolecenské atmosfére béhem Velké krize, nedostatek financi
viak Zeny kompenzovaly zru¢nosti a ndpaditosti — rostl zajem o amatérské pletené i Siti

podle stfihovych pfiloh v ¢asopisech.

Do garderoby spolecensky se angazujici damy prvni republiky patfilo hned
nékolik oblek(: dopoledni, odpoledni, maly a velky vecerni, sportovni odév i odév do
desté. Referentky médnich casopist vSak ¢tenarky vybizely k uvazlivosti — redaktorka
zenského casopisu Eva Stasa Jilovskd uzaviela svou zpravu o pafizskych maédnich
novinkach odrazovanim od koupé vecernich $atd témito slovy: ,,Vecerni oblek musi byt
dokonaly, nebo vibec Zadny. Dokonaly stoji moc a Spatny je horsi neZ nic. [...] Tak si to

jesté rozmyslete!“*

1.6 Modni Zurnalistika a mezivdlecné ilustrované casopisy

,A vskutku se zdd, Ze je jiZ za dvermi den, kdy
bude existovat vice ilustrovanych ¢asopisi nez
obchodu se zvérinou a drubeZdren.”

- Walter Benjamin, Malé déjiny
fotografie (1931)

| pfes dobfe minéné rady, jez ve 30. letech vyzyvaly ke stfidmosti, pfedstavoval
pramysl Zenskych ¢asopisli zasadni stimulaci poptavky po mdédnich odévech, doplricich
a kosmetickych novinkach. Bylo tomu tak jiz od druhé poloviné 19. stoleti, kdy se ve
Velké Britanii tésil oblibé magazin The Queen. Ten vychazel od roku 1861, o Sest let
pozdéji pak zacal medialni americky koncern Williama Randolpha Hearsta vydavat
Harper’s Bazaar. Tydenik Vogue, ktery na konci roku 1892 zaloZil ¢len newyorské
smetdnky Arthur Baldwin Turnure, mél plvodné slouzit jako spolecensky véstnik
uréeny manhattanské elité. Az v roce 1909, kdy vydavani magazinu prevzal Condé
Montrose Nast, se Vogue proménil v Zzensky médni zZurnal financovany pfijmy z inzerce.
Ve tficatych letech se mddni a reklamni fotografie objevovaly ve vSech zminénych
periodikach, navic také v deniku Women’s Wear Daily a kulturné-spole¢enském

mési¢niku Vanity Fair.

2% )ILOVSKA, Stasa. Pro veler. Eva: ¢asopis moderni Zeny. 1932, IV, €. 1, s. 14.
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| v prvorepublikovém Ceskoslovensku se stoupajici tGloha Zeny promitala do
medidlni sféry. Stranky vénované maddé existovaly ve vsech vétsich denicich v rdmci
vikendovych pfiloh pro Zeny (svou mély Lidové noviny, Tribuna i Ndrodni listy)*, vedle
periodik spolecenskych, které kultufe odivani a otdzkam krasy vénovaly znacnou ¢ast
obsahu, pak existovaly casopisy urené vyhradné Zendm a Uzce zamérené madni
zurnaly. Od druhé poloviné 19. stoleti byly v Praze k dostani ¢eské mutace zahrani¢nich
modnich ¢asopist s prevzatym textovym i obrazovym materidlem, postupné je vsak
nahradily originalni vydavatelské pociny. Na spolecenskou proménu role Zen bystre
reagoval zejména Melantrich, nakladatelstvi a vydavatelstvi zastiténé ndrodnimi
socialisty. Od roku 1928 vydaval ctrnactidenik Eva uréeny Zendm modernim a
vzdélanym, tradi¢néji zalozené byly ¢asopisy tiskového podniku Rodina, kde od roku
1924 vychazel List pani a divek. Pfedni misto v pfizni ¢tenarek si za prvni republiky si
vydobyl i melantri$sky médni mési¢nik Vkus.>* Kromé néj vychazela v letech 1922 a3
1925 také spolecensko-vychovna Elegantni Praha Josefa Svobody, ve tficatych letech
pak Ddmské Akademické Modni Listy vydavané Janem a Vaclavem Kratinovymi a
Prazskd moda, coz byl titul stejnojmenného spolku praiskych krejéich. Lidovéji
zaloZzena byla melantriSska Hvézda Ceskoslovenskych pani a divek, kterd vychazela od
roku 1925 do konce druhé svétové vdalky. Mddni referdty se vsak objevovaly i
v periodikach, mezi jejichz ¢tenare patfili vedle Zen i muzi — napfiklad v ilustrované
spolecenské revue Meésic vydavané Bohusem Kilianem a Vaclavem Rostlapilem, ve
¢trnactideniku Cesky svét Karla Hipmana a v Pestrém tydnu vyddvaném podnikem V.

Neubert a synové.*

Pravé zavody Vaclava Neuberta, prazského knihkupce, nakladatele a tiskare, se
zaslouZily o jeden z nejvétsich pokrokd v historii tiskarské techniky, kdyZz prosadily
vlastni metodu hlubotisku. Teprve ten usnadnil plné ,vyuZiti hry svétel a stin(i a

sametové hebkého odstupriovani tond, jimz upoutd fotografie nase oko“.** Vroce

39 UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 45-47

31 KONCELIK, Jakub, VECERA, Pavel, ORSAG, Petr. D&jiny &eskych médii 20. stoleti. Praha :
Portal, 2012, s. 55

32 UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 45-47

3* AMBROSI, Vilém, BLOCH, Milo%. Fotografie v reklamé a Neubertiv hlubotisk. Praha : V.
Neubert a synové, 1933, 1 sv. (nestr.)
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1930 byl hlubotisk veleben v krasoreé¢ném ¢lanku z pera redaktora Pestrého tydne V.
Loudy, ktery deklamoval konec fotomontdzi a oznamoval vitézstvi fotografie

u34

k reklamnim acellim. , Tisk z hloubky je neocenitelny pro ucéely propagacni,“” napsal.

Kromé Pestrého tydne byla technikou hlubotisku byla tisténa také zminénd Eva.

Priniku komeréni fotografie do tisténych obrazovych médiich nahravala i
zména ve financovani médii. ,Komercionalizace tisku se prosazovala zejména ve
velkych tiskovych podnicich. Prikopnickou roli vtomto ohledu sehraval Melantrich

“3>\/ reklamé se vzrUstajici oblibé tésilo zejména

[...]. Stdle vétsi vahy nabyvala inzerce.
fotografické médium. Ackoli kresby, ilustrace i karikatury byly v tiStenych médiich stdle

b&Zné, jejich obrazovy materidl sestaval jiz prevazné z fotografii>®.

% LOUDA, V. Fotografie reklamni. Pestry tyden. 1930, V., €. 44

3> KONCELIK, Jakub, VECERA, Pavel, ORSAG, Petr. D&jiny &eskych médii 20. stoleti. Praha :
Portal, 2012, s. 36

% KONCELIK, Jakub, VECERA, Pavel, ORSAG, Petr. D&jiny &eskych médii 20. stoleti. Praha :
Portal, 2012, s. 37
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2. Fotografie, ktera prodava — zteorie a historie reklamni a

madni fotografie

2.1. Reklamni a mddni fotografie v kontextu ostatnich fotografickych
Zanra

Dulezitost role, kterou fotografie sehrdla v posilovanim apelativnich Gcinkd
reklamy, uz ptiznala fada teoretikd vizualnich studii i historik( tohoto média, mezi nimi
naptiklad Robert A. Sobieszek nebo Naomi Rosenblum, kterd ve svych Déjindch svétové
fotografie (A World History od Photography) z roku 1989 napsala: ,Neni sporu, Ze
v moderni kapitalistické spolecnosti se fotoaparat stal nepostradatelnym nastrojem
vSech, kdo néco prodavaji — zboZi, sluzby i ndpady. Fotografie dokazala, Ze reklamou
vytvofend realita nevypadd jako holy podvod, a rozptylila ned@véru divaka.*” O
mnoho vic uznani si vSak fotografie, jejimz cilem je prodavat, zatim vydobyt
nedokazala. Reklamni a mddni fotografickd tvorba je totiz (stejné jako fotografie
zivnostenskd) oproti Zanriim volné a novinarské fotografie postiZzena jistym stigmatem.
Ackoli se situace neustdle zlepSuje, po dlouhou dobu platilo, Ze fotograf pracujici na
zakazku mél daleko k tomu, aby se mohl tésit stejnému uznani jako fotograf-umélec.
»Jednim z nejvétsSich selhdani modernismu, alesponi co se fotografie tyce, je zcela
nelogické oddélovani toho, co se povazuje za ,komercni‘, od toho, na co se nahlizi jako
na ,umeéni’. [...] Profesionalni fotografové, ktefi nerozlisuji mezi svou osobni tvorbou a
ukolem pro zadavatele, maji o pozndni mensi Sanci stat se vazenym umeélcem, a to
presto, Ze jejich obrazy ovliviiuji Zivoty a emoce SirSiho publika, nez jaké ma jakykoli

u38

jiny druh fotografie.“”" Tentyz despekt sklizeli Zivnostnici pofizujici portrétni snimky za

Uplatu a také fotografie médy se musela se silnou kritikou vyrovnavat uz od svych
pocatku. ,,NahliZzelo se na ni jako na nemravné uziti umélecké formy. Vycitalo se ji, Ze je

frivolni a Ze podporuje negativni stereotypy.“*’

3’ LENMAN, Robin. The Oxford Companion to the Photograph. Oxford: Oxford University Press,
2005, s. 5.

3% SOBIESZEK, Robert A. The Art of Persuasion: A History of Advertising Photography. New
York : Harry N. Abrams, 1988, s.10a 11

3% LENMAN, Robin. The Oxford Companion to the Photograph. Oxford: Oxford University Press,
2005, s. 214.
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Davody, proc¢ se v tradi¢nich vykladech déjin fotografie pohybuje komeréni
tvorba jen na okrajich stranek, viak zfejmé leZi jeSté jinde. ,,Na komercni fotografii se
nepohlizi jako na Zanr, ktery by médium fotografie nékam posunoval, nebot jednim
z jejich urcujicich rysQ je jeji parazitismus. Jako by ani Zadny fotograficky Zanr

“%0 Mnoho reklamnich a médnich

neutvarela, ale spiSe si paj¢ovala od Zanra jinych [...].
fotografii, jak v dalSich kapitolach uvidime na konkrétni prikladech, skutec¢né cerpa
z tvaroslovi portrétni ¢i dokumentarni fotografie nebo z konvenci kinematografickych
zabérh. Presto se komercni snimky vyznacuji nezaménitelnymi specifiky, jez odhaluji
jejich skute€¢ného ducha: predné se ¢asto kombinuji s textem, jehoZ prectenim si divak
doplfiuje vyznam obrazu a dochazi k celkové interpretaci, a také velmi ¢asto divaka
interpeluji — oslovuji jej jako jednotlivce, ackoli kazdy jednotlivec vi, Ze obraz nemifi jen
na ngj, ale na $ir$i publikum®'. Chapeme-Ili tedy fotografické zanry nikoli jako pouhé
prostfedky pro kategorizovani odlisSnych zplUsobU prace, ale jako proménlivé procesy
plnici rtizné sdélovaci funkce a aktivizujici v mysli divaka oéekavani uréitych vyznama,*

pak komercni fotografie Zanr utvari, a dokonce se diferenciuje do Zanru dalSich.

Kvali pojmové jasnosti je vhodné vymezit si terminy, s nimiz budeme operovat
v praktické ¢asti této prace. Budeme-li hovofit o reklamni fotografické tvorbé, pujde o
snimky, jejichz uUcelem je prodavat vyrobek, sluzbu nebo myslenku — i kdyby
propagovanym artiklem bylo mdédni zboZi a propagovanou sluzbou servis odévniho
salonu. Reklamni fotografie se zpravidla objevuji na stranach vyhrazenych inzerci, byly
dodany obchodnikem a ¢tendr ¢i ¢tenarka se s nimi mizZe opakované setkat v rliznych
Cislech. Médni fotografii budeme naopak rozumét obrazy, jez si dany casopis zajistil
pro svlj obsah tim, Ze pro jejich potizeni najal fotografa. Takové snimky se objevuji
jako soucast vnitinich rubrik a obycejné nejsou reprodukovany v jinych cislech.
K fotografiim mddy se také Uzce vztahuji takzvané glamour fotografie, jez zachycuji
smyslnost a fyzickou krdsu modelek, beauty fotografie prezentujici uces ¢i liceni, dale
fotografie propagujici urcity Zivotni styl, fotografie spolecenskych akci, jichz se

zUcastnily inspirativné oble¢ené osobnosti, a také portréty modné odénych celebrit.

O WELLZ, Liz. Photography: a critical introduction. New York : Routledge, 2004, s. 204
*1 STURKEN, Marita, CARTWRIGHT, Lisa. Studia vizudlni kultury. Praha : Portdl, 2009, s. 42-60.
*2d4le viz BATE, David. Photography : The Key Concepts. Oxford: Berg Publishers, 2009, s. 3-5.
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2.2. Pocatky reklamni fotografie ve svété a u nds

Béhem devatendctého stoleti, kdy se novorozené médium teprve ucilo stat na
vlastnich nohach, se fotografie jen vyjimecné uZivala kinzerovani vyrobk( nebo
podniki — divodem byla technicka ndro¢nost vyvolavaciho procesu a nemoznost
fotografie efektivné reprodukovat. V 90. letech, po vynalezu Talbotovy poloténové
techniky, kterda umozniovala rozmnozit fotografii v mnoha kopiich a vytisknout ji na
tutéz stranu, kde byl text, se fotografickd reklama sice tu a tam objevila na plakatu,
vizitce nebo ve formé malého informativni ho snimku také v katalozich ¢i periodickém
tisku, avSak jesté ve 20. letech dvacatého stoleti se fotografie vyskytovala v méné nez
15 % ilustrovanych inzert(i publikovanych v masové distribuovaném americkém tisku®.
Prikopnikem prosazovani fotografie pro reklamni ucely byl Lejaren a Hiller. Americky
ilustrator a fotograf stal po prvni svétové valce za zrodem takzvanych fotografickych
ilustraci, jez vychazely u ¢lankd v ¢asopisech pro Zeny. Do reklamni fotografie vnesly
estetické prostiedky piktorialismu, sméru prosazujiciho fotografickou vytvarnost, jiz se
dosahovalo vyuZivanim mékce kreslicich objektivil a zhotovovdnim fotografii procesy

uslechtilého tisku.

Od konce 19. stoleti po dvacatd léta stoleti nasledujiciho fotografie ¢im dal
suverénnéji obhajovala svou pozici na poli reklamy. Podil perokresebnych ilustraci
na inzertnich strandch amerického tisku v té dobé klesl z po¢atecnich 90 % tésné pod
20 %**. UZivani fotografie pro reklamni G¢ely razila zejména asociace The New York Art
Directors Club, kterd od svého vzniku v roce 1920 sdruzovala reklamni profesionaly —
feditele kreativnich oddéleni, copywritery, vykonné asistenty, konzultanty public
relations, ale i psychology. K jejim zasluznym c¢innostem, mezi nimiz bylo také vydavani

publikaci a udileni cen, patfilo organizovani vystav zasvécenych reklamni fotografii.

V nasich zemich se pocatky vyuziti fotografie pro reklamni ucely daji vystopovat

pfinejmensim do prvnich let dvacatého stoleti. Grafické inzerty ¢i plakaty, kde se

3 LENMAN, Robin. The Oxford Companion to the Photograph. Oxford: Oxford University Press,
2005, s. 5.

** SOBIESZEK, Robert A. The Art of Persuasion: A History of Advertising Photography. New
York : Harry N. Abrams, 1988, s. 20
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fotografie vmontovala do vysledné kompozice, vSak zname jiz ze zavéru stoleti
predchézejiciho.”® V reklamé, chapané jako $iroce zalozené celospole¢enské kampanég,
sehrdla zasadni roli prazskd Vydrova tovdrna pozivatin, jeZz od roku 1893 zasobovala
Cesky kraj cikorkou, Sumivymi bonbony, ovocnymi Stavami i konzervovanymi
polévkami. Ke své propagaci vyuzivala sluzeb tfady kreslitG a grafik(, ktefi bézné

kombinovali kresby s fotografiemi.

A% do konce desatych let se mladé Ceskoslovensko vyporadavalo s hospodarskym
nedostatkem, nezddanym dédictvim po valcicim Rakousku-Uhersku, a nedostatek zboZzi
nestimuloval reklamu k rozvoji. Jen ¢as od ¢asu se objevily fotografie informativniho
charakteru, které bez vyrazné fotografické invence zobrazovaly zboZi — a tak stejné jako
ve svété se Ceskoslovenska reklamni fotografie dockala vétsiho rozsifeni az ve 20.

letech.

2.3. Pocatky modni fotografie ve svété a u nds

Fotografie maddnich kreaci zaZila svUj Usvit o poznani dfive neZ fotografie
reklamni — jejich historie je stejné dlouhd jako historie fotografie samotné, nebot
navstéva portrétniho ateliéru se povazovala za vyznamnou udalost, k niz neodlu¢né
patfil reprezentativni odév. Potizené portréty se zarazovaly do rodinnych alb, v pfipadé
vyjimeénych osobnosti se viak také prodavaly a vyuZivaly k vyzdobeni interiéru®®. V 50.
letech devatenactého stoleti si milenka cisafe Napoleona lll., toskanskda hrabénka
Virigiana Oldoini, zvand téZ La Castiglione, nechavala fotografy z ateliéru Mayer &
Pearson zhotovit album 288 snimkd, na nich? pézovala ve své prepychové garderobé.*’
O popularitu médnich snimkl se zasadila pafiZska fotografickd studia jako Maison
Reutlinger nebo Henri Manuel, kterd od zhotovovani klasickych portrét a vizitek brzy
presla k zachycovadni noblesnich dam, herecek a placenych modelek odénych

do nejnovéjsich vytvorud tehdejsich navrhara.

%> MLEOCH, Jan. Avantgardni fotografie a reklama. BIRGUS, Jan. Ceskd fotografickd avantgarda
1918-1948. Praha: KANT, 1999, s. 159

6 UCHALOVA, Eva. Ceskd mdda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 36

*” HALL-DUNCAN, Nancy. The History of Fashion Photography. New York : Alpine Book
Company, 1977,s. 14
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Az o tfi dekddy pozdéji, po vynalezu poloténového tisku, vSak zacala maddni
fotografie zodpovédné plnit svou skutecnou ulohu: tedy prodavat styl velkému poctu
pfijemcl skrze jedinou stranu novin ¢i €asopisu. Zprvu se fotografie Satl a doplikd
objevovaly ve francouzskych magazinech jako La Mode Pratique (v némZ se vlibec prvni
reprodukce médni fotografie objevila v roce 1892*%) nebo Les Modes. Do americkych
Casopisll se médni fotograficka tvorba dostala az v desatych letech 20. stoleti, pravé ve
Spojenych statech se vsak posunula od prosté dokumentace odévl k sofistikovanéjsi
prezentaci. Ameri¢an Baron Adolf de Meyer, prvni médni fotograf magazinu Vogue a
pozdéjsi fotograf Harper’s Bazaaru, zménil dosavadni pojeti toho, co by maddni
fotografie méla predstavovat — obétoval ndzorné predvadéni viech detail(l obleceni a
usiloval o to, aby obraz navozoval naladu, vzbuzoval dojem extravagantni elegance a
zavratné snobského Zivotniho stylu. Prosazoval piktorialistické techniky jako
rozostfovani linii a hran, jehoz dosahoval tak, Ze pfes objektiv natahoval tenkou vrstvu

hedvabné gazy.

Ceskoslovenskd médni fotografie se stejné jako v Evropé a za ocednem zrodila
v portrétnich ateliérech. K nejuspésnéjsSim Zivnostnikim konce devatenactého a
zaCatku dvacatého stoleti patfili Jan Nepomuk Langhans, Vladimir Jindfich Bufka a
dvojice Vanék a Kanderal nebo Schlosser a Wenisch. Na prelomu stoleti se pak zacaly
ve spolecenskych rubrikach ¢asopist, jakym byl napfiklad Svétozor a od roku 1904
vychazejici Cesky svét, objevovat takzvané ,fotografie momentni“ — zivé zdbéry z hond,
dostihl a dalSich spolecenskych udalosti, pfesvédcivé dokladajicich Zivotni styl a médni
trendy tehdej$ich kulturnich celebrit.** Mistrem téchto snimki byl zejména Rudolf
Bruner-Dvorak, zakladatel ¢eské reportdzni fotografie, ktery pro reklamni a propagacni

ucely dokumentoval také tovarni provozy a prlimyslové vyrobky a mimodék

zaznamenal i pogatky automobilové dopravy v Cechach.>®

8 HALL-DUNCAN, Nancy. The History of Fashion Photography. New York : Alpine Book
Company, 1977, s. 26

*9 UCHALOVA, Eva. Ceskd mdda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 36

Y BIRGUS, Vladimir, MLCOCH, Jan. Ceskd fotografie 20. stoleti. Praha : KANT, 2010, s. 23
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Pro odévni salony pak vznikaly snimky mddnich kreaci, v nichZ jeSté dohasinal
novin a casopisll desdatych a dvacatych let dokumentoval nejnovéjsi kolekce
¢eskoslovenskych salond, byl zavod Drtikol a Skarda (od roku 1920 jen Drtikol), sidlici
ve Vodickové ulici. Dochovaly se rovnéZ pokusy Frantiska Drtikola o reklamu na
damskou obuv, ustrnuly vSak na jakychsi experimentdlnich variacich s narasenymi

drapériemi, k nimz autora inspirovaly dobové vykladni skfiné.
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3. Reklamni a modni fotografie ve tficatych letech
3.1. Svétova reklamni a modni fotografie 30. let

Tricata |éta znamenala Uplné vitézstvi kresby svétlem nad kresbou inkoustem —
s fotografii pracovalo téméf 80 % publikovanych reklam®', postupné nahrazovala také
maodni ilustraci. Zatimco se fotografie etablovala na strandch s médou a inzerci, rizni
fotografové se vydavali cestami rlznych estetickych tendenci. Pionyr piktorialistického
sméru Clarence Hudson White si v roce 1914 oteviel v New Yorku fotografickou Skolu,
v niz se zasazoval o propojeni krdasného uméni s komercni fotografii a nabadal
studenty, aby se nebali fotografovat na zakdzku. Mezi Whiteovy Zaky patfili nejlepsi
reklamni fotografové 20. a 30. let, mezi nimi Paul Outerbridge, Anton Bruehl, Ralph
Steiner a v ranych letech také Margaret Bourke-White. Styl, ktery razili, byl zaloZeny na
kontrastnich zabérech, detailnim pfiblizeni k fotografovanému prfedmétu, strohych
geometrickych kompozicich a zkosenych uhlech.

v

Nejuspésnéjsim a nejlépe placenym komercénim tvlircem mezivalecnych let byl
ovsem Edward Steichen, lucembursky rodak Zijici a tvofici ve Spojenych statech. V roce
1923 se stal hlavnim fotografem vydavatelstvi Condé Nast, do jehoZ portfolia patfily
tituly Vogue a Vanity Fair. Po nasledujici dvé dekady v nich vychazely Steichenovy
portréty a médni snimky, v nichz fotograf s citem pracoval se studiovym osvétlenim.
V téZze dobé spolupracoval také s reklamni agenturou J. Walter Thompson, mezi jejiz
klienty patfil cigaretovy koncern Camel, zapalovace Douglas a bezpocet kosmetickych

firem. Zakazky vSak dostaval i od mnoha dalSich zadavatel(, a tak od néj zname

reklamni fotografie Sperk(, automobil(, mydel i potravin.

Steichen si postupné vyvinul dramaticky, ale presto elegantni rukopis, jenz
posunul standardy komeréni fotografické tvorby. K jeho zasluham patfi, Ze se béhem
dvacatych let stabilné zvySovalo procento reklam vyuZivajicich fotografii — dokazal
pfimét umélecké teditele tehdejSich agentur, aby nahlédli za hranice konvenéniho

uplatnéni fotografickych styld (romantickd ndlada se tradicné evokovala

> LENMAN, Robin. The Oxford Companion to the Photograph. Oxford: Oxford University Press,
2005, s. 5.
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piktorialistickym rozmlZenim a pfima, deskriptivni fotografie slouZila ke zd(raznéni
informativnosti). Zdokonalil vlastni, presvédcivy fotograficky styl, ktery promital idedly,
touhy a snové fantazie, které se ale zdaly byt na dosah ruky.>

Newyorsky modernismus v sobé odrazel vlivy evropskych uméleckych hnuti —
zejména holandského De Stijl zaloZeného Pietem Mondrianem, ruského
konstruktivismu a také némeckého Bauhausu Waltera Gropia a jeho zak(. Stiny téchto
stylové radikdlnich hnuti se natahovaly i po Steichenové mddni fotografii. Ta se
posunula od piktorialistické intimity smérem k fotografickému modernismu a Cistym
geometrickym liniim. Pfikladem toho, jak Steichen uplatioval modernistické trendy
v aranzovani dekorativnich pozadi a rekvizit, je fotografie Black (obr. 2), publikovana v
listopadovém Casopise Vogue roku 1935. Obraz zndzornuje dvé Zeny stojici z kazdé
strany u rozevieného klavirniho kfidla. Obé damy i samotny nastroj se na fotografii (na
niz se da pohlizet i jako na fotograficky diptych) rysuji v elegantnich siluetach.
PUsobivost snimku podtrhuje dramatickd prace s liniemi a vyrazny kontrast Cisté cerné

a bilé barvy, mezi nimiz chybi jakykoli pfechod v podobé odstin Sedi.

Obr. 2: Edward Steichen, Black (1935)

>2 LENMAN, Robin. The Oxford Companion to the Photograph. Oxford: Oxford University Press,
2005, s. 6.
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Steichenuyv pfriklad fotografického stylu nasledovali médni fotografové na obou
stranach Atlantiku. V Pafizi mezi né patfili zejména Franz Lowy, Luigi Diaz, Georges
modernismus vSak nebyl jedinym smérem, jimZ se fotografové 20. a 30. let vydavali.
Pivodem madarsky fotograf George Hoyningen-Huene, ktery od druhé poloviny 20. let
fotil pro pafizskou mutaci Vogue, ve svych fotografiich pracoval sradikdlné
novou architektonickou kompozici, filmovym osvétlenim a surrealistickymi efekty.
Odstranil modelku z centra obrazu a casto pouzival umélé figuriny. Stejné jako
surrealistického malife Giorgia de Chirica jej inspirovala estetika starovékého Recka,
zejména jeho sochafstvi a madda splyvavych drapérii. Cestou fotografického
surrealismu se vydal také Hueneho dlouholety Zak a pfitel Horst P. Horst, jehoZ tvorba
se vyznacovala nejen dimysinou kompozici, ale také smyslem pro humor. Rad pracoval
se zrcadly a fotomontaZi, jeho fotografie jsou proto poctou malifskym dillm trompe

I'oeil, jez Sidila divakovo oko vytvarenim iluzi reality.

Ve Spojenych statech pokracovala rivalita titulll Vogue a Harper’s Bazaar. Do
tymu druhého jmenovaného pfisel v roce 1933 Martin Munkdcsi, madarsky sportovni
fotograf, jenz do modni tvorby prinesl realisticky pristup. Zcela revolucné fotografoval
predevsim pod Sirym nebem a oproti Steichenovym statickym zabér(m se ty jeho
podobaly momentkdm — modelky nadskakovaly stenisovou raketou v ruce,
naprahovaly se golfovou holi nebo béZely po plazi v médnim koupacim uboru s kapi.
Snimky oplyvaly entuziasmem, vitalnosti, pfirozenosti a spontdnnosti, jakou mély
novinarské a sportovni fotografie. Munkacsiho prikladu nasledovala Toni Frissell, jedna
z prvnich Zenskych médnich fotografek, Herman Landshoff a také Munkacsiho krajan

André Kertész, jehoz tvorba v sobé navic obsahuje jakousi lyrickou divérnost.

Mezitim se stale rozvijela zdliba ve fantasknich a inovativnich kompozicich,
jejichz mistrem byl Man Ray. Americky umélec stravil vétSinu svého Zivota ve Francii,
kde mimo jiné fotografoval také pro Vogue a Harper’s Bazaar. Méda samotna jej pfilis
nezajimala, o to vétsi tvlrci svobodu vsak pti své praci mél — nebyl zatizen predstavami
o tom, jaké nalezZitosti ma moddni fotografie splfiovat, a tak se mohl oddavat

experimentlm. Modelky staly ¢i leZely pfed pozadim, pro které Man Ray vyuzival svych
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maleb nebo maleb tehdejsSich umélcl, a jeho snimky plné tézily z extraordinérnich

efekt(l zkfiveného obrazu a objevené techniky solarizace™.

Touha ke zkouSeni novych forem a laska k experimentovani se projevovala také
v dile pdvodem némeckého médniho fotografa Erwina Blumenfelda, jenz vytvofil vic
obalek amerického Vogue nez kdokoli pfed nim i po ném a jenZ se angaZzoval také ve
fotografii reklamni. Kombinoval fotografické negativy s pozitivnimi obrazy, vrsil pres
sebe transparentni barevné vrstvy, béhem vyvolavani na kratko rozsvécel, aby ziskal
ucinek ¢astecné solarizace, a kvlli dosaZzeni efektu krystalizace dokonce susil mokré
negativy v lednici. Mdédni odév predvadény manekynou byl jen jakymsi mimodéénym

dopliikem snimku — skute¢ny vyznam leZzel v Blumenfeldovych kreativnich objevech.

Ackoli Man Ray, Blumenfeld a pozdéji i fotograf George Platt Lynes dokazali na
pole mddni fotografie vnést prvky fantaskniho uméni, jakym byl dadaismus nebo
surrealismus v podani Salvadora Daliho, nejvétSim prikopnikem propojeni komerce
s uménim byl ve 30. letech Cecil Beaton. Jeho prace se stala pastiSem stylG: inspirovaly
ho renesanéni malby florentskych mistr, dila anglickych portrétistd 19. stoleti,
viktorianska estetika, ale také hollywoodska kinematografie nebo trendy v jevistni
vypravé — modelky na Beatonovych mddnich fotografiich jako by pokazidé stdly na
divadelni scéné. Portrétoval nejslavnéjsi tvare tficatych let — Garyho Coopera, Marlene

Dietrich, Pabla Picassa i Salvadora Daliho.

Vliv fotografického odkazu Edwarda Steichena byl viak po cela dvacatd a tricata
léta tak silny, Ze se s nim museli vyrovnat vsichni jeho soucasnici — at uz kraceli po
cesté, kterou vytycil, nebo se proti nému vyhrazovali vlastnim fotografickym stylem.
Cecil Beaton na jeho adresu prohlasil: ,,Nakolik Steichenovu prdci obdivuji... vim, Ze by
bylo marné, abych se vibec pokousel napodobit jeho styl. Ma prace je pfimym

protipélem jeho fotografii a Uspéch mych prvnich publikovanych snimk( spocival pravé

>* proces (zndmy také jako Sabattiertiv efekt), béhem kterého se obraz zachyceny na

fotografickém negativu barevné prevrati tak, ze plvodné tmavé oblasti vypadaji svétle a/nebo
svétlé oblasti tmavé.
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“>% Dominantnost Steichenova

vtom, Ze se odklanély od ,steichenovské’ tradice.
modernismu byl vSak nepopiratelny — a jak uvidime, pronikal i ke ¢tenarim ceskych

ilustrovanych periodik.

3.2. Fotografické sméry v Ceskoslovensku 30. let: surrealismus a novd

vécnost

Dramatické celospolecenské zmény, které provazely konec prvni svétové valky a
vznik samostatného statu, se nevyhnuly ani fotografii. Rada vyraznych predstavitel(l
impresionistického a secesniho piktorialismu se po valce vydala smérem k moderni
neboli ,,nové” fotografii a odtud jesté o krok dal — k fotografické avantgardé. Stejné
jako nové uméni neméla mit ani nova fotografie nic spole¢ného s predchozimi modely
tvaréiho vyuZiti média. Fotografie uz neobjevovala okolni svét, nybrz samu sebe.
Namisto trojrozmérného prostoru nastoupila obrazova plochost, abstraktni fragmenty,
detailni priblizeni k pfedmétu, diagondlni kompozice a neobvyklé zorné uhly —
nejriznéjsi podhledy, nadhledy a kosé pohledy. Mékce kreslici objektivy nahradila
ostrost, subjektivita piktorialismu ustoupila odosobnénému pohledu. Toho $lo snadno
dosdhnout pomoci fotograml a fotomontazi, jak jej bylo moiné dosahnout také
prostfednictvim kamery, zkoumali uz ve 20. let tvlrci jako Laszlo Moholy-Magy,
Alexandr Rodcenko, Albert, Renger-Platzsch, ale také Jaromir Funke a Jaroslav

Rossler.

Meznikem v zavadéni principi nové fotografie se stala vystava Film und Foto ve
Stuttgartu roku 1929, kde se poprvé setkali osaméli pionyfti fotografického i filmového
modernismu z celého svéta s uciteli a Zaky Bauhausu. VV Ceskoslovensku se avantgardé,
jez brzy s modernosti splynula, dafilo — kvasila hned v nékolika skupinach, sdruzenich a
centrech moderni tvorby. Jednim z nich byla prazska Aventinska mansarda, kde tehdy
dvaadvacetilety student architektury Alexander Hackenschmied roku 1930 usporadal

vystavu praci Funkeho, Rosslera, Eugena Wiskovského, Josefa Sudka a dalSich. Jina

>* HALL-DUNCAN, Nancy. The History of Fashion Photography. New York : Alpine Book
Company, 1977, s. 111.

>> DUFEK, Antonin. Fotografie tficatych let. Dé&jiny ceského vytvarného uméni 1890-1938 (I1V/2).
Praha: Academia, s. 323.
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avantgardni centra tvofila Fotolinie v jiznich Cechdach, brnénska Fotoskupina péti razici
surrealistickou a experimentalni orientaci, olomouckd Fotovystava tfi, kam patfili
Jaroslav Nohel a Otakar Lenhart, pozdéjsi Fotoskupina &tyr a rovné? Styrského skupina

surrealista.

Ackoli prinos Styrského maleb a kolaZi nebyl pro mezinarodni surrealisticky
proud nijak zasadni, jeho fotomontazZe s freudovskou tematikou (vzniklé v rozmezi
pouhych tfi let) mély pro fotograficky surrealismus podstatny vyznam. Stejny vliv mély
také jeho nemanipulované fotografie, na nichZ zachycoval zddnlivé bandlni vyjevy
z velkoméstské reality. ,,PFi vnimani Styrského fotografii je uréujici ,vysoké napéti‘ mezi
vnéjsim a vnitfnim modelem, mezi dokumentem a vizi, mezi banalitou fotografie a jeji
tuSenou tajemnou mnohoznacnosti. Zadné jiné médium ne? fotografie nemohlo

tlumogit tak vysoké napéti mezi poly reality a imaginace.“*®

V surrealistickém duchu tvofil uz dfive také Jaromir Funke, prestoZe svou
tvorbu ve 30. letech sam pfifadil k takzvané emocni fotografii. Ackoli jeho cykly
(naptiklad Reflexy z roku 1929 a Cas trvd z roku 1932) nejsou pocetné, patii k prvnim a
zaroven nejplsobivéjSim projevim surrealismu v nemanipulované fotografii. Dllezité
vklady do repertoaru imaginativni fotografie pfinesli ke konci 30. let rovnéz Miroslav
Hak, Vilém Reichmann, FrantiSek Vobecky a Vaclav Zykmund. Zatimco Vobeckého
inspirovaly koldZze Maxe Ernsta, Zykmundovy inscenované fotografie Cerpaly z vlivu
Mana Raye. Metody surrealismu se uplatnily i v experimentovani s laboratornimi
pfistupy: intelektudl a predni teoretik mezivale¢né avantgardy Karel Teige si pro své
fotomontaze a kolaze vybiral reprodukce vyznamnych fotografl, na néz pak lepil dalsi
vystrizky; ,fotografiky” FrantiSka Povolného predstavovaly nefiguralni prace vytvorené
z negativl poni¢enych teplem, Otakar Lenhart kombinoval fotografii s fotogramy a tzv.
»strukdze” Miroslava Haka jsou pfimym otiskem chemikalii na fotografickych papirech.
Pravé prace téchto fotografickych alchymist(, stejné jako tvorba Styrského, Funkeho a

Zykmunda jsou dlvodem, pro€ ,surrealistickd a imaginativni fotografie tficatych let

*® DUFEK, Antonin. Fotografie tficatych let. Dé&jiny ceského vytvarného uméni 1890-1938 (1V/2).
Praha: Academia, s. 331.
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predstavuje snad nejvyznamnéjsi Cesky prispévek svétovému uméni a fotografii své

dOby.”57

Do blizkosti imaginativni tvorby patfi také posledni etapa tvorby FrantiSka
Drtikola, kterd lezi mezi lety 1929-1935. Drtikol sice po prvni svétové valce navdzal na
svou secesné a symbolisticky orientovanou tvorbu, tu vSak pozdéji obohatil o vlivy
futurismu, expresionismu a kubismu. V poloviné dvacatych let se zbavil malovanych
pozadi a upustil od uslechtilych tiskG — z(stal vérny jen uhlotiskim, jez nazyval
pigmenty. Uvolnil misto geometrickym dekoracim, secesné zasnéné modelky nahradil
tanecnicemi a nad melancholickymi naladami nechal zvitézit pohyb. Téla modelek
zaclerioval do kompozic ktivek, kruh(, hranolll a tyci, osvobodil je od jejich
dosavadniho symbolického ndboje a proménoval je v tvary. Kolem 30. let jako by nastal
zlom v jeho nazirdni na svét, Drtikol se ptiklonil k mysticismu a poloZil zaklady soucasné
inscenované fotografie. Svou pozdé;jsi tvorbu pozdéji glosoval témito slovy: ,,Dosavadni
zpusob prace mi jiz nestacil, abych mohl vyjadfit své umélecké vise. A tu jsem pfiSel na
ideu, abych nahradil Zivé télo [...] figurkama, které jsem sdm komponoval, vyfezal a

plasticky omaloval. Nazval jsem to fotopurismus — jakasi abstraktni fotografie [...].“*®

Hlavni proud fotografické tvorby tficatych let stal vsak v pfimé opozici
kimaginaci a umélecké fotografii vlbec — pramenil zfunkcionalistickych,
konstruktivistickych a objektivistickych tendenci predchoziho desetileti a v nové
fotografii nasel svUj specificky vyraz pod pojmem ,nova vécnost”. Jeji predstavitelé
véfili v technicky precizni fotografii, jez by nové popisovala svét, v nové chdpani média
a nové metody zobrazovani. Nasli zalibeni v montdini technice, predmétech
pravidelnych geometrickych tvard, detailech hmotnych textur, neobvyklych (zejména
diagonalnich) kompozicich, perspektivnich deformacich, vzorcich, strukturach a radech.
Tvorba prakopniki novych metod inspirovala Fadu amatérl, Zivnostnikl a

fotozurnalist(, ktefi tyto techniky aplikovali ve své volné a predevsim uzité tvorbé.

>’ DUFEK, Antonin. Fotografie tficatych let. Dé&jiny ceského vytvarného uméni 1890-1938 (I1V/2).
Praha: Academia, s. 336.
*% tamtéz
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K ¢istym projevlim nové vécnosti patfi portréty a nékteré socidlni snimky Karla
KasSparika, jehoZz prace vznikajici vletech 1935-7 patfi i vevropském kontextu
k nejsuverénnéji zvladnutym diagonalnim kompozicim. Také Jaromir Funke zacal od
poloviny dvacatych let tvofit v duchu nové vécnosti — uplatfioval je v dokumentdrnich
momentkach, fotografiich architektury i méstskych a pfirodnich krajin. Rad pracoval se
sklem a vytvérel origindlni aranZované portréty, akty a prostorové dezorientované
sestavy predmét(, jez preklenuji prostor mezi novou vécnosti a surrealismem.
Pfetavovat principy nové vécnosti do imaginativnich dél se dafilo i Miroslavu Hakovi,
kterého v druhé poloviné 30. let zajimaly kombinace geometrickych tvar(, denni i
nocni tvar mésta a lidské télo. Za nejvyznamnéjsiho predstavitele nové vécnosti viak
v Ceskoslovensku patfil amatérsky fotograf Eugen Wiskovsky, jeho? prace tlumoci
fascinaci technikou, modernimi materialy a funkcionalistickou architekturou. Koncem
tficatych let se zacal vénovat hlavné krajinarské tvorbé, v niz uplatnil poznatky z

tvarové psychologie.

O filmarské pojeti pak avantgardni fotografii obohatila trojice pratel prezdivana
Aventinské trio, jez zahrnovala Ladislava Emila Berku, Jifiho Lehovce a Alexandera
Hackenschmieda. Mlady tvirce a organizator sice v roce 1930 tvrdil, Ze fotografie je
pro néj jen cestou k filmu>®, pfesto svij prst ze spousté nesundal jedté nékolik rokd a
zaCatkem tricatych let byl povaZovan ze druhého nejlepsiho reklamniho fotografa u nas
— hned po Josefu Sudkovi. Ten pred koncem 20. let uzavfel svoji romantickou a
impresionistickou tvorbu a tézZ se ptiklonil k nové vécnosti. ,Fotografii tehdy povazoval,

“®0 \/e t¥icatych letech se

ve shodé s avantgardou, za nejhezci femeslo, nikoli za uméni.
jeho tvorba rozptylovala do nékolika smérl: portrétoval spisovatele a jiné kulturni
osobnosti, reprodukoval umélecka dila, pofizoval ilustracni snimky pro casopisy a

vénoval se zvécnovani prazskych pamatek a ptirody.

Specifickych rysa pak v nasich zemich nabyvala zejména fotografie socialni, na

rozdil od jinych zemi byla totiZz z valné ¢asti dilem intelektualni avantgardy. Ta se

>* DUFEK, Antonin. Fotografie tficatych let. Dé&jiny ceského vytvarného uméni 1890-1938 (1V/2).
Praha: Academia, s. 343.
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schazela v organizaci Leva fronta, do niz se prevtélil byvaly Devétsil, a své misto v ni
méla i tvorba neideologickad a experimentalni. Na rozdil od soucitné fotografie 20. let
byla nova socidlni fotografie tfidné bojovnd. Socidlnich namétl se na zacatku 30. let
dotkli snad vSichni levicovi fotografové, ktefi i na tomto poli dokazali vyuZit Cerstvé
podnéty nové fotografie. Z ¢lenli a sympatizant( Levé fronty to byli zejména Rudolf

Kohn, Karel Hajek, Vaclav Jir(i, Franti$ek Cermak, Jifi Lehovec, Pavel Altschul a dal3i.

Ve 30. letech doslo také k vyznamnému rozsifeni agenturnich sluzeb, jez bylo
jednim z dlsledkl rapidniho rozvoje ilustrovanych casopisll. Prestiznim ateliérem,
zamérenym na potieby nové masové spolecnosti, zaloZili v prvni lednovy den roku
1931 Pavel Altschul, FrantiSek Illek a Alexander Paul — svij podnik pojmenovali
pfiznacné Press Photo Service. Po cela 30. a 40. |éta byl ateliér vzorem profesionalismu
ve fotografii, zejména architektonické, pamatkové a divadelni. Podobnou uroven si

drZelo rovnéz prazské studio Jana Posselta a také ateliér Rudolfa de Sandala v Brné.

3.3. Ceskoslovenskd reklamni fotografie ve 30. letech

Uz vprabéhu dvacdtych let strmé stoupala potfeba kvalitni reklamni,
propagacni a reprodukéni fotografie — shanély se po ni zejména progresivni
nakladatelské domy DruZstevni prace a Melantrich, v jehoz titulech zaujimala reklama
¢im dal vyznamnéjsi roli. Tomu napomohla predevsim proménujici se polygraficka
zdkladna ceskych casopist a novin — rozvijela se technologie rotacniho hlubotisku i

autotypické techniky.

Na dobovou poptavku nejpruinéji reagoval Josef Sudek, ktery s Adolfem
Schneebergerem vroce 1927 spoluzaloZil profesionalni fotografické studio. Jejich
pocatecni zakazky se nesly v podobném duchu jako Drtikolovy, brzy se vsak vymanili
z role portrétistl a zaméfili se na fotografii uzitkovou — dvojice dokonce nacas utvarela
samostatné fotografické oddéleni Melantrichu. Na pozdéjsich zakazkdch vsak Sudek
pracoval jiz sdm. Roku 1926 navdzal osobni i pracovni kontakty s nakladatelstvim
DruZstevni prace, jehoZ graficky profil mél na starosti profesor Statni grafické Skoly
v Praze Ladislav Sutnar. Nakladatelska periodika Panordma DP a Zijeme vyuZivala

Sudkovych portrétnich dovednosti, mimo fotografii osobnosti se vSak zachovaly stovky
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reklamnich a propagacnich fotografii uzitkového skla, porceldnu a kovovych predméta,
jez spliovaly poZzadavky formalné nejvytfibenéjsiho funkcionalismu a vznikaly
v Sudkové a Sutnarové nazorové jednoté. Vyobrazené bytové a jidelni doplriky byly
k dostani v druzstevnich prodejnach, mezi néz patfila zminéna Krasna jizba. Pravé v ni
se roku 1932 konala Sudkova prvni samostatna autorska vystava, kde byly jeho
reklamni fotografie kvidéni a jez pro fotografa znamenala vysoké spolecenské

ocenéni.®

Uzitné predmeéty, jejichz prisnou formalni Cistotu prosazoval tehdy dominantni
funkcionalismus, se fotografim noveé vécnosti staly vdéénym objektem. ,Reklama byla
oborem, v némz moderni fotografie rozsifila své spolec¢enské plsobeni. Verismus nové
vécnosti nachazel idealni uplatnéni ve spojeni s abstraktnimi vzorci funkcionalistického

designu, ktery dominoval na plakétech, v ¢asopisech a v komeréni inzerci [...].“%

Dosavadni zkuSenosti s pomérné novym druhem reklamni fotografie shrnovala
vyznamnad publikace Fotografie v reklamé a Neubertiv hlubotisk vydana ustavem V.
Neubert a synové v roce 1933. Graficky a tiskarsky podnik touto cestou propagoval svij
typu hlubotisku, tzv. hollarotypii. Utla publikace predstavuje pfedni pracovniky oboru,
z nichz vétsina tvofila v ryze funkcionalistickém duchu — mimo praci Josefa Sudka jsou
v ni k nalezeni rovnéz ukazky tvorby Alexandera Hackenschmieda, Jaromira Funkeho,
Karla Hajka ¢i reklamniho specialisty Bohumila Stastného, povazovaného za jednoho

z prvnich a nejvsestrannéjsich reklamnich fotograf( vlibec.

Jeden z nejvyraznéjsich predstavitell avantgardni reklamni fotografie, Jaroslav
Rossler, ¢len Devétsilu, pak Zil a tvofil az do poloviny tficatych let v Pafizi, kde pusobil
v ateliérech Manuel Freres a Studio Lorelle. Vyucil se v prestiznim ateliéru Frantiska
Drtikola a svou volnou tvorbu zasvétil fotografickému experimentovani v duchu

konstruktivismu a nové vécnosti. Nebyly mu cizi fotogramy ani geometrické kompozice

. MLCOCH, Jan. Avantgardni fotografie a reklama. BIRGUS, Jan. Ceskd fotografickd avantgarda
1918-1948. Praha: KANT, 1999, s. 160.

%2 DUFEK, Antonin. Fotografie tficatych let. Dé&jiny ceského vytvarného uméni 1890-1938 (I1V/2).
Praha: Academia, s. 345.
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s prvky moderni architektury, dovedl je vSak zkrotit do dekorativni, komeréné
pfijatelné podoby. Jeho barevné reklamni kompozice zhotovené kombinaci uhlotisku a
bromotisku patfi k nejvzadcnéjsSim svého druhu. K charakteristickym rystim Rdsslerovy
tvorby patfilo casté vyuzivani fotomontdze a také dlmyslné reSeni vztahu meazi

zobrazenym pfedmétem a prostorem v plose fotografie.

Pfedmétem teoretického zajmu byly také ucinky zkombinovani fotografie
s typografii. Nejlépe je shrnul Karel Teige, kdyZz napsal: ,Visudlné nejpresné;jsi sdéleni je
organickou synthesi typografie (sdéleni tiskem a slovem) a fotografie (sdéleni obrazem,
sdéleni toho, co je opticky pochopitelné) v typofoto: to jest typografie, ktera nejen

slovné tlumodi, ale i obrazové dokldda a visualné podskrtava obsah sdéleni.“®?

Vyznamnou funkci sehraly v mezivaleCnych letech také odborné Skoly
vychovavajici novy fotograficky dorost — reklamni a propagacni nevyjimaje. Karel
Novak, vedouci ateliéru fotografie na Statni grafické Skole v Praze, rozsifil ve druhé
poloviné 20. let ucebni osnovy o reklamni a propagacni fotografii, uméni fotomontaze
a uzivani pisma®*. Formou kolektivni prace nechéval své studenty vytvaret fotografické
kompozice pouzitelné k propagacnim ucelim. Po Novakové odchodu presel ateliér do
rukou Jaromira Funkeho, ktery s kolegou Jaroslavem Ehmem vypracoval nové studijni
plany ovlivnéné myslenkami i praxi Bauhausu. Pfed svym pusobenim v Praze byl Funke
pedagogem na Skole uméleckych Femesel v Bratislavé, kde byl jednim z jeho kolegd
Zdenék Rossmann, autor teoretického dila Pismo a fotografie v reklamé z roku 1938. Ta
shrnuje a v reprezentativnich ukazkach demonstruje funkcionalistickou estetiku 30. let
a zamysli se nad takovymi aspekty reklamni fotografie, jakym je otazka jeji velikosti

s ohledem na fyziologii oka.

Také nékteti absolventi brnénské Skoly uméleckych femesel, kde specidlku pro
reklamu a aranzérstvi ved| profesor Emanuel Hrbek, maji v déjinach reklamni fotografie

30. let zvlastni postaveni. Patfi mezi né zejména Bohumil Némec, Jaroslav Nohel, Hugo

63 sy
tamtéz.
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Taborsky a jejich olomoucky druh Otakar Lenhart. Jejich uZitnd i volnd experimentdlni

tvorba se odvijely od uéeni funkcionalismu, pracovala vsak také s poetikou surrealismu.

Ve tficatych letech mély vysadni postaveni ilustrované casopisy, z nichZ ty
nejvyznamnéjsi vydaval pravé Melantrich. Jejich hlavni ndplni bylo vyuziti volného casu,
stdle se rozvijejici motorismus a nejriznéjsi sportovni programy. Kolem téchto periodik
se soustredila skupina takzvanych magazinovych fotograf(i, v jejichz cCele stal Karel
Hajek, v tésném zavésu za nim byl Jan Lukas a dale k nim naleZeli také Slava Stochl a
Zdenék Tmej. Podstatnym pfinosem této generace byla reklamni a propagacni
fotografie v plenéru, pfi niz vpraxi sahala knékterym kompozi¢nim principlm

prevzatym z kruh( fotografické avantgardy.

Zasadni ulohu v prosazovani fotografie do reklamy mél také zlinsky obuvnicky
zdvod Bata, ktery ve svém propagacnim oddéleni (Citajiciho jiz tehdy Sedesat
pracovnikl) zaméstnal vroce 1933 na plny ulvazek profesiondlniho reklamniho
fotografa — Cerstvého absolventa Statni grafické Skoly Pavla Hrdlicku. V poloviné
tficatych let prevzal otéZe firmy zakladatelGv bratr Jan Antonin Bata, ktery posunul
propagaci vyrobku firmy na kvalitativné vyssi Uroven — zaloZil filmové ateliéry, v nichz
se natdacely reklamni filmy. V Batové studiu, jeZ se stalo nejprogresivnéjsim centrem
tehdejsi reklamni tvorby, se schazeli néktefi z nejlepsich fotograf(i a filmar(: Alexander
Hackenschmied, Jan Lukas, Jiti Lehovec ¢i Karel Ludwig. Tviréi zaméry mnohych z nich
vSak médium fotografie fesilo jen do¢asné — pozdéji fungovali jiz vyhradné ve sluzbach

filmu, Hackenschmieda nevyjimaje.

3.4. Ceskoslovenskd médni fotografie ve 30. letech

Modni fotografie tficatych let se musela vyrovndvat s rozhodnutim FrantiSka
Drtikola nadobro opustit prostfedi mddnich Zurndld a odévnich salond. Po vzniku
samostatné republiky, kdy se fotografie do médy zapojovala ¢im dal ucinnéji, mél jeho
ateliér vyrazné dominantni postaveni. Ve dvacdatych letech zasobil svou tvorbou fadu
nové vzniklych ¢asopisu, jez se zabyvaly novym Zivotnim stylem — byly to zejména

Moda a vkus, Salon, Gentleman, Elegantni Praha a pozdéji také Eva. NejCastéji
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spolupracoval se salonem Hany Podolské a ateliérem Anny Masakové. ,Extravagance a
exkluzivita Satovych modelli souznéla s Drtikolovou interpretaci Zeny jako

“®5 p{isobivost

sebevédomé, dynamické osobnosti s neskryvanym erotickym nabojem.
Drtikolovych mddnich fotografii podtrhaval fakt, Ze na nich vétSinou staly tmavovlasky

v tmavych Satech pred tmavym pozadim.

Velké procento exkluzivnich mdédnich snimk( pfimo z patizské metropole pak
pochazelo z ateliéru Madame d’Ora, jehoz majitelka, videnskd rodacka Dora Kallmus,
plsobila v prvni poloviné dvacatych let také v Karlovych Varech. Svou tvorbu pozdéji
komentovala slovy: ,Ma zéliba pro portrét mi zlstala i vmoédé: davam prednost
fotografii horejsi ¢asti téla, nejradéji fotografuji klobouk, halenku, $alu. To plati pfi
vecernim i sportovnim oblékdni, z celkovych postav nejradéji fotografuji stylové toalety
se Sirokymi rfasnatymi suknémi, ale nejmilejsi mi vidycky zlGstava fotografie krasné

u66

tvare lemované ucesem. V podobném duchu pracovaly i nékteré prazské

fotografické firmy, z nichZ (zejména rozsahem produkce) vynikal ateliér Carola.

Tricata léta, nad jejichZ kolébkou se hrozivé tycila hospodarska krize, vsak
znamenala obrat vreklamni strategii — maddni fotografie zacaly slouzit k plosné
propagaci konfekéni a velkosériové vyroby, ktera zasahovala daleko SirSi okruh
spolecnosti nez prepychové kreace mdédnich salond. Zvlastni postaveni mél fotograf
FrantiSek Vobecky, ktery po studijnim pobytu v Pafizi pracoval vsalonech Hany
Podolské a Oldficha Rosenbauma coby stfiha¢ a modelér. Souc¢asné také maloval a

pofizoval médni fotografie, jeZ po roce 1932 vychazely v ¢asopise Mésic.

Zcela mimo rdmec Ceskoslovenské fotografie se pak v PafiZi vyvijela tvorba
FrantiSka Kollara (alias Francoise Kollara), rodaka ze slovenského Sence. Francie byla
pro mladického Zelezni¢niho urednika plivodné jen mistem mezipfistani, kde si chtél
privydélat na cestu do Spojenych statl, nakonec se mu vsak stala domovem a mistem

profesniho uplatnéni. Vroce 1928 zacal pracovat v pafizskych ateliérech Draeger a

%> UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939. Praha : Olympia, 1996, s. 36
% JILOVSKA, Stasa. Pavlova de la Photo. Eva: ¢asopis moderni Zeny. 1935, VII, &. 22, s 12.
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Lecram a béhem tfi let se vypracoval na fotografa obestfeného véhlasem a pozornosti.
Nakladatelstvi Horizons de France si u néj objednalo rozsahly dokumentarni projekt La
France travaille (Pracujici Francie), jenz Kolldrovi oteviel dvefe k vysnéné spolupraci
s francouzskymi mutacemi vydani Harper’s Bazaar a Vogue.®’ V jejich sluzbach pracoval
mezi lety 1932 a 1948 a zaroven dostaval zakdzky na médni a reklamni fotografie z
nékolika dalSich prestiznich mddnich listl. Také portrétoval fadu slavnych osobnosti,

mezi né? patfili i Jean Cocteau a Edith Piaf.

% MRAZKOVA, Dagmar, REMES, Vladimir. Cesty ceskoslovenské fotografie. Praha : Mlada
fronta, 1989, s. 71. ISBN 80-204-0015-X
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4. Reklamni a mdédni fotografie v casopise Eva
4.1. Eva - casopis moderni Zeny

llustrovany Zurndl Eva byl plodem hospodarsky, politicky a kulturné urodného
obdobi, béhem néjz prokazoval samostatny ceskoslovensky stdt mimoradnou
Zivotaschopnost. Uzakonéni osmihodinové pracovni doby v roce 1918 vedlo k rozvoji
volnocasovych zalib, sportovnich a motoristickych aktivit, k zdjmu o déni za hranicemi a
také o kulturu, jez byla za dob prvni republiky napojena na dobové evropské projevy.
MuZi z vysSich vrstev se mohli ve volném case ponofit do Cetby listu Gentleman, ktery
od roku 1924 vyddavalo nakladatelstvi Aventinum, jeho jakymsi ddmskym protéjSkem se

o Ctyti roky pozdéji stala pravé Eva.

Prvni vydani Evy s podtitulem casopis moderni Zeny®® vy$lo pod stfechou
nakladatelstvi Melantrich 15. listopadu 1928. Casopis byl obsahové nejkvalitnéj$im
prvorepublikovym kulturnim periodikem sledujicim Zenské emancipacni trendy,
podilel se na utvareni kulturné-estetického ndzoru takzvané ,nové Zeny,” a péstoval
v ni eleganci i sportovniho ducha.® Jeho prostfednictvim se prosazovaly nové estetické
normy a ideal viestranné a samostatné Zeny, v niz se harmonicky snoubi fyzicka krasa
s intelektem, zdravy Zivotni styl s kultivovanosti projevu, maddni vkus s kulturni
vytfibenosti ducha a smysl pro rodinny Zivot s touhou prosadit se v kariéfe. Eva se
vtélovala do role Zeniny dlvérné pfitelkyné, vSevédouci privodkyné po aktudlnich
spolecenskych otazkdch a nepostradatelné pomocnice, diky jejimz radam si Zena
elegantné poradila s feSenim jakékoli svizelné situace. Kazdé dva tydny (vidy prvniho a
patnactého v mésici) pfinasela ¢tenarkam, jimiz byly prevainé vzdélané pfislusnice
vy$si spoleCenské vrstvy, praktické rady usnadnujici péci o domacnost, sezonni médni
desatera, aktualni médni trendy a referaty z parizskych prehlidek, predstavovala jim
nové spotrebice, informovala je o prevratnych kosmetickych novotach, dovolovala jim
nahlédnout do svéta filmovych hvézd, davala jim recepty, zahradnické rady a

seznamovala je s novinkami v architekture, bytové kultute a designu.

%8 podtitul se v roce 1932 zménil na asopis vzdélané Zeny

8 MASTNA, Nadéida. Revue Eva 1928 — 1932: literatura a vytvarné uméni v dobové
reprezentativni revue, reflexe promén Zivotniho stylu. Brno, 2011. Magisterska diplomova
prace. Filozoficka fakulta Masarykovy univerzity v Brnég, s. 5.
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Obsah ¢asopisu vSak zahrnoval také pravni a bytovou poradnu nebo rubriku
s nazvem Zivot a prdce Zen, vnii se mohly étenarky dozvédét detaily z pribéhu
zaseddni kongresu Zenské rady a vniz byly vyzdvihovany zasluhy Zen v oblasti
pedagogické nebo socidlni ¢innosti. Reflexe emancipacnich snah byly ¢astym ndmétem
Uvah a esejq, jimiz do Evy pfispivaly Ceské i svétové osobnosti véetné francouzského
spisovatele a feministy Victora Margueritta’®. Rada ¢lanks obhajovala Zenskou roli ve
svété motorismu ¢i dokonce jeji prdvo na cigaretu, teSila otdzky manzelstvi i

majetkového vyrovnani pti manzelské rozluce.

Priblizné jednu ctvrtinu zhruba tficetistrankového casopisu pak tvofil literdrni
materidl — nejriznéjsi povidky, fejetony, ukazky poezie, cestopisné crty, reportaze
z probéhlych spolecenskych udalosti a romany na pokracovani, z nichZ ty nejoblibenéjsi
pochazely z pera Olgy Scheinpflugové. Posledni strany predchazejici inzertni rubrice
patfily takzvanym kulturnim marginaliim — recenzim divadelnich her, filmQ, knih i
novych gramofonovych desek a ¢lankim o vytvarnych umélcich doprovazenych
reprodukcemi jejich dél. V pozdéjsich cislech mohly ¢tenarky nalézt také notové
prepisy klasickych, jazzovych i popularnich skladeb, jez si — jako vSestranné damy
péstujici v sobé kromé vieho ostatniho také muzikalnost — mohly doma prehrdvat na
svych hudebnich nastrojich. Idedl moderné renesancni Zeny si také Zadal, aby byly
Ctendrky naddny rukodélnou zrucnosti, kterd mohla vtézké dobé vykompenzovat
chybéjici prostiedky pro pofizeni exkluzivnich salonnich modeltl. Casopis kladl ddraz na
ruéni prace, prikladal stfihy odévi a doplrikl, povlak(i na polStare, ubrus a decek a

také fotografie Uspésné realizovanych vytvor(.

Eva provazela moderni ceskoslovenské Zeny obdobim prosperujiciho zavéru
dvacatych let, stdla pfi nich po cela tficata léta béhem ekonomicka krize a pak az do
vale¢ného roku 1943, kdy list zanikl. V prlbéhu patndcti let existence se vyvijela jeji
grafickd i obsahova podoba, probirana témata reflektovala dobové poméry, rubriky

vznikaly a zanikaly a ménilo se také proporcni zastoupeni inzertnich stran. Tén, jakym

® Marguerittav ¢lanek z 1. bfezna 1929 nesl nazev Problém moderni Zeny a autor v ném popsal
nejen duleZitost Zenské ulohy, ale upozoriiuje také na negativni projevy vitézstvi Zenského
hnuti, mezi néz patfi zejména ztraceni moralni pevnosti, sebeovladani a Upadku Zenské ctnosti.
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Casopis ke svym ,Evam’, jak byly ¢tenarky oslovovany, promlouval, byl vlidny, mirné
mentorsky, vzbuzoval entuziasmus a nadSeni. V cele redakéniho kolektivu magazinu
stdla Jarmila Novakova, hlavni moédni redaktorkou byla Stasa Jilovska, pozdéji se tym
rozéifil o Emu Rezadcovou, Zdenu Fuchsovou a Evu Zadlovou. Na obsahu navic
pravidelné spolupracovalo mnoho odbornych korespondentll pfispivajicich do
specializovanych rubrik — patfili k nim bytovi architekti, [ékafi, pravnici, uzndvani kritici

nebo specialisté na télovychovu. Také diky nim si Eva drzela stabilné vysokou Uroven.

Od svého vzniku kladl ¢asopis dlraz na obrazovou stranku a vizualné pftitazlivou
Upravu — ve 20. a 30. letech nachazely uplatnéni progresivni typografické ndpady,
experimentovdni s typem pisma, hra s liniemi, barvami a usporadanim do vzorc(.
Graficky profil casopisu vytvarel nejprve malif FrantiSek Tichy, poté jej nahradil Vojtéch
Michal. Je jejich zdsluhou, Ze list predstavoval esteticky pusobivy celek, Ze mezi
obsahem a formou zobrazeni vladla harmonie a Ze kaZda stranka pUsobila opticky
vyvazené’'. Podobu exkluzivnich obdlek, umné pracujicich s textovou a obrazovou
zkratkou, jez ¢tendrku priméla magazin otevrit a zakoupit, pro Evu navrhovala fada
malifQ, ilustrator( a grafikl, mezi nimiz byli Antonin Pelc, Vladimir Hrska, Vilém Rotter
a dalsi. Nejprve list prodavaly barevné ilustrované obdlky, za¢dtkem tticatych let se
viak jejich podoba ustdlila na fotografickém portrétu vsazeném na vyrazné barevné
pozadi. Béhem listovani ¢asopisem klouzal zrak ¢tenarek po dynamicky usporfddanych
strankdch, z nichZ tu prvni zpravidla tvofila celostrankovd fotografie lemovana bilym
okrajem. Uvodni fotografie byly trojiho typu — bud' uvadély téma, jemuz bylo celé ¢&islo
zasvécené (svatky, ro¢ni obdobi, sport, vychova déti a dalsi), nebo jej tvofily portréty
Ceskych ¢i zahrani¢nich herecek, pfipadné slo o mddni snimky manekyn predvadéjicich

kreaci nékterého z prednich ¢eskych ¢i svétovych ateliéra.

Uvnitf Cisla se ¢tenarky mohly tésit pohledem na kvalitni barevné ilustrace
Adolfa Hoffmeistera, Hedy Vlkové ¢i Zderky Mayerové-Fuchsové a cernobilé snimky,

jejich autory byli predni fotografové tricatych let. Kromé reklamni a madni

L MASTNA, Nadéida. Revue Eva 1928 — 1932: literatura a vytvarné uméni v dobové
reprezentativni revue, reflexe promén Zivotniho stylu. Brno, 2011. Magisterska diplomova
prace. Filozofickd fakulta Masarykovy univerzity v Brné, s. 24.
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fotografické tvorby, jiz si rozebereme v nasledujicich oddilech, dostavaly v Evé prostor
fotografie dokumentdrni, Zanrové, reportazni ¢i krajinné. Josef Sudek rad zachycoval
Prahu odénou do rliznych rocnich obdobi, ilustroval ¢lanky s bytovou a zahradnickou
tematikou lyrickymi kvétinovymi zatisSimi a do kulturni rubriky pofizoval reprodukce
uméleckych dél. Karel Hajek zase pfispival svymi vyjevy ze Zivota obycejného ¢lovéka,
ale rovnéz fotografiemi spolecenskych akci, jez dokumentovaly dobovy Zivotni styl, a
portréty hvézdy (napfiklad Vlasty Buriana, Hany BeneSové a dalSich). Objevovaly se
divadelni fotografie z ateliéru Schlosser & Wenisch, obrazy z venkovského Zivota z dilny
vSestranné nadaného umeélce a jednoho ze zakladateld Akademie muzickych uméni
Karla Plicky, ale také fotografie Laszla Moholyho-Nagye a jeho manzelky Lucie Moholy.
Své zastoupeni mély v Evé také obrazové agentury Press Photo Service, Centropress,
Cesp nebo amatérsky Foto Club Bizek. Od poloviny tficatych let se pod publikovanymi
fotografiemi hojné objevovalo jméno Jana Lukase, ktery ve sluzbach Evy z(lstal aZz do

jejiho konce.

4.2. Reklamni fotografie v ¢asopise Eva (léta 1928-1939)

Od svého uvedeni na casopisecky trh si Eva vedla ¢im dal |épe, coZz dokladal
narUstajici zajem prodejcl zboZi a sluZeb o inzerovani na jejich strankach — zatimco
v roce 1928 stacily inzerentim dvé strany za obalkou a dvé dalsi na konci, uz v poloviné
roku 1933 vzrostl pocet reklamnich stran na Sest a v roce 1937 se inzerdty objevovaly
na dvanacti strandch z celkovych osmatficeti. Az vroce 1939, kdy uZ nad
Ceskoslovenskem visela mra¢na valky, se mnoZstvi inzerati opét ztencilo. Sdm ¢asopis
vybizel obchodniky k nakoupeni inzertniho prostoru prostym sloganem , Kdo inseruje
v Evé, prodaval“.”?

Ctenafskou obec Evy tvofily prevainé Zeny vzdélané, pochézejici z vyssich
spolecenskych kruh( a disponuijici vétsimi finan¢nimi prostfedky, proto se v ni na rozdil

od lidovéji zamérenych Zenskych magazin(i objevovalo zboZi drazsi a prepychovéjsi.

2 Dllezitost, jakou vydavatelé a redakce listu reklamé ptiznavali, vymluvné doklada anketa
publikovana ve dvou zafijovych &islech z roku 1929. Ctenarky se jejim prostfednictvim mély
vyjadfit ktomu, zda inzeraty vnimaji, co o nich soudi a jaké typy reklam upoutavaji jejich
pozornost. Motivace k zaslani vyplnéné ankety byla velkd — odménou pro vylosovanou
¢tenarku, jejiz odpovédi dorazi na adresu redakce, bylo tehdy pohadkovych sto tisic korun.
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Mezi nejcastéjsi zadavatele reklamy v Evé patfily mddni salony (z ¢eskych zejména
modelové domy Hana Podolska, Mana Ehrlichova, Josef Jordanek, Chapeaux Eva,
kozisnicky dim Fiehl, Maison Edith Stein, J. Hejtmanek), obuvnické zavody (Bata,
Pollak, Papez, J. Javlrek, Ha-Ha, Krasa, Policky-Popper), kosmetické firmy (Elida,
Kissproof, Bourjouis, Coty), kadernické salony (Vackovy kadernické zavody, kadernicky
velkozavod a Ustav pro pésténi pleti J. Klause), prodejci Sicich strojl (Lada, Minerva),
automobil(l (Praga, Skoda, Aero, Tatra, Walter, Ceskoslovenskd zbrojovka a.s. v Brné),
bytovych dopliik( a nabytku (A. Bélik, Thonet-Mundus, Spojené uméleckoprimyslové
zavody, Artél, Krasna jizba) a dalsi firmy. Misto mezi inzeraty si vSak nasly také Iécivé
pripravky, détské odévy, hracky, sportovni potreby ¢i knihy nakladatelstvi Melantrich,

své sluzby ctendrkdm nabizeli rovnéz |ékafri specializujici se na zdravi Zen.

Médium fotografie se na mista dfive dobytd ilustraci dostavalo jen pozvolna — v
prvnich letech existence Evy, mezi lety 1928 a 1932, tvofila jesté vétSinu zvefejnénych
reklam jednoduchd cernd linedrni kresba doplnéna propagacnim sloganem. V Cisle
z prvniho listopadu 1931 vyuZivaly fotografii jen tfi z celkového poctu osmatficeti
inzerujicich podnik(l. O Sest let pozdéji se situace o poznani zménila — z 56 inzerat( se
fotografie objevila ve dvaceti pfipadech. K firmdm, které pro svou propagaci vyuzivaly
fotografii celostrankovou, patfily zejména praziské modni salony, dale automobily
Praga, kosmetické vyrobky Astrid, gramofonové desky Ultraphon, fotoaparaty lkonta,
hodinarstvi J. Hejtmanka, kadernictvi J. Kostky, kloboucnictvi Vorel a dalsi. Aby si
prodejci zajistili trvajici zajem o nabizené sluzby ¢i zboZi, umistovali svou reklamu

pravidelné do mnoha ¢isel — ¢asto v téZe, nékdy vSak v obménéné podobé.

Grafické pojeti listu nedavalo prostor otisténi reklamy uvnitf rubrik, aby
v ;. , . v 73 v v . . Ly
nedoslo ke znehodnoceni jeho vytvarné drovné.” Inzertni ¢ast ¢asopisu sice dotvarela

celkovou vizualni podobu ¢asopisu, z grafického hlediska byla vSak po cela tficata léta

® Je zajimavé srovnat inzerci v Evé s inzerci v Pestrém tydnu, které mezi lety 1926 a? 1945
vyddval podnik V. Neubert a synové. Tydenik umistoval inzerty dovnitf Cisla tak, aby
korespondovaly s obsahem stranky — proto se reklamy na kuchynské spotiebi¢e objevovaly
vrubrice vénované starosti o domdcnost, reklama na automobil se objevovala v
motoristické rubrice a fotografie inzerujici sluzby mddnich salont ¢i koZesnictvi se objevovaly
na strankach Mdédy Pestrého tydne.
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spiSe konzervativni. Napfi¢ celym desetiletim byla vidét snaha obchodnikd pfijit s
decentnim, jasnym, Ucel plnicim inzeratem, jenz by byl zdroven graficky plsobivy —
zejména propojeni obrazové a textové casti reklamy si zddalo grafikovu invenci.
Oblibené experimenty s liniemi, diagonalami a geometrickymi tvary si nenasli své misto
u vSech. Néktefi prodejci spiSe nez na tvaroslovi moderni typografie spoléhali na
osvédcenou, Uucelné rozvrienou sazbu, kterd umoZnfiovala jasné, uderné a
nekomplikované ozndmeni — informativni sdélnost byla v jejich pojeti v pfimém
protikladu s odvainéjSim usporaddnim. VSemi rocniky se proto vinula tradice
deskriptivni reklamy, v niZ byla fotografie od textu dlsledné oddélend — ziejmé
v domnéni, Ze sdéleni dovede pfijemkyni ke kyZzené odezvé, bude-li podano tak, jako

by pred ni obchodnik stal, popisoval pfednosti nabizeného zboZi a nakonec sva tvrzeni

podpofil obrazkem, na némz by byly vSechny kvality artiklu zfetelné vidét.

UZ zplsob, jakym se takové reklamy snaZily zaujmout pozornost cEtenarek,

navozoval dojem, Ze k nim prodavac ptfimo promlouva — ¢asto je uvozovalo osloveni

Ill 'Il

»Milé damy!“, ,Madame!“ nebo ,Milostivad!“, vidy wvytisténé tucnymi pismeny.
K prostfedku oslovovani sahal zejména Dim nabytku A. Bélik v Kamenické ulici, ktery
se prezentoval vidy dvéma fotografiemi obyvacich pokojl zatizenych v duchu
funkcionalistické ucelnosti. Ve dvou odstavcich pak Zeny nabadal k navstévé obchodu.
Oslovovani potencionalnich zdkaznic uprednostiiovali i vyrobci kosmetiky, ktefi popis
zkraslovacich ucinkl mastic¢ek, krému a parfémovanych vod doplnovali fotografiemi, na
nichz byly produkty bez vétsi invence naaranZovany (napf. firma Astrid). V ptipadé
francouzské znacky Bourjois pak stacila jen fotograficka prezentace kraslicich vyrobku

provazena plsobivymi jednoslovnymi vyrazy ve francouzstiné.

O néco zajimavéji skloubily poZadavek jasnosti svizudlni zajimavosti
vonavkarské a kosmetické podniky Lavecky a spol. (pfiloha 1, obr. 1). Pletové vyrobky
jsou sice zretelné vidét v celé své Uplnosti véetné etiket, obraz si vSak neuzurpuji pro
sebe, tvofi jen soucast vynalézavé komponovaného fotografického celku. O stfedni
Cast obrazu se déli s jeho hlavnim motivem — zrcadlovym odrazem licici se damy, ktera
ma v sobé jeSté cosi z koketni elegance krasek minulého desetileti. Autor fotografie

mél smysl pro kompozici a ,steichenovskou” hru stvary (které tu predstavuji
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kontrastné vystupujici oval zrcadla spolu se stejné tmavym toaletnim stolkem) a nebal
se zesilit ucinek vyjevu tim, Ze na levé strané ,utnul” obly kraj zrcadla i polovinu téla

modelky.

Fotografie krasnych a spokojenych Zen, které mély vyvolat dojem, Ze vloZily
dlvéru v ucinky propagovanych vyrobk( a ¢tenarka muze stejné krasy dojit, svéri-li jim
své vlasy, plet ¢i pokozku rukou, vyuZivala fada kosmetickych reklam radéji nez
produktové snimky. Plivabna tvar mladé Zeny doprovazela reklamu spole¢nosti Elida
na Krém kazidé hodiny a také na Sampon Kamilloflor pro plavé vlasy. O néco
vynalézavé;jsi byla pozdéjsi reklama na krém Elida Ideal (pfiloha 1, obr. 2), jejiz tvirce
znal zfejmé slova predniho propagdtora netradic¢nich teSeni vreklamni fotografii
Zdenka Rossmana. Ten razil nazor, Ze ,fotografii normadlniho, obdélnikového formatu
pouzivdme v reklamé jen vyjimecné. Nékdy staci ji dat jiny geometricky tvar, kruh,

“ Fotografie v reklamé na Elidu Ideal sice

trojuhelnik nebo jiny neurcity tvar [...] .
tlumoci Rossmanova slova jen zaoblenymi levymi rohy, jsou na ni vSak patrné i jiné
vlivy moderniho pfistupu: modelcina tvar je zabrana ze zajimavého Uhlu a diagondlni
kfivka jejiho profilu tvofi rovnobézku s pomysinou uhlopfickou fotografie. Snimek je
rozdélen do tfi kontrastnich segmentu, pti¢emz autor prokazal znamenity cit pro préci
s prazdnou plochou. Z lesklého predmétu v modelciné ruce vidime jen fragment, ktery
vnimame jako abstraktni kfivku vinouci se odzdola nahoru po vnitfnim rdmu fotografie.
Obraz zdUraznuje odliSnost optiky objektivu od lidského vidéni a plsobi o poznani
odosobnénéji nez jiné dobové snimky propagujici kosmetiku — neni v ném obsazena
nalada ani nic z dekorativniho lyrismu, jehoZ naznaky se jeSté objevovaly v reklamé na
vyrobky Lavecky a spol. Pfes svlij zfetelné moderni pfistup a kompozi¢ni objevnost se

viak fotografii dafi plnit zfejmy poZadavek zadavatele — ukdzat Cistou, hladkou a

stejnomérné krasnou plet, jejiz plvaby jsou dilem propagovaného krému.

Efekt fotografii spokojenych zdkaznic byl zesileny v momenté, kdy mezi né

patfily slavné osobnosti. Oblibena prvorepublikova here¢ka Méfa Zeniskova se v &isle

" MLCOCH, Jan. Avantgardni fotografie a reklama. BIRGUS, Jan. Ceskd fotografickd avantgarda
1918-1948. Praha: KANT, 1999, s. 162.
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z prvniho listopadu 1931 zaptisahdvala, Ze za své zdravim zafici zuby vdéci jenom zubni
pasté Thymolin — upfimnost jejiho doporuceni mél podtrhnout fakt, Ze jej psala rukou
na svou portrétni fotografii, kterou jako by ¢tenarkam vénovala s dobrou radou jako
bonusem. Tvar Lidy Baarové si pujcily textilni zavody Sochor, které zndmou herecku
oblékly do $atd usitych z nemackavého materidlu zvaného ,sotila“. Pro tutéz firmu pak
pézovala i spisovatelka a manzelka Karla Capka Olga Scheinpflugovd, kterou ke
spolupraci pozadal i vyrobce vozl Skoda, jen? v roce 1934 uved! na trh dnes legendarni
model Popular. Scheinpflugova byla oslovena, aby se o své pozitivni zkuSenosti se
zboZzim podélila v rukou psaném dopise: ,,Mam na sv(ij maly vz hezké vzpominky jako
Zena i jako Sofér,” svéfuje se spisovatelka a autenticitu jejiho sdéleni umocnuji dvé
fotografie z jejiho rodinného alba, na nich? sama i se svym chotém Karlem Capkem

cestuje v propagovaném voze po italskych Alpach.

Od druhé poloviny tficatych let se jiz zacaly prosazovat inovativné
komponované montdzZe sestavajici z jedné Ci vice fotografii, grafickych prvk(, textu a
pfipadné kresby. Stala se jednim z nejcastéji vyuzivanych zpuUsobl, jakym mohl
reklamni grafik docilit jasnosti a sdélnosti s vyuZitim prostfedk( moderni sazby — nikoli
jim navzdory. Reklamni montaz nasla své uplatnéni napfi¢ spektrem vyrobk( — kromé
jinych ji vyuZivala pravé automobilka Praga a dale napfiklad kosmeticka firma Lavecky a
spol., vlasové pripravky Sorela, pfiru¢ni kamery Kodak, jenské sklo Durax, omlazujici
hormondlni ampule Vivormones nebo Parfumerie Otta. Pravé jeji reklama na denni
krém Otima patfila k nejprogresivnéjsim prikladiim profesiondlné zvladnuté montaze
(pfiloha 2, obr. 1). Jejimu tvlrci se podafilo vytvofit kyZzené napéti mezi abstrakci a
konkrétnosti, které bylo presné vduchu nové vécnosti. Té odpovidd i obrazové
opakovani motivl (k némuz produkty sériové Casto vybizely) a pravidelné, diagonalni
usporadani krém0 na kontrastni silueté tvare. Ackoli obraz sestdvd zmnoha
rznorodych prvkd, nepusobi chaoticky. Vyrobky jsou prostorové transformovany do
dvojrozmérné plochy a jako takové jsou soucasti vzorce, v jehoZ ramci jsou zbavené své
béZné orientace — jejich nova existence uz zdavisi jen na strukture, do niZ jsou zapojeny.
Typograficky velmi povedend je textova slozka v dolni ¢asti reklamy, jez plynule
navazuje na obrazovou ¢ast a v niZ se inovativné stfidd bile tistény text na cerné plose

a Cerné tiStény text na plose bilé, aniz by byla jakkoli omezena Citelnost pisma.
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O poznani jednoduseji pojata, ale o to duvtipnéjsi byla reklama na automobily
Aero 30 (ptiloha 2, obr. 2), o jejichi propagaci se staral Vaclav JirG. VyuZivala
geometrickych prvkd ktomu, aby dostala obrazovou a textovou slozku do
sémantického souladu. V okamziku, kdy zrak divdka spocinul na hlavnim sloganu

4

pravicim jen ,Druhy domov...“, zaroven vnimal obdélnikovou fotografii interiéru
vozidla, nad niz byl vsazeny Cerny trojuhelnik evokujici predstavu strechy. Celek obrazu
byl v dokonalé vyznamové harmonii jak se sloganem, tak s doplfiujicim textem,
umisténym v ¢erném obdélniku umisténém do pravého spodniho rohu. V ném si mohl
Ctendr potvrdit spravnost své interpretace: vozy znacky Aero jsou tak pohodiné a

prostorné, Zze se vném jeho majitel ¢i majitelka, zkrdtka moderni ¢lovék travici na

cestach stovky hodiny ro¢né, muze citit skute¢né jako doma.

Z avantgardnich smér( tficatych let si svou cestu do reklamy neprorazila jen
nova vécnost — v ojedinélych pripadech ovlivnil reklamni grafiky také surrealismus.
Italsky statni cizinecky Urad chtél v roce 1936 ¢tendrkdm Evy sdélit, Ze novomanzellim
uhradi sedmdesat procent cestovnich vydaju, zvoli-li Italii mistem své svatebni cesty.
Ucinil tak formou, ktera neni nepodobna Teigeho surrealistickym koldZzim (respektive
obrazovym bdasnim) z prvni poloviny dvacatych let — stejné jako v jejich pfipadé je
reklama (pfiloha 2, obr. 3) montdzi zahrnujici pohlednicové fotografie mésta, motiv
mapy i dopisové obalky. Dokonce i pismo zvolené autorem reklamy ptipomina font,

ktery Teige pouZil v Pozdravu z cesty z roku 1923.

Ackoliv méla reklama vyhrazeny prostor na inzertnich stranach, existovaly
pfipady, kde se propagacni fotografie objevovaly ve vnitfnich rubrikach listu — bylo
tomu tak v pripadé, Ze dopliiovaly ¢lanek, kterym sama redakce uvadéla ve znamost
existenci néjakého zbozi, a jeho pofizeni kladla ¢tenarkam na srdce. Byvalo zvykem, Ze
takovy snimek pofizoval néktery z prednich ¢eskych fotograf(, jehoz jméno pak bylo
pod obrazem uvedeno. Naptiklad v ¢isle z 15. ¢ervna 1935 ilustrovala ¢lanek vénovany
CiSténi krajek fotografie doporuc¢ovanych mydlovych vlocek Otto a také originalné
obrazové pojaty snimek Jana Lukase, na némzZ se vradé za sebou skvéla cerstvé

vyprana bild prostéradla. Sérii fotografii propagujicich vyrobky z Evinych zavodu, jak se
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nazyvaly femesIné podniky provozované samotnym ¢asopisem, pak v roce 1932 pofidil
Alexander Hackenschmied (pfiloha 3). | do tvorby, jakou byla reklamni fotografie
hackovanych decek a ubrusd, si dokdzal prosadit diagondlni kompozici, uhel a zdlibu

v geometrii.

Do vyhnanstvi inzertnich rubrik nebylo odsouzeno ani dilo Josefa Sudka, jehoz
propagacni snimky se v Evé objevovaly napfi¢ celym desetiletim. Sudkovo jméno se
nejcastéji vyskytovalo pod fotografiemi uZitnych predmétl — jidelnich a cajovych
servisl z porcelanu, kovovych pfiboru a sklenéného nddobi, jehoz Cisty, hladky a ucelny
design bez ornamentl a prikras korespondoval se Sudkovym funkcionalistickym
pojetim fotografie. Snimky pofizované pro Druzstevni prdci a jeji Krdsnou jizbu vznikaly
v kongenidlni shodé se zadavatelem autorovy prace Ladislavem Sutnarem, ktery byl
sam tvarcem mnoha fotografovanych ndvrhl a ktery se na strankach Evy vyjadroval
pro jednoduchost, uUcelnost a financni dostupnost uzZitnych predmétl. Kromé
Sutnarovych navrh( Sudek fotografoval také predméty z foukaného skla firmy Rickl
z Nizboru, uZité uméni z Uméleckopriimyslovych zavod( v Brné, sklenéné vyrobky
Aloise Meteldka nebo popularni servirovaci stolky navriené absolventem Bauhausu
Marcelem Breuerem. DalSim designérem, jehoZ prace byla Sudkovym fotoaparatem
zvéénéna, byl Bohumil Juzni¢, ktery pro firmu Sandrik navrhoval jidelni ptibory a

pomlcky do kuchyné.

Sudkovy fotografie tlumoci jeho zaujeti novou vécnosti — autorovy fotografie
(pfiloha 4) maji jasny kompozi¢ni vzorec a jsou dynamické, nebot je nezfidka
komponoval diagondlné. Fotograf dokazal nalézt rovnovdahu mezi konstrukci obrazu a
jeho popisnosti — jeden pohled umoznuje pohlizet na fotografie jak na svébytny
obrazovy celek, v némz je popis zcela potlacen abstraktni formalni strukturou, pfi
blizSim ohledani je vSak divak schopen rozlisit detaily propagovanych predmétd a
jednotlivé docenit jejich krasu. Kdo zna Sudkova jimavé harmonicka zatisi, mlze byt
logikou a geometrickou strukturovanosti jeho komercnich praci zaskocen, presto od
sebe autorovu volnou a uZitou tvorbu nedéli tak mnoho, jak se na prvni pohled zda.
Sudkovou ctnosti bylo, Ze k praci na zakazku zjevné pfistupoval se stejnymi naroky,

jaké na sebe mél v tvorbé volné, a v obou oblastech kladl dliraz na celkovou vizualni

49



harmonii. | jeho uZitd fotografie proto predstavuje jakousi formu obrazové poezie

vSednich pfedmét(, jen vyjadienou Usecnéjsimi a soumeérné;jsimi versi.

Vyrazny podil na obsahu inzertnich stran pak méla také propagace ceskych
odévnich znacek (pfiloha 5). V prvnich rocnicich Evy se jesté hojné objevovaly reklamy
na prestizni médni salony, jaké provozovali Hana Podolska, Oldfich Rosenbaum, Mana
Ehrlichova, Josef Jordanek a dalsi, ¢im dal vice vSak uvolfiovaly prostor konfekénim
velkovyrobnam — mezi ty patfila prodejna kabelek Nachtigall a zejména obuvni zavody
Bata, Policky-Popper, Krasa, J. Javlrek ¢i Papez. Ve fotografiich propagujicich médu a
maodni produkty se modernistické experimenty ani vyraznéjsi fotograficka invence
vétsSinou neprosadily. Vyjimku tvofi reklama na obchod J. Hejtmanka (pfiloha 5, obr. 1),
ktery ve svém sortimentu nabizel pasky od znamych pafizskych ndvrhar( Luciena
Lelonga, Jeana Patou nebo Madame Vionnet. Fotografie je ptikladem dobové zéliby
v ostrosti a geometrii. Pasky jsou naaranzované v presné vymérenych odstupech kolem
diagonalné poloZeného bilého valce. Ten z obou stran lemuji dva rovnobéiné pruhy
cerné a bilé barvy, soubéiné s levym okrajem fotografie pak vertikalné probiha jesté
jeden mensi valec, kolem néjz se hadovité vine tenky Cerny pdsek tvofici pravidelné

Uhlopfi¢né prouzky.

Sluzby mddni salond se c¢tenarkam nabizely v prosté komponovanych
celostrankovych reklamach tvorenych jednou ¢i vice fotografiemi a popisem
vyobrazenych modell. Zejména salon Hany Podolské se pravdépodobné fidil heslem,
Ze kvalitni femesIné zpracovani a prepychové materidly uz nemaji zapotrebi na sebe
ldkat vizualnimi triky. Fotografie proto nejsou plsobivé z formalniho hlediska, nicméné
jejich obsah — tézké vecerni réby ze sametu, pajetkami posité toalety z ¢erného tylu
nebo kostymy s koZeSinovymi limecky, uchvacovaly bez vyrazné pomoci fotografa. Jeho
ukolem bylo jen instruovat modelky, aby se postavily do pozic, v nichZ mohla oslInivost
Satll, jejich stfih a detaily zpracovani nejlépe vyniknout (pfiloha 5, obr. 2). Tutéz
popisnost uprednostiovali i tvlrci reklam na obuv. Stfevicky na nich byvaji ukazany
jasné az demonstrativné, stoji vétSinou na neutralné vypadajicim pozadi a divak je
schopen rozlisit kazdou jejich jednotlivou c¢ast. Poutavéjsi byly fotografie, které pro

Batovo propagacni oddéleni zhotovoval Pavel Hrdlicka — pracovaly se zajimavym
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nasvétlenim, diky némuz boty vrhaly efektni stiny, nebo s pozadim tvorenym maodnimi
kresbami. Na nékterych pak byla obuv spolu sladicimi dopliky naaranZovdna do
jakychsi zatisi, z nichz se dala odtusit autorova znalost principl moderni fotografie

(pfiloha 5, obr. 3).

4.3. Mddni fotografie v ¢asopise Eva (léta 1929-1939)

Mdda, tedy predevsim obrdzky odévnich kreaci, doplfk( a rovnéz atraktivnich
osobnosti odénych do exkluzivnich modell, byly Evinou nedilnou soucdsti. Po celé
zkoumané desetileti se mddnich rubrikdch prosazovaly profesiondlné provedené
kresby Hedviky Vlkové, vyznamné kreslitky, ndvrharky a vedouci ateliéru odévniho
vytvarnictvi na praiské VSUP. Podil fotografii na obrazové sloice ¢asopisu se viak s
kazdym ro¢nikem zvySoval: zacatkem roku 1931 se na péti stranach vénovanych modé
objevilo jedendct fotografii, v poloviné roku 1935 se na témze poctu stran ukazalo jiz

patnact fotografii a jejich pocet naddle rostl.

Tricata léta neprala utraceni tak jako dekada predchozi a redakce listu nabadala
Ctendarky, aby ddvaly pfednost kvalité pred mnoZstvim. Na rozdil od reklamnich
fotografii mady, jejichz smyslem bylo jitfit vlastnickou touhu, slouZily médni fotografie
publikované uvnitt listu k tomu, aby ¢tendrky inspirovaly, tésily, unasely je za hranice
vsednich starosti do Stastného svéta, kde se Zeny béhem dne opaluji v hedvabnych
pldZzovych uUborech za poslechu gramofonové desky a vecery travi na spolecenskych
akcich odéné v oslnivé okazalych rébach. Pestrost fotograficky prezentovanych
maodnich styl( a druh( odévli pro rlzné pfrileZitosti se neménila po celou sledovanou
dekdadu — Ccitala vecerni toalety, pohodiné odévy pro volny ¢as vcéetné vkusnych
sportovnich Ubord, mdédu hodici se pro moderni automobilistky, podle sezon pak
zahrnovala také kozichy, jarni plasté, tvidové kostymy vhodné k noSeni na podzim,
koupaci obleky i hedvdbné domdci Zupany. Ojedinéle se objevovaly také fotografie
panské ¢i détské mddy. Mistem vyskytu mddnich snimk( byly kromé rubrik
vénovanych trendim v odivani také méné ocekavané ¢asti listu — nej¢astéji povidky ci
romany na pokracovani, jez byly fotografiemi mddnich kreaci ¢asto doplfiovany, aniz

by s nimi jakkoli tematicky souvisely. ProtoZe nebylo v moci ¢ernobilé fotografie ukdzat
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nékteré podrobnosti odévu (jako jeho barvu), byl ¢astym komplementem snimku
dlouhy popisek, v némz ¢tenarky nalezly zevrubné informace o odstinu, materialu a

ozdobnych detailech predvadéného modelu.

Z obrazového hlediska se v médni fotografii publikované v Evé béhem tficatych
let stfetavaly tytéZ dvé tendence jako ve fotografii reklamni: ukazani vSech detaill a
naleZitosti odévu ¢i dopliku na strané jedné a vytvoreni plsobivého fotografického
celku na strané druhé. Hned prvni rocniky Evy jsou pfikladem nonsalance, s jakou
problém vyresil pfedni mddni cesky fotograf FrantiSek Drtikol. Jeho ateliér si drzel
vysadni postaveni az do samého zavéru dvacatych let, a tak se jeho citem pro
psychologickou charakterizaci, vytvarnou kultivovanosti a technickym mistrovstvim
manzelku Edvarda BeneSe Hanu v Satech ze saténového krepu (pfiloha 6, obr. 1).
MozZna proto, Ze nepracoval s tvarnym télem manekyny, nybrz s vdZzenou damou, jejiz
portrét si Zadal pfitomnost umérené elegance a Uctyhodnosti, nemohl Drtikol prokazat
tak bohatou vyrazovou imaginaci a fascinaci Zenou, ktera pro néj svého casu
predstavovala utkvélou vizi. A¢koli snimek postrada jakykoli eroticky moment, ktery byl
v dfivéjSim Drtikolové fotografickém dile vSudypfitomny, stale nese autoriv rukopis —
Drtikol se vném vraci k pouZiti tmavé drapérie na pozadi, od néhoZ upustil, kdyz
objevil kouzlo geometrickych rekvizit, a v pbéze Zeny jesté preZivda duch secesni
plGvabnosti. Fotografie je prikladem dokonalého prolnuti kvalitni portrétni ateliérové
prace s potfebou vécné informovat o novych modelech $atl. Autor nedovolil, aby
krasa odévu pohltila silu portrétované osobnosti — zahyby lesklé latky vystupuji pod
ateliérovym osvétlenim témér plasticky a jejich hladka zare svadi zrak divaka, neplsobi

vsak vtiravé a slouZi k podtrzeni plvab( a individuality portrétované Zeny.

K nejlepsim portrétlim v Evé patfily ty zateliéru Jana Posselta, Viléma
Stromingera, Karla Stehlika a zejména Jaroslava Balzara. Fotografie posledné
jmenovaného v sobé nezaprely vliv hollywoodskych fotografii filmovych hvézd, z téch
Ceskych se pred jeho objektivem nejcastéji ocitali Vlasta Burian a Anna Sedlackova.
Balzarovy snimky vzbuzuji pozornost zajimavou praci s bodovym osvétlenim, které

autorovi umoznovaly vytvarné pracovat s vrhanymi stiny. Jeho dlraz na mddnost,
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efektnost a dramati¢nost mohl plsobit kuriézné az kycovité, fada jeho praci se vsak
vyznacovala koncepcni vyzralosti a propracovala se az na obalku Evy (pfiloha €. 7). Také
nékteré ateliérové snimky dvojice Schlosser a Wenisch mély vyrazné médni tén —
portrétované herecky a tanecnice byly odéné do vyraznych kostymi zdobenych
efektnim fasenim a tfdsnémi, vyzarovaly noblesnost a expresivnost. Autofi byli zjevné
pouceni glamour fotografii Hollywoodu a jejich tvorba se zafazovala se do Sirokého
proudu svétového art deco. Do Casopisu prispéli portréty osobnosti, mezi nimiz byly
herecky Jarmila Kronbauerovd, Anny Ondrdkova a Olga Scheinpflugova, baletni sdlistka

Narodniho divadla Jelizaveta Nikolska, ruska tanecnice Dolskaja a dal$i dobové hvézdy.

Vlistu mély své stalé misto také fotografie zahrani¢nich herecek z archivl
filmovych spolecnosti Paramount a Metro-Goldwin-Mayer, opakovaly se zejména tvare
Joan Crawford, Grety Garbo nebo Marlene Dietrich, ktera na jednom ze svych portrétt
vénovala ¢tenarkam Evy rucné psany pozdrav. V ¢lanku Filmové hvézdy v civilu ¢asopis
¢tenarkdm pootvird dvere do soukromého Zivota Grety Garbo, kdyz ukazuje fotografii,
na niz je herecka oblec¢ena do prostého nepromokavého plasté. Eva snimek komentuje
slovy: ,Jejich ndkladné a vystfedni toalety na filmovém platné ¢asto svadi k domnénce,
ze pro cely Zivot oblékaji pouze krajkovd matiné, krepdesSinova pyZama, hedvabné
toalety a vecerni plasté. Mnoho obdivovatelek filmovych hvézd dava se svésti timto
omylem [...]. Byly by asi pfekvapeny, kdyby za destivého dne potkaly na ulici divku nijak
se neliSici od ostatnich, v gumovém pldasti, radiovce a prezlvkach, a zjistily v ni svou

nadhernou mondénni ddmu [...].“">

Znamé osobnosti z politickych a vyssich spole¢enskych kruh( se pak objevovaly
pfedevSsim na snimcich Karla Hajka, ktery navazal na tradici zapocatou Rudolfem
Brunerem-Dvordakem a s okem v hledacku proplul béhem kazdého roku nejednou
vyznamnou udalosti. Specializoval se zejména na dostihy, zahradni vecirky, slavnostni
plesy, recepce po divadelnich premiérach nebo svatby prominentnich ¢lend
podnikatelské smetanky. Portrétoval Jana Masaryka nebo Hanu BeneSovou po oslaveni

padesatého roku Zivota, ale nevyhybal se ani fotografiim, v nichZ ¢asopis propagoval

7> JILOVSKA, Stasa. Filmové hvézdy v civilu. 1. 3. 1931, ro¢nik I, & 9, str 12.
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rGzné projevy moderniho Zivotniho stylu — zejména automobilismus, ale také koureni
cigaret, které se v kontrolované mire povazovalo za vkusny a radost pfinasejici zptisob
odpocinku. Na Hajkové snimku, publikovaném v Cisle z 15. dubna 1934, se modelka
prevtéluje do role elegantni ¢tendrky Evy a pfi vecerni siesté nachdzi pramen uklidnéni
»ve vonnych douscich modravého dymu cigarety” (pfiloha €. 9 obr. 1). Vyfotografovana
Zena je obrazovym symbolem moderniho postoje — po aktivitdch vykonanych pres den
si mlOze dovolit zasvétit veler odpocinkovym cinnostem prozrazujicim jejiho
pokrokového ducha, navic je patrné, Ze i v soukromych chvilich dba na vkusnou dpravu
zevnéjsku. Obraz je z formalniho hlediska dynamicky, nebot Hajek vyobrazenou damu
zachytil v nevSedné zkoseném uhlu, jenz automaticky pfitahuje zrak divaka. Ackoliv jde
o snimek aranZovany, vyznacuje se stejnou pfirozenosti a nevyumélkovanosti jako
autorova reportazni tvorba. Kombinuje dokumentdrnost s iluzivnosti a informativnost

s esteti¢nosti — je zkratka prikladem dokonale plsobivé magazinové fotografie.

Je paradoxem, Ze o fotografech a fotografickych studiich, jejichZ tvorba se v Evé
objevovala nejhojnéji, toho vime nejméné. Produkce ateliérl Carola, Binder a
Winterfeld je v jednotlivych rocnicich Evy zastoupena desitkami fotografii, které nejsou
bez vizudlni zajimavosti. Zejména maddni fotografie z dilny posledné jmenovaného
zavodu patfi k fotograficky nejlépe zvladnutym variacim na dilo Edwarda Steichena,
jaké se v Evé po celé sledované desetileti vyskytly (pfiloha 8, obr. 1 a 2). At uz byl onim
Winterfeldem kdokoli, prokdzal cit pro origindlni reSeni fotografického obrazu a
hluboké pochopeni Steichenovy modernistické filosofie. Siluety modelek a detaily $ata
byly vidy v dokonalém souladu s pozadim dotvarenym abstraktnimi tvary, stiny a
geometrickymi obrazci, za figurami se Casto rysovaly fragmenty schodist ¢i zabradli.
Fotograf se nebal odsunout télo — a na ném predvadéné Saty — z centra obrazu tak, aby

spolu s pozadim tvofilo harmonicky komponovanou plochu.

Ateliér Carola si v Evé ziskal vysadni postaveni, které se mu povedlo udrZet az
do sledovaného roku 1939. Zena v pojeti Caroly byla stdle usmévava, spokojena,
sympatickd a témér pokazdé se divala zpfima do objektivu. Jen ve vyjimecnych
pfipadech stdla jinde neZ v centru obrazu a takrka vidy vynikaly pfednosti odévu na

neutrdlnim bilém pozadi (pfiloha 7, obr. 3). MlZeme se domnivat, Ze majitelkou
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ateliéru byla Zena — v Evé z 15. ledna 1930 se jméno Caroly objevilo pod ¢lankem Zena-
fotograf, vnémz se autorka vyznavala z lasky k fotografickému remeslu a s vielosti
popisovala prednosti, jeZ takova prace obnasi. ,Podle mého Usudku jest fotografovani
jedno z nejzajimavéjSich a nejkrasnéjSich povolani, které jest rozhodné sto vyplniti

“7® svéfovala se ¢tenarkam. Fotopodnik Binder (pfiloha 8, obr. 3) se

Zivot moderni Zeny,
pak kromé fotografovani mddy specializoval rovnéZz na snimky propagujici moderni
Zivotni styl — zobrazoval mladé muzZe a Zeny chystajici se v mddnich sportovnich
Uborech k pohybovym aktivitdm nebo skupinky pratel, které se, usazeny na travé pred

nejnovéjsim modelem vozu Skoda, vénovaly spole¢nému poslechu gramofonu.

K vyznamnym tvlrclm, ktefi do Evy pfispivali snimky magazinového charakteru,
se v poloviné tricatych let zaradil také Jan Lukas, jehoZ fotografie se fadi k tomu
obrazové vlbec nejzajimavéjSimu, co se na strankach ¢asopisu v prlibéhu sledované
dekady objevilo. Lukas byl naddn mimoradnym fotografickym vidénim a vytvarnym
citénim, diky nimz dosahoval kaZdy jeho publikovany snimek vyjimecnych kvalit
(pfiloha 10). Jeho tvorba v sobé kombinovala Zanrovou fotografii s mdédni — ackoliv
stylovost odévu byla dlleZitou soucasti obrazu, snimky vypadaly pokazidé Zivé a
spontanné a pripominaly spiSe okamzikové vyjevy neZ araniované scény, coi
podtrhovala skute¢nost, Ze fotografoval zasadné v plenéru. Zcela mimoradné v nich byl
také obsaZen také humanisticky vyraz a casto i humorny nadhled. Fotografie byly
moderniho typu — skladba obrazu plsobila dynamicky a Lukas c¢asto a rad fotografoval
z neotfelych ahll, znichz upfednostiioval zejména nadhled. Série jeho snimki
publikovanych ve vyddani z 1. srpna 1938 (pfiloha 10, obr. 1) je jakousi predzvésti dnes
tak popularnich ,,mddnich story”“ — obrazové prevypravénych ptibézich, v nichZz jednu
z hlavnich roli ztvariuje odév. Modelka oblecend do oslnivé bilé se béhem slunec¢ného
letniho odpoledne prohani po poli obrostlém travou a kvéty, zatimco vitr zdviha volany
jejich sukni a proménuje je v bohaté abstraktni tvary. Z cyklu buji nespoutanost, svézi
neklid a nearanZovana Zivelnost potvrzujici slova Karla Plicky, ktery o svém kolegovi

prohlasil: , Lukas je fotografem zaujatého postrehu, jeho sila rozhodné neni v ptipravé

5 CAROLA. Zena — fotograf, Eva, rocnik 3, Cislo 6, 15. ledna 1930, str. 21
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a kontemplaci. Rozumi skutecnosti v jeji dynamice a uplyvani, jde za okamzikovym

vyjevenim podstaty. Prvni chvile je pro ného ta prava.“’’

Sledované rocniky Evy byly také mistem vyskytu mddni fotografické tvorby
zahrani¢nich tvarcd. Z nich ¢asopis upfednostnioval naptiklad némeckého fotografa
Harryho Meersona, jeho krajanku Elsu Simon, jeZ si prezdivala Yva, nebo PafiZana
Egidia Scaioniho, diky némuz mohly ¢tendrky obdivovat nejnovéjsi kreace véhlasnych
maodnich navrhar(, jakymi byli Jean Patou, Lucien Lelong, Maggy Rouf, Rose Valois
nebo Elsa Schiaparelli. Nejcastéji vSak sahal do archiv( videnského ateliéru Madame
d’Ora majitelky Dory Kallmus, jejiz tvorba v sobé odraZela inspiraci fotografickymi styly
Barona de Meyera a zvlasté Edwarda Steichena. Vynikaly predevsim jeji fotografie
velkych vecernich réb, kloboukd, sal a Sperkd, jejichz krasu ddvala ¢asto vyniknout na
umélych manekynach. Predstava proménéni neZivého objektu v krasnou a Zivouci
bytost byla ve tficatych letech silnym zdrojem imaginace. Téma antropomorfizace
figurin se tehdy objevovalo ve filmech Jeana Cocteaua, inspirovalo také svétovou
fotografickou tvorbu Edwarda Steichena, Hueneho, Andreho Kertésze, Andrého Dursta
¢i Erwina Blumenfelda. Fotografie Dory Kallmus svédcily o autoréiné znalosti
prostfedkld modernistické fotografie také v jinych ohledech — rada v nich pouZivala
neotrelé rekvizity a modelky aranZovala do neotfelych pozic, pracovala se stiny a
nebala se uziti velkych tmavych ploch, na jejichZ pozadi zafily stribrité Saty a bleda plet
modelky jako mésic na nocnim nebi. Byla také jednou z mala autorek takzvanych
beauty fotografii, na nichz nechavala vyniknout pfirozenou krasu svézi tvare,
oramované kaskadovité se vinoucimi kaderfemi. Ackoli byla rodnym méstem Dory
Kallmus Viden, dokazala vyznamné obohatila médni fotografickou tvorbu publikovanou
v Ceskych spolecenskych magazinech 30. let o fadu zajimavych vlivl, které by v nich

bez jeji pfitomnosti dozajista chybély.

77 BALAIKA, Petr, BIRGUS, Vladimir. Encyklopedie ceskych a slovenskych fotografd. Praha :
ASCO, 1993, str. 216
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4.4. Profily fotografi spolupracujicich s casopisem Eva v letech 1929 azZ

19397

Jaroslav Balzar (1884—-1945)
Jeden z nejvyznamnéjSich profesiondlnich portrétistd od konce dvacatych do
Ctyricatych let, pred jeho objektivem se ocitaly zejména divadelni a filmovi herci a

herecky, nejuzeji pak spolupracoval s Annou Sedlackovou a Vlastou Burianem.

FrantiSek Drtikol (1883-1961)

Prvni ¢eskoslovensky fotograf svétového vyznamu a jeden z prvnich majitel(i ateliéru
s umélym osvétlenim. Jeho talent se formoval v obdobi secese a symbolismu a Drtikol
zUstal témto sméram vérny jak ve fotografii, tak v malbach a kresbach. Po studiich
v mnichovském Ucebnim a vyzkumném Ustavu pro fotografii a ziskavani praxe
v némeckych i ceskych ateliérech si otevrel vlastni studio — nejprve v roce 1907
v Pfibrami bez valného komercniho Uspéchu, o tfi roky pozdéji pak v Praze. Ateliér
Drtikol a spol., na jeho? provozu se finanéné podilel rovné? Augustin Skarda, se stal
jednim z nejvyznamnéjSich podnikl svého druhu. Nejvétsi véhlas si ziskal svymi
portréty a akty. Byl autorem oficidlnich portrétd pfednich politikd, umélct a védcq,
vynikaly vsak i jeho symbolicky pojaté volné portréty a vysokou uroven si udrzovaly i
jeho béiné zakdazky vcetné moddnich. V Drtikolovych aktech z jeho prvniho tvirciho
obdobi najdeme oba dobové idedly — jak osudovou Zenu romantismu, tak i vysnénou
vilu symbolismu. Druha, ,dramatickd“ skupina aktl sosudovymi Zenami je
reprezentovana predevsim sloZité aranZovanymi snimky s postavou biblické Salomé,
jez symbolizuje kontrast mezi erotickou vasni a smrti i protiklad télesného a
duchovniho. V poloviné 20. let se objevuji typické rysy druhého obdobi Drtikolovy
tvorby. malovand pozadi uvoliuji misto geometrickym dekoracim. Ve 20. letech stal
Drtikol na vrcholu slavy, hospodarskd krize 30. let se vSak neblaze projevila na
prosperité jeho ateliéru, ktery v roce 1935 zaviel a dale se vénoval malovani, j6ze a

uceni vychodnich filosofii.

8 zpracovano z: BALAJKA, Petr, BIRGUS, Vladimir. Encyklopedie ceskych a slovenskych

fotograft. Praha : ASCO, 1993 a dale z: HALL-DUNCAN, Nancy. The History of Fashion
Photography. New York : Alpine Book Company, 1977
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Karel Hajek (1900-1978)

Autodidakt a amatér, z néhoZ se postupem doby stala zakladatelska osobnost ¢eské
fotografické reportaze svelkym a osobitym smyslem pro skladbu zdbérd a jejich
gradaci. Cilevédomé zacal fotografovat v roce 1926, kdy pracoval jako fidi¢ prazskych
elektrickych drah. S tim souvisi i jeho orientace na kazdodenni, Zivou fotografii, k niz ho
inspirovalo déni na prazskych ulicich. Zachycoval veskeré déni své doby, vynikal vsak i
ve fotografovani pfirody a v portrétovani. Pro jeho snimky je charakteristické vyuZiti

typizujiciho detailu (o¢i, ruce, rekvizita).

Alexander Hackenschmied (také Hammid; 1907-2004 )

Fotografoval zejména mezi lety 1928 aZ 1931, kdy se stal jednou z vedoucich osobnosti
nové fotografie, celoZivotné ho ale drzela laska k filmu. Byl jednim z cipl neformalni
Aventinské trojky, kterou s nim utvareli Ladislav Berka a Jifi Lehovec. Od jara 1929 do
konce roku 1931 fidil v Pestrém tydnu filmovou rubriku, jeho matka byla v témZe listu
redigovala rubriku mody. Hackenschmied byl tvlircem prvniho ¢eského avantgardniho
filmu — Bezucelné prochdzky z roku 1930. O ctyfi roky pozdéji se stal zaméstnancem
filmovych ateliér( ve Zliné a tésné pred okupaci odjel do Pafize, odkud se jiz nemohl
vratit do vlasti. Usadil se ve New Yorku, kde potkal svou Zenu Mayu Deren, s niz roku
1943 vytvoril film Meshes of the Afternoon (Odpoledni osidla) povaZovany za

zakladatelské dilo amerického experimentalniho filmu.

Vaclav Jirti (1910-1980)

Vroce 1926 se stal clenem prvniho ceskoslovenského klubu fotografG-amatért
v Nekdzance, od roku 1927 spolupracoval s ¢eskoslovenskym i zahrani¢nim tiskem. Do
jeho tvorby spadala fotografie Zanrova, pfirodni, urbanisticka, sportovni, divadelni (od
roku 1934 pracoval zejména pro divadlo Vlasty Buriana) a reklamni, zvlastni misto
vjeho tvorbé zaujimala fotografie socidalné orientovana. Vroce 1940 byl zatéen
gestapem za Ucast na protinémeckém hnuti a az do konce valky byl drzen ve vézenich a
koncentracnich tdborech. Po roce 1945 pokracoval ve fotografovani, vysadni misto
zaujaly zejména jeho pragensie. Jako fotograf, publicista, organizator a zakladatel a
dlouholety vedouci redaktor Revue Fotografie je pokladan za jednoho

z nejvyznamnéjsich predstavitell fotografického oboru u nas.

58



Dora Kallmus (1881-1963)

Videnskd maodni a portrétni fotografka byla prvni Zenou, ktery vroce 1905 zahdjila
studia na Graphische Lehr und Versuchsanstalt, vyzkumném a vzdéldvacim Ustavu
zamérené na grafickd uméni. Ve stejném roce se stala ¢lenkou Videriské fotografické
spole¢nosti a uz o dva roky pozdé;ji si otevrela vlastni ateliér. Jeji prace se ve dvacatych
letech stala tak Zadanou, Ze si v roce 1924 oteviela pobocku v Patizi, Uspéch se ji drzel i
po celd tficata a Ctyricata |éta. BEhem celé své kariéry pouzivala pseudonym Madame

d’'Ora.

Jan Lukas (1915-2006)

Maturoval na prazském redlném gymnaziu, absolvoval jednorocni grafickou Skolu ve
Vidni. Vedle Vaclava Jir(l a Karla Hajka patfi k zakladatelské generaci ¢eskoslovenskych
fotoreportérd a tvlrcl takzvané magazinové fotografie. Tematickd Sirka Lukasovy
tvorby je mimoradnd — zahrnuje krajinarskou, portrétni i reportazni fotografii a
fotografii zatisi. Nejvétsi mistrovstvi prokazal v Zanrovych fotografiich, z nichz méla
fada blizko k tvorbé Henriho Cartier-Bressona a dalSich fotografi agentury Magnum.
Vyznamny je Lukasdv vliv na vytvareni moderniho typu cernobilé obrazové publikace.
Pfedevsim kniha Zemé a lidé vytvofrila urcity protipdl monumentalizujicimu pojeti

vlastivédnych publikaci.

Schlosser & Wenisch

Otto Schlosser (1880-1942) a Max Wenisch (Zivotopisna data nejsou znama) se
seznamili jako amatérsti fotografové, spolecny ateliér zaloZili v roce 1909 nebo 1911.
Ten se zdhy stal jednim z nejpfednéjSich praiskych ateliér, vroce 1936 fuzoval
s fotografickym studiem Karla Stehlika a rovnéZ oteviel pobocku v Karlovych Varech.
Cinnost ateliéru se zaméfovala na vy3si spolecenské kruhy — zndme jsou portréty
celebrit, snimky, jez demonstruji ,,vysoky” Zivotni styl, médnost a plvab modelu, a dale

volné kompozice navazujici na tento styl (napf. Opiovy sen).
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Josef Sudek (1896-1976)

Fotografii se vyucil v letech 1922-1924 u Karla Novdka na Statni grafické Skole v Praze.
V roce 1927 zalozil spole¢né se Schneebergerem fotograficky atelier. V prvni fazi své
tvorby se pfiklanél k secesnimu piktorialismu, pozdéji se od uslechtilych tiskd odklonil
k nemanipulované fotografii, az se koncem 20. let stdva prednim predstavitelem
fotografického funkcionalismu a nové vécnosti. Svétovou proslulost si viak ziskal az
béhem druhé svétové valky, kdy obecny zajem o reklamni fotografii poklesl, svymi
v komorni poloze, ve vdle¢né a povdlecné dobé se vSak zaroven vénoval fotografovani
prazskych pamatek. Zcela jedinecnou realizaci je kniha Praha panoramatickd (1959),
fotografovand starou Kodakovu kamerou zkonce 19. stoleti. K Sudkovym
nejproslulejsim dildm patfi fotografie pfirodnich motivi a minimalisticky pojatych
zatisi, v nichZ parafrazoval obrazy realist(i a naturalistll. Postupné v nich vsak silil vliv

surrealismu.
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Zaver

Na Zivnostenskou praxi se od rozbresku déjin fotografie tradi¢né pohlizi jako na
méné uslechtilou oblast fotografické tvorby.”® Autorka bakala¥ské prace si necini iluze,
Ze by se ji podafilo médni a uZitou fotografickou tvorbu rehabilitovat, avsak jednim
z dlvodu, pro¢ si téma této prace vybrala, vyplyvala ze snahy ukazat, Ze i komercni
fotografie v sobé kromé marketingovych dogmat a sdéleni producentl dokdaze snoubit

estetickou hodnotu — vzneseny atribut, o némz se véfi, Ze je vlastni jen expondtim

umeni.

Zamérem této bakalarské prace bylo poukdzat na rlzné podoby, jakych
nabyvala reklamni a mddni fotografie na strankdach spolecenskych magazinQ
vychazejicich ve tficatych letech 20. stoleti. Autorka prace se snaZila ukazat, jak se
modni a reklamni fotograficka tvorba vyvijela v (ne)zavislosti na avantgardnich
uméleckych smérech, jez braly Ziviny pro sv(j rlst zejména z pudy volné tvorby. Pro
tyto ucely byl zvolen Zensky casopis Eva, ktery nejen, Ze vychazel po celé obdobi
vytycené k analyzovani, to jest od roku 1929 do roku 1939, ale po celou dobu si drzel
velmi vysokou uUroven, a to jak obsahovou, tak grafickou a obrazovou. Eva byla titulem,
v némz se reklamni a médni fotograficka produkce objevovala v hojném mnozZstvim a
v nejrlznéjsSich podobdch — urcujicim ddvodem, pro¢ mély mozZnost se na jeho
strankdch prosadit, bylo pokrokové naladéné redakéni vedeni, které bylo ve vsech
oblastech oteviené modernim tendencim. A tak jsme mohli jsme vidét, s jakym
Uspéchem svadéla reklamni fotograficka produkce boj s tradici kresby, jak se sni
smitila v montdzich, jaké vlivy se prosazovaly v médni fotografii a kdo z jejich autort
v ni razil novy (ve vétsiné pripadl kosy) uhel pohledu. Pfi praci bylo z komparacnich
d@ivodd nahlizeno také do titul Pestry tyden, Mésic a Zijeme, nebot se v nich médni a

reklamni fotograficka tvorba do znacné miry prekryvala stou, jeZ vychdazela v Evé.

7 Zosobni konzultace s Janem  Ml¢ochem, kurdtorem  fotografickych  sbirek

Uméleckoprimyslového muzea, vyplynulo, Ze od samotného vzniku fotografie se dal zdjem o
razné fotografické projevy odstupriovat do tfi kategorii: nejvétsi pozornosti se tésila oblast
volné tvorby, po ni nasledovala tvorba nadanych amatér(i. Prace na zakazku, soustfedéna
nejprve do portrétnich ateliérl a posléze vyuZivana k propagaci vyrobkud a fotografovani mady,
se ocitala az na tfetim misté, a tim padem na periferii zajmu laické i odborné verejnosti.
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Specifické obmény komercni fotografie v téchto a dalSich listech tficatych let by byly

zajimavym predmétem dalSiho zkoumani.

Béhem badatelské prace padaly nové otazniky stejné rychlym, a mozna
rychlejsSim tempem, neZ jakym byly zodpovidany ty, které se objevily v Uvodu. Svét
mody a reklamy se fidi mnoZstvim zdanlivé nelogickych procesd, jejichZ vysledkem je
fada déjinnych rozporu. Je paradoxem, Ze v obdobi, kdy na svét padl stin hospodarské
krize a kdy se k Zivotu probouzela strasidla zhoubnych politickych ideologii, se vic nez
kdy predtim zacala rozsvécet svétla prepychovych aut, kontrolky spotiebi¢ll a zare
hvézd v Hollywoodu. Je paradoxem, Ze ackoli nejvétsi procento vytvorenych fotografii
spadd do oblasti komercni tvorby, v mnoha vykladech déjin fotografie i v publikacich
vénovanych reklamé neni toto teritorium nijak zmapovano; ve slovnicich chybi definice
komercnich fotografickych Zanrd a v profilech autord, ktefi se vénovali volné fotografii,
se tvorba na zakazku zminuje jen letmo, pro Uplnost. Je paradoxem, Ze o fotografech a
fotografickych ateliérech, jejichz dilo je vdobovych <casopisech zastoupeno
nejpocetnéji, toho vime nejméné. Vsechny uvedené rozpory vSak naznacuji podnétné
cesty, jakymi by se dalSi badani v oblasti reklamni a mdédni fotografie mohlo vydat.
V ptipadé ,ateliérl bez tvare”, k nimz se bohuzel fadi celd skupina fotografickych
podnik(l jako Carola, Binder ¢i Winterfeld, je uvedeny rozpor do znac¢né miry také
ostudou. VSechna zminéna studia vyznamné utvarela podobu ceské mddni a reklamni
fotografie 30. let, ovliviiovala Zivoty mas daleko zdsadnéji neZ jakykoli jiny druh
fotografie, a to nejmensi, co pro uznani jejich prace mizeme udélat, je védét, jaci lidé

za ni stali.

Na tvorbé ceskych a svétovych fotografl — s tvari i bez tvare — se nam alespon
povedlo ukazat, Ze reklama umi predstavovat vic nez jen ,,navonénou zdechlinu®, jak se
o ni vyjadril Oliviero Toscani. Zvlasté mddni fotografii pak charakterizuje pozoruhodna
kontradikce: jeji ucel se sice nezfidka blizi tomu, jaky maji snimky v prodejnim katalogu
— tedy podpofit prodej zobrazovaného a vykfesat v nespokojené lidské dusi touhu ono
zobrazované vlastnit, na druhou stranu v ni vSak dfime potencidl stat se pro fotografa

médiem sebevyjadreni a prostfedkem vytvareni estetickych hodnot.
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Summary

Business photography has always been looked upon as less worthy than other
photographic disciplines. | do not succumb to the illusion that I've managed to
rehabilitate this photographic genre, but | think that I've managed to show the
esthetical qualities of commercial photography — qualities that are usually believed to
be only a property of art. The aim of this thesis was to show the many ways, in which
commercial photography manifested itself on the pages of fashion magazines in the
1930’s. For these purposes, women fashion magazine Eva was chosen. This magazine
was not only published through the whole period of the 30’s, but also kept a high level
of quality that whole time. Good management of the magazine allowed for many
photographers to be published there. On these pages we then could see, how
photography fought the other illustrative method of that time — sketches, and it
synthesized itself with it via montage. For comparative reasons, magazines such as
Pestry tyden, Mésic a Zijeme were also explored. During my explorations, questions
arised at a faster pace than were answered. World of fashion has seemingly illogical
rules, which in turn result in many historical clashes. In a time of depression, luxury
was on its rise because of the demand for it — whether an illusion or a really achievable

goal —and Hollywood production was therefore growing at a fast pace.

Even though most of the photography created of that time would be
considered commercial, noone really cared to chart this territory and commercial
activity of this era’s most prominent photographers is only slightly mentioned to make
their legacy complete. This however points us to a way, in which further exploration of
this topic should be led. It is a shame that many ateliers of that time like Carola, Binder
or Winterfeld lie forgotten, because they all shaped the 1930’s and the life of the
masses more directly than any other genre of photography.l believe that, regarding
the production of Czech and world photographers, | managed to show that commercial
photography can be more than a ,scented carrion, as described by Oliviero Toscani.
Especially fashion photography is characterized by a contradiction — its purpose is to
sell, but there is a huge and often used potential of the photographer to express

himself and his esthetic values.
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*

Obr. 1: Reklama voriavkdrskych a kosmetickych
podniki Lavecky a spol., 1934

Krasa — tot ovsem dar ptirody. Ale chce byt stéle znovu
ziskavana! Nic neni tak nézné¢ho a tak choulostivého jako
plet. Le¢ piilis snadno se jeji krasa ocitd v nebezpeci!
A prece si plet lehce zachovate Cistou, dbate-li jednoho.. ..

Krasna mize byt dnes kazd4 Zena, pésti-li se spravng.
Krém Elida Ideal, nemastny krém na den, do-
pomaha k tomu jako sotva nektery druhy. Cini
kizi hladkou, stejnom&rné krasnou. Chréni plet —
jest idealnim podkladem pudru. Obsazend v nim
hamamelis® jej Cini pravym kraslicim prostiedkem.

) Hamamelis virginica jest
vytazek z listd virginského kou-
zelného kere. L ékaFské autority
dosvédeuji, Ze hamamelis virginica
ma jedine&ny dcinek, jen se
zaklid na oZiveni Cinnosti buntk
a tim zplisobeném obnovovani kiize.

. KREM _
ELIDA IDEAL

Obr. 2: Reklama na krém Elida Ideal., 1936
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Priloha €. 2: Ukazka fotografickych montazi v reklamé (obrazky)

Druhy domov...

Pro miliony z nas je automobil druhjm domo-
vem. Travime v ném sta hodin do roka. Proto
bylo vénovano tolik péZe tomu, aby se kaidy
automobilista citil opravdu jako dom:
vozechAero 30. @ Prostornost, p

chost, snadné Fizeni, krésnj zevn)

jsou vlastnosti téchto automobild. Jejich

lost znite. Vite jisté také o jejich prednosti

\ | {4
/ E 5 BEZPECNOSTI PRI RYCHLE JizDE
| Celé moderni konstrukce vozii Aero 30 —kat-
¥ Y dé jeji sloxka — pFispéla k zvySeni bezpeEnosti
RO REE Y IR is, abyste se presvédeila o jakosti sametove L

nad jiné dilefité:
5 7 ~ Smime Vis informovati o podrobnostech?
dy Vam smime PFedvésti syoy limusin movati o pod
RUSITRZL BEISIRERIAOIRIREE. 12 kosmetickych viastnostech vyrobku, jemuz MOS0 HP — gy b
/\ 7 2 pohodiny ayto-
o [P PP MU (e rniho krému Otima, jenz Vs piné uspokoji.
V) Koupite v kazdé parfumerii, neb drogl3gh

il s i
€ sportovnim temperamentem?

TOVARNA LETADEL, PRAHA-VYSOCANY.

Obr. 1: Reklama parfumerie Otta na denni Obr. 2: Reklama na viiz Aero 30 HP,autor: krém
Otima, 1938 Vidclav Jirt, 1936

Obr. 3: Reklama Italského statniho cizineckého Obr. 4: Reklama na vozy Praga, 1930 uradu,
1936
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omlazeni pleti bez chirurgického zékrolgu Zivymi hormony v ampulkich

VIVORMONES

ACADEMIE SCIENTIFIQUE DE BEAUTE,

(Védecka Akademie krasy) s
4 5 PA
Zddejte broZuru.

Obr. 5: Reklama na Zivé hormony v ampulkdch od
znacky Vivormones, 1938

Obr. 6: Reklama na textilni dim Zikmund Ascher,
1936
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Priloha €. 3: Ukazka reklamni fotografické tvorby Alexandera Hackenschmieda

(obrazek)

RUCNI PRACE

AZUROVE POKRYVKY

NAVRHLA VLASTA CERMAKOVA

PROVEDL ATELIER EVA

Obé pokryvky jsou zdobeny barevnym obsivanim vyta-

hovanych niti na hrubém bilém kongresu. K obsivani

a vysivani je uzito hedvabné lesklé viny v barvé bilé, kora-
lové ervené a pastelové modré.

Skuteéna velikost étvercové pokryvky jest 60 cm, obdélné

22 32 cm. Latka, vina, vzor a popis price s ukazkou na

Ztvercovou pokryvku lze objednati za K& 26—, na ob-
délnou pokryvku K& 14—.

Foto Hackenschmied

Veskeré objednavky vyfi-
zuje ,,Evin zdvod pro Zen-
ské ruéni prace*, Prahall.,

Jindigska 7. — pasiz

Obr. 1: Reklamni fotografie aZurovych pokryvek podle ndvrhu Viasty Cermdkové proddvané v
Eviné zdvodu pro Zenské rucni prdce, 1932
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Priloha €. 4: Ukazka reklamni fotografické tvorby Josefa Sudka (obrazky)

Obr. 1: Reklamni fotografie prvniho priimyslové
vyrdbéného jidelniho souboru v Ceskoslovensku
podle ndvrhu Ladislava Sutnara, 1932

Obr. 2: Reklamni fotografie sklenic (Alois Meteldk) a kovovych podloZzek
pod sklenice (Bohumil JuZnic), 1932
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Obr. 3: Misa na ovoce z Krdsné jizby
DruZstevni prdce (ndvrh Aloise Meteldka), 1932

Obr. 4: Prvni jidelni pfibor DruZstevni prdce
podle ndvrhu Ladislava Sutnara, 1935

75



Obr. 5: Soubor na kdvu a misy na pecivo ze stribra nebo
postribrené alpaky, vyrdbi slovenska firma Sandrik, 1937

Obr. 6: Saldtovd souprava z Ceského kfistdlu podle
ndvrhu Frantiska Pastrneka, 1939
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Priloha €. 5: Ukazka reklamnich fotografii propagujicich médu (obrazky)

Obr. 1: Reklama na obchod J. Hejtmdnka,
1930

Obr. 2: Reklama na modelovy dum Hany Podolské,
autor: Carola, 1929
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S o - o~
St¥evitek stejn& hezky dopoledne jako veler. Letni moda pfinisi naprosto vzduiné a lehké celokozené stievicky zvané
»Arabky' Jsou z bilé nebo barevné kiaze a velmi pchodlné. Budou neoceni-

Jest to sandilek z laku v pastelovych barvich, jaky vidite na naiebm
obrizku. Dostanete jej ve &tyFech odstinech v Batové Domé slu:”: telné venku, na plaZi i na vychizce. Z kolekce Bafa. i

na Viaclavském namésti.

Obr. 3: Reklama na obuv Bata, autor: Pavel Hrdlicka, 1937
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Priloha €. 6: Ukazka fotografické tvorby FrantiSka Drtikola (obrazky)

PANT HANA

BENES s
SOVA V TOALETE Z GREPSATINU BARVY SLONOVE KOSTI

——

Obr. 1: Pani Hana Benesovd v Satech z crepsatinu barvy slonové kosti, 1929
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Priloha €. 7: Ukazka portrétnich fotografii Jaroslava Balzara na obalkach Evy

(obrazky)

s _fnejme

Obr. 1: Obdlka Evy, rocnik Ill, Cislo 8,
15. 2. 1931

BisLo 9. I
ROCNIK V.

DENA 3 K¢

| POJISTENM 350 K&
|

Obr. 2: Obdlka Evy, rocnik V, Cislo 9,
15. 10. 1933
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Priloha €. 8: Ukazka mdédnich fotografii

Obr. 1: Mddni fotografie, ateliér Winterfeld,
1931

s i

Obr. 2: Mddni fotografie, ateliér Winterfeld,
1933
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Obr. 3: Mddni fotografie, ateliér
Carola, 1934

b

Obr. 3: Mddni fotografie, ateliér Binder, 1931
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Priloha €. 9: Ukazka fotografické tvorby Karla Hajka (obrazky)

Obr. 1: Fotografie ze zahradniho vecirku,
vyslov Evé v Cisle 16 z 15. 6. 1933

Komenského
garden- party

Evy i e svjmi provazejicimi andely vataupic d
valditsnského rije téme nepozoroviny. Zato
obétavost a odvaha viboru neznala mez. Hned
u vehodu byl kaZd host pfijat nejen s otevre-
nou niruél, ale i s otevienjm deitnikem,
peclivé vsunut pod jeho strechu 3 surostlivé
odveden do sally terreny, kde se shromazdilo
nEkolik set smutnjch tvif, které se rorjasfio.
valy podle toho, jaky mraéek se privé toulal nad
zahradou. KdyZ se konezné s nastivajicim
soumrakem nebe rozjasnilo, proménily secestic-
ky zahrady v pestry ornament prochizejicich
se névitavniki. Pestrost garden-party se dala
vjhodng obohatit | o pozicky materielni 3
dimy. 2 nich se na nékolik hodin v roce staly
roztomilé cukrafky, usmévave uzendFly 2 ne-
odolatelné crafikantky, mély nejen piné ruce
price, ale | penéz. Budiz k jejich hospodyiské
chvile zdiraznéno, Ze kaidy penz tFikric
obracely, ne jej uznaly za pravy 2 dostatezny.
Kdyz se kone&né rozsvicily lampiony a vezerni
nilada dostala barevny riz, byly poméry mezi
miAdez( do té miry vykrystalisoviny, Ze jedna
st se mohla vénovat tanci a ta druhi opét
sobé ve vonicich zikoutlch a na opusténjch
cestigkich. Tato fakea sice nepatfi do rimce
oficielnosti ale co chcece, bez nich by se vie-
chny garden-party musely konat v prizdnych
kostelich. Slavnost trvala dlouho do_noci,
K obecné spokojenasti vyboru, hostl prazskych
i zahraniénich, navitavniki miadych i starsich
a konetné i ducha Albrechta z Valdicyna,
keerj, jak znémo, byl vidy velmi ctiZidostivy.
co se dobré spoleénosti tjké. A nakonec budou
spokojeny i viechny &. zahranien! Skoly, k je-
ichz podpore je urcen vyjeszek letoini zdaFilé
garden-parcy.

Obr. 2: Ctendrka Evy, vyslo v Cisle
12z15.4.1934



Priloha €. 10: Ukazka fotografické tvorby Jana Lukase (obrazky)

FOTO LUKAS

Obr. 1: Série mddnich fotografii, 1935
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.7Az pojedetepo bilé
; autostrad® k Mildnu &
k Rimu, a2 v
oble- |
umlec-

v stinném
2dvihnete sklenici

roti s a
5 vel‘l‘('#iﬂo‘al :

Obr. 3: Obdlka Evy, rocnik XI, ¢islo 11, 1. 6. 1939
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Obr. 5: Fotografie z uvodniho listu, 1939
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Priloha €. 11: Ukazka fotografické tvorby zahranicni atel

Obr. 2: Moderni rukavice, Yva,
1932

MODERNI RUKAVICE

v

ler

u (obrazky)

-

Obr. 1: Kreace moddniho domu Lucien
Lelong, Scaioni, 1934

Foto Yva

Jak vidite, méda prinesla znaénou zménu
iv damskych rukavicich. K lecnim vychizkovym
a veZernim oblekim se uZ nespokojuje ruka-
vicemi z litky nebo z kaze, ale libf se |l uZitl
fidkych krajkovin. Vzacnéjsl druhy se zhoto-
vuji ruEn& pletenim, hagkovanim nebo sto-
vinim. Oblibens je také kombinace jemné
husté latky s ruén& zhotovenym krajkovym
doplitkem. Na pFipojenych ukazkch prace jsou
znézornény dva druhy hackovani a pletenl:
Jsou pracoviny z bilé pFize & 100.

Popis price téchto technik dodd na poﬂdi:l
zdarma ,,Evin zdvod pro Zenské rugni price’
Praha II., JindFidskd 7 — pasit

o/



O médé aokolo médy

Jan Wenig

Na muze, ktery mluvi o médé, hlediva Zena
z t:lcvaduﬁti procent s despektem. Bud jej pova-
#3je za zzentilého, co pochopitelné oslabuje jejf
zi)e.m, nebo ne dosti kompetentniho, proées se ho
pté jen, aby se jej ptala. Jak #ik4 latinik: Ut aliquid
fieri videatur. Mu%tv souhlas s tim éi onfm, co se
tfkd médy, je vytetni vedlejsi kolej pro ptipad,
kdy realisovany médni umysl se nesetkd s tspé-
chem. Je to jakési uvolnéni svédomi, muze-li sc
ﬁ:lunio nezdar svéstnanaprosté podrobent se musské

bk Ale th cam Lao sz v el

NObr. 3: KozZeSinovd sdla, Madame

d’Ora, 1930

Obr. 4: Parizské sperky znacky Marc Henri
na umélé manekyné, Madame d’Ora,

1931

* jejf diktatoti. Bahvi, snad z obchodnich divoda, snz

Zestné slovo, které si pred pir léty dala a k
absolutn{ adieu viem ryskim, volénim,
nabirini, dutym zéhybim a tak dile a
nebylo — byla doba, kdy psavala Mﬂuu‘* 3
nych o...;-_; ‘L:‘i:né.r ¥
vicich a ptizovych puncoc o impermé:
ského u;lu, prostych kloboucich a ;ponn\‘..
praktickych soutéstech Zenina sa?n; k':;-k ngjak s
2 leénym poj P sdské , ml4d
s:‘,ajovfmi stolky, kam vpadala Zena na svych
patcich dokonale vyrovnané, drZic ten svij cit
rukach a v prostych slovech, které nazyvaly k:
jménem. Byla to doba, kdy se rodily weekendy a
lyzatina a kanoistika a vibec spousta jinjch
erstvym vzduchem. Muzi a Zeny si poddvali n&j
ruce a redukovali moznou komplikovanost vz4;
na minimum.
Ale zené uz to snad trvalo tuze dlouho. Snad by
ani tak brzy znudilo, kdyby nebyla pfispéchala méda, re

prestiZe, ale jisté zanevieli kruté takovy Patou,
Paquin, Redfern a ostatn{ haute couture na Amy Linkera
podobné, které v dobé médy wlelné, tak vzicné v
médy, délaly jisté skvélé obchody. Nejdfive propasos
mddy rizné assortis, doplitky, které svoji netcelnosti
ditovaly vyluéné prakticky rdz médy. Pak pfisly styl
a kdyZ ty chytly, pocalo se razit heslo: Vice zen
to kifzové tazenip:
a celné linii, na
delo, ze pusobf
povah, zacalo se m
gerovat, ze maji
Zeny, nadychané
které stavi na ol
zbo#néni a fada
nesmyshi.  Zendm.
teklo, Ze v ucelnén
nemaji dosti Zensk
byla vitézna rina.
Zenskosti — to zna
nec. A viechny f
a ktehotinky,
v jersey, homes




Obr. 5: Dvé vecerni toalety modniho domu
Lanvin, Madame d’Ora, 1935

Obr. 6: Vecerni toaleta Jean Patou,
Madame d’Ora, 1935
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Obr. 7: Fotografie z uvodniho listu, Madame d’Ora, 1935
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