Abstrakt

Bakalafska diplomovda prace se zabyva specifiky komercni fotografické praxe ve
tficatych letech 20. stoleti, kdy v kontextu predchozi exploze masovych médii a
rozsiteni popularnich obrazovych Zurnalli podporovanych pfijmy z reklamy vzkvétala
maodni a reklamni fotografie. Prace upozorni na historicka specifika mezivalecného
obdobi, kdy ve stinu hospodarské krize paradoxné stoupala poptavka po iluzi slavy a
stylu, a ukaze, jak tato skutecnost nahravala rozkvétu komercni fotografické tvorby.
Cilem prace je poskytnout ucelenou predstavu o mddni a reklamni fotografii
publikované ve spolecenskych ¢asopisech tficatych let a ukazat, jak se v ni odrazely
vlivy novych fotografickych smérl — zejména modernismu a takzvané ,nové
vécnosti“, které nahradily secesni dekorativnost a impresionisticky piktorialismus.Na
pfikladu dobového Ceského periodika (¢trnactidenik Eva, rocniky 1929 az 1939), v
némz se vedle fotografie volné ve velké mite prosazovala pravé tvorba komercni,
jsou predstaveny hlavni sméry, jakymi se tvirci reklamni a médni fotografie vydavali
pfi hleddni rovnovahy mezi informativni popisnosti a vizudlni plsobivosti vyuZivajici
jazyka avantgardni fotografie. Prace predstavi fotografické zavody, které si
v Casopisech tficatych let drZely zvlastni postaveni zejména rozsahem publikované
produkce, zvlastni pozornost pak bude vénovana fotograflim, jejichi vyrazny
obrazovy styl a progresivni tvaréi idedly pozvedavaly status komercni tvorby

(FrantiSek Drtikol, Jan Sudek, Jan Lukas, Karel Hajek a dalsi).



