Bakalaiska prace "Marketingova komunikace znacky Brit v letech 2010 — 2011" popisuje
marketingovou komunikaci znacky Brit, vyrabé&jici prémiova krmiva Brit Premium a
superprémiova krmiva Brit Care pro psy a ko¢ky, na ¢eském trhu v poslednich dvou letech.

Prace obsahuje zékladni informace o firmé Vafo, kterda znacku Brit vlastni, dale se zabyva
profilem (podstatou a identitou) znacky, jejim umisténim na trhu produktt a konkuren¢nimi
znackami (Proplan, Eukanuba, Royal Canin a Hill’s). Druha c¢ast prace se vénuje
marketingové komunikaci, kterd mimo jiné zahrnuje deskripci marketingového mixu znacky.
Treti Cast je zaméfena na komunikaéni mix a zahrnuje popis tiSténé reklamy, on-line
komunikace (webovych stranek a Facebooku), podpory prodeje (soutézi, mési¢nich akci),
veletrhti, vystav a PR aktivit (sponzorstvi, darcovstvi, publicity, media relations, eventd a
materiali corporate identity) znacky Brit. Predposledni c¢ast je urCena srovnani
S komunikacnimi aktivitami konkurence, konkrétn¢ se znackami Hill’s a Pedigree. Zavérecna
¢ast prace hodnoti soucasnou komunikaci znacky Brit a navrhuje mozné komunikac¢ni aktivity

do budoucnosti. Na praci byla aplikovana metoda deskriptivni analyzy.



