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Uvod posudku: Autorka do centra pozornosti své price postavila reklamu s tim, ze se

zamdéfuje na jeji autorskopravni a souvisejici aspekty. Z prace je patrno,
7e autorka ma o zvolené téma hlubsi zajem a Ze si otiazku osvojila 1
v aplikacni praxi.

Rozsah prace: 172 stran (vcetné standardnich formilnich casti), od str. 121 tvofi
praci piilohy
Obsah prace: Prace je délena na Abstract, Summary, Uvod, 7 kapitol, Zavér, Resumé

a 3 ptilohy a Seznam pouzité literatury. Kapitoly prace jsou: L
Autorské privo obecné, jeho vyvo) a obsah; II. Obchodovani
s majetkovymi pravy; III. Dila se specialnim pravnim rezimem; IV.
Ochrana, omezeni a nechranéna dila autorského prava; V. Vztah
autorského prava s pravy pramyslovymi; VI. Reklama z pohledu prava;
Zajimavé oblasti na zavér. Prilohy price jsou: 1. Kodex reklamy; 2.
UST-27 SUKIL verze 3, Regulace reklamy na humanni lécivé piipravky
a lidské tkané a bunky; 3. Pokyn MF ,,Akce o ceny®. Kapitoly jsou dale

cleneny.
Zhodnoceni prace po | Mgr. Michaela Seewald rigorézni praci zhodnocuje své odborné
obsahové strance: profesni zkusenosti z advokacie, kdy méla bohatou piilezitost seznamit

se jak s teoretickjmi otizkami vztahu reklamy a prava autorského, tak
s potfebami praxe a pravni aplikaci platného prava. Je patrno, ze
centrem odborného zajmu autorky je institut reklamy s tim, Zze praci
poukazuje na pranik tohoto oboru s autorskym pravem, zmifuje ale i
souvisejici otizky regulace reklamy, a to jak na bazi pravni, tak eticke.
Autorka koncepéné pojala prici tak, ze popisuje obecné otazky
autorského priva stim, ze klade diraz na specifikace aplikace
autorského prava v reklamé, coZ se promita zejména do smluvniho
priva a do mimosmluvnich institutd, v souvislosti s nimi a reklamou,
pak zcela spravné zdaraziuje tzv. tiikrokovy test. Z prace je patrno, ze
autorského priva, nelze pominout, Ze i v duchu této filozofie kapitolu
tieti nazyva ,,obchodovani s majetkovymi pravy“. Autorské pravo
vnima autorka jako jeden z limitd ¢i omezeni osob podnikajicich
v oblasti reklamy, podobné jako ji omezuje regulace obsahova. V praci
se vénuje pravé i obsahové regulaci, kdy zminuje jako vefejnopravni
regulaci obsahu, tak regulaci etickou, struéné se vénuje i pravu na
ochranu proti nekalé soutézi. V VIL kapitole se pak vénuje nékterym
aktuilnim, resp. dlouhodobym a tak stale 1 aktualnim problémum




reklamniho prava, jimiz je regulace reklamnich soutézi. Cil, ktery se
autorka vytycila v avodu prace, tedy poskytnout uceleny pohled na
pravai upravy autorského priva v prostiedi reklamy se ji podafilo
dosdhnout, je tieba zdaraznit, ze price si zamérné nekladla za cil
hluboky rozbor dilcich otazek, ale podani SirSich souvislosti odborné
nejen pravni vefejnosti ¢inné v oblasti reklamy. Obsah prace prokaZU]e
kromé teoretickych znalosti téz odborné znalosti autorky a jeji
zkuSenosti z aplikace zvoleného pravniho oboru. Autorka svou praci
prokazala schopnost samostatné védecké tvorby.

Zhodnoceni prace po
formalni strance, vé.
pracovnich metod:

Autorkou zvolené clenéni rigordzni prace je v zasadé piehledné a
stejné jako jazyk odpovida vytéenému cili, byt’ by bylo mozno si
ptedstavit zejména u kap. II. clenéni do vice kapitol, nebot’” obsahuje
nékolik pomémé samostatnych oblasti. Prace je psana ctivé a
srozumitelné. Autorka pouzila védeckou metodu historickou, popisnou
1 analytickou. Price s literaturou a jinymi prameny je fadna, stejné tak
poznamkovy aparat.

Celkové hodnoceni
prace:

Zavérem lze shrnout, Zze rigorézni prace Mgr. Michaely Seewald
spliiuje jako celek z hlediska obsahového i1 formalniho vsechny
pfedpoklady a pozadavky kladené na prace tohoto druhu a je tedy
zpusobila obhajoby.

Zadani pro statni
rigorozni zkousku:

Ponechat ¢i uvolnit omezeni v nakladani s majetkovymi autorskymi
pravy v oblasti reklamy, popt. obecné? Vyjadiete vlastni nazor a uvahy
de lege ferenda.

Praha dne 6. 6. 2012

e/

o
JUDr. V eronika Kiest anova, Dr.
vedoudi rigorozni price




