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Lokalizacni faktory nakupnich center: pripadova studie nakupnich center v Praze

Predkladana bakalarska prace si klade za cil identifikovat lokalizacni faktory pro idealni
nakupni centrum v Praze a diskutovat dal$i faktory, které mohou ovlivnit jeho
uspésnost. Studii lze zaradit do vsoucasné dobé atraktivniho odvétvi geografie
maloobchodu, ktera je v ceskych podminkach rozvijena pouze nékolika malo autory.

Autor ve své praci nejprve predstavuje klasifikaci maloobchodnich jednotek, kde bych
pro srozumitelnost doporucovala uvést priklady, poté definuje nakupni centra a
seznamuje ¢tenaie s jejich klasifikaci. Nasleduje popis vyvoje maloobchodu v Cesku a
vystavby nakupnich center v Praze. Zde autor zminuje také diskontni prodejny, které
nejsou uvedeny v piedeslé klasifikaci maloobchodnich jednotek. Posledni kapitola
teoretické casti se zaméruje na lokalizacni teorie. Autor strucné predstavuje klasické
lokalizaCni teorie a poté se vénuje teoriim na mikro-urovni uzivanym v oblasti
maloobchodu. V této ¢asti hodnotim pozitivné predevsSim autortv kriticky pristup a
propojeni objektivni a subjektivni dimenze, i kdyZ druhé mohlo byt ponechano vice
prostoru.

StéZejni Cast prace se vénuje hodnoceni lokaliza¢nich faktord jednotlivych nakupnich
center v Praze a stanoveni dalSich faktort, které maji vliv na tispésnost danych center.
Text bohuzel neni moc srozumitelny a Ctenar se vném tézko orientuje, takZze miize
dochazet k nedorozuménim. Faktory, které autor u jednotlivych center zkouma, jsou
stanoveny na zdakladé prectené literatury. Lokaliza¢ni faktory jsou predstaveny
dohromady s dalsimi faktory mozné uspésnosti (napi. poCtem obchodii) a stejné tak
faktory, které jsou zarazeny do primarni analyzy (bodovaci systém) a ty, které jsou
s primarni analyzou porovnavany aZ nasledné, coZ je trochu matouci. V metodické casti
chybi podrobny popis systému bodovani, ktery vyrazné ovliviiuje vysledky a je
pravdépodobné v mnoha ohledech zaloZen na subjektivnim vniman{ autora (napt. Kolik
bodil je ndkupnimu centru prirazeno, pokud se vjeho okoli nachazi napr. IKEA, vice
nebo méné nez tomu, ktery je obklopen vice obchody s mensi vyznamnosti? nebo Kolik
bodi je prifazeno za dostupnost metrem oproti dostupnosti jinymi prostifedky MHD?
Jakym zptisobem je hodnocen marketingovy mix? aj.). RovnéZz neni vysvétleno, proc byla
hranice dspéSnosti centra stanovena na 30 bodi. Vysledné lokaliza¢ni faktory a dalsi
faktory uspéSnosti centra vychazi z velké casti z vlastniho bodovaciho systému a autor
se tak podle mého nazoru pohybuje v kruhu, kdy vysledky celé prace odpovidaji tomu,
co si autor sam na zacatku prace stanovil. Autor zminuje, Ze vychazi z metody zaloZené
na vnitinich pocitech a zkuSenostech, je proto pro ctenare dilezité védét, jakym
zplisobem bylo bodovano a ze stejného dlivodu je potieba davat pozor na interpretaci a
vyvarovat se tvrzeni, ktera ve ctenari vyvolavaji pocit, Ze jde o vyzkumem potvrzenou
ale podle mého nazoru bylo porovnat informace o prosperité center s lokalizaci a
dal$imi charakteristikami, jak autor na zacatku kapitoly 4 slibuje.

Po formalni strance je prace, az na obcasné preklepy a gramatické chyby, v poradku.
Prace jako celek spliiuje pozadavky kladené na tento typ praci, je dobre strukturovana a
je vidét autoriv zajem o danou problematiku. Autor také prokazal schopnost prace



s odbornou literaturou. Kritika empirické casti je zaloZena predevSim na nejasné
metodice a mohlo dojit k nepochopeni. Praci doporucuji k obhajobé a prosim autora
o vysvétleni dané metody, jakym zptisobem stanovil vahu jednotlivych dil¢ich faktort na
uspésSnosti centra a zjaké literatury pripadné vychazel (v praci vtéto souvislosti
citovany dvé studie pouze v obecném duchu).
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