Abstrakt

Lokalizace ekonomickych aktivit je v odborné literatufe velice Casto a dlouhodobé
diskutovana otazka. Zejména ur€eni lokaliza¢nich faktord pro maloobchodni jednotky
v tak komplexnim prostfedi, jako je metropolitni Praha, je velice komplikovany proces.
Rozdil v fadu i nékolika desitek metrd mlze rozhodnout o celém Uspéchu ¢i neuspéchu
daného nakupniho centra. V prvni ¢asti prace je tak uvedena a diskutovana cela fada
studii a metod s rozdilnymi pfistupy k ur€eni této lokality.

Vysledky prace ukazuji na snahu zdkazniki o minimalizaci ¢asu a namahy
vynaloZené na nakupovani, jejimz odrazem je pravé duraz na dostupnost stanice metra
jako hlavniho lokalizacniho faktoru v prazském prostfedi. AvSak nejen samotna
lokalizace, ale také preference zakazniku urcitého marketingového mixu a charakteristik

center ovliviuji jejich uspésnost.
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