
Abstrakt

Bakalářská práce se zabývá infiltrací moderních tendencí do české hudební publicistiky, které 

představují určité odlišnosti od jejích obecných norem, a to především v podobě 

individualistického přístupu mladých autorů k hudbě a její reflexi.

Na pozadí americké nové žurnalistiky a gonzo žurnalismu a s využitím platných 

publicistických norem jako nástrojů srovnání zkoumá práce tyto nové tendence, popisuje 

jejich vývoj a analyzuje specifika jazykového projevu jednotlivých autorů.

V práci jsou analyzována různá česká hudební média v období od 90. let 20. století až 

do současnosti, od zájmových periodik s hudebním zaměřením přes modifikované podoby 

nových forem v hudebních sekcích masových médií až po současnou podobu individualistické 

publicistiky v hudebních médiích na internetu. 




