Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva infiltraci modernich tendenci do ¢eské hudebni publicistiky, které
pfedstavuji urcité odliSnosti od jejich obecnych norem, a to pfedev§im v podobé
individualistického pfistupu mladych autort k hudbé a jeji reflexi.

Na pozadi americké nové Zurnalistiky a gonzo Zurnalismu a s vyuzitim platnych
publicistickych norem jako nastroji srovnani zkoumd prace tyto nové tendence, popisuje
jejich vyvoj a analyzuje specifika jazykového projevu jednotlivych autord.

V préci jsou analyzovéna rizna ¢eskéd hudebni média v obdobi od 90. let 20. stoleti az
do soucasnosti, od zajmovych periodik s hudebnim zamétenim ptes modifikované podoby
novych forem v hudebnich sekcich masovych médii aZ po soucasnou podobu individualistické

publicistiky v hudebnich médiich na internetu.





