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Uvod

V dne$nim medializovaném svéte, kdy se stale vice dostava do poptedi uloha publicity
vybranych osobnosti, celebrit, maji zejména mladi tendenci opoustét vyhody primérni
socializace a schazi jim vyhody bezprostiedni komunikace, kdy se skolni vychova jevi jako
prilis formalni a malo u¢inna. Tento svét se stava dulezitym prostiedim identifikace a hraje
Vv zivot¢ mladych lidi zna¢nou roli. Plisobeni medialni techniky zasahuje do vSech sfér naseho
zivota a to transkulturn€. Ve svém vyzkumu vychdzim z poznatkd rozsahlého vyzkumu ceské
mladeze Petra Saka (2000-2004), ktery se orientuje na hodnoty, traveni volného ¢asu a vlivu
médii na ¢eskou mladez. Dale vyuzivam poznatkt taiwanskych autorti Y. Lina a C. Lina
(2007), kteti provedli vyzkum idolti mladeze stiednich skol. Vychazeji z predpokladu, ze pro
mladez je charakteristicka inklinace ke vzhlizeni k n¢jakému vzoru. Cilem jejich vyzkumu na
zékladé vyhodnoceni dotaznikti bylo pfijit na to, jaky maji studenti vzor a pro€ si ho vazi a
jaky je rozdil vybéru idolu v zévislosti na pohlavi. V jejich vyzkumu se ukazuje, Ze vétSina
taiwanské mladeze si za sviij vzor vybira celebrity. Jako vyzkumny problém jsem si zvolila
otazku, jak ovliviluje volbu celebrit technické a humanitné orientované prosttedi stiedni Skoly
—ucilisté a gymnazia. Vyzkum probéhl ve spolupraci s uciteli obou instituci. M1ij vyzkum se
zamé&ii na hodnoty, kterych si studenti gymndazia ve srovnani se studenty ucilisté na svych
oblibenych celebritach vazi. Hodnoty jsou rozdéleny podle toho, zda se jednd o hodnoty
spojené se vnéjSkem, vnitini hodnoty, hodnoty spojené s bohatstvim ¢i majetkem a hodnoty
spojené se sportovnim vykonem ¢i vynikanim v oblasti uméni. Dale se zamé&fim na to, odkud
celebrita pochazi, zda z Ceské republiky nebo se zahranici a tento vybér na zakladé zemé&pisné
Sitky porovnam u studentl obou §kol. DalSim kritériem je, v jakém odvétvi celebrita vynika,
kdy jsou celebrity rozdéleny do nékolika skupin zpévaki, hercti, sportovei, myslitelil, védct
¢1 zakladatell organizaci. Zaroven budu zkoumat vybér idolu v zévislosti na pohlavi. Ve
vyzkumu Y. Lina a C. Lina (2007) vyslo, ze studenti preferuji celebrity muzského pohlavi. Ja
budu zkoumat, zda se tato tendence projevi v obou typech vzdélavaciho zatizeni. Metodou
mého vyzkumu je obsahova analyza dokumentti, v mém piipad¢ se jedné o slohové préce,
které jsem zadala studentim ve v€ku 15-16 let na gymnaziu a na ucilisti v Kladné. Tématem
slohovych praci je ,,Celebrity kolem nas®, slohovym ttvarem je tivaha s prvky charakteristiky.
Tuto metodu jsem vybrala proto, aby se studenti mohli anonymné¢ a oteviené vyjadrit o svém
vztahu K celebritam, zda je povazuji za své vzory ¢i s nimi dokonce prozivaji parasocialni

vztah, ¢imz chci zjistit nakolik jsou medidln€ zndmé osobnosti soucasti zivota mladych lidi.



Teoreticka Cast

Kapitola 1:Proména spole¢nosti vlivem médii

1.1. Epocha masové komunikace, proména prostoru a ¢asu
V mé praci je tieba zdaraznit povahu lidské komunikace, jejiz zmény maji vliv na

vyvoj mysleni, na lidské chovani i na kulturu. DeFleur a Ball-Rokeach (1996) rozdéluji
lidskou komunikaci do péti epoch. Od té prvni a nejprimitivnéjsi epochy znameni a signala
pres epochu mluveni a jazyka, epochu psani a tisku se dostavame az k epose masové
komunikace. V této epoSe se nyni nachazime, kdy je nase kazdodenni chovani a jednani
spojeno s médii. Nejprve se budu soustfedit na masmédia a to zejména na média elektronicka
a jejich vliv na spole¢nost. John B. Thompson o masové komunikaci hovoii jako o
»institucionalizované produkci a v§eobecné dostupném Sifeni symbolického zbozi pomoci
fixace a prenosu informaci a symbolického obsahu.” (2004, s. 28). Touto definici zahrnuje
Ctyfi charakteristické rysy masové komunikace. Za prvé musi existovat technické a
institucionalni prostfedky, které umoZzni produkci a $iteni symbolickych obsahii. Dalsi
vlastnost nazval Thompson zhodnocovani, neboli komodifikace symbolickych sdéleni, at’ uz
se jedna o symbolickou nebo ekonomickou hodnotu. Musime si uvédomit, zZe 1 média jsou
ur¢itym druhem zbozZi. Tteti vlastnosti je rozdil mezi kontextem vyrobctll a kontextem
pfijemct, coZ autor nazyva strukturovanym ptedélem. Posledni rys vysvétluje pro¢ prave
termin masova komunikace. Informace ¢i symbolické obsahy jsou témét okamzité dostupné
mase jedinct ve velkych vzdalenostech. Svét jakoby se zacal zmenSovat, ¢im rychlejsi byla
komunikace. Udalo se jak smrsténi prostoru tak i casu. ,,Lidé ziji stale vice v narodnim (nebo
mezinarodnim) informac¢nim systému nez v konkrétni lokalit¢ daného méstecka ¢i mésta.*
(Meyrowitz, 2006, s. 125) Meyrowitz navazuje na Goffmanovo pojeti socialniho Zivota jako
hry na mnoha jevistich, kdy kazdy ¢love€k hraje rtiznou roli v zavislosti na dané situaci, jinymi
slovy se socialni chovani formuje pod vlivem ,,definice situace®, ktera je urc¢ena interakci
jeviste a publika. Situace je obvykle definovana jako nalezejici k fyzickému mistu. Goffman
popisuje oblast chovani jako misto, které je do urcité miry definovano ptekdzkami vnimani.
situaci definuje jako misto, které zahrnuje konkrétni osoby, ¢as a ¢innosti. Goffman vSak
zdUraziuje, ze tu nebézi o fyzickou lokaci samu o sobg, ale zalezi na vzorci infomacéniho
toku. Toto popisuje na ptikladu ¢iSnika obsluhujiciho hosty na ,,jevisti®, kde se chové urcitym

zpusobem, ale zajde-li do kuchyné, ,,zakulisi* jeho chovani se méni, coz neni zplisobeno jen
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zménou fyzického mista. Socialni situace se tedy da chépat jako informacni systém, vzorec
ptistupu k socialnim informacim nebol-li k chovani jinych lidi. Meyrowitz zduraznuje, ze
mechanismus vlivu elektronickych médii spocivaji v Gplné zméné uspotfadani socidlnich
jevist, na ktery se hraji nase kazdodenni role. Elektronickd média méni ohrani¢eni socidlnich
situaci, Cini pfistup k udalostem a chovani mnohem rychleji a prithlednéji a vyvolavaji nové
situace a nové typy chovani. Lidé mohou interagovat s jinymi obecenstvy, ale zaroven jina
obecenstva mohou reagovat s nimi, jinymi slovy pozorujeme vice, ale zaroven samy mizeme
byt vidét. ,,Vzorce chovani se §tépi na tolik jedinecnych situaci, kolik se objevi rozdilnych
prostfedi a pokud se rozdilné prosttedi prolnou, slouci se i jejich plivodné rozdilné definice a
vytvoii se definice nova.” (Meyrowitz,2000, s. 49). Nova média, diky kterym dochazi ke
slu¢ovani danych informacnich systému, podporuji podle Meyrowitze tzv. chovani sttedni
z6ny. O chovani stiedni zony hovoiime, pokud divaci ziskaji pfistup k pohledu ze strany
jevisté, mohou tedy sledovat aktéra pohybujiciho se mezi zakulisim a jevi§tém a obracené.
Aktér je tedy ochuzen o zménu chovani v zékulisi a musi se pfizplsobit tomu, ze je publikem
sledovan. Styl stfedni zony ma Casto i urCity zakulisni charakter, aktér uz nemiize ostie
separovat jevisté a zakulisi a nékteré chovani, které plivodné patii do zakulisi nelze potlacit.
Jinymi slovy ¢lovék ztraci ur¢itym zpiisobem soukromi. Meyrowitz hovoti o tom, jak
elektronicka média svedla dohromady nejriznéjsi typy lidi a doslova smazala hranice diive
rozliSenych socialnich roli a socidlnich statusti. Diive dochazelo k segregaci naptiklad i
pohlavi, lidi podle v€ku atp. AvSak nova média proménila nejenom typy situaci, ke kterym ma
urcitd socialni kategorie ptistup a mohou tedy ménit také pojeti socialnich roli. Meyrowitz se
zaméiuje na tii Siroké kategorie roli: role sounaleZzitosti (skupinova identita), role pfechodu
(socializace) a role mocenské (hierarchie). Tyto role se v béZzném zivoté ¢asto prekryvaji
»---(11dé) jsou identifikovani s urcitym poctem skupin, nachézeji se v rtiznych stadiich
socializace na své role a patii na urc¢itou tiroven jedné nebo vice mocenskych hierarchii.*
(Meyrowitz, 2006, s. 54). Pro kazdého ¢lovéeka je dulezita sounalezitost a védomi, Ze patii do
n¢jaké skupiny, se kterou sdili urcité specifi¢nosti, kterymi je dand skupina charakteristicka a
1181 se tim od skupiny jiné. Bohuzel tento pocit sounélezitosti vyvolava €asto pocity jinakosti a
ostré déleni na ,,my* a ,,oni*, coz Casto zplisobuje negativni pocity viici skupiné ,,oni*.
Zakladem koherence kazdé skupiny je sdilena zkuSenost, coz lze popsat na dichotomii jevisté
a zakulisi. Osoby z dané skupiny maji tendenci sdilet stejné role a hrat na jevistich stejna
piedstaveni a zaroven na rozdil od publika sdileji informace ze zakulisi. Elektronickd média
maji Casto tendenci zamlzovat rozdily mezi pivodné oddélenymi skupinovymi identitami a to

tak, ze dovoli, aby informace z mista skupiny nebo, Ze umozni ,,outsiderim‘ proniknout do
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skupin, aniz by tam skute¢n¢ vstoupili. Vedle skupinové identifikace Meyrowitz hovofi o
procesu ,,stavani se, piechodu do jiné role (napiiklad dité-dospéli) neboli o socializaci.
Jedinec béhem socializace ziskava piistup k informacim urcité skupiny pozvolna, neni tedy
,outsiderem®, ale je spiSe na okraji skupiny. Socializace ov§em neprobihd jen v détstvi, ale
béhem celého Zivota, Nez zena zméni svou roli na manzelku a matku je zapotiebi
dostateného &asu. Clovék se pii socializaci pomalu dozvida informace ze zakulisi dané
skupiny a pomalu se uci své nové roli. Nova média méni Casto rychlost socializa¢niho procesu
a to svou schopnosti zasahovat do kontroly, kterou ma skupina nad svym zakulisim. ,,Cim
veétsi je sklon média odhalovat skupinové aktivity, které 1ze povazovat za soukromé, tim vice
narusuje pomalou a rozloZenou socializaci® (Meyrowitz, 2006, s. 60). Naptiklad, kdyz dité
jeste biologicky i socialné nevyzralé sleduje pofady o nésili ¢i o sexu v televizi, ziskava tak
informace ze zakulisi dosp&lych, nerozumi jim a miize to ovlivnit jeho dalsi vyvoj. Cim vice
médium utvrzuje vztah mezi izolovanosti fyzickou a informacni, tim vice podporuje
rozd&lovani lidi do socializa¢nich pozic. Cim vice médium umoziiuje ziskavat piistup

k informacim bez toho, aby musela osoba opustit svou starou lokalitu, tim vice piispiva ke
stejnorodosti stadii socializace. Spole¢nost 1ze vnimat mimo jiné i jako interakce mezi
nadfazenymi, podfazenymi a sob& rovnymi. Nejenom béhem celého Zivota ale i v béZném dni
se status ¢lovéka meéni v zavislosti na socidlni situaci. VéEtSina lidi s vysokym statusem jsou
autoritami hlavné proto, Ze dovedou dobte hrat sva piedstaveni, tzn., ma ptistup k informacim
ze zékulisi, kde ziskdvd mnoho uzite¢nych informaci pro predstaveni. Schopnost hrat tyto
hierarchické role zavisi na omezeni pfistupu lidi s niZ§im statusem k informacim slozit&jSich
prvka jevisté. Nova média samoziejmé vytahuji na svétlo informace o soukromi autority, coz

samoziejm¢e jeho vysoky status podlamuje.

1.2. Vliv médii na sebepojeti jedince
Nyni bych rada diskutovala problém socidlnich zmén, ktery média pfinesla. Jedna se o

zménu utvareni sebepojeti ¢i identifikace prostfednictvim médii. Abych mohla toto téma
rozvést, méla bych predstavit tfi typy interakce, jak je popisuje John B. Thompson (2004).
Prvnim typem je interakce tvari v tvar, ktera probihd v kontextu spole¢né piitomnosti a ma
dialogicky charakter. Zahrnuje v sobé velké mnozstvi symbolickych kodl, nejsou pouzivana
jen slova ale i gesta a mimika obliceje. Jedna se tedy o komplex verbalni i neverbalni

komunikace. DalSim typem je zprostfedkovana ( mediovana ) interakce, ktera v sob& zahrnuje



veskerou textovou formu komunikace tak i telefonicky rozhovor, kdy je vzdy zapotiebi
néjakého technického média. Pro tuto interakcei je charakteristické, ze jedinci se nenachazeji
ve stejném Casoprostoru a k dispozici maji mensi mnozstvi symbolickych prvki nez je tomu
tak u interakce tvaii v tvaf. Poslednim a neméné vyznamnym typem je zprostiedkovana
kvaziinterakce. Touto interakci chapeme socidlni vztahy vytvofené médii masové
komunikace. Jednoduse feceno se jedna o knihy, noviny, rozhlas, televizi (a internet).
Zprosttedkovana kvaziinterakce je jedina, ktera je monologického charakteru, obsah je tedy
uréen pro neznamého jedince, skupinu, ¢i masu piijemct. Jednou z vlastnosti této interakce je
SirSi dostupnost informaci a symbolickych obsahti v prostoru a case. Napiiklad televizni
kvaziinterakce vytvaii tak zvanou nespojitou ¢asoprostorovou zkusenost. Kdyz se piijemce
(recipient) nachazi v ur¢itém kontextu, musi se do¢asné preorientovat na jiny kontext. Dal$im
z mnoha charakteristickych rysii je to, Ze producent, at’ se jedna o rozhlasového televizniho ¢i
jiného, neziska ihned reflexivni reakci od recipienta, ma tedy urcitou nevyhodu. Na druhou
stranu recipient jen t€zko muze ovlivnit symbolicky obsah, ktery je mu ptedkladan skrze
technické médium (Thompson, 2004, s. 71-98). Rozvoj masmédii pfinasi nové formy
komunikace, jevil v interpersonalnich vztazich a jak uz bylo fe¢eno nové utvareni sebepojeti.
Pted néstupem moznosti zprostfedkované interakce a kvaziinterakce dochéazelo k formovani
sebepojeti pouze prostiednictvim interakce tvaii v tvar. Meyrowitz (2006) podotyka, ze

v interakci tvafi v tvar na rozdil od masmedialni komunikace dochazi ke slévani ¢i miseni
raznych typl publika jen zfidka. Elektronickd média zpisobila, Ze 1idé jsou propojeni novymi
zpusoby a miseni socialnich situaci (napiiklad soukroma situace se misi s dalsi, a tak se
proméiuje ve vefejnou) je pomérné trvalé a neda se mu vyhnout. Elektronickd média
piekryvaji ptivodné oddélené sféry. Dochézi tak k miseni lidi riznych socialnich skupin,
situaci a i jednotlivych pohledt a nazorti na svét. Miizeme tedy hovofit o existenci jednoho
globalniho pohledu na svét. Thompson oznacuje média za multiplikator mobility, kdy ¢lovek
muze ,,cestovat® prostiednictvim médii a dochazi k neustalému posunu moznosti utvaieni
sebepojeti. Jesté v epose tisku ztlistal vztah mezi mistem a socialni situaci velmi pevny, coz se
vSak Gpln€ zménilo s ndstupem elektronickych médii, kdy doslo k odlouceni fyzického mista
a socialni situace, jinymi slovy pokud komunikujeme prostiednictvim telefonu, televize ¢i
pocitace nezalezi, kde se pravé fyzicky nachazime. Thompson (2004) poukazuje i na
negativni aspekty jako jsou napiiklad mediované vnucovani ideologickych sd¢€leni,
dvojnasobny charakter mediované zavislosti, kdy se sebepojeti stava zavislym na médiich,
dale mtze dojit k urcité dezorientaci zpiisobené piehlcenim symbolickymi materidly nebo

muze byt sebepojeti postupné pohlceno zprostitedkovanou kvaziinterakei. Posledni ptipad mé

8



velmi zaujal diky novému typ duveérnosti, ktery vznika v souvislosti s kvaziinterakci. Nema
povahu vzijemného vztahu, ale mize jiné interpersonalni vztahy silné ovlivnit. Starlust: The
Secret Life of Fans W.H. Allena je zachycena jedna z vypovédi dvaactyficetileté Joanne,
vdané matky tii déti, ktery ilustruje takzvanou nereciproc¢ni divérnost na dalku. ,,Kdyz se
miluji se svym manzelem, predstavuji si Barryho Manilowa. Celou dobu. A kdyZ je po vSem,
kdyz manzel a ja skon¢ime s milovanim, uvédomim si, Ze to neni Barry, a ddm se tiSe do
place... (Vermonel F., Vermonel J., 1985, s. 11-12). Jedna se zde o vytvofeni divérného
vztahu s osobou, ktera s jedincem nesdili ani ¢as ani prostor. Zejména v obdobi dospivani se
Casto objevuje identifikace s n&jakou nej€astéji slavnou osobnosti, se vzdalenym druhym.
Takovy jedinec se stava fanousSkem, a tak se mtize druzit se skupinou se stejnym zajmem, a
tak rovnéz rozvijet svoje sebepojeti. Elektronicka média stale vice pfipominaji interakci tvari
V tvar, a tak je stale snadné&j$i skrze n€ navazovat vztahy a to bez ohledu na fyzickém ¢i
socialnim pozici. ,,Média ve stale v&t§i mife a rozsahu vtiskavaji do mysli a védomi ¢lovéka
obsahy, které vibec, nebo v jen malé mife odrazeji realitu piirozené¢ho svéta a ve stale vEtsi
mife produkuji medidlni a virtualni realitu.* (Sak, 2007, s. 23). Elektronicka média se nas
snazi vtahnout do svého prostoru. ,,Socialni aktéfi se prostfednictvim komunikac¢nich
elektronickych médii dostavaji tam, kam by se diive nevypravili nebo nemohli vypravit a

publika jsou nyni ,,pfitomna‘“ vzdalenym udalostem.* (Meyrowitz, 2004, s. 104).

1.3. Nerecipro¢ni vztah na dalku, parasocialni interakce
Stejné tak jak dochazi ke zdanlivému sdileni prostoru, dochazi té€z i podle Hortona a

Wohla (in Meyrowitz, 2006) k vytvoreni vztahu. Elektronickd média vytvareni urcitou iluzi
interakce se, podle slov Thompsona, vzdalenym druhym. Horton a Wohl tento vztah nazyvaji
parasocialni interakci. Divak dostava pocit, ze ,,vzdaleného druhého* skute¢né zna a to 1 1épe
nez kdokoli jiny. Horton a Wohl popisuji tento jen na oblibenosti moderatora talk show, ke
kterym maji lidé ,,blizko* pravé proto, ze jsou ,,sami sebou’. Meyrowitz (2006) uvadi, ze

Vv dnesni dob¢ napiiklad zpévaci uz nejsou posuzovani jen podle talentu, ale podle svych
osobnostnich vlastnosti, proto lidé la¢ni 1 po informacich ze soukromi hvézdy a tedy i proc je
dnes v oblibé bulvar. Pro mnohé¢ jsou duleziti nejen napiiklad herci, ale i postavy, co hraji,
které povazuji za skute¢né osoby, na které se ¢asto obraci v nouzi. Meyrowitz (2006)
napftiklad uvadi ptiklad, kdy herec fiktivniho Dr. Malcuse Welbyho dostal ¢tvrt milionu

dopisi s zddostmi o Iékaiskou radu. Horton a Wohl zminuji, ze parasocialni interakce ma



znacny vliv na osoby néjak socialné izolované, at’ uz handicapované nebo néjakym zptisobem
odmitnuté. Jeden z vyzkumt ukazal, Ze s vékem nachylnost k utvéfeni nereciprocniho vztahu
na dalku roste a objevuje se i nereciprocni jednostranna verbalni interakce, jinymi slovy si
clovek se vzdalenym druhym povida. Tito lidé smysleji o vzdalenych druhych jako o pratelich
a 1 si o téchto parasocialnich pratelich povidaji se svymi skute¢nymi piateli, ktery sdileji vztah
S tymZ parasocialnim pfitelem. Neni tedy piekvapenim, ze pii umrti hvézdy mnoho lidi zaziva
bolestivou ztratu jako u imrti ¢lena rodiny ¢i skutecného pritele. Samoziejmé truchleni po
parasocialnim pfiteli je vice zesileno médii, kdy je informace o smrti slySet 1 vidét ze vSech
stran. Jako ptiklad truchleni po parasocidlnim pfiteli bychom mohli uvést sebevrazdu
zpévaka Kurta Cobaina ze skupiny Nirvana, ktera byla doprovazena obrovskym mnozstvim
sebevrazd jeho fanouskl. Jednim z dalSich ptikladii je naptiklad neuprosné hledani fanouska
,vraha“ Elvise Presleyho. Navic, po imrti hvézdy ndm média stale nabizeji prostiedek, jak si
¢loveka ptipomenout v podobé¢ nahravek a podobné. D4 se tedy fict, Ze vztah s parasocidlnim
pritelem trva dal i po jeho smrti. Thompson (2004) povazuje médium za jednosmérny, kdy
ptijemce nemize ovlivnit déni. V devadesatych letech dvacatého stoleti se vSak opak stal
skute¢nosti. Umrti postavy (Boby Ewing) jedné z nejslavnéjsich mydlovych oper Dallas
zasahlo divéaky tak, Ze se rezisér rozhodl tuto postavu vratit zpét a z celé smrti udélat jen
pouhou no¢ni muru. Schickel (1985) definuje fanouska, jako osobu, ktera uctiva svij idol
kvili nedostatku své vlastni autonomie, nedozralosti, neexistence skupiny pratel ¢1 nedostatku
pochopeni. [luze navazani vztahu se vzdalenym druhym vede podle n&j k obsesivnimu nebo
az psychopatickému chovani. Pfikladem mohou byt fanynky Elvise Presleyho, které vidame
ze zaznamu koncertl placici a v mnoha ptipadech 1 omdlévajici. Jeden z dalSich piikladi
uvadi Turner truchleni nad smrti princezny Diany. Meloy (1998) dokonce hovoii o ptipadech
tzv. stalkingu, ktery je pachan fanousky na celebritach. Jedna se o zlocin, kdy fanousek
touzici po kontaktu s celebritou danou osobu pronasleduje. PiSe ji, vola, posila nechténé darky
a v extrémnich piipadech i chodi do jeho nebo jejiho bydlisté ¢i pracovisté. Giles (2000)
poukazuje na fakt, ze parasocidlni vztahy navazuji predevsim skrze televizi opusténi lid¢,
kteti si tak kompenzuji nedostatek béznych socialnich interakci. Rojek (2001) tento fakt
jedin€ potvrzuje a dodéava, ze diky témto vztahiim ma Clovek pocit, Ze nékam nalezi, ma pocit
pochopeni a ¢astecné 1 smyslu Zivota. Otazkou zlstava, jak tyto vztahy hodnotit, zda
negativné &i pozitivné. Clovék navazujici tento parasocialni vztah je v tomto vztahu asto
St'astny avSak na druhou stranu je toto chovani vysledkem osamoceni. Adams-Price a Green
(1990) uvadéji, ze navazovani parasocidlnich vztahti je znakem normalniho emoc¢niho a

socialniho vyvoje mladych. Tento vztah je podobny hie. Ve hie se ¢loveék stavi do riznych
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socialnich roli, ¢imzZ se pfipravuje na sviij budouci zZivot v této roli. Napiiklad romanticky
parasocialni vztah s celebritou je v podstaté ptipravou na budouci milostny Zivot.

Zajimavy fenomén popisuji George E. Newman, Gil Diesendruck and Paul Bloom
(2011), hovoii o tom, jak se fanousci snazi o ziskavani pfedméti, které diiv pattily n¢jaké
celebrité-sportovci, filmové hvézde ale 1 naptiklad masovym vrahtim a dalSim znamym
osobam. Autofi tuto potiebu vlastnit predmeét celebrit (nebo pfedmét podobny té co ma
celebrita) vysvétluji tfemi zptisoby. Pfedmét mize plnit funkei vzpominky naptiklad ze
setkani s celebritou (sbirani podpist apod.). Za druhé mize byt z ptedmétu trhem vytvoten
moddni trend. Napiiklad se prodava obleceni, co noci néjaka celebrita. Média vytvoii dojem,
ze zrovna tento kus obleceni je ten spravny a moderni, a tim zvySuji poptavku po ném. Tieti a
nejvyznamngéj$i moznosti touhy po predmétech, které celebrita vlastnila, je uréita posedlost
priblizit se celebrité. Tento pfipad ma blizko k parasocialnim vztahtim. Clovék vlastnici
predmét, kterého se celebrita opravdu byt jen dotkla, zaZziva pocit sblizeni se vzdalenym
parasocialnim pfitelem. Tento piedmét doslova uctiva, podobné jako kiestan uctiva krucifix.

Vlastnit tento pfedmét je v podstaté ziskana informace ze zakulisi slavné osobnosti.

1.4. Ménici se hranice mezi détstvim a dospélosti
Meyrowitz (2006) popisuje ptipadovou studii 0 zménach v pfechodu mezi rolemi a to

splyvani détstvi a dospélosti. V prvni poloviné dvacatého stoleti se projevovala tendence

k ochran¢ détské nevinnosti a svét déti se do znaéné miry izoloval od svéta dospélych.
Néktera témata jako sex, smrt, penize byla pro déti do pfesné urc¢eného veéku tabuizovana.
Déti se lisily od dospélych nejen oble¢enim, chovanim, ale i mluvou. V dne$né dobé¢ se vsak
tyto dfive markantni rozdily stiraji. Meyrowitz (2006) hovoii o vymizeni tradi¢nich hranic.
Jednim z nejjasnéjSich znakl bylo oblékéni, v dnesni dobé se nikdo nepozastavi nad malym
chlapcem v ¢erném sacku nebo malou divkou v minisukni. Novodobé hry a ,,hracky* pivodné
zamyslené pro déti jsou dnes velkym lakadlem i pro dospé€lé, naptiklad u pocitace vidime
sedét osoby od nejranéjsiho véku az i po pozdni dospélost. I jazyk se dnes u déti i dospélych
podoba. V extrémnim piipad¢ jsou i prilis$ ,,détinské™ déti ter¢em posméchu vrstevnikd. Dalo
by se fict, Ze v dnesni dob¢ détstvi odpovida pojeti, jak ho popsal Philippe Ariés (1962), ze
déti jsou v podstaté ,, mali dospéli*. Kdyz se podivame na filmov¢é a televizni role z tficatych
let, vidime naptiklad roztomilé naivni az hloupé hol¢icky jako byly naptiklad role Shirley
Temple, v osmdesatych letech uz jsou détské role casto mnohem vyspélejsi a to i v porovnani
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s dospélymi. Je tfeba také zdlraznit, ze naptiklad i kriminalni ¢iny ,,dospélych* ¢asto pachaji
déti. V téchto ptipadech jsou déti stavené na roven s dospélymi a jsou i tak souzeni (piipad

v USA). VEtsi rovnosti se 1 ,,t€8i° rodinné prostiedi, ktera ma dnes demokraticky charakter a
autorita rodic¢i zdaleka neni tak bezvyhradna. Pied piichodem elektronickych médii a
zejména televize, bylo ,,pole pusobnosti ditéte limitovano rodiéi, ktefi uréovali, kam se jejich
déti vydaji, s kym se setkaji a co se dozvédi. Naproti tomu mista, lidé a informace, ke kterym
se dit¢ dostava, uz nespadaji zcela pod rodi¢ovskou kontrolu. ,, Televize provazi déti kolem
celé zemékoule, difv, nez sméji samy piejit ulici.“ (Meyrowitz, 2006, s. 196). Uplné jiny
ucinek ma vsak tisk. Ke ¢teni je zapotiebi urcitych dovednosti, a tak v tisku pfece jenom
mohou stale dospé€li uchovavat urcita tajemstvi. Déti maji ptistup pouze k ,,détskym* knihdm,
které ale ovSem dité urCitym zptisobem segreguje a izoluje, tak jak dospéli chtéji. Vyzkumy
téZ ukazaly, ze ty knihy, které se détem nejvice libily, byly pro rodic¢e nepfijatelné. V televizi
74dné ur¢eni vékové vhodnosti ¢i nevhodnosti neexistuje. Dfive tomu bylo tak, Ze napiiklad
brutalni scény vrazd nebo scény sexudlni se smély vysilat az po desaté vecer, bohuzel realita
je naprosto odlisna. Uz okolo paté hodiny bychom mohli sledovat potady typu kriminélka Las
Vegas, kde zabéry z pitev jsou na dennim poradku. Meyrowitz (2006) nastésti nehovoii o
vlivu elektronickych médii pouze v negativnim slova smyslu. Poukazuje pouze na to, ze
média skutecné zménila a stale méni spolecnost. Sak (2004) uvadi fakt, ze podle
psychologickych testl predskolnich déti jsou ty dnesni oproti détem pied padesati lety
,chytfejsi. Vyvojovy psychologové ponckud ostie vymezuji vékové hranice, kdy je dité
schopné ¢i neschopné néemu porozumét nebo kolik mnozstvi informaci dokaze pojmout.
Existuje vSak Siroké spektrum rozdilnosti od jedince k jedinci. Diky elektronickym médiim
dit€ maze ptijimat a i chapat informace, které by pted nim byly jesté dlouho dobu zbyte¢né
ukryvany. Samoziejmé by vzdy m¢l byt u sledovani televize ditétem ptitomen rodic, aby
pomabhal ditéti porozumét, a tak i pomahal i rozvijet se. Z vyzkumi vyplyva, ze déti i mladez
uptednostnuji potady pro dospélé, chtéji se ptiblizit dospélych, chtéji dospét. I kdyz
pozorujeme hrajici si déti, vzdy mizeme sledovat, ze si pfi hie prisvojuji role dospélych a
pfipravuji se tak na dospély Zivot. Podobné jako u knih tomu mutize byt s détskymi filmy.
Zalezi vétSinou na vybéru rodice, na ktery film se bude dité koukat. V dne$ni dobé¢ se
objevuje i tendence rodict vitbec déti nepoustét k televizi, ale pouze jim pousti na datovych
nosicich. Je v8ak otazka, zda jsou rodice schopni ur¢it, ktery film je pro dité vhodny vzhledem

k jeho vyvoji.
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Kapitola 2: Mladez

2.1. Socialni vyvoj mladeze
V mé praci se budu zabyvat vybérem zivotnich vzort mladeze, proto je zapotiebi

nejprve tuto skupinu definovat. Existuje mnoho ptistupii v pojeti mladeze, ale ja zde budu
vyuzivat pojeti Cmolika a Varholika, pro které je mladez dynamicka socialné demograficka
spolecenska skupina ve véku od 15 do 30 let. Tato skupina je charakteristicka svymi
biologicko-psychologickymi, socialné ekonomickymi a psychologickymi rysy, vlastnostmi a
hodnotovymi orientacemi, které jsou podminéné povahou socialnich vztahti ve spole¢nosti.
Podle Petra Saka (1985) je mladez socialni skupinou, ktera se vydéluje v urcité historické fazi
socialné ekonomickych vztaht spole¢nosti. Mladez je charakteristicka né€kolika znaky:
pripravou nadvykon profese, profesionalni adaptace a osvojovani si profese, postaveni ve
spole¢nosti, v niz nevykonava vSechny spolecenské role (manzela, rodice...), ale postupné je
ptebira a poslednim znakem charakterizujici mladez je socidlni nezralost a jeji pfekondvani v
oblasti spolecenské nadstavby, interiorizace hodnotového systému, akceptovani
spolecenskych norem a osvojovani si socidlnich mechanismti. V knize Socidlni vyvoje
mladeze (1985) od Petra Saka, ze které jsem Cerpala definici mladeze, se do znacné miry
odrazi doba, ve které ji Petr Sak psal. Vychazi zejména z marxistické sociologie, ktera
dominovala na ¢eském uzemi. Proto mizeme vidét, ze se v definici mladeze vyzdvihuje
ekonomicky aspekt a dliraz na pfipravu povolani, které je nezbytna pro budovani socialistické
spolecnosti. V pozdéjsich dilech jako jsou Promény ¢eské mladeze (2000) a Mladez na
ktizovatce (2004) jsou tato marxisticka hlediska odsunuta do pozadi. V Sakovych pozdéjsich
pracich se objevuje i zna¢ny posun v chapani médii ve vztahu k mladezi, kdy média uz nemaji
jen ideologickou funkci. DneSni mladeZ oproti té€ z osmdesatych let nejenom, Ze je vniméana

jinak, ale je jina.

2.2. Hodnotova orientace mladeZe
Hodnoty hraji vyznamnou roli v motivaci a chovani ¢loveka. Vyzkum hodnot mladeze

Petra Saka (2004) podle n¢j vypovida o celém aktualné se utvaiejicim hodnotovém systému
celé spolecnosti. Je dilezité zdiiraznit, ze ne pouze jedna hodnota ma vliv na chovani ¢lovéka,
ale je to prave cely soubor hodnot, kdy kazda hodnota ovliviiuje pfitomnost ¢i nepfitomnost

druhé. Vyzkum Petra Saka se zabyval proménami hodnot mladeze v letech od 1993 az do
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roku 2002 u osob od 15 do 30 let, ja zde uvedu hodnotovy zebti¢ek hodnot z roku 2002. U
vsech veékovych skupin (tzn. od 15 do 30) je nejvyznamnéjsi hodnotou zdravi, které je
predpokladem pro dalsi aktivity a tim tedy i hodnoty. Samoziejmé, Ze ve vékovém rozmezi
24-30 let nabyva zdravi vétsi dulezitosti nez ve véku 18-18 let. Druhé misto zaujima laska,
ktera vSak prekvapivé je nize postavend u vékové skupiny 15-18 let nez nésledujicich
vékovych skupin. Na tietim misté miizeme pozorovat podle Sakovych vyzkuml hodnotu miru
a zivota bez valek. Tento trend se od devadesatych let zvySuje, protoze zejména diky médiim
si clovek vice uvédomuje ohrozeni. Valka, kterd se odehrava i na jiném kontinent¢ je v dnesni
dobé globalnim problémem, ktery se dotyka vSech. Zde miizeme vidét, jak se skutecné vlivem
médii svét smrstuje. Na ¢tvrtém misté v hodnotovém zebiicku stoji zivotni partner. U vékové
skupiny 15-18 let ptevlada hodnota lasky, naproti tomu u vékové skupiny 19-23 dominuje
hodnota Zivotniho partnera. Velky rozdil 1ze sledovat u dalsi hodnoty rodiny a déti, ktera
vyrazné stoupd s rostoucim veékem. I ptesto, Ze se v dnesni dob¢ hovoii o krizi rodiny, je zde
vidét, Ze hodnoty jako laska, partner a rodina stale zaujimaji predni misto v zivoté¢ mladych
lidi. Zhruba v poloviné zebiicku najdeme hodnoty jako vzdé€lani, zajimava prace ¢i dobry plat.
Zajimavy skok lze pozorovat v hodnoté vzdélani, kdy je index u skupiny 15-18 relativné
vysoky, dochazi k poklesu u v€kové skupiny 19-23 a znovu prudce stoupne ve vékové
skuping 24-30. Na spodni ¢asti Zebticku se nachazeji hodnoty jako spolecenska prestiz, Bih ¢i
politickd angazovanost. Zavérem lze fict, ze v letech 1993-2002 dochézi k ristu vyznamu
vzdélani, majetku, spéSnosti v zaméstnani a vysokého platu. V dnesni dobé nedochazi k
upadku rodiny, jen uZ rodina ¢i laska nejsou jedinymi hodnotami.

Lze pozorovat hodnotovou diferenciaci v zavislosti na pohlavi. U muzu je zjevny vyssi
vyznam majetku, platu a spoleCenské prestize, u zen lze pozorovat preferenci rodiny, déti,
partnera ¢i lasky. Nejmarkantnéj$i hodnotova diferenciace je pozorovatelna v zavislosti na
vzde¢lani. Petr Sak déli ve svém vyzkumu sviij soubor osob ve véku 15-30 let na skupiny se
zékladnim vzdélanim, vyucené, stiedoskolsky vzdélané s maturitou a vysokoskolsky
vzdélané. Skupina se zakladnim vzdelanim neni nijak zietelné hodnotove profilovana, to se
vSak méni u skupiny vyucenych osob. ,,Ze vSech vzdélanostnich skupin je ve skupiné
vyuéenych nejvyssi index hodnot majetek, plat a soukromé podnikani.“ (Sak, 2004, s. 15).
koncept amerického sociologa R Ingleharta, ktery chape dnesni moderni spolecnost jako
spolecnost, ktera piesla k materidlni orientaci k postmaterialnim hodnotam. Skupina
vyucenych (a ziejme i osob se zakladnim vzdélanim) se jevi hodnotové proti sméru tomuto

prechodu. Ve Skupiné sttedoskolsky vzdélanych ptevladaji hodnoty jako laska, partner,
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rodina a déti. U vysokoskolsky vzdélanych dominuji hodnoty jako svoboda, pravda a poznani

a samoziejme vzdelani.

2.3. Volny ¢as mladeze
,Volny Cas jedincti a v thrnu jedinct volny ¢as spole¢nosti, predstavuje duchovni

bohatstvi spole¢nosti a jeji vyznamnou systémovou charakteristiku.“ (Petr Sak: MladeZ na
ktizovatce, s. 59). Jestlize je spolecnost schopna zajistit mladé generaci hodnotné traveni
volného casu, které pfispiva k jejich pozitivnimu socidlnimu vyvoji, prispéje tedy i k potlaceni
negativnich vlivli na jejich socidlni zrani. Volny ¢as je podle sociologickych kritérii Casovy
usek, kdy si jedinec svobodné vybira ¢innost podle svych z4jmu, nélad a pocitd. Jedna se o
Cas, ktery je traven mimo $kolni nebo pracovni ¢as a ktery ma plnit individualni, rodinné,
existen¢ni a biologické potieby. Do traveni volného Casu je promitd hodnotovy systém
kazdého jedince. ,,Socidlni pozice déti a mladeze, pro kterou je charakteristicka nizka
zakotvenost systémem roli, umoziiuje mladeZi oproti dospélym vétsi socialni flexibilitu a
dynamiku®“(Sak, 2004, s. 59). Postupem zrani ma ¢lovék mensi moznost vénovat se tak
Sirokému spektru aktivit avSak celoZivotni orientace ¢lovéka je zavisla na obsahovém
naplnéni volného ¢asu v mladi.

Petr Sak proved! v roce 2000 vyzkum volnoc¢asovych aktivit na osobach ve véku 15-30
let. Podle vyzkumu Petra Saka se objevuji pouze dvé aktivity, které maji v celku mladeze
kazdodenni frekvenci- sledovani televize a poslech rozhlasu. Dal$i ¢innosti spojené s
masmeédii maji alespon frekvenci tydenni. Je tedy zfejmé, Ze masmédia hraji obrovskou roli v
traveni volného ¢asu mladeze. Sledovani televize je Cinnosti, kterou se nejcastéji zamestnava
vékova skupina 15-18 let, postupné dochazi vsak k mensimu poklesu. U poslechu rozhlasu je
zajimavé, ze frekvence je u skupiny osob ve véku 15 -18 let o dost niz$i nez u skupiny 19-23,
s v€kem tato frekvence roste. Na tfeti pozici je mozné vidét poslech magnetofonu, gramofonu
a CD, kdy frekvence poslechu postupné s vékem klesa, pficemz u vékové skupiny 15-18 je
nejvetsi. Na ctvrté pozici se nachdzeji aktivity spojené s povidanim s prateli ¢i znamymi. Zde
je vidét, ze v zivoté mladeze hraje dulezitou roli vrstevnicka skupina. Hned za touto aktivitou
se nachazi dal§i traveni volného ¢asu spojeného s médii a to Eetba novin a Easopisti. Cetba
knih se objevuje az na misté desatém. Prace s pocitacem je podle vyzkumu Petra Saka az na
devatém misté. Podle dneSnich trendd, kdy se rozvijeji nejriznéjsi socidlni sité,- se viak

traveni volného Casu na pocitaci pfesouva stale vyse. Navic, 1 kdyz zaujima volnocasova
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aktivita povidani si s prateli ¢tvrté misto, je tato aktivita stale vice spojena s pocCitacem a

internetem.

2.4. Média v zivoté mladeze
Nejen podle volno¢asovych aktivit, které jsem popsala vyse, je vidét, ze média jsou

utvarena spolec¢nosti, ale zaroven spole¢nost méni. Média maji znacny vliv na utvareni
mladeze a jejich zivotni styl. Nejdominantnéj$im médiem v kazdodennim zivoté je podle
vyzkumi televize. Nejmarkantnéjsi vzestup frekvence sledovani televize na ¢eském tizemi se
odehral na konci osmdesatych let, kdy se do vysilani dostaly nové predevsim americké
porady. AvSak podle vyzkumi Petra Saka v roce 2000 byl zaznamenan pokles sledovani
televize a v roce 2002 pti opakovani vyzkumu byla tato tendence potvrzena. Pokles z4jmu o
televizi je mozné si vysvétlit stale silngjsi ,,komputerizaci® spole¢nosti, tzn. vybavovani
populace a celé spole¢nosti informacnimi technologiemi, osvojovani si poc¢itacové
gramotnosti, centralizovani informaci do pocitatovych databazi, které jsou zptistupniovany
pomoci internetu, vyuzivani novych komunikaénich technologii atp. Jinymi slovy zdjem o
televizi vystiidal pocitac, kde ¢lovek travi Cas nejenom poslechem hudby ¢i rozhlasu, ale
zejména se ,,setkdva‘“ s dalSimi lidmi at’ uz prostfednictvim chatu nebo MMORPG
(Massive(ly)-Multiplayer Online Role-Playing Game) her. Dal§im poznatkem Petra Saka je,
ze diferenciace v mnozstvi ¢asu strdveného sledovanim televize byly u mladeze vice
zpusobené prislusnosti k ur¢itému typu rodiny nez ptislusnosti k urc¢ité vrstevnické skuping. ,,
Obecné plati, Ze ¢im niZsi vzdélani, tim silnéjsi je rodina spojena s televizi a jeji Zivotni styl,
jehoz dominantou je televize, si osvojuje i dité. (Sak, 2004, s. 90). Doslo k vyraznému
poklesu Cetby a to at’ uz novin, ¢asopist, beletrie nebo odborné literatury. Na druhou stranu
doslo k obrovskému nartstu Casu straveného s internetem, kde cloveék nejenom ziskava nové
informace o svété, ale zejména i o ostatnich cizich ¢i znamych lidech. Zajimavé vsak je, ze k
tento nardst pouzivani internetu se objevuje u skupin osob zejména studujicich ¢i
vysokoskolsky vzdélanych. Jednim z dalSich zajimavych vyzkumi, je vyzkum ocekavani od
televiznich potadii. Nejcastéjsi a nejsilngjsi motivaci ke sledovani televize se u mladeze
objevuje potieba ziskat informace a potieba zabavy. Castou potiebou je téZ i poznavani
nazoru druhych, vzdélavani, odpocinek ¢i odreagovani. Znacné se lisi o¢ekavani muzi a Zen.
Muzi od televize o¢ekavaji dobrodruzstvi, naproti tomu Zeny preferuji pofady pfinasejici

lasku. V tomto ohledu bychom mohli fict, Ze Zeny maji mnohem castéji sklon prozivat
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,milostny* vztah se ,,vzdalenych druhym®. Jednim z dalSich aspekti, které zkoumal Petr Sak
je oblibenost televiznich pofadii. V tomto sméru vSak Petr Sak podotykd, Ze oblibenost a
sledovanost nejsou synonyma a navic sledovani urcitého poradu zavisi na potadech
vysilanych na ostatnich kanalech. Proto Sak uvadi, ze zavéry, ke kterym dosel, nemusi byt
stoprocentné relevantni. Sak zkoumal osoby ve véku 15-30 let od roku 1995-2002. Ja zde
uvedu vyzkum z roku 2002. Dosel k zavérim, Ze nejoblibenéjSimi mezi pofady jsou obecné
filmy. Je zajimavé, Ze podle jeho vyzkumu jsou preferovany filmy Ceské a az na dal$im misté
filmy americké. Na ¢tvrtém misté se nachdzeji filmy Evropské, nasleduji umélecké a dale
akéni filmy. Na sedmém misté se objevuji Ceské serialy a hned za nimi serialy americké.
Podle Petra Saka se z dlouhodobého hlediska mladez stavi k americkym seridltim, které patii
k mén¢ oblibenym, kriticky. V tomto ohledu je mé vlastni zkuSenost pon¢kud odlisna. Na
socialnich sitich (Facebook, Twitter), kde se ¢asto pohybuji, je dnes velmi snadné sledovat
oblibenost uréitych poradi. Clovék se miize stat doslova fanouskem uréitého poradu, nebo
vklada na svij profil nejriznéjsi videa ¢i fotografie. Mezi jedny z nejpopularnéjSich potradu se
podle socialnich siti jevi americké situa¢ni komedialni serialy jako How I Met Your Mother
(2005) a The Big Bang Theory (2007). Podle mého ndzoru by tedy vyzkum obliby potadi
mohl dnes, deset let po Sakové vyzkumu, vypadat pon¢kud odlisné. Zhruba nékde uprostied

cv v

nabozenské porady.

2.5. Vzory mladeze

V obdobi dospivani je charakteristické vzhlizeni k n¢jakému vzoru ¢i idolu. ,,Idol je
n¢kdo, jehoz dovednosti, ispéchy, spoleCensky status nebo fyzickd podoba jsou cenénymi a
uznavanymi rysy pro jejich fanousky* (C. Lin a'Y. Lin, 2007, s. 575). Idolem miZze byt
jakaékoli figura, sportovec, zpévak ¢i zpévacka, herec nebo herecka ale samoziejmée i nékdo z
jejich rodiny, vrstevnické skupiny nebo né€kdo z blizkého okoli (ucitel apod.). Toto
zboznovani muze nabyvat mnoha podob. Ptes pouhy poslech hudby daného idolu ptes snahu
piiblizit se mu jak vzhledem, tak mu byt skutecné fyzicky nablizku. V extrémnim piipade
mize vést tato laska az k sebevrazednym sklonam. (McCutcheon, Lange, Houran, 2002)
Podle psychologt je toto ptilnuti ke vzoru ptipravou na dospély zivot, kdy si ¢lovek hleda
vlastni identitu a snazi se ujasnit si své priority a hodnoty (Greene & Adams-Price, 1990). Ve

svém vyzkumu se Ying-Ching Lin a Chien-Hsin Lin snazili vyhodnocenim 1636 dotazniki
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vyplnénych studenty sttednich Skol (ve véku 18-19 let), piijit na to, které vzory adolescenti
preferuji a kterych vlastnosti se nejvice ceni. Z vyzkumu téchto taiwanskych autort vyplyva,
ze ve velké vétsing idolt jsou celebrity nebo postavy z médii (herci, zpévaci nebo sportovci).
Pouze v 10% jsou vzory adolescentil nékdo z rodiny, ptatel nebo ucitelii. V dalSich 10% se
také objevuji 1 vzory fiktivnich postav jako napiiklad Spiderman.

Mladez ma sklon ke ,,stereotypizovani svych idoli (C. Lin a Y. Lin, 2007). Podle
nich maji medidlni hvézdy vice dominantnich ryst spojenych se zevnéjskem nez s vnittkem,
vyznamni podnikatelé zase oplyvaji bohatstvim a vzory ze skupiny ,,non-celebrit* zase
dominuji svymi vnitinimi hodnotami. Prostfednictvim svych idolt si mladi lidé utvareji svou
pozitivni psychickou i socialni identitu. Utvareni ,,ja* doprovazi Casto kategorizovani svéta a
sebe samého. Jak se ukézalo, v tomto vyzkumu mladi lidi tihnou k hodnoceni sebe sama a
druhych na zékladé€ zevnéjsku, coz je prevazné zpiisobeno plsobenim trhu, resp. médii. V
reklamach, filmech, hudebnich klipech, sportovnich utkénich se prezentuji pfevazné hodnoty
spojené s exteriérem vice nez s ¢imkoli jinym. McCutcheon, Ashe, Houran a Maltby (2003)
tvrdi, Ze toto uctivani svych idol negativné pusobi na kognitivni schopnosti mladeze jako je
kreativita a kritické uvazovani. Toto sniZené kritické uvaZzovani usnadiiuje médiim plsobit na

mléadez a utvaret jejich hodnoty a nazory (Eagle, Kasser 2005)

Kapitola 3: Celebrita

Jednim z charakteristickych rystt moderni kultury je vyznamna role zabavniho
prumyslu a tzv. ,,celebrity culture®, neboli kultury celebrit. Rozsifeni televiznich programi (i
Z jinych zemi), masové pouzivani internetu a rozmahajici se nakupni centra znamenaji pro
dnesni spolecnost neustalou ,,pfitomnost* tvaii slavnych osobnosti snazicich se upoutat nasi
pozornost. Mezi sociology existuji dva nazory na tuto kulturu celebrit. Na jedné stran¢ hovofi
0 posunu kultury k povrchnimu komercialismu. V podstaté jde v dnesni spole¢nosti a
v kultufe o prodej a nakup zbozi at’ uz se jedna o cokoli. Nakup a spotieba jsou v dnesni
konzumni spolecnosti nejrozsifenéjsi volnocasovou aktivitou a hraje dalezitou roli v utvareni
psychického 1 socialniho ja. Mnohem vice lidi dbé o sviij vzhled a Zivotni styl a angaZzuje se
Vv politice. Muzeme si v§Simnout kolik celebrit (napt. Radek John) vstupuje na politickou
scénu. Kulturu celebrit zde tedy mizeme chapat jako kulturu kapitalismu a masové

rozsifen¢ho marketingu. Druhy pohled na kulturu celebrit se snazi spiSe vliv zabavniho
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prumysl zatlac¢it do pozadi a tvrdi, Ze celebrita je v oblasti kulturniho a socialniho Zivota
nepodstatnd, coz v mé praci urcitym zpisobem vyvracim. Déle se pokusim vysvétlit pojem

celebrita a vylozit jeji socidlni a kulturni funkce.

3.1. Definice Celebrity

Celebrita je osoba, at’ uz sportovec nebo televizni hvézda, ktera se Casto objevuje
v médiich. Obvykle neni celebrita slavnou jen primarné kviili svym vykoniim, ale casto
ptitahuje pozornost jeho nebo jeji samotnd osobnost a soukromi. Podle Daniela Boorstina
,.celebrita je osoba, ktera je znama pro své byti znamym.* (Turner, 2004, s. 5). Celebritou
muze byt kazdy ,.kdo je vidét“, dokladem toho jsou dnes$ni reality show jako napiiklad Velky
bratr nebo Kdo prezije. Zde se setkdvame s upln€ obycejnymi lidmi, kteti se jen diky
objevovani se na obrazovce stanou celebritami. V dnesni dobé se objevuje tendence
zébavniho primyslu vytvéaret celebritu od tiplného zac¢atku. Bonner (2003) popisuje na
ptikladu Velké Britanie fenomén, kdy se obycejni lidé, ktefi neoplyvaji Zadnym zvlastnim
»talentem®, objevuji na obrazovkach. Prosté jen touzi byt v televizi a zdbavni prumysl jim to
rad umozZni. Tyto osoby doslova pfetvofi tak, aby zaujali publikum a mohli se stat celebritou.
Bonner (2003) uvadi, Ze se na britské obrazovce ro¢né objevi az ¢tvrt milionu ,,obyc¢ejnych*
lidi.

Na celebritu se da pohlizet tfemi zptsoby. Podle nékterych védcl zabyvajicich se
populérni kulturou, je celebrita objekt, ktery ma poskytnou okamzitou a i jen do¢asnou
senzaci. Tito autofi hovoii o znepokojujici proméné pojeti kultury. Proména postmoderni
kultury spociva ve fascinaci obrazem a simulacemi, které se co nejvice vzdaluji realité. Ti,
ktefi se zivi zabavnim primyslem, chapou celebritu jako objeveni ,,pfirozeného a skute¢ného*
talentu. Tteti skupina chape celebritu jako vysledek kulturnich a ekonomickych procesi. Ve
svété celebrity hraje velmi dulezitou roli tzv. ,,celebrity industry®, neboli primysl celebrit.
Jedna se skutecné o doslova primyslovou vyrobu celebrity tak, aby upoutala obecenstvo a
nasledné vydélala. Prostfednictvim reklam, televiznich potadu, ¢asopist se celebrita uméle
formuje a ovliviiuje tak i obycejného cloveéka, ktery s danym médiem pftijde do kontaktu. Na
tomto misté bych rada zminila proménu pojeti vlastniho téla. V dnesni dobé je
prostiednictvim médii utvarena pfedstava o spravném dokonalém téle. Farmaceuticky,
kosmeticky a dalsi primysl jde s timto pojetim téla ruku v ruce, a tak na nas z obrazovek i
casopist hledi dokonalé tvare, které nam nabizeji své produkty a doslova spolecnost nuti
vypadat jednotvarné-dokonale. Krasné télo, obliej zuby, vlasy atd. maji ukazovat perfektni
zdravi, které ma byt z pohledu teorie ptirozeného vybéru kliCovym pro vybér partnera.
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Podle Boorstina (1961) je celebrita vytvofena tak, aby uspokojila nasi touhu po lidské
velkoleposti. Na druhou stranu oproti hrdinskym postavam napfiklad z historie, které oplyvaji
dovednostmi, jako je hrdinstvi nebo Cest, celebrita vynika v n¢jaké kazdodenni ,,mali¢kosti®.
Both Chris Rojek (2001) a John Frow (1999) ptipodobnuji dnesni kulturni funkci celebrity
k nabozenstvi. Jak celebrita, tak nabozenska figura maji uréité vlastnosti, kterych si jedinec
ceni a navic ,,vefici“ zaziva podobnou spiritualni zkusenost. S danou 0sobou nemiize byt
fyzicky, ale mlize se s nim setkavat uvnitt sebe. S timto ptipodobnénim samoziejmé pocita
zébavni pramysl, ktery vytvari celebritu tak, aby se jim ¢lovék mohl inspirovat nebo celebritu
za n¢jakou vlastnost ,,uctivat®. Samoziejmeé se vSak zabavni primysl snaZi zakryt
konstruovanost celebrity, aby si ¢loveék myslel, Ze dana vlastnost celebrity je piirozeny
vysledek ,,$tésti* nebo ,,dar od Boha®.

Richard Dyer (1993) ve své praci o filmovych hvézdach popisuje celebritu jako
socialné zakotvenou osobu determinovanou historickym obdobim, ve kterém je vytvofena. Je
konstruovana piesné potfebam divakiim té doby. Dyer (1993) dale popisuje moment, kdy se
Z obycejného ¢loveka stava celebrita. Jedna se o moment, kdy se pole zajmu médii pfesouva
zZ vefejné aktivity celebrity k jeho nebo jejimu soukromému Zivotu. Celebrita se tedy stava
znamou diky tomu, jaka je nez kvili tomu, co umi nebo ¢eho dosahla. Pokud bychom méli
pouzit Goffmanovu terminologii, celebrita se celebritou stava, diky svému zéakulisi. Lidé touzi
po informacich ze zakulisi, které mu po svém prezentuji média. Na jedné strané nas celebrity
fascinuji né¢im ndm vzdalenym (krésa, talent...) a na druhou stranu jsou vsak stejni jako
obycejni lidé-také maji zakulisi jako my. Celebrita je tedy produkt prezentace médii,

NS4

diskursivni vytvor, ale 1 druh zbozi, se kterym obchodujeme 1 my, obycCejni lidé

3.2. Funkce celebrity

Schickel (1985) vysvétluje zajem o celebrity iluzi intimity, kterou média kolem
celebrity vytvareji. Tuto iluzi ¢i blud shledava Schickel (1985) za silné neproduktivni a za
spiSe negativni socidlni funkci celebrity. Jednou z dalSich funkci celebrit je navazovani jiz
diive zminénych parasociadlnich vztahi, které simuluji opravdové vztahy s opravdovymi
emocemi. Dal$i funkei je kulturni ukotveni ¢lovéka a vytvoreni vlastni kulturni identity. Na
tomto misté bych rada uvedla pojeti modernity Zygmunda Baumana, ktery chape modernitu
jako proces ,,zkapaliiovani“. OdliSuje dva typy modernity a to pevnou nebo tézkou modernitu,
kde ve spole¢nosti funguji tradi¢ni pevna zakotveni jako naptiklad vira nebo zvykové pravo.
V dnesni dob¢ se vSak nachazime v obdobi tzv. tekuté nebo lehké modernity, kdy dochézi

k rozpousténi omezeni individualni svobody vybéru a jednani, zivotni vzorce a pravidla se
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znacn¢ diferencuji a rozvolnuji. ,,Sily zptisobujici tekutost se piesunuly od ,,systému* ke
spole¢nosti, od politiky k ,,politice Zivota* — sestoupily z ,,makro* trovné na ,,mikro* Groven
spole¢enského souziti. (Bauman, 2002, s. 19.)

Tekutd modernita je spojena se zménou individualizace. V moderni spolec¢nosti se
lidska identita méni z né¢eho daného a pevného v povinnost jedince, ktery se stava sam
odpové&dnym, za to kym je. Zatimco v pevné modernité byla zakladem sebeidentifikace
ptislusnost ke tfidam, kterd byla zalozena na aktivnim ptizptisobovani se urcitym typtim a
vzorcim chovani, v sou€asné tazi modernity ztraceji identity jedinct pevnéjsi zakotveni.
Tekuta modernita, kde dochéazi k rozmélinovani pevného fadu, je charakteristicka svobodné si
vybirajicimi jedinci, kteti maji svobodu a i odpovédnost stat se kymkoli. Tato odpoveédnost je
pro ¢lovéka velmi tiziva, a tak Casto vyhledava druhé, aby se s nimi mohl poradit nebo si
zZ nich vzit ptiklad. Pro to pfich4zeji na scénu celebrity, které plni jiz zminénou ukotvovaci
funkci ve spole¢nosti. Po navazani vztahu s celebritou si jedinec ziska s touto osobou vztah a
divétuje ji na tolik, Ze se doslova s touto osobou radi o svych zivotnich rozhodnutich. Sean
Remont (2010) uvadi piiklad jedné takové osoby, a to Baraka Obamu, které¢ho povazuje za
témeét dokonaly spojovaci ¢lanek mezi celebritou, obecenstvem a politikou v éfe tekuté
modernity. Postava Baraka Obamy byla vytvofena s védomim toho, jak je dne$ni (americka)
spolecnost ,tekuta* bez zachytnych bodu, kdy je svét natolik otevien, ze se v ném ¢lovek
ztraci. Obama mél byt tedy prave tou kotvou a rddcem lidu, ktery mél znovu postavit do
poptedi kulturni americkou jedinecnost a jednotnost. Barak Obama byl vytvofen co
nejcharismatic¢téji a co nejlidsteji. Ve svych projevech pouziva velkych slov, jako jsou
,laska®, ,,nad¢je”, ¢i slovo ,,Buh®. Dokazal tak oslovit obrovskou masu lidi a to i za hranicemi
Spojenych stati. Remont (2010) Obamu nazyva ,,tekutou* celebritou slibujici pevnost, ve
smyslu jednoty a fadu a pocitu sounalezitosti. Oznaceni tekuta celebrita je hlavné proto, Ze i
pfes to, ze Obama hlasa zakotveni jedince, snazi se ovlivnit masu-zaplavit ji. Navic je postava
Baraka Obamy uzpiisobena tak, Ze je schopen ,,vplout* mezi témét vSechny vrstvy
obyvatelstva-chudé i bohaté, intelektualy a dé€lniky. Neni ani nahodou, Ze je Obama Cerné
pleti. Je to pravy Ameri¢an a navic afrického piivodu, coz znamena, ze oslovil opravdu
vétSinu americké populace.

Celebrita je dale zdrojem ,,klept*, které hraji ve spolecnosti piekvapive dilezitou roli.
Skrze klepy si lidé mezi sebou predavaji a ujasiuji si hodnoty a normy ve spole¢nosti.
Celebritu 1ze chapat jako zakladni mechanismus pro vytvoteni a uchovavani diskursivnich
vazeb mezi konzumnim kapitalismem, demokracii a individualismem. (Marshall, 1997).

V tomto pojeti ma celebrita znacnou ideologickou funkci. Dyer (1993) popisuje celebritu ze
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sémiotického hlediska a tvrdi, ze obecenstvo Cte celebritu stejné jako text, ktery je nejenom
diskursivné uzptisobeny, ale i obsahuje ideologické sd€leni. Dalsi funkci celebrity je, ze
vytvaii individudlni socialni typy. Tyto typy po té vytvareji skupinu, kterou dand celebrita
charakterizuje, respektive jeji vlastnosti jsou sdilené skupinou. Dobfe je tento jev klasifikace
vidét na fanousScich hudby. Fanouska na ptiklad metalové hudby nejenom poznate podle stylu
oblékani, ale i podle nazorii a dalSich faktorti. Opét se zde mize uvést podobnost

s prislusnosti k nabozenstvi. Celebrita je vsak také zdrojem rozporu mezi osobni a socialni

identitou, individualismem a konformitou.

Kapitola 4. Europeizace a globalizace

4.1. Globalizace

Jak bylo popsano vyse, dochazi dnes ke smr§tovani ¢asu i prostoru. Dochazi tak
k fenoménu, ktery se nazyva globalizace, kdy veskeré ¢innosti jsou organizovany, planovany
a koordinovany v celosvétovém méfitku, kdy tyto ¢innosti jsou reciproéni (Thompson, 2004).
Thompson (2004) tvrdi, ze kazda udalost ovliviiuje jakoukoli jinou spole¢nost bez ohledu,
v jakém kontextu se nachéazeji. Prvopocatky globalizace 1ze najit uz na konci patnactého
stoleti, ale opravdovy vzestup zacal az v devatendctém stoleti, kdy komunika¢ni sité zacaly
byt organizovany v celosvétovém méfitku. Doslu k tomu tak diky rozvoji podmoiskych
kabelovych systémtl, zakladanim mezinarodnich zpravodajskych agentur a ustavovanim
mezinarodnich organizaci pro pierozdélovani kmitoctl elektromagnetickych vin. K rozsiteni
globalizace pfispél zejména medidlni primysl a to pfedev§im néstup transnacionélnich
komunikacnich konglomerati nebo komunikace prostfednictvim satelitii a S tim spojena
digitalizace. VIna globalizace je v posledni dobé vnimana jako proces, ktery ni¢i narodni
kultury piisobenim zapadnich hodnot a norem. Thompson (2004) v knize hovoii o hypotéze o
kulturnim imperialismu, ktery vyklada spolu s dal$imi autory Herbert Schiller. Korporace
sidlici predevsim v USA disponuji velkym vlivem a zaujimaji vedouci roli v rozvoji a
kontrole novych systému zalozenych na elektronické komunikaci. V zemich tietiho svéta
panuje velka zavislost na americkych komunikacnich technologiich a poptavka po zbozi a to
hlavné symbolickém (televizni potady apod.) stale stoupa. Dochazi k takzvané elektronické
invazi, ktera muiize zptsobit rozpad mistnich tradic. Autor v knize v mnoha smérech
se Schillerem nesouhlasi. Namita, Ze jeho nazory nelze pouzit v dnesni dobé, kdy moci USA
siln€ konkuruje Evropa a dale i asijské zemé&. Dale naptiklad poukazuje, Zze v dnesni dob¢ je
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vétSina kultur takzvané hybridni, coz znamena, ze kultury se dnes misi a spise tedy vyviji, nez
zanikaji.

Robert L. Moore (2005) popisuje silu globalizace na ¢inské mladezi na pielomu
stoleti. Hovoii o velkych politickych zménach, které se udaly v 80. letech, jako napiiklad
rozsifeni soukromého podnikani nebo zména vzdélavaciho systému, které mély zna¢ny dopad
na ¢inskou mladez. Tuto zménu Moore (2005) vysvétluje na rozsiteni slangového slova ,.ku®,
ktery mé sviij ekvivalent v anglicting€ a to slovo ,,cool, neboli v jazyce ¢eském ,husty*. Toto
potieba byt ,.ku* signalizuje vzpouru a pfislib zmény oproti starSi generaci. Proces globalizace
a digitalizace znacné€ ovlivnily pohled ¢inské mladeze na svét, doSlo k odsunuti kolektivnich
tendenci staré generace ve prospéch potieby individualizace zapadni a americké kultury,
kterou mlada ¢inska generace piejima. Dnes se ¢inskd mladez snazi v mnoha smérech piiblizit
zapadni kultufe v mnoha smérech. Byt ,.ku* znamena poslouchat hudbu jako ve Spojenych

statech nebo se oblékat podle patizské mody.

4.2. Europeizace
Petr Sak a Karolina Sakova (2000) hovoii o tzv. evropeizaci, kterou chapou jako miru

realného zapojeni do komunikace a interakce v ramci Evropy a jako miru osvojeni
kompetenci potfebnych pro komunikaci a interakci v rdmci Evropy. Jedna se vlastné o
rozsifeni socialniho pole o evropsky rozmér, ke kterému doslo kolem vstupu Ceské republiky
do Evropské unie. Sak a Sakova (2000) provedli vyzkum europeizace ¢eské mladeze, ktery je
tvofen 19 znaky: vyuziti e-mailu, konferenci v ramci Evropy, prace v zahranici, kontakt s
pfibuznymi, pfateli, kolegy v zemich Evropské unie, zemich byvalého vychodniho bloku,
zbyvajici Evropy, znalost angli¢tiny, némciny, rustiny, francouzstiny, Spanélstiny. Vyzkum

ree
1

ukézal, Ze riistem indexu europeizace roste preference ,,zivotniho prostredi pfed
»ekonomickou prosperitou®, preference ,,odpovédnosti 1 za jiné* pted ,,odpoveédnosti pouze za
sebe®, , kvality zivota“ pted ,,materidlnimi hodnotami®, ,,bezpecnosti‘‘ pied ,,volnym
prostorem k jednani®, preference ,,sebezdokonalovani* pfed ,,uzivanim si*, preference
»duchovnich a mySlenkovych podnéti* pred ,,smyslovymi prozitky*, preference ,,myslenek a
ideji* pted ,,majetkem®, preference ,,rozvoje osobnosti* pred ,,ekonomickymi a socialnimi
jistotami®, preference ,,mezilidskych vztahl pted kariérou®, preference ,,individudlnich
duchovnich aktivit* pted ,,formalizovanymi ritualy*. S rGstem miry europeizace roste odklon

skupin od hodnotového vyvoje ¢eské spolecnosti v devadesatych letech smérem k

postmateridlnim hodnotam.
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Petr Sak a Karolina Sakova (2000) hovoii o rozpinani socidlniho pole vlivem
digitalizace, coz znamena, Ze je socidlni pole kazdého ¢lovéka rtiznych narodnosti a rizné
prostorové situace je rozsitovano o evropsky (proces europeizace) az globalni (proces
globalizace) rozmér. Ceska spolecnost podle Saka (2000) prochézi zasadni proménou, ktera
ma 3 dimenze. Za jednu lze povazovat makrospoleCenské zmény, které maji svtij zdroj
predevsim uvniti ceské spolecnosti, druhou dimenzi zmén predstavuji procesy spojené
predevsim s Evropskou integraci. Treti dimenze zmén ma svij zdroj v globalizaci. Proces
socialniho zrani obsahuje proces osvojovani si socialniho prostoru. Toto osvojovani probiha
ve sméru od nejintimnéjSich a nejblizSich vazeb ke stale SirSim celklim. Od rodiny, k mistni
komunité, k regionu, narodu k evropské identité az k identité globalni. V procesu socialniho
zrani se roz§ifuje socialni ¢asoprostor, k némuz se jedinec vztahuje. V1iv médii a digitalizace

toto rozsifovani zna¢né umociuje.

Prakticka ¢éast

Kapitola 5: Cil vyzkumu a vyzkumné otazky

Jak je uvedeno v teoretické ¢asti, Ceska mladez travi vétsinu ¢asu obklopena
elektronickymi médii a je jimi siln€ ovliviiovana. Nejprve zde uvedu detailnéji vyzkum vzori
stfedoskolskych studentti taiwanskych autortt Y. Lina a C. Lina (2007). Ve svém vyzkumu
Ying-Ching Lin a Chien-Hsin Lin vyhodnotili 1636 dotaznikii vyplnénych studenty stiednich
Skol. Z vyzkumu téchto taiwanskych autort vyplyva, Ze ve velké vétsing idolu (66,8%) jsou
celebrity nebo postavy z médii (herci, zpévaci nebo atleti). Pouze v 10% jsou vzory
adolescentl nékdo z rodiny, pfatel nebo uciteld), v dalSich 10% se také objevuji 1 vzory
fiktivnich postav jako naptiklad Spiderman. Nepatrné mnoZstvi studentii uvedlo jako sviij
vzor politiky (3%), vlivné podnikatele (4,6%) nebo vzory z fad védcti nebo myslitelt (4,6%).
Oc¢ividné tedy pievladaji vzory, se kterymi se ¢lovék ,,setkava™ v kazdodennim Zivoté€ a to
pfevazné v médiich. Nejsilnéjs§im divodem k uctivani vzoru je ve 41,4% pékny vzhled, 34,9%
nalezi vzoru vzdélanému a inteligentnimu, 32,3% studentti si vazi vzoru vtipného a
zabavnéeho, 23,5% zaujimaji vzory obCansky smyslejici. Dale ve 22,6% je hodnotou hezké
oblékani a jen o jednu desetinu za oblékanim je ptitazlivy tvar téla. 22,3% studentli uznava na

svych idolech sportovni vykon. Pouze 9% studentii uvedlo jako hodnotnou vlastnost
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bohatstvi. Jednim z dalSich faktort, které autoii sledovali, byla spojitost mezi pohlavim
studentll a typem jejich idolu. Vysledky ukazaly, ze ve 65,4% je pro studenty obou pohlavi
Castéji vzorem muz. 62,6% divek preferuje idoly muzského pohlavi a 79% chlapct si téz
vybiraji muzské vzory. Ukazalo se, Ze divky vice nez chlapci preferuji medialni hvézdy
muzského pohlavi (69,2%). Na druhou stranu chlapci uznéavaji vice nez divky politiky a vice
fiktivni postavy. Jednim z moznych vysvétleni téchto jevii podle Ying-Ching Lin a Chien-
Hsin Lin maze byt to, Ze muzi z médii nabizeji divkdm vhodny a bezpecny objekt
romantického ,,nerecipro¢niho vztahu na dalku®. Chlapci se zase s muzskymi idoly
identifikuji a snazi se jim podobat. VE&tsi zdjem chlapcii nez divek o politiky mize znamenat
veétsi zéjem o politické déni, ktery prameni z muzské touhy po moci a urcitém zptisobu touhy
po ovladani. Podobny piiklad je s identifikaci muza s fiktivnimi postavami (Superman,
Spiderman, Batman atp.), kdy chtéji byt témi silnymi a potfebnymi.

Ying-Ching Lin a Chien-Hsin Lin rozdé€lily duvody, pro¢ mladi tihnou ke svym
vzorim do Ctyf kategorii: 1) zevnéjSek (exterior), kde maji vysoké skore hodnoty jako pekny
vzhled, ptitazlivy tvar téla a hezké oblékani, kdy nizké skore zaujima napiiklad hodnota
vzdélani a inteligence 2) vnitfek (interior) s vysokym skore hodnot jako vzdélani a inteligence
nebo humor a zabava 3) bohatstvi (wealth) korelujici s vysokym skére hodnot jako majetek v
kontrastu s nizkym skore vzdélani a inteligence 4) zdatnost (athlete) ¢i um, kde spolu
kontrastuji hodnoty sportovniho vykonu a vzdélani a inteligence. Ve vyzkumu se ukazalo, Ze
vétSina studentil uctiva své celebrity na zdkladé zevnéjSku, vazi si tedy hezkého vzhledu
obliceje, postavy a hezkého oblékani dané celebrity.

Vychazim z vyzkumu taiwanskych autorti Y. Lina a C. Lina (2007), ve kterém se
ukazuje, ze vétSina taiwanské mladeze si za svlij vzor vybira celebrity. Poznatky taiwanského
vyzkumu vyuzivam metodicky, v mé praci nejde o srovnavaci analyzu situace u nés a na
Taiwanu. Zaroven vyuzivam poznatkl vyzkumu Petra Saka (2000-2004), které popisuji
v teoretické Casti. Cilem mé prace je zjistit jaké celebrity si ¢eska mladez bere za své idoly ¢i

vzory a zda se tento vybér lisi v zavislosti na druhu vzdélavaciho zatizeni-ucilisté a gymnazia.

Otazka 1.: Hodnoty

Ve své praci odhalim, jakych hodnot si na dané celebrité studenti vazi. Pfedpokladam,
ze vybér celebrit bude odlisny. Pouziju stejné rozdéleni jako C. Lin a Y. Lin (2000) ve svém
vyzkumu, tzn. rozd€leni do Ctyft kategorii: 1) zevnéjsek, ktery zahrnuje hodnotu hezkého

vzhledu obli¢eje, téla a oblékani, 2) vnitiek, zahrnuje hodnoty jako inteligence, humor, dobré
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chovani, obCanské smysleni (humanitarni, charitativni ¢innost) 3) bohatstvi, kam zatadime
hodnoty jako majetek a penize, 4) zdatnost (v ptipadé sportu) nebo um (v ptipadé vynikani v
uméni jako hudba, film atp.). Vybér celebrity na zakladé hodnot porovnam u studentek a

studentd gymnazia a uciliste.
Otéazka 2.: Pohlavi

Vybér celebrity bude zaviset na pohlavi studenta, ptedpokladam, Ze si studenti budou
vybirat spiSe idoly muzského pohlavi, stejné jako studenti zucastnéni v taiwanském vyzkumu,
ktery jsem popsala vyse. Tento vybér celebrity na zakladé pohlavi porovnam u obou

sledovanych skupin studentt a studentek gymnazia a uciliste.
Otazka 3.: Zemé&pisna poloha

Dale budu zkoumat vybér idolu v zavislosti na zemépisné poloze, respektive odkud
dany idol pochazi, zda z Ceské republiky nebo ze zahrani¢i. Opét vybér na zékladé zemé&pisné

polohy porovnam u studentti a studentek gymnazia a ucilisté.
Otéazka 4.: Obor celebrity

Dale se budu zabyvat i v jakém oboru celebrita vynika. Celebrity si rozdélim do nékolika
skupin: 1) zpévaci, hudebnici apod. 2) herci, 3) sportovci 5) spisovatelé, reziséfi, scénaristé
apod. 4) myslitelé, védci, zakladatelé organizaci apod. Vybér celebrity na zakladé oboru, ve

kterém celebrita vynikd, porovnam u studentl a studentek gymnazia a uciliste.
Otazka 5.: Chapani celebrity

Jednou z dalsich otazek je, jak studenti chapou celebritu, jak by ji definovali a co pro né

piedstavuje.
Otazka 6.: Vztah k celebrité

DalSim problémem bude zjistit, jaky vztah k celebrité studenti obou $kol zaujimaji, zda si
celebritu berou za sviij vzor, nebo zda dokonce prozivaji s danou celebritou nereciproéni

vztah na dalku.
Otéazka 7.: Rozdilnosti v ptistupu k praci

Ve svém vyzkumu nakonec zohlednim i dalsi rozdilnosti v pracich studenti gymnazia a

uciliste, jako spInéni tikolu nebo motivaci k praci.
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Kapitola 6. Metoda vyzkumu

6.1. Obsahova analyza dokumenti
Ve svém vyzkumu pouziju metodu obsahové analyzy slohovych praci studentti

gymnazia a ucilisté. Obsahova analyza mtize mit dva pfistupy kvantitativni a kvalitativni.
Nejprve zminim kvantitativni obsahovou analyzu. Podle Berelsona ,, obsahova analyza je
vyzkumna technika pro objektivni systematicky a kvantitativni popis sledovatelného
(manifestniho) obsahu komunikace (jakéhokoli symbolického chovani).” (Jefabek, 1993,

S. 85). Jedna se o strukturovanou analyticko-dokumenta¢ni metodu, ve které si vyzkumnik
nejprve zvoli pro vyzkum urcity soubor jednotek, ze kterych vybere urcity vzorek. Po té jsou
shromazdéna pfislu$na data o tomto vzorku podle jednotlivych proménnych, ze kterych se
vytvofti celkové hodnoceni vzorku podle vyskytu proménnych (McQuail, 1999). Pichtova
(1996) popisuje zakladni (obecny) postup pii aplikaci obsahové analyzy v n¢kolika fazich.
Vychozi fazi je definice a identifikace vhodnych dokumenti, které budeme pfi vyzkumu
pouzivat. Nasleduje faze shromazd’ovani udajt a jejich ttidéni. Dalsi fazi je definovani
zékladnich jednotek a tvorba systémi kategorii a témto kategoriim odpovidajicich koda.
Oznacovani kategorii nazyvame kodovani, kdy postupné zakddujeme cely text. Nasleduje
analyza dat. Schulz (1998) definuje kvantitativni obsahovou analyzu jako metodu pro
systematicky a intersubjektivné ovétitelny popis komunikacnich obsahti. Vedle kvantitativni
obsahové¢ analyzy existuje kvalitativni obsahova analyza dokumentti. Podstata této slozky
obsahové analyzy spoc¢iva v hloubkové interpretaci textu, pfi¢emz je zapotiebi rozebrat jeho
latentni struktury a postupy. Schulz (1998) podotyka, Ze pro kvalitativni analyzu jsou
zobecnit. Da se tedy tvrdit, Ze vysledky kvalitativni obsahové analyzy jsou vysoce validni
(platné), avsak reliabilita (spolehlivost, hodnovérnost) je pon¢kud nizka. To znamena, Ze
vysledky mohou ptesnéji postihovat podrobnosti vztahli mezi pozorovanymi jevy, ale vyzkum
oproti kvantitativni obsahové analyze neni standardizovan. McQuail (1999) uvadi, ze
kvalitativni obsahova analyza je vhodna tam, kde je zapotiebi sledovat utajené nebo latentni
vyznamy, které se nedaji vycist z numerickych dat. Disman (2000) hovoii o rozdilu mezi
kvalitativni a kvantitativni metodou a uvadi, zZe ta kvantitativni uz pfistupuje k vyzkumu

zZ urcitou teorii, ktera je vyjadiend konkrétni hypotézou. Vyzkum ma tedy tuto hypotézu bud’
ovefit, nebo vyvratit. Kvalitativni vyzkum ma za cil teprve teorii vytvofit.
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6.2. Material a sbér dat

Pro miij vyzkum jsem zvolila metodu obsahové analyzy dokumentli, v mém piipadé se
jedna o slohové prace studentti gymnazia a ucilisté. Tuto metodu jsem zvolila proto, ze se
studenti mohou vyjadfit anonymné, a tak i zcela oteviené. Na obou $kolach jsem zadani tkolu
nejprve konzultovala s vychovnymi poradkynémi, kdy jsme nejprve urcily slohovy ttvar
praci, uvahu s prvky charakteristiky. Uvaha je slohovy titvar, ve kterém se autor, v nasem
ptipad¢ student, zamysli nad danym problémem, jevem ¢i udalosti a zaujima k nému vlastni
postroj, vyjadiuje sviyj vlastni nazor, ktery podporuje argumentaci. Charakteristika zpravidla
popisuje dusevni 1 fyzicky profil né¢jaké osoby. Dalsim krokem bylo zadani prace S tématem
,,Celebrity kolem nas* studentiim, nadpis prace jsem vSak zadala jako volny. V obou Skolach
jsem tkol zadavala j& osob¢ za ptitomnosti ucitele ceského jazyka, ktery prace pouzil také pro
ucely vyuky. Studentiim jsem nejprve vysvétlila divod mé pritomnosti. Své zameéry a
predpoklady jsem vSak nezminila, abych studenty nijak neovlivnila v psani jejich praci.
Studentlim jsem na tabuli napsala osnovu préce (viz ptiloha) a zadala jsem jim i slohovy
utvar. Spolu s ucitelkou jsme zaky uklidnily, ze 1 kdyZ prace budou hodnoceny ucitelem, pii
neuspéchu nehrozi zadny postih a znamky se budou zapisovat jen pfi souhlasu zaka. Chtéla
jsem piedejit tomu, aby byli studenti jakkoli vystresovani. Profesorka pozadala sice o podpis
studenttl, ale nebyl povinny, stacilo pouze napsat pohlavi studenta. Rozsah prace byl zadan
umérné k Casu, ktery na psani prace studenti méli, to znamena 45 minut, kdy minimum bylo
stanoveno jeden list ve formatu A4 a maximum tii listy ve stejném formatu. Na konci zadani
jsem se zeptala, jestli vSichni chapou ukol, nikdo ze studentii nemél otazky. Po dopsani prace
je vSechny ucitel vybral pro své hodnoceni a po té prace putovaly ke mné. VSichni ze studentti
gymnazia splnili moje pozadavky, néktefi studenti z ucilisté¢ odevzdali prazdné papiry nebo
ukol nepochopili a psali o néem jiném, tyto prace jsem pro vyzkum nepouzila. Po dokonceni

vyzkumu prace vSechny vratim do obou $kol, odkud se vrati do rukou studentt.

6.3. Soubor osob

Material pro mijj vyzkum jsem sbirala ve dvou skolach v Kladné. Prvni z nich je
Gymnézium Kladno a druha je SOS a SOU Kladno. Ukol byl zadan v obou $kolach
V hodinach ¢eského jazyka, zakim ve véku 15-16 let. Vyzkumny vzorek ¢ita 20 slohovych

praci od studentek a 20 slohovych praci studenti gymnazia a 20 praci od studentek a 20
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studentil z ucilisté. Prace jsem vybrala tak, abych z kazdé skupiny méla stejny pocet praci,

protoze na ucilisti a gymnaziu se lisil pocet divek a chlapct.
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Kapitola 7. Eticka otazka vyzkumu

Materialy k mému vyzkumu, slohové prace studentti, vznikly ve spolupraci
s vychovnymi poradkynémi gymndzia i uciliste€ a ucitelti ¢eského jazyka obou skol. Prace
m¢ély byt na pozadani ucitele podepsany, avsak pro muj vyzkum stacilo pouze poznamenat
jakého pohlavi je autor prace. Studentiim 1 uciteltim jsem pfislibila, Ze vSechny prace po
dokonceni vyzkumu zase vratim. Nikde nebudu uvadet jména studentl a s materialy budu
nakladat pouze ja a to podle zakona o ochran¢ osobnich udaju ¢. 101/2000 Sb. Na gymnaziu
vsichni studenti prace podepsali a s vyuzitim slohtl pro vyzkumné Gcely souhlasili. Na ucilisti
studenti ve vétSin€ uvadeli jen své pohlavi, ale také s vyuzitim svych slohovych praci pro mij

vyzkum souhlasili.

Kapitola 8: Vysledky

Otazka 1.: Hodnoty

Hodnoty jsem rozdélila do 4 kategorii: 1) zevnéjsek, kam fadim hodnoty hezkého vzhledu
obliCeje, téla a oblékani, 2) vnittek, zahrnujici hodnoty jako inteligence, humor, dobré
chovani, obcanské smysleni jako humanitarni, charitativni ¢innost 3) bohatstvi, kam fadi
hodnoty jako majetek a penize, 4) zdatnost, tj. vynikani ve sportu nebo um v piipad€ vynikani
v uméni jako hudba, film atp.

Divky z gymnazia si nejvice vazi na svych celebritdch vnitinich hodnot a zdatnosti ¢i
umu ze 43,2%, u chlapci z gymnazia je situace stejna, nejcastéji objevovaly hodnoty spojené
se zdatnosti ¢i umem (57,14%) a vnitinich hodnot ze 33,3%. Divky z ucilisté si nejvice ceni
zdatnosti ¢i umu (42,9%), avsak stejné zastoupeni maji hodnoty spojené se zevnéjSkem. Zde
je vidét znaény rozdil oproti divkam z gymnazia, které si ceni zevnéjsku jen z 13,5%. Ani u
divek z ucilisté ani z gymnazia (u chlapcti z gymnazia pouze v jednom piipad¢€) se ani
neobjevila hodnota bohatstvi. Naproti tomu chlapci z uciliste si ceni bohatstvi z 35%. Zde
budu citovat vyrok jednoho ze studentii uciliste: ,, Muij Zivotni vzor je Ja Rule... Md hodné
penez a jak ¢lovek ma penize, tak ma skoro vse, co chce! “. Nejvice si vSak chlapci z ucilisté
vazi zdatnosti ¢i umu. Vnitini hodnoty zaujimaji pouze 5%, cozZ je o 30% mén¢ neZ u chlapct

Z gymnazia.
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Otazka 2.: Pohlavi

Divky z gymnazia si nejvice vybiraji jako své idoly muze ale pouze z 57,7%, stéle si voli
opacné pohlavi Castéji, nez Si voli chlapci z gymnazia, ktefi si jako svij idol vybrali Zenu jen

v 19%. Divek z uciliste si za sviij vzor vybiraji zenu v 60% a chlapci muze z 80%.
Otazka 3.: Zemépisnd poloha

Divky z gymnazia si jako sviij idol vybiraji nejcastéji celebrity ze zahranici a to v 53,9%, coz
je velmi t&sny vysledek. Idoly chlapcti z gymnézia pochazeji z Ceska ze 63,6%. Na uéilisti
jsou rozdily vyrazngjsi. U divek vitézi v 60% celebrity ze zahrani¢i a u chlapci je to dokonce

V 85% celebrita ze zahrani¢i.

Otazka 4.: Obor celebrity

Divky z gymnazia si nejcastéji vybiraji své idoly z fad zp&vaka, zpévacek nebo hudebniki
(30,8%). Vybeér celebrit u divek i chlapct byl velmi rozmanity vicekrat se vyskytnul Karel
Gott, Lucie Bila, Michael Jackson nebo Tomas Berdych. Mnoho studentti uvedlo vice nez
jednu oblibenou celebritu, procentudlni vyjadieni je tedy z celkového poctu celebrit, které
kazda ze skupin uvedla. Naopak negativné se 40% studenti i studentek gymnézia vyjadtilo o
bulvaru a s nim spojenymi celebritami jako Iveta BartoSova nebo Agata Hanychova, negativni
zminky padly i o mladych zpévacich jako napiiklad Justin Bieber nebo Miley Cyrus. Ostatni
se nevyjadiili k bulvaru vabec. S malym rozdilem oproti zpévakum ¢i hudebniktim se umistili
u divek z gymnazia herci a sportovci (26,9%). Prekvapivé se u gymnazistii objevovaly i
celebrity z fad védci, mysliteli nebo zakladatelli organizaci. Zde budu citovat vyrok
studentky z gymnazia: ,, Par lidi (Tereza Maxova a Angelina Jolie) se mi libi podle toho, co
delaji, at uz je to nadacni organizace nebo pomahaji détem v Africe nebo tzv. organizace
Green Peace. “ U chlapct z gymnazia je vybér idolu na zakladé oboru pomérné tésny.
Nejcasteji to jsou herci s 28%, sportovci (24%) a myslitelé, védci ¢i zakladatelé organizaci.
Velmi odlisnd je situace u ucnii. Kde jak u divek (85%) i chlapcii (92%) vitézi zpévaci. Vybér
byl velmi rozmanity, u chlapct se nejvice objevovali rappeti nebo zpévaci r'n’b u divek
zpévaci jako Justin Bieber nebo Miley Cyrus. Ani u jednoho studenta nebo studentky

z uciliste se nevyskytuje vzor, sportovec. Maly zlomek divek a chlapct si vybira idoly herce a
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pouze jedna studentka si zvolila védce. Rada bych nyni citovala tento ojedinély pfipad, kdy si
studentka zvolila jako sviij vzor Josefa Mengeleho: ,, Velice se mi libi jeho experiment, jak
jednoho zida hodil do varici vody a zkousel zjistit, jak vysokou teplotu vydrzi jeho télo. Je to

‘“

sice surove, ale mé se to libi.

scénaristy.
Otazka 5.: Chapani celebrity

Na otazku jak studenti chépou celebritu, se v drtivé vétSiné (kromé 4 praci) gymnazisté
vyjadiili celkem obsahle, studenti ucilisté ani v jedné praci své chapani celebrity
nespecifikovali. V 55,3% je celebrita nékdo, kdo je vidét. Nékdo kdo je slavny a objevuje se
Casto v médiich. V 25,5% se vyskytnul ndzor, Ze celebrita je osoba, kterd néco dokazala, at’ uz
nazpivala pisefi nebo vyvinula 1ék. Pro studenty je celebritou nejenom zpévak nebo herec, ale
i védec ¢i sportovec. Jeden chlapce g gymnazia uvedl: ,, Kdo je celebrita? Tezko rici, mezi
celebrity beru vSechny, co néco dokazali a ¢im se jim podarilo ovlivnit chod spolecnosti.
Nepatrné mnozstvi studentli dale uvedlo, Ze celebrita je tplné obycejny Elovek a osoba, kterd
umi nécim upoutat. 40% studentl se negativné vyjadiilo k bulvaru a to zejména skandalim

spojenych s Ivetou BartoSovou nebo Agatou Hanychovou.
Otazka 6.: Vztah Kk celebrité

Jednim z dalsich jevi, které jsem zkoumala, byl vztah k celebrité. Studenti gymnazia jak
chlapci, tak divky maji celebritu za sviij vzor z 65%. Ostatni studenti uvadéli pouze své
oblibené celebrity, které si za svlij vzor neberou. AvSak u studentl ucilisté se ukazalo, Ze
drtiva vétsina tzn. 90% u divek a 85% u chlapcti je jejich vzorem celebrita. Pouze jedna

studentka z ucilisté projevila ve své praci romantické predstavy o své oblibené celebrité.

Otazka 7.: Rozdilnosti v pfistupu k praci

Vsichni studenti z gymnazia si ve své slohové praci poznamenali osnovu, kterou jsem jim
zadavala a to 1 pfes to, ze to nebylo nijak povinné, studenti s ucili§té tak neucinili. VSichni
studenti z gymnazia svoji praci podepsali, studenti ucilisté tak néktefi neucinili (5 studentl) a
jednalo se pouze o chlapce. Drtiva vétSina studentd gymnazia splnila zadany rozsah prace,

tzn. list papiru ve formatu A4. Studenti ucilisté se pouze v 36% vyjadfili obsahleji, jen velmi

32



malé mnozstvi studentli popsalo cely list A4 a ani jeden student nepotieboval druhou stranu
listu. Ostatni studenti z ucilisté napsali jeden odstavec nebo jen par vét nebo dokonce jen par

bodu.

Kapitola 9: Diskuse

Cilem mé prace bylo zjistit, jaké celebrity si vybira za své vzory €i idoly sttedoSkolska
mladez. Vyzkum byl proveden pomoci obsahové analyzy dokumentti v mém ptipadé
slohovych praci studentti ve véku 15-16 let z gymnazia a ucilisté. Tuto metodu jsem zvolila
proto, Ze jsem zjiStovala pomérné specifické informace a zaroveii bylo zapotiebi, aby se
studenti mohli obsahleji vyjadfit nez by tomu bylo naptiklad u vypliiovani dotazniku, ktery by
uz mohl studenty k né¢emu navadét. Studentiim jsem ani pii zadavani tikolu na obou $kolach
blize nespecifikovala zdmér mého vyzkumu, a tak studenti nemohli byt ni¢im ovlivnéni.
Dobrym krokem bylo ujistit studenty, ze v pfipad¢ jejich netspéchu pfi stylizaci prace nehrozi
zadny postih, protoZe nebyly nijak stresovani. Na druhou stranu toto zpiisobilo u studentti
ucili$té niz8i motivaci k praci, protoze tak nckteti studenti odevzdali prazdné papiry. Z praci
gymnazistd je vidét pile a zajem o dobry vykon, protoze na své prace i opsali s tabule osnovu
a ncktefi si 1 délali poznamky pii mém zadavani. I ptes ujiSténi, Ze nehrozi Zadny postih pti
nepovedené praci, se u studentll gymnazia objevilo na rozdil od u¢il jen malé mnoZstvi
gramatickych chyb. Studenti ucili§té pomérné ¢asto i chybné napsali jméno svého idolu. To si
muzeme vysvétlovat tak, Ze spiSe danou celebritu potkavaji v radiu nebo v televizi a pfilis si o
celebrité nectou. VSichni studenti gymnazia dodrzeli slohovy utvar, ktery jim byl zadan,
studenti ucilisté velmi Casto napsali jen par fadkd a v neékterych ptipadech psali jen v bodech.
Miizeme se domnivat, ze ucni maji mensi vyjadfovaci schopnosti v psané form¢, ale na
druhou stranu sloh se i na ucilistich 1 zakladnich Skolach bézné vyucuje, a tak by mél byt
student schopen se pisemné vyjadfit.

Nevyhodou obsahové analyzy slohovych praci byla velmi $patna ¢itelnost, a tak jsem
nékteré prace nemohla pouzit. Nakonec jsem tedy ziskala 20 praci divek z gymnazia, 20 praci
chlapcii z gymnazia a stejny pocet od studentt a studentek uciliste.

Nejprve jsem zkoumala, kterych hodnot si studenti na celebritach nejvice ceni. Zde se
ukézalo, ze si divky z gymndzia nejvice vazi zdatnosti ¢i umu svého idolu a vnitinich hodnot

a to dokonce i v ptipadg, Ze jejich idolem byl zp&vak nebo herec Casto se u divek i chlapcii
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objevovala hodnota skromnosti a tendence pomahat lidem. Chlapci z gymnazia volili
nejcasteji svij idol na zéklad€ zdatnosti u sportovcl nebo umu u zpévaka nebo hercii ¢i
védcl. Zajimavé je sledovat vyskyt hodnoty bohatstvi a majetku. U gymnazistli a studentek
ucilisté se ukazalo, Ze pro n¢ bohatstvi neni prioritni hodnotou, naproti tomu chlapci z ucilisté
hodnotu bohatstvi uvadéli pomérné casto, coz by odpovidalo vyzkumu hodnot stiedoskolaka
Petra Saka (2000).

Déle bylo mym cilem zjistit, zda si divky a chlapci vybiraji idoly stejného nebo
opacného pohlavi. Podle Vyzkumu Lina C. a Lina Y. (2007) si obé& pohlavi vybiraji castéji
muzské idoly. V mém vyzkumu se ukazuje, ze si divky z gymnazia opravdu ¢astéji vybiraji
vzor muzského pohlavi, ale vysledek je opravdu velmi tésny. Naopak divky si castéji voli
celebritu stejného pohlavi, coz mize byt zpisobeno tim, Ze si vice ceni zevnéjsku a chtéji se
tak své celebrité zevné podobat. Chlapci z gymnazia i ucilisté si také vybiraji v drtivé vétsiné
idoly muzského pohlavi. Je tfeba podotknout, ze identifikace s 0sobou stejného pohlavi je
Casta.

Dal$im kritériem, které jsem zkoumala, byla zemé&pisna poloha celebrity. U
gymnazistll se ukazuje tendence vybirat si idoly pochazejici ze zahraniéi. Vliv globalizace je
tedy zde patrny. U¢ni davaji prednost celebritim zahrani¢nim a to hlavné chlapci, coZ bychom
st mohli vysvétlit na zaklad€ vysSiho hodnoceni majetku a penéz. Studenti mohou mit pocit,
ze se da v zahranici rychleji zbohatnout, jako tomu byva u americkych rappert jako je
napiiklad 50 Cent, ktery se doslova z ulice vypracovat na vysluni.

V mém vyzkumu bylo dal§im cilem zjistit, Z jakého odvétvi si studenti své idoly
vybiraji. Zde mizeme sledovat zna¢né rozdily mezi studenty gymndzia a ucilisté¢. Gymnazisté
si voli za své vzory sportovce pomeérné Casto, uéni si sportovce nevybrali ani v jednom
piipadé€ a volili si v drtivé vétSin€ zpévaky. Toto si mizeme vysvétlovat tak, Ze si studenti
vybiraji svilj vzor na zéklad€ svého konicku a z4jmu, kdy se nam jevi, Ze gymnazisté vice
kterym se studenti mohou vénovat ve volném ¢ase. VSichni studenti uvadéli velmi rozmanitou
skalu celebrit. Vickrat se u gymnazisti objevuje Karel Gott, Lucie Bila, Michael Jackson
nebo Tomas Berdych. Studenti ucilisté vickrat jmenovali celebrity jako Rytmus, Justin Bieber
nebo Miley Cyrus, coz je zajimavé nebot’ tyto dve posledni jmenované celebrity studenti
gymnazii kritizuji. Gymnazisté si mnohem vice nez u¢ni vazi védcu ¢i zakladatelt
nejraznéjSich organizaci. Objevily se prace, kde studenti zminovali zejména charitativni
organizace, a v jednom piipadé studentka gymnazia uvedla zakladatele ¢eského skautingu

Antonina Svojsika. ,, Muij vzor?...Jednim z nich by mohl byt Antonin B. Svojsik...Jeho idealy
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byly naprosto skvostné...Myslim, Ze v této dobé to byla opravdu celebrita. “ Pon¢kud Sokujici
vybér idolu provedla studentka uciliste, ktera si jako jedina zvolila védce a to Josefa
Mengeleho. Uvedla zde, ze si o ném ¢asto vyhledava informace a to i zptisoby jeho
,»Vyzkumu®, Ze ho ma rada a libi se ji jeho praktiky. Jak uvadim v teoretické ¢asti i takové
osoby jako masovy vrah Charles M. Manson nebo zminény Mengele, se da povazovat za
znamou osobnost a mohl tedy byt do vyzkumu zahrnut. Pouze jeden student gymnazia uvedl
(krom¢ jinych) za sviij vzor fiktivni postavu z knihy, coz jsem do svého vyzkumu oblibenych
celebrit nezahrnula.

40% studentii gymnazia se negativné vyjadiilo o bulvaru a to zejména jmenovali Ivetu
BartoSovou a Agatu Hanychovou. Uvadéli, Ze nepovazuji za celebritu nékoho, kdo jen chodi
na vecirky nebo tropi skandaly. Ostatni se nevyjadrili o bulvaru viibec.

V mém vyzkumu jsem déle zjist'ovala, jaky vztah studenti ke svym celebritim
zaujimaji. Z praci vyplynulo, zZe studenti gymndazia maji méné Casto nez studenti z uciliste za
svij vzor celebritu. To mize byt zpiisobeno tim, Ze studenti gymnazia chtéji byt vice sami
sebou a nenechat se nékym ovlivitovat. Jednim z dalSich jevi, které jsem méla za cil zjistit,
bylo, zda studenti prozivaji nerecipro¢ni vztah na dalku s celebritou. Pouze jedna studentka
uciliSté ve své prace naznacila romantickou pfedstavu o své celebrité. ,, Justin Bieber, je to
miij vzor uz strasné dlouho...Je hezkej, mad uplné uzasny rty a oci...Doufam, Ze bude nekdy
v Cesku. “ Prace byla zakon&ena nakreslenym srdcem. I pies tuto jednu vyjimku, se ukazuje,
ze studenti ve v€ku 15-16 let neproZivaji nerecipro¢ni vztahy na dalku. Pfedpokladam, Ze by
se tyto parasocialni vztahy projevovaly spiSe u mladSich déti nebo aZ starSich zejména
opusténych lidi.

Zajimavy fenomén se objevil u n¢kolika studentil a studentek ucilisté, ktefi se ve
svych pracich projevili sympatie k pravici. Jeden ze studentli uvedl, Ze si vazi na svém
oblibeném britském zpévakovi zaloZeni pravicoveé orientované organizace. Dalsi studentka
uvedla, ze jejimi ,,celebritami® v negativnim slova smyslu jsou ,,cikani®, uvedla, Ze
,,obdivuje®, jak se dokaZou ptizpisobit. Na konec své prace uvedla své moto: ,, Cechy
Cechiim . Tuto praci jsem do vyzkumu nezahrnula, ale i tak jsem ji chtéla zminit alespon zde.
Tato pravicova tendence miize byt zplisobena lokaci mého vyzkumu. V Kladné Zije velké
mnozstvi Romtl a i mnoho pravicovych extrémistl. Objevily se dvé prace dvou divek
z gymnazia, které uvedly za svou celebritu svou matku a u jednoho chlapce se objevil jako
celebrita kamarad dané¢ho chlapce. Tyto prace jsem pro vyzkum celebrit nepouzila, ale rada
bych se o nich alespoii zminila. N¢ktefi studenti neuvedli své praci néjakou celebritu

jmenovité, ale alespoii napsali hodnoty, kterych si vazi nebo z kterych fad celebrity preferuji.
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Cilem mého vyzkumu bylo pomoci obsahové analyzy dokumenti, v mém ptipadé
slohovych praci, zjistit jaké celebrity si vybiraji studenti a studentky gymnazia a ucilisté a zda
se studenti jednotlivych Skol mezi sebou lisi. Sledovala jsem né¢kolik kritérii, hodnoty, kterych
si studenti na své celebrité vazi, jak si vybiraji svilj idol na zéklad€ pohlavi, zemé&pisné Sitky a
z jakého odvétvi oblibena celebrita je. Vyzkum ukazal, Ze se skuteéné objevuji rozdily ve
vybéru celebrity u studentll gymnazia a ucilisté. Nejcastéji si studenti obou Skol vybiraji idoly
na zaklad¢ jejich dovednosti, kterych si na nich nejvice vazi. VétSina studentt z uciliSté si
vybira za své vzory zpévaky, zpévacky ¢i hudebniky, u studentii z gymnazia je vyber bohatsi.
Chlapci z obou typi $kol si v drtivé vétsing vybiraji idoly muzského pohlavi. Divky
Z gymnazia si voli taktéz za své idoly muze, ale vysledek je opravdu tésny. Divky z ucilisté si
voli nejoblibenéjsi celebrity Zeny. U vSech skupin kromé chlapcti z gymnazia se projevila
tendence vybirat si vzory ze zahrani¢i. Zaroveil se v mé praci ukdzala mnohem vyS$$i motivace
studentll gymnazii k praci a splnéni ukolu. Dale se ukazalo, Ze studenti ucilisté oproti
gymnazistim maji horsi vyjadfovaci schopnosti v psané forme, ¢imz byli u¢ni znevyhodnéni,
proto by bylo piihodné vyzkum zopakovat pomoci jiné formy komunikace a vysledky mezi
sebou porovnat. Je vsak mozné, Ze Spatné vyjadiovaci schopnosti u¢fiti jsou zptisobeny
trvalejSimi komunika¢nimi bariérami, které vznikaji v procesu socializace. Zaroven by se
mohl vyzkum znovu provést ve vice méstech a u vékove odlisnych skupin studentti a

vysledky nasledné porovnat.
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Priloha 1 - Zadani slohovych praci studentim gymnazia a udilisté

Téma: ,,Celebrity kolem nés*
Slohovy ttvar: Uvaha s prvky charakteristiky
Osnova:

1) Kdo je celebrita?

2) Celebritaa ja

3) Oblibené a neoblibené celebrity
4) Muj vzor?

5) Koho si ja vazim a pro¢
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Priloha 2 - Vysledky
Otazka 1.: Hodnoty

DIVKY CHLAPCI DIVKY CHLAPCI
GYMNAZIUM GYMNAZIUM UCILISTE UCILISTE
ZEVNEJSEK 5 1 12 0
VNITREK 16 7 4 1
BOHATSTVI 0 1 0 7
ZDATNOST/UM | 16 12 12 12
Otazka 2.: Pohlavi
DIVKY CHLAPCI DIVKY CHLAPCI
GYMNAZIUM GYMNAZIUM UCILISTE UCILISTE
CELEBRITA 11 4 12 4
ZENSKEHO
POHLAVI
CELEBRITA 15 17 8 20
MUZSKEHO
POHLAVI
Otazka 3.: Zemé&pisna poloha
DIVKY CHLAPCI DIVKY CHLAPCI
GYMNAZIUM GYMNAZIUM UCILISTE UCILISTE
CELEBRITA 12 14 8 6
CR
CELEBRITA 14 8 12 22
ZAHRANICI
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Otazka 4.: Obor celebrity

DIVKY CHLAPCI DIVKY CHLAPCI
GYMNAZIUM GYMNAZIUM UCILISTE UCILISTE
ZPEVACI, 8 5 17 23
HUDEBNICI
APOD.
HERCI 7 7 2 2
SPORTOVCI 7 6 0 0
SPIVSO\’/IVATLE, 1 1 0 0
REZISERI,
SCENARISTE
MYSLITELE, 3 6 1 0
VEDCI,
ZAKLADATELE
ORGANIZACI
APOD.
Otazka 5.: Chépani celebrity
Osoby co Osoby, které Obycejny Ten, co umi Nevi Nevyjadrili se
,Jjsou videt néceho ¢lovek upoutat
doséhly,
skutek pro
lidstvo apod.
26 12 3 2 1 3
Otazka ¢&. 6: Vztah k celebrité
DIVKY Z CHLAPCI Z DIVKY Z CHLAPCI Z
GYMNAZIA GYMNAZIA UCILISTE UCILISTE
CELEBRITA 13 13 18 17
JAKO VZOR
CELEBRITA 7 5 1 1
POUZE
OBLIBENA
NEVYJADRILI |0 3 1 2
SE
ROMANTICKE |0 0 1 0
PREDSTAVY
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Otazka ¢. 7: Pristup k préci

GYMNAZISTE UCNI
OSNOVA 40 0
PODPIS 40 35
ROZSAH ALESPON A4 37 2
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