Abstrakt

Nazev: Organizace sportovni akce — 6 Nations

Cile: Cilem diplomové prace bude pfiblizit a definovat problematiku spojenou s organizaci
sportovni akce 6 Nations. Cela organizace akce bude popsana a nasledné budou zanalyzovany
problémy, se kterymi se organizatoii méli moznost setkat. Pomoci vybranych teoretickych
metod bude na koncepci projektu piistiho ro¢niku ukazano, jak se da vzniklym situacim
predchazet ¢i je eliminovat tak, aby jejich negativni dopady byly co nejmensi. Stézejni
kapitolou je propagace akce a moznosti, jak tuto €ast organizace uchopit, aby v pfipadé

opakovani akce méla co nejptinosnéjsi vysledek.

Metody: Za pomoci deskriptivni pfipadové studie a analyzy dat piipadové studie bude co
nejlépe popsana organizace celé akce, ktera bude nasledné i zanalyzovana. Na dotazniku a
diskuzi bude rozebrana problematika propagace akce a budou navrzeny metody propagace
tak, aby propagace byla co nejintenzivngj$i a zasahla ty spravné cilové skupiny. V zavéru je
provedeno zobecnéni ziskanych vysledkl a stanoveni pfedpokladii pro Gspésné organizacni

zvladnuti sportovniho podniku.

Vysledky: Byly zjiStény nedostatky z hlediska kvality propagace, ktera nebyla zamétena na
idedlni cilové skupiny, a diky tomu nebylo dosazeno cild, které byly pied akci stanoveny a
kterymi bylo rozsitit vodni pélo do povédomi co nejvétsiho poctu lidi a pritdhnout do vodniho

pola dalsi aktivni mladé sportovce.
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