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Abstrakt 

Teoretická část disertační práce na téma „Zvuková stavba reklamních spotů z hlediska 

percepčního hodnocení“ zpracovává literární prameny v oblasti mluveného projevu se 

zaměřením na jazykové prostředky výslovnostních stylů v českém jazyce, charakterizuje 

rozhlas jako médium i základní principy teorie a praxe rozhlasové reklamy. Nastiňuje 

východiska pro popis zvukové podoby jazyka, a to jak na segmentální, tak i na 

suprasegmentální úrovni. Předkládá základní charakteristiky pro popis zvukových vlastností 

českého jazyka s přihlédnutím k ortoepické normě češtiny. Vlastní práce pak má za cíl na 

základě výsledků kvantitativního výzkumu a zejména percepčních testů ukázat na možnosti 

využití zvukové podoby jazyka z pohledu funkčnosti v oblasti marketingových komunikací, 

konkrétně pak na mnohotvárnost verbální složky rozhlasových reklamních spotů především 

vzhledem k produktu i cílovým skupinám konzumentů. To znamená na možnosti, které 

současný český jazyk nabízí a jak těchto možností co nejefektivněji v rámci rozhlasové 

reklamní tvorby využít.  


