Abstrakt

Jako téma své diplomové prace jsem zvolila Srovnédvaci reklamu a vyvoj jeji
upravy v Ceském pravnim fadu. Na prvni pohled téma spiSe ekonomické ma i velice
silny pravni rozmér. V této praci bych se rdda zaméftila na skute¢nou tulohu srovnavaci
reklamy v ¢eském pravnim fadu a moznosti jejiho budouciho vyvoje.

Tuto praci jsem koncipovala do Sesti asti. Uvod je &asti prvni a definuje cile této
prace.

V ¢asti druhé jsem se zaméfila na obecné vymezeni pojmu reklama. Snazila jsem
se o vyklad jeji definice z pohledu vlivu komunitarni Gpravy. Déle jsem se pokusila
srovnavaci reklamu kategorizovat a zarovenl vymezit, co jiz za srovnavaci reklamu
povazovat nemuzeme. V této souvislosti jsem kratce pfiblizila problematiku
superlativni a dryac¢nické reklamy. Velice dilezitd kapitola ¢asti druhé je vénovana
etice, jelikoz reklama je nejen institutem ekonomickym, nebo pravnim, ale z pohledu
ptijemce reklamy je ptfedevSim institutem psychologickym a sociologickym. Z toho
diivodu jsem se v této kapitole zaméfila i na etické vnimani reklamy.

V ¢asti tieti jsem se snazila pouze nastinit pravni pfedpis pfijaty v dobé 1.
Ceskoslovenské republiky, ze kterého vychazi dne$ni podstata nekalosoutézniho
jednani, tedy zakon proti nekalé soutézi ¢. 111/ 1927 Sb. z. a n. Jeho existence je pro
toto téma velice dilezita , a to 1 pfesto, Ze v této dobé pojem srovnavaci reklama
nemizeme pouzit ve stejném smyslu jako dnes. Zaroven jsem povazovala za velice
Gcelné zminit prvni ,, zarodky“ srovnavaci reklamy v obdobi 1. Ceskoslovenské
republiky v podobé judikati tykajicich se nekalé¢ soutéze, které jsou i z dnesSniho
pohledu velice podnétné.

StéZejni obsah této prace je obsazen v casti ¢tvrté. Zde jsem se zaméfila na
platnou pravni Upravu srovndvaci reklamy. Snazila jsem se podrobné rozebrat
podminky vzniku nekalosoutézniho jednani podle ustanoveni § 44 obchodniho
zakoniku, jakoz 1 podminky pfipustnosti srovnavaci reklamy podle ustanoveni § 50a
odst. 2 obchodniho zdkoniku, a doplnila jsem jejich chdpani i pohledem ptednich
Ceskych pravnich odbornikli. Zaroven jsem zminila nazory dulezitych ceskych
pravnikt, ktefi povazuji srovnavaci reklamu v ceském pravnim fadu za apriori
nedovolenou. Samoziejmé je v této Casti popsan i vliv komunitdrniho prava na upravu
srovnavaci reklamy.

Cast &tvrta je vénovana soukromopravni obrané proti nekalosoutézni srovnavaci
reklam¢. Zde jsem se zaméfila jak na typy zalob, které poskytuji ochranu proti nekalé
srovnavaci reklamé, tak na naroky z nekalé srovnavaci reklamy i na pravni institut
velice rychly a ucinny, tedy svépomoc.

Posledni casti této prace je Zavér, jehoz ucelem je struéné shrnuti nabytych
poznatkt a predev§im mé vlastni nazory na vyuziti srovnavaci reklamy v praxi.

Od této prace oCekavam hlubsi sezndmeni s pravni upravou srovnavaci reklamy,
nekalé soutéze a ostatnich konkrétnich skutkovych podstat nekalosoutézniho jednani.
Znalost této pravni Gpravy a jeji potfebnost vnimam nejen jako budouci pravnik, ale
také jako spotiebitel.



