Abstrakt

Bakalatska prace ,,Marketingova komunikace Evropy 2 za rok 2011“ pojednéava o
radiu Evropa 2 jako subjektu na rozhlasovém trhu a zaroven se vénuje jeho komunikacnim
aktivitam, kterymi se v roce 2011 prezentovalo. Cilem prace je tak vytvofit uceleny obraz o
téchto aktivitach a pozici radia na trhu. Prace je strukturovéana do tfi hlavnich kapitol, piic¢emz
nejprve se veénuje teoretické Casti, kde je popsano zazemi stanice, jeji historie a také
charakteristika, véetné programové struktury, poslechovosti a cilové skupiny Evropy 2, ale i
SWOT analyzy, ktera objektivné i subjektivné identifikuje silné a slabé stranky, piilezitosti a
mozna ohrozeni radia. Dale nasleduje samotny rozbor marketingové komunikace, popis
jednotlivych komunikaénich kanali stanice, ale i ptfedstaveni nejvyznamnéj$ich osobnosti,
které jsou pro jeji image klicové. Soucasti této prace je i analyza jednotlivych vizudlt a
televiznich spoti, které byly uvedeny béhem nejvétSich kampani minulého roku. V ramci
praktické Casti je uvedeno 1 zhodnoceni marketingové komunikace jako celku, které nastifiuje

1 mozna zlepSeni propagace radia.



