Anotace

Magisterska diplomova prace zkouma kvalitativnim dotaznikovym Setfenim, pfipadovymi
studiemi, teoretickou a empirickou analyzou fenomén zpoplatiiovani zpravodajského obsahu
v persondlnich médiich s diirazem piedev§im na vyhody a nevyhody jednotlivych druhti
zpoplatnéni webového obsahu a okolnosti, které mohou mit na zpoplatiovani vliv. Hypotéza
zni, Ze zpoplatnéni zpravodajského obsahu mize na medialnim trhu skutecné fungovat jako
stimul ke zvySeni produktivity medialnich organizaci navzdory vzristajici oblibé sdileni
bezplatnych informaci. Jen zalezi na tom, zda bude spravnym zptisobem aplikovan vhodny
ekonomicky model. Tim je podle hypotézy tzv. davkovaci model, ktery odpovida povaze
digitalnich médii. To mimo jiné znamena, ze urcity objem profesionalné vytvarenych
informaci zlistane pro recipienty bezplatny. Sféry zpoplatnéného i bezplatného obsahu budou

muset projit nezbytnymi ergonomickymi i obsahovymi zménami.



