Abstrakt

Cilem této prace je zjistit, zda jsou best prastipeo n&teni, vyhodnocovani a optimalizaci
PPC kampani \eské praxi vyuzivana a jestli s nirdéska odborna wejnost souhlasi.
Zjistovani je provedeno pomoci dotaznikovéhazgumu, ktery je zarovepraktickoucéasti
této prace. Text pojednava wech kapitolach nejprve o problematicéremi, vyhodnocovani
vysledki PPC kampani a optimalizaci PPC kampani. V kazgétdta jsou uvedena best
practices, ktera jsou v ramci dotaznikovéhdzRumu zhodnocena. Pata kapitola seuje
samotnému vyzkumu a prezentuje Zjig vysledky.
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