Abstrakt

Cilem prace je popsat moznosti vyuziti novych médii v politickych pfedvolebnich
kampanich. Konkrétné¢ se prace zaméti na prezidentskou kampaii Baracka Obamy, popiSe zplisoby
vyuziti webovych stranek, online socidlnich siti a dalSich prostfedkii a zhodnoti efektivitu
pouzivanych kanalti. Soucésti prace bude porovnani metod americké kampané s ¢eskou predvolebni

kampani pti volbach do poslanecké snémovny v kvétnu 2010.



