
Abstrakt
Cílem práce je popsat možnosti využití nových médií v politických předvolebních 

kampaních. Konkrétně se práce zaměří na prezidentskou kampaň Baracka Obamy, popíše způsoby 

využití webových stránek, online sociálních sítí a dalších prostředků a zhodnotí efektivitu 

používaných kanálů. Součástí práce bude porovnání metod americké kampaně s českou předvolební 

kampaní při volbách do poslanecké sněmovny v květnu 2010.


