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Anotace

Cilem této prace je prelozit esej Musician’s Magazines in the 1980s: The Creation of a
Community and a Consumer Market od Paula Thébergeho a preklad okomentovat. Komentar
se déli na Ctyfi Casti. Prvni ¢ast je zabyva analyzou originadlniho textu, druha ¢ast popisuje
zvolenou prekladatelskou metodu, treti se zabyva typologii prekladatelskych problém, a
posledni, ¢tvrta ¢ast, rozebira prekladatelské posuny. Soucasti prace je pfiloha, kterou tvofi

origindl prekladaného textu.

Klicova slova: preklad, hudebni ¢asopisy, trh, komunita, analyza textu, prekladatelské
problémy, pfekladatelské posuny

The aim of this thesis is to translate an essay Musician’s Magazines in the 1980s: The
Creation of a Community and a Consumer Market by Paul Théberge and to comment on the
translation. The commentary is divided into four parts. The first part analyses the text, the
second part describes the translation method that has been selected, the third part focusses
on the translation problems and finally, the fourth part discusses translation shifts. The

original text is attached to this thesis.

Key words: translation, musican’s magazines, market, community, text analysis,
translation problems, translation shifts
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1. Uvod

Prelozend studie pochazi z knihy Popular Music: Critical Concepts in Media and
Cultural Studies. Veskeré citace origindlu pouZité v této bakaldfské praci pochazeji z tohoto

vydani:

Frith, Simon: Popular Music: Critical Concepts in Media and Cultural Studies, Volume I: Music

and Society, Londyn: Routledge, 2004. ISBN 0-415-29905-5

Abychom nezatéZovali odborny komentar poznamkami, odkazujeme na original nasledujicim
zpusobem: (O: 256), pficemz pfiloha zachovava stejné Cislovani stranek jako vyse zminéna

publikace. Podobné je na text prekladu odkazovano znackou P.

Kniha Critical Concepts in Media and Cultural Studies je sbirkou odbornych textl o
vyvoji popularni hudby. Editor Simon Firth do publikace zafadil odborné ¢lanky soucasnych
hudebnich teoretikl a tematicky je rozdélil na Ctyfi skupiny, které odpovidaji ¢tyf dildm
publikace. Prvni dil, ze kterého pochazi prfekladany text, se zabyva hudbou a spolecnosti,
druhy dil je vénovan rockové hudbé, treti analyze populdrni hudby a Ctvrty propojenim
hudby s lidskou identitou. VétSina nashromdazdénych studii byla prevzata z odbornych
Casopisu zabyvajicich se hudebni védou. Text Musicians’magazines in the 1890s: the creation
of community and a consumer market vysel poprvé roku 1991 v mezinarodnim magazinu
Cultural Studies (Firth 2004: XIV).

Autorem prelozeného textu je Dr. Paul Théberge (nar. 1953'), hudebni skladatel a teoretik.

V dobé geneze textu (1989 — 1991) ucil na Katedie hudebni védy Carleton University a
zabyval se dopady modernich technologii na hudebni pramysl. V soucasné dobé Théberge
pusobi na Concordia University v Kanadé a vyucuje teorii zvukové tvorby, hudebni produkci a

estetiku.

i McMillen, Baclay: Théberge, Paul. In: The Encyclopedia of Music in Canada. Historica Foundation, 2011.
Informace dostupné 21.3.2011, zdroj: http://www.thecanadianencyclopedia.com/articles/emc/paul-
theberge

ii McMillen, Baclay: Théberge, Paul. In: The Encyclopedia of Music in Canada. Historica Foundation, 2011.
Informace dostupné 21.3.2011, zdroj: http://www.thecanadianencyclopedia.com/articles/emc/paul-
thebergetheberge



V preloZené studii Théberge zkouma rozvoj hudebnich ¢asopist v USA a v Kanadé
béhem 70. a 80. let, vysvétluje, jaké faktory k tomu rozvoji prispély a vysvétluje, jaky je vztah
mezi rozmachem hudebnich ¢asopist a pokrokem ve vyvoji modernich hudebnich ndstroja.
Dale se zabyva plsobenim hudebnich periodik na hudebniky a podrobnéji rozebira vztahy

mezi ¢asopisy, interprety a trhem.



2. Vlastni pieklad



HUDEBNI CASOPISY V 80.LETECH: VZNIK KOMUNITY A SPOTREBITELSKEHO TRHU

Paul Théberge
Zdroj: Cultural Studies 5(3) (1991): 270 -93
Uvod
Zileme — nebo se fika, ie Zijeme - v elektronické kultufe - v kultufe, které vlddne

audiovizualni prostfedi rozhlasovych ¢i televiznich vysilani a bleskovy pfenos dat pomoci
pocitace, telefonu a satelitu. To je samoziejmé pravda. Nicméné kdykoliv vstoupim do mistni
trafiky, jsem stale ohromen obrovskym mnoZstvim nabizenych novin a casopist, od
bulvarnich platkd a spolecenskych magazin(, které se tisknou v obrovskych nakladech, az po
periodika, ktera vychazeji ve znaéné omezeném mnoistvi a jsou uréena tém
nejroztodivnéjSim zajmovym skupinam. Je vskutku ironii, Ze misto toho, aby elektronicka
kultura sniZovala pocty tiskovin, sama znacné zatézkava pulty vétsiny novinovych stanka:
pohledte na vSechny ty nablyskané mésicniky o pocitacich, CD a audiovizudlni technice. Tisk
je mrtev, at Zije tisk!

Zda se, ze podobna hnaci sila existuje i ve svété popularni hudby. Viny novych
technologii v60. , 70. a 80. letech postupné zménily zplsob, jakym se hudba produkuje,
distribuuje a konzumuje. Nebude nejspiS prekvapenim, Ze jednim z nejmarkantnéjsich
aspekty tohoto vyvoje je mnoiZstvi novych magazin(, které se objevily na novinovych
pultech, aby vzkvétajici trh s novymi technologiemi podpofily. A nikde neni tento novy
fenomén tak ziejmy, jako u nejnovéjsi skupiny ¢asopisi zamérenych na popové priakopniky
modernich hudebnich nastroji a nahravacich zafizeni — tedy na samotné hudebniky. Uz
jen tituly magazinl, které se urodily teprve nedavno — Music Technology, Electronic
Musician, Home&Studio Recording ¢i Music, Computers and Software — hlasaji provazanost
snovymi technologiemi a hudebni produkci bajecného nového svéta takzvanych
»elektronickych chalup.i”

Tohle viechno Ize samoziejmé jednoduse vysvétlit. Casopisy jsou navzdory velké
konkurenci v podobé elektronickych médii pro inzerenty i nadale nejdaspornéjsim
prostiedkem pro ovlivnéni trhu, na kterém nabizeji své vyrobky (elektronicky ¢i jinak). To
obzvlasté plati pro hudebni trh, ktery je pomérné maly, vysoce specializovany a Siroce
rozprostieny. PrestozZe nijak nezpochybnuji, Ze tyto ¢asopisy jsou z velké ¢asti provozovany

i Poznamka prekladatele: elektronicka chalupa, angl. , Electronic Cottage,” je venkovské staveni vybavené
veskerou moderni technikou, ktera umozinuje hudebnikiim tvorit mimo studio. V $irsim vyznamu se jedna
o chatu vybavenou tak, aby mohli zaméstnanci pracovat mimo mésto, bez nutnosti dochazeni do
zameéstnani.



inzerenty (tento fakt je ve skutecnosti stredobodem celé mé prace), pfipada mi, Ze vyvoj
spotrebitelského prostfedi pro nové hudebni technologie v 70. a 80. letech byl nadmiru
slozity a v mnoha ohledech také unikatni. Povazovat Casopisy jednoduse za reklamni nastroj
hudebniho trhu by znamenalo ignorovat rlznorodé historické, ekonomické, technické,
ideologické, socidlni a kulturni faktory, které jsou pro tento vyvoj charakteristické.
V neposledni fadé mezi tyto faktory patfi, jak se dale pokusim dokazat, i zplsob, jakym
hudebni magaziny vytvareji mezi muzikanty pocit jakési pfinalezitosti ke , komunité” ve stale
internaciondlnéjsim a technictéjsim kontextu soucasné hudebni produkce.

Uloha ¢asopistl v hudebni kultufe je téma, které historikové vydavatelského primyslu
stejné jako autofi piSici o popularni hudbé Siroce prehlizeji. Theodore Peterson se o
hudebnich magazinech ve své hloubkové studii o vzestupu modernich ¢asopist ve dvacatém
stoleti (1964) pouze zbézné zmini, a to v kapitole o zajmovych magazinech 50. a 60. let. Poté
obraci svou pozornost ke sportovnim, védeckym a jinym casopisim. Fordova studie o
specializovanych tiskovinach (1969) poskytuje v kapitole o volnocasovych periodikach
seznam casopisti o hudbé a hi-fi, ale komentuje jej jen kratce; Taft (1982), ktery nabizi
rozmanitéjsi a aktualnéjsi seznam, se nedostavd dale, neZ ke strankovému pojednani o
Casopise Rolling Stone.

Literatura o populdrni hudbé pojednava o hudebnim tisku téZ velmi zfidka (pfestoze,
jak poznamenala Sarah Thortonova, spousta publikaci o historii popu vyuziva hudebni a
souvisejici obchodni Casopisy jako zaklad pro své komentare, pricemZ si osvojuje a
prizplsobuje jejich stanoviska; 1990: 88-9). V Chambersové Uvaze o dé&jinach povalecné
hudby najdeme spoustu odkazli na hudebni tisk, ale jen velmi malo snahy o porozuméni
tomu, jakou roli tisk ve vyvoji popu hral; Frith (1981) i Chapple s Garofalem (1977) pfiznavaji
ve svych studiich o popularni hudbé hudebnimu tisku vétsi dalezitost, ale vénuji mu jen par
stranek. Snad jen Laingova (1985) diskurzivni analyza punk rocku pfistupuje k tisku jakozto
k prvku hrajicimu klicovou roli pfi , tvarovani“ popularné-hudebnich forem seridzné. A ackoli
bylo napsano jiz nespocet biografii rockovych skupin, naptiklad biografie Rolling Stones (ale i
dalSich, méné dulezitych kapel), magazin Rolling Stone — ktery nejspiSe prodal vice vytisk(
ne? Stones nahravek' - a ktery ma v hudebnim svété i mimo néj ptinejmensim stejny vliv
jako zminovana skupina — se mohl tésit pIné pozornosti historik(l jen dvakrat: poprvé v rané
sérii ¢lankd byvalého zaméstnance Rolling Stone Chata Flippa (1974), podruhé na strankach
nedavno vydané knihy Roberta Drapera Rolling Stone Magazine: The Uncensored History
(1990), jejiz titul silné naznacuje, Zze kniha ma tendence k Zivotopisnym odhalenim. Je velmi
pravdépodobné, Ze prvnim dvéma letlim vysilani MTV bylo vénovdno mnohem vice odborné
pozornosti nez dvéma desetiletim existence hudebniho tisku.

Bereme-li v potaz, do jaké miry se novodoby primysl (a obzvlasté technicka a
elektronicka vyroba, kterou rtzna odvétvi hudebniho pramyslu pomahaji Zivit) stal zavislym
na specializovanych periodikach, jez mu pomahaji usporadat si vnéjsi a vnitini vztahy (viz
Ford, 1969: 113-15, a Taft, 1982: 85-7), je takové prehlizeni hudebnich casopisli prekvapivé.
Pokud pro nas vzhledem k hudbé neni béiné dorozumivani jen okrajovym doplhnkem
procesu, pfi némZ ,metaforicky lokalizujeme, uspofddavame, usouvztaznujeme,
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reflektujeme nebo hodnotime hudebni zazitek,” ale naopak je jeho hlavni soucasti, mél by
byt tisk povaZovan za dleZité ohnisko, ke kterému by se mélo studium tvorby hudebniho
vyznamu jakozto konkrétni spolecenské Cinnosti vztahovat.

Hudebni periodika jsou stejné rliznoroda jako Cinnosti, které utvareji svét soucasné
hudebni tvorby: ve Standard Periodical Directory’ je nékolik stovek hudebnich &asopist
vychazejicich ve Spojenych Statech a v Kanadé, od zpravodaji amatérskych hudebnich
spolkli aZ po prUmyslové obchodni magaziny, letaky s novinkami, fanziny, c¢asopisy
specializujici se na vSechny mozné hudebni nastroje a styly, technické magaziny urcené
zvukovym technikdm producentlm, hi-fi magaziny a odborné ¢asopisy. Spousta z nich byla
zalozena na konci devatenactého stoleti a patfi k nejstarSim nepretrzité vydavanym
komercénim ¢asopisim v Severni Americe.

Vtéto praci bych chtél predstavit prehled nékterych faktorl, které prispély
k rozmachu skupiny novych, vysoce technickych a zdakaznicky orientovanych hudebnich
Casopist na poli populadrni hudby. Také bych rad naznacil mnozstvi vlastnosti, které jsou pro
tyto Casopisy charakteristické a které mohou byt pomérné ojedinélé, a kriticky zhodnotil,
jaky maiji tyto vlastnosti vyznam pro ctenare - popové muzikanty. PredloZend analyza je
soucasti mnohem rozsahlejsiho vyzkumu, ktery se zabyva digitdlnim a elektronickym
hudebnim primyslem 80. let a jeho vztahem k soucasné hudebni praxi. Kvuli prostorovému
a Casovému omezeni a prozatimni nekompletnosti tohoto vyzkumu jsou nasledujici teze jen
predbézné a pri dalSim, detailnéjSim zkoumani budou revidovany. Nékteré informace
potfebné pro tuto praci byly ziskany pfi osobnich rozhovorech s aktéry z oblasti vyroby
hudebnich nastroji a vydavatelského hudebniho primyslu. Tyto osoby jsou na konci prace
uvedeny jako zdroje, a to i presto, Ze jen nékteré znich jsou pfimo citovany v textu.

Kontext

Kontext, ve kterém se neddvny rozkvét magazind pro hudebniky odehrava, je nadmiru slozity
a zahrnuje mnozstvi ekonomickych, technickych a socidlné — historickych faktor(, které sice
existovaly jiz v povaleéném obdobi, ale od konce 70. a zacatku 80. let nabyvaji na dlleZitosti.
Tyto faktory navic nejsou vazany pouze k jednomu primyslovému odvétvi, ale vztahuji se
krGznorodym zménam, které vice ¢i méné soucasné probéhly ve vydavatelském,
elektronickém i hudebnim primyslu.

Za prvé, v samotném vydavatelském svété zrostl jak pocet, tak i naklad obchodnich a
prelomu stoleti, pokrok ve vzdélavani, vyssi prijmy a vice volného c¢asu vedly v50. a 60.
letech k rozkvétu novych specializovanych ¢asopist (1964: 363). Taft tvrdi, Ze tento fenomén
je od poloviny 70. let ¢im dal vyznamnéjsi a Ze i kdyZz mySlenka specializované publikace neni

i poznamka prekladatele: jedna se o publikaci, ktera obsahuje seznam vsech periodik, ktera vychazela
nebo vychazi v USA a Kanadé.
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sama o sobé nova, drover specializace nova je (1982: 23). Trend ve vydavani ¢asopisl se
oCividné odklani od dfivéjSich bojl s televizi o penize z masové reklamy a zacind se spoléhat
na specializované reklamni trhy. ‘Sméfuje tak ke ,specializaci uvnitf specializace,” zatimco
trh se déli na drobnéjsi ¢asti.” (Taft, 1982: 17) Soudoby casopis pro hudebniky je pravé
takovou ,specializaci uvnitf specializace.”

Tento vSeobecny trend mohou potvrdit i Udaje, které nedavno zverejnil kanadsky
statisticky urad (Ifedi, 1990): v poloviné 80. let vzrostly naklady specializovanych ¢asopist o
67 procent, zatimco naklady obecné zajmovych &asopisti klesly o tfi procenta. Udaji o
nakladech zverejnénymi kanadskym Statistickym uradem se odkryvaji hlavni a presvédcivé
ekonomické priciny nedavného uspéchu tohoto druhu periodik: jelikoZz se specializovana
periodika (zejména ta, kterd obsahuji obchodni sdéleni a informace pro zdkazniky) mnohem
vice opiraji o reklamu, jsou mnohem vynosnéjsimi vydavatelskymi podniky nez obecné
zajmové Casopisy. Maji prGmérné zisky ve vysi deviti procent z celkového pfijmu v porovnani
s pétiprocentnimi primeérnymi vynosy v oblasti obecné zajmovych ¢asopist.

Jednou z nejvice rostoucich oblasti v kategorii specializovanych ¢asopist je podnikani
— u obchodnich casopist, profesnich a technickych magazini s omezenym nakladem
(naptiklad u ¢asopist uréenych zvukovym techniklim, vydavatellim nahrdvek nebo klubovym
diskzokejlim) atd. — a prestoZe jsou nasim hlavnim zajmem spotiebitelské casopisy, tyto
publikace moZna také stoji za zminku, i kdyZ jen kratkou. (Pfi vydavani hudebnich ¢asopisu
Casto spojuje obchodni a spotiebitelskou oblast publikaci jeden vlastnik a editor. Vyznam
tohoto jevu bude probran pozdéji.) Priimysl poznal vyznam business-to-business marketingu
teprve neddvno. Studie z poloviny 80. let ukazaly, Ze reklama se vice vyplati, pokud je
zamérena diferencované na dodavatele, prodejce, dalsi profesiondly a koncové uzivatele (viz
Dougherty, 1986), coz vedlo k tomu, Ze mnoho vyrobcu si osvojilo mnohem komplexnéjsi
pristup k reklamé a propagaci. Tento pristup ¢asto podporuji i vydavatelé. Napfriklad firma
Norris Publications, ktera vydava Canadian Music Trade (magazin pro prodejce hudebnich
nastroju) a zakaznicky orientovany Canadian Musician, jiz nékolik let nabizi inzerentim
slevu, pokud budou inzerovat v obou ¢asopisech zaroven. Zminované studie také prozrazuji
uspésnost rlznych marketingovych strategii, naptiklad vkladani zdkaznickych karet" do
obchodnich magazin(. Je zajimavé si povSimnout, Ze tyto karty se v posledni dobé staly
pravidelnou soucasti spousty spotrebitelskych ¢asopisd o elektronice, véetné magazin( pro
hudebniky, fanousky hi-fi a uZivatele pocitacd. Vydavatelé business cCasopisi nabizeji
pramyslu i jiné sluzby: néktefi jsou soucasti vétSich spolecnosti, které se pfimo zabyvaji
zvySovanim prodeje a predvadécimi akcemi, jiné zase kaZzdoroCné tisknou obchodni
seznamy, coZ je vrychle se ménicim svété klubu, koncertnich sali, nahravacich studii a
videoprodukci velmi dllezita sluzba.

Za druhé, technologické novinky ve formé pocitacli, domacich tiskaren, datovych
pfenosU a jinych zatizeni nejspiS prispély ke zvySeni Zivotaschopnosti nizkondkladového

ipoznamka piekladatele: jedna se o reader-service card - zvlastni druh zakaznické karty, pti jejimz
piredlozeni v obchodé dostane zakaznik u prodejce zdarma vzorky nebo literaturu tykajici se inzerovaného
vyrobku.

12



specializovaného vydavani v 80. letech (viz Taft, 1982: 342-3). Tyto technické pokroky sice
nejsou tak dramatickou zménou, jako bylo zdokonaleni tiskarstvi, které na konci

vive

vvvvvv

zajmy velkych vydavatell, zacaly také vyuzivat nejmoderné;jsi systémy pro pocitaCovy tisk a
grafiku, a predpokladalo se, Ze budou s periodiky ze stejné skupiny sdilet lidské zdroje a
databanky, a v dusledku toho klesnou ndklady na vyrobu a pocet pomocnych zaméstnancu.
Casopisy uréené fanouskiim hi-fi udrzuji kontakty s profesionaly z primyslu, pfispévateli a
vyspélejsi ¢tenarskou obci také pomoci specializované pocitacové sité hudebniho pramyslu,
ktera se nazyva PAN (Performing Artist Network).

Treti faktor, ktery ma jiz prfiméjsi podil na zvySeni poctu hudebnich magazind, je
spojen jak s potfebou pramyslu propagovat se, tak i s ménicimi se trendy v hudebni tvorbé.
Od vzestupu reklamy, ktery pfiSel na zacatku naseho stoleti, se vyddvani Casopisu stalo
soucasti marketingového systému dnesSniho kapitalismu (Peterson 1964:18) a je
samoziejmé, Ze profesiondlni, poloprofesiondlni a amatérsti hudebnici pfedstavuji pro
vyrobce hudebnich nastrojl jeden z primdrnich trhd (mezi dalsi trhy patfi mimo jiné trh
domadci — ¢asto oznacovany jako spotrebitelsky — a trh vzdélavaci). Podle H. Stitha Bennetta
je tento fakt od vzestupu rocku a jinych forem populdrni hudby zaloZzenych na elektrickych
nastrojich jesté ndpadnéjsi: ‘V 50. a 60. letech umélci bojovali s rozdily mezi zvukem na
nahravkach a zvukem na koncertech a vyrobci hudebnich nastroji na jejich nespokojenosti
vystavéli trh’ (1983: 231). Tento faktor ziskal na vyznamu v 80. letech s vyuZivanim samplerd,
sekvencerU a zvlastnich efektl vSeho druhu ve studiu i pfi hrani na podiu.

V tomto ohledu je reklama v casopisech pro hudebniky pouze jednou z mnoha
strategii, které vyrobci hudebnich nastrojid a aparatur pouzili, aby na tento dilezity trh
pronikli: vyrobci nastrojli Casto sponzoruji umélce a jejich produkty jsou na oplatku
zminovany v letacich k turné a na obalech alb (naptiklad booklet nahravky Suzanne Vega
detailné prozrazuje nejen znacku kytary, sampleru a dalSich hudebnich nastrojd, na které
ona i jeji kapela hraji, ale i znacky mikrofonu, cinelll a dokonce i kytarovych strun). V 80.
letech pomahali reklamé v hudebnim primyslu také videoklipy: jak poznamenal jeden ¢lovék
z branze, v klipu ¢lovék vidi, a to zblizka, provedeni a model nastroje, na ktery slavny umélec
hraje — to je v klubu nebo pfi koncerté na stadionu zridkakdy mozné. Stale Castéji se tak
dozviddme nejen kdo hraje, ale i na co hraje.

Casopisy i nadéle tvofi tu nejkrat$i spojnici mezi vyrobci nastroji a trhem, je viak
dliraz na muzikantskou ,vystroj“ se objevil az v 70.letech, a to pfedevsim v ¢asopisech jako je
Guitar Player, ktery ma Siroky okruh spiSe mladsich popovych a rockovych ¢tenard. Tato
orientace na vybaveni v 70. a 80. letech vzrostla. V Down Beatu se napfiklad na prelomu 70.
a 80. let zacala u rozhovor(i s umélci objevovat postranni okénka s parametry ndstrojli, na
které hvézdy hraji, od roku 1982 jiz obsahovaly tyto vsuvky fotografie a zabiraly az celou
pllstranu. V novéjsich ¢asopisech o popularni hudbé jsou informace tohoto druhu vepsany
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pfimo do rozhovor(. Koncem 80. let Down Beat pridal téz pravidelné sloupky o zvukovém
vybaveni a zajimavych novych produktech. Podobné vyhlasil ¢asopis Keyboard v Cervenci
1985 ,,novou éru“ Casopisu — planoval rozsifit pole pusobnosti v oblastech recenzi vybaveni
a prace s technikou, evidentné v reakci na ¢tenarskou poptavku.

Spolec¢nym rysem vétsiny zminénych magazinu je, Ze obsahuji pouze inzerci, ktera je
zamérena primo na hudebniky; to znamena, Ze zde nenajdete reklamu na cigarety, alkohol
atd. (jiz jen tento fakt oddéluje magaziny tohoto typu od vysokondkladovych fanzinG jako
jsou Rolling Stone a Spin). Roku 1980 ¢asopis Contemporary Keyboard v editorialu oteviené
prohlasil, Ze ,ze zasady odmita jakoukoliv inzerci, kterd se netykd hudby” (Roc. 6,, ¢. 2:3).
V tomtéZ vydani se poprvé objevil seznam inzerent — coz je dalsi rys charakteristicky pro
vétsinu hudebnich ¢asopisd. Magazin tak zajistil, Ze ¢tenari maji k informacim od inzerentd
stejné snadny pfistup, jako ke &lankim v ¢asopise®. Tato praxe jakoby vytvofila jisty druh
sounaleZitosti mezi inzerenty, hudebnimi ¢asopisy a ¢tenafi - v dalSich Cislech totiz nad
seznamem inzerentl stoji titulek: ,Jsou v Keyboardu, protoze jim zaleZi na muzikantech.”

Ctvrty prvek, ktery pfispél ke zvyeni poc¢tu hudebnich magazinG vénovanych novym
technologiim, se vztahuje k nedavnym zménam v elektronickém primyslu, a je to prvek jak
technologicky, tak ekonomicky, jelikoz souvisi svyrobni kapacitou i s obchodnimi
strategiemi. Nehledé na to, Ze vétSina hudebnich nastroju (pocinaje klavirem na zacatku
devatendctého stoleti) je dnes zhotovovana ve vyrobnim procesu, je nastrojum, které jsou
vyrobeny ruc¢né, stale pripisovana jakasi prfidana hodnota. Firmy, které vyrabéji ru¢né délané
kytary a basy (dokonce i elektrické), stale funguji a 60. letech bylo bézné, Ze si technici pro
potreby vlastniho studia stavéli mixazni pulty na miru. Podobné koncem 60. a zacatkem 70.
let Citala vyroba syntezatory jenom nékolik malych soukromych firem a samotné nastroje
pak nesly jména svych vyndlezcl (napf. syntezatory ,,Moog“ a ,,Buchla“).

Elektronické hudebni nastroje vsak nejsou vhodné pro malosériovou vyrobu.
S rozSifovanim trhu koncem 70. let a hlavné s posunem k mikroprocesorovym technologiim
obor ovladly velké Japonské korporace, jako jsou Casio, Roland a Yamaha. Tyto japonské
spolecnosti (zejména Casio, které uzpUsobuje své vyrobky spiSe pro amatérsky trh) uzce
spolupracuji s vyrobci integrovanych obvodu a vyuZivaji moderni vyrobni systémy (napfiklad
Yamaha do vyroby elektronickych kldves zapojuje roboty). Na zacatku 80. let uplatiovaly
tyto spolecnosti agresivni obchodni strategii, ktera méla za cil srazit ceny digitalnich nastrojd
aZ na uroven, kterd by byla dostupnd primérnému spotrebiteli — hudebnikovi (viz Moog,
1985: 42-4). Tyto dva prvky — vyrobni kapacita a obchodni strategie — jsou jasné propojeny a
jsou, jak zdudraznil Stuart Ewen (1976), nepostradatelnym rysem kapitalistické vyroby jiz od
dvacatych let. Pfi zvySené vyrobni kapacité se vyrobci potfebuji zabyvat nejen produkci zbozi,
ale také o tvorbou novych spotrebiteld.

A zde je opét evidentni, jak jsou hudebni magaziny potfebné — avsak nejen z toho
dlvodu, jakou roli v nich hraje inzerce. Tyto ¢asopisy propaguji celou hudebni filozofii, ktera
je zaloZzena na novych technologiich a spotfebé. Kdyz si v minulosti zakoupil hudebnik novy
nastroj, obvykle predpokladal, Ze mu vydrzi |éta (nastroje se Casto preddvaly z generace na
generaci). Naproti tomu v nasi kulture je technika neodmyslitelné spojena s ideou zmény a
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pokroku, a hudebnici si tyto hodnoty osvojuji také, cozZ je pro vyrobce podstatné obzvlasté
proto, Ze tyto hodnoty souvisi s potfebou obnovovat spotifebu zboZi. Takové strategie
nezdstaly u hudebnikd bez povSimnuti (nova technika 80. let byla i mezi svymi obhajci
nejvice kritizovana pro pfiliS rychle se ménici technologii), ale byly to pravé hudebni
Casopisy, kdo tento problém jasné identifikoval a do jisté miry i vyresil.

Myslim, Ze vtomto sméru jsou hudebni ¢asopisy jedinecné (alespon v porovnani se
svymi specializovanymi protéjsky pro fanousky hi-fi a uZivatele pocitacll), jelikoz vztah
hudebnika k nastroji je terén pfimo nabity symbolikou: hudebni nastroje jsou tradicné
spojovany s predstavou autenticity a osobniho sdéleni, a proto se o roli novych technologii
v popularni hudbé zacalo tolik diskutovat (viz Firth, 1986). Hudebni magaziny hraly
v predefinovani hudebnich hodnot dllezity part — znovu definovaly néco, co by William Leiss
(1976) nazval ,materialné-symbolickym“ statutem hudebnich nastroji jakozto predmétl
spotreby (dale téz Jhally, 1987: 1-23).

A konecné, v hudebnim primyslu plsobila koncem 70. a zacatkem 80. let celd fada
dalsich faktord, které mély velky vliv na zpUsob, jakym mezi sebou hudebnici interaguji a jak
se snazi dosahnout svych kariérnich cild. Tyto faktory také bezpochyby prispély ke zvysené
popularité hudebnich ¢asopistd. V minulych érach bylo normalni, Zze mladi hudebnici travili
prvni |éta ktery u¢enim se pisnicek z nahravek, zkousenim s podobné smyslejicimi muzikanty
a hranim v malych klubech. H. Stith Bennett tento proces popsal jako tfi oddélené, a presto
na sobé zavislé formy interakce: ,interakce hudebnik — nahravka,” ,interakce hudebnik —
hudebnik” a ,interakce skupina — publikum® (1980: 232).

Od konce 70. let se vsak zvysila dostupnost levnéjSich automatickych bubenikd,
syntezatorl a sekvencerl, takze pokud nemohou najit spravné hrace, mohou ted mladi
muzikanti pracovat i bez nékterych ¢len(i kapely nebo - v pfipadé skladateld pisni - vytvaret
kompletné zaranZované demonahravky bez pomoci externich spolupracovnikd. K lepsim
technickym podminkdm a k moZnosti samostatné tvofit pribyla koncem 70. a zacatkem 80.
let diskotékovd hudba, kterd méla zpocatku vliv na dostupnost koncertnich sall pro Ziva
vystoupeni v centrech mést. (V tomto ohledu je zajimavé si povSimnout, Ze nejvyraznéjSimi
novymi formami popu od konce 70. let byly hip-hop a rap — tedy Zanry, které vyrostly v
prostfedi dydzejli, gramofon(, samplingu a tanecnich klubu.) Ackoliv tento posledni faktor
podléha velkému mnoizstvi regiondlnich odchylek a nejspiSe se s casem méni (vypada to, Ze
koncem 80. let se ve méstech znovu rodi saly pro Ziva vystoupeni), je zfejmé, Ze kombinace
téchto faktor( tlaci mladé hudebniky k tomu, aby rozvijeli své dovednosti mimo kontext
zkousek s kapelou a Zivych vystoupeni a castéji vyuZivali demonahravek, aby upoutali
pozornost A&R oddéleni” hudebnich vydavatelstvi. Pofizovani demonahrdvek se vskutku
stalo oblibenou metodou, jak predstavit nahrdvacim spole¢nostem nové talenty. Kapely dnes
pravidelné vydavaji demonahravky jesté pred tim, neZ si poprvé zahraji pred zivym publikem.
Klade se stale vétsi dliraz na Spickovou kvlitu nahravek. Jak to formuloval jeden z pracovniku

axz

v Poznamka prekladatele: A&R oddéleni velkych vydavatelstvi prijimaji demonahravky zacinajicich kapel
a vybiraji interprety pro dalsi spolupraci. Tento nazev je bézny jak v USA a Kanads, tak I v Ceské republice.
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A&R oddéleni, 80. |éta se stala ,érou konkurenceschopnych demonahravek” (Hirschhorn,
1990: 267).

Technickd povaha novych néstrojii a nahrdvacich zatizeni (,,technicka” v tom smyslu,
Ze k jejich ovladani je zapotrebi jista forma technickych znalosti, ktera se lisi od tradicnich
hudebnich védomosti a dovednosti) pfiméla mnoho hudebnikll k tomu, aby mnohem vice
spoléhali na specializované casopisy jakoZto zdroje informaci, jelikoz najit v okoli hudebniky
s potfebnymi znalostmi technologii nebo vyuzivané techniky je slozité. V poloviné 80. let —
v dobé nejintenzivnéjsich technologickych zmén v konstrukcich novych hudebnich nastroj —
bylo ¢asto nutné, aby $éfredaktofi vyhleddvali pro psani ¢lankli o novych produktech
programatory a odborniky, jelikoZ jen ti méli potfebné znalosti o vSech dostupnych funkcich
vyrobku. Tato situace obzvlasté ma dulezity vliv na mladsi muzikanty, ktefi zjistuji, Ze se pfi
uceni jiz nemohou pIné spoléhat na mistni sit zkusenéjsich hudebnikd.

Obecnéji feceno, kontext hudebniho priimyslu se béhem 80. let stal mnohem
komplexnéjSim. Kromé tvorby demonahravek se museji mladi a nadéjni hudebnici potykat
napriklad i s problematikou pofizovani videa. Smlouvy s prednimi nahravacimi spole¢nostmi
se ¢im dal Castéji podepisuji na mezinarodni Urovni, takZze rozhodnuti ohledné repertoaru,
Pokud se hudebnici rozhodnou vydat svou vlastni nahravku, museji si vybrat mezi
nejrznéjSimi konkurencnimi technickymi formaty a distribu¢nimi kanaly. Knihy typu ,jak
v hudebnim prdmyslu néco dokazat“jsou jiz dlouho tahouny hudebnich nakladatelstvi, a i
kdyzZ se rok co rok objevuji nové knihy tohoto druhu, informace, které obsahuji, velmi rychle
zastaravaji. Hudebni ¢asopisy maji vtomto ohledu zjevnou vyhodu, jelikoz mohou o téchto
zalezZitostech podat aktualnéjsi informace, a vétSina z nich vénuje zménam uvnitf prlimyslu,
odbornym tiplim, radam ohledné kariéry atd. pravidelné rubriky. A opét — velkou ¢3st téchto
informaci by muzikanti velmi téZzko dostali od mistnich vrstevnikd.

Jak jsem se zde pokusil ukdzat, k nedavnému rozkvétu hudebnich ¢asopist prispélo
mnozstvi faktord, které se soubézné projevily v nékolika odlisSnych pramyslovych odvétvich.
Domnivam se nicméné, Zze samotni profesionalni, poloprofesionalni i amatérsti hudebnici si
houfné uvédomuiji, Ze vzdalenost mezi nimi navzajem i mezi nimi a jejich publikem roste a ze
se ¢asto museji spoléhat na zprostfedkované formy interakce. V tomto ohledu zacaly hrat
hudebni ¢asopisy roli téch, ktefi dodavaji hudebnikim zakladni informace, a nejspis i pocit
prinalezitosti ke komunité — komunité, kterd je vSak plné srozuména s tim, Ze pro vyrobce
hudebnim nastrojl je zaroven i trhem.

Casopisy
Obratime-li pozornost k samotnym ¢asopislim, okamZité nas ohromi jejich velké mnozstvi a
zjevna odlisnost — pro marketingové ucely jsou tyto publikace rozdéleny do pfislusnych
kategorii zpUsobem, jakym se déli i hudebnici. Napfiklad prdmérny novinovy stanek nebo

béZné hudebniny v Montrealu nabizeji magaziny vénované klavesovym hraclm, kytaristam,
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bubenikdm, zvukarfim a producentim. V mnoha pripadech vedou v nékterych kategoriich i
vice nez jednu publikaci. Existuji napriklad ctyfi prfedni publikace zamérené hlavné na
syntetizéry, samplery a souvisejici techniku: dvé z nich (Keyboard a Electronic Musician) jsou
vydavany ve Spojenych statech, jedna v Britanii (Casopis Music Technology, ktery se
donedavna objevoval i v pozménéné americké edici, a Kanadané tak méli tu Cest setkavat se
s obéma verzemi) a jedna frankofonni publikace s anglickym nazvem Keyboards vydavana ve
Francii.

Na letnim veletrhu, ktery roku 1990 porddala Asociace prodejct hudebnich nastrojl
v Chicagu, bylo k vidéni pres Ctyricet publikaci. Vétsinu z nich tvofily bud’ ¢asopisy vénované
specializovanych oblastem obchodu s hudebnimi nastroji, nebo spotirebitelské magaziny pro
hudebniky. Vzhledem k mnoiZstvi periodik vdané oblasti a proménlivé Urovni jejich
specializace neni pfekvapenim, Ze Cisla vyjadfujici naklad jednotlivych ¢asopist jsou pomérné
nizka. Nejstar$i magazin, Down Beat, ktery sam sebe vidy povazoval za ,Bibli vSech
hudebnikd,” vychdzi nepretrzité od dob vzestupu swingovych orchestrli (od ¢ervence 1934).
Donedavna byl jeho obsah zaméren primdarné na jazzové hudebniky a fanousky. Roku 1972,
tedy v dobé, kdy byla konkurence na trhu jesté pomérné nizka, dosahl primeérného nakladu
pres 90 000 vytisk(, roku 1989, kdy byla konkurence o poznani tvrdsi a kdy se zdsady
Casopisu zménily tak aby, pokryval SirSi spektrum hudebnich styl(i, dosahovaly naklady stale
jen 89 000 — 90 000 vytiskd. Nasledujici seznam (ktery v Zadném pfipadé neni vycerpavajici)
ukazuje obecnéjsi vzorec ristu na trhu béhem tohoto obdobi:

Nazev a rok prvniho vydani Priblizny primérny naklad za rok 1989
(v Severni Americe)3

Guitar Player (1967) 132 000
Contemporary Keyboard (1975) (nyni Keyboard) 65 000
Musician (1976) 105000
Modern Drummer (1977) 85000
Canadian Musician (1979) 28 000
Music Technology (americka edice, 1976) 50 000
Music & Sound Output (1982) (nyni Stage & Studio) 76 000
Home and Studio Recording (americka edice, 1987) 50000
Guitar, for the Practising Musician (1983) 152 000
Music, Computers & Software (1985) 56 000
Electronic Musician (1986) 77 500
Rhythm (americka edice, 1988) 40 000
Moden Keyboard (1988) 65 000

Vedle téchto spotfebitelskych ¢asopisl existuje také rfada periodik zamérenych na zvukare a
producenty, naptiklad db, 1967, Recording Engineer/Producer, 1970, Mix, 1977 a dalsi. Jejich
naklady jsou obecné nizsi nez vySe zminéna Cisla a pohybuji se pfiblizné kolem 20000 —
40 000 vytiskd. Mnoho téchto ¢asopist spada spiSe pod kategorii casopisli o podnikani; jejich
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naklady jsou vétSinou omezené (to znamenad, Ze jsou Casto zdarma distribuovany pfimo
odbornikim z oboru) a jejich hlavnim zdrojem pfijmu je reklama. Tyto ¢asopisy zde nejsou
uvedeny, jelikozZ jsou distribuovany pouze omezenym skupindm ¢tenara.

Vliv rockové hudby na vydavani hudebnich c¢asopisi (a potazmo na celou oblast
vyroby hudebnich nastrojd) je jasny: dva casopisy s nejvyssim nakladem jsou uréeny
kytaristdm (a kytarovych casopisl existuje v této oblasti jesté nékolik). PocCet ¢asopisi o
kldvesovych nastrojich a nejmodernéjsi technice od zavedeni syntezatord do populdrni
hudby evidentné roste také. Presto se naklad téchto hudebnich ¢asopisd v porovnani
s nakladem hi-fi a pocitacovych magazin(, kterych se proda az nékolik stovek tisic, zda stale
relativné omezeny. Cisla se zadinaji zdat alespor trochu vyraznéj$imi pouze v pfipadé, ze
ignorujeme zjevnou rozmanitost (nebo Clenitost) trhu, a divame se na tuto oblast jako na
celek.

Na drovni primyslu ma tato povrchovd rozmanitost zamaskovat ve skutecnosti velmi
vysoky stupenn koncentrace: mnoho zminénych publikaci je soucasti ,rodin“ hudebné
zamérenych cCasopist vydavanych stejnymi spoleénostmi. Napfiklad firma Music Maker
Publications se sidlem v Britanii vydava jak knihy, tak i ¢asopisy — mezi né patfi Music
Technology, Guitarist, Rythm, Home&Studio Recording, Home Keyboard Review a Hip-Hop
Connection. Donedavna vychazely tfi z téchto ¢asopist v americké edici, pficemz 25 procent
svého obsahu sdilely se svymi britskymi protéjsky. Podobné poméry panovaly v 80. letech ve
Spojenych Statech i u GPI Publications (Guitar Player, Keyboard, Frets, rGzné knihy a
zpravodaje); Mix Publications (vlastni Mix, Electronic Musician a Mix Bookshelf — z3silkovou
sluzbu, ktera zprostredkovava knihy, video, hudebni software a dalsi produkty) a Billboard
Production (vydava Billboard a prostiednictvim rlznych divizi a pobocek také casopis
Musician, knihy a databaze).

S blizicim se koncem 80. let se ty Uspésnéjsi firmy staly objekty fuzi s velkymi
korporacemi. GPlI Group byla prevzata kalifornoskou spolecnosti Miller Freeman
Publications, ktera byla zaloZzena na prelomu stoleti a vydava obchodni casopisy pro
primyslova odvétvi zaloZzenda na pfirodnich zdrojich a také pro vysoce specializované
technické oblasti mediciny, vypocetni techniky a elektroniky. Tuto spole¢nost pro zménu
ziskal britsky medialni konglomerat United Newspapers. Mix Publications nyni vlastni
vydavatelstvi ACT Il Publishing, které vydava také cCasopisy pro audiovizudlni sféru a pro
odborniky na vysilani (spole¢nost je sama soucasti velké medidlni skupiny, ktera se zajima o
filmovou produkci, kina a televizni vysilani).

Odhadnout, jaké dopady mél vznik primyslovych konglomerdtd na vydavatelsky
pramysl, je obtizné: i kdyZz konvergence déla novinovému pramyslu starosti jiz dlouhou dobu,
historikové cCasopisectvi jsou obecné toho ndzoru, Ze pripadné negativni dusledky
konglomerace zmirfiuje velké mnozstvi titulQ, relativni rozélenénost a slozitost trhu a jiné
faktory. Néktefi vSak pozoruji, Ze pusobeni takovych sil miZe u jedné konkrétni oblasti
specializovanych ¢asopisl vyustit ve snizeni mnozstvi nabizenych titul(i (viz Taft, 1982, 287),
a Ze néco takového by se mohlo zacit dit i na poli hudebnich ¢asopist. Tvafi v tvar tvrdé
konkurenci ze strany americkych rival( (a prekazce v podobé Utlumu na trhu se syntezatory v
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90. letech) byly Music Maker Publications nuceny svolit k pozastaveni samostatné cinnosti
americké edice Music Technology, a jejimu spojeni s uspésnéjsi americkou tiskovinou,
Casopisem Home & Studio Recording. Pozdéji, na podzim roku 1990, pristoupily Music Maker
Publications na dohodu se spolec¢nosti Miller Freeman, kterd méla prevzit vydavani ¢asopisu
Rhythm (USA) pti zanechani té ¢asti obsahu, ktera byla spole¢na s britskou edici.

Mira koncentrace v oblasti vydavani specializovanych tiskovin muaze ovlivnit také
vztahy mezi nakladateli a primyslem, kterému tito nakladatelé slouzi, a stejné tak mlze mit
dopad na charakter samotnych ¢asopist. Napfiklad na kanadském trhu, ktery je velmi maly a
ovladany prevainé zahranic¢nimi tiskovinami, se vyskytuje jen relativné malo domadcich
periodik, které by slouZily popovému primyslu. Jak jiz bylo zminéno, spole¢nost Norris
Publications se sidlem v Torrontu vydava jak Canadian Musician (Casopis, ktery se snazi
prekrocit hranice mezi magazinem zamérenym hlavné na hudebniky a ¢asopisem pro Sirsi
Ctenafskou obec se zajmem o kanadskou hudbu), tak i Canadian Music Trade (obchodni
magazin distribuovany predevsim prodejcim hudebnich ndstrojd). Na podzim roku 1990
naplanoval Norris vydani nového ¢asopisu pro zvukare s ndazvem Professional Sound. Mozna,
Ze mnohem vyznamnéjsi nez spolecny vlastnik je fakt, Ze redakce a produkéni oddéleni vSech
tfi magazind maji stejné zaméstnance. Norris se také zajima o knizni trh (vyddvani hudebnich
knih a obchodnich databazi) a hudebni manaZerstvi. Spolecnost Norris Publications a jeji
pobocky se tak v kanadskych podminkach staly jednotnym multifunkénim kolosem, ktery
ovlada management, propagaci a informacni ¢innost, ¢imZ spojuje nékolik primyslovych
odvétvi — od vyrobcl hudebnich nastroji pres distributory a prodejce kumélcdm a
spotrebiteldm.

Naproti tomu vétSina magazin(i vychazejicich mimo Kanadu ma samostatné redak¢ni
rady a neni tak pfimo spojena s vyrobci nastrojli nebo s hudebnim priimyslem. Pfesto se vSak
¢lanky mnoha redaktord a prispévateld téchto Casopist bud prileZitostné nebo pravidelné
objevuji na strankach ,sesterskych” magazini nebo casopis majicich jiného vydavatele
(tedy u konkurence). Neéktefi soucasni redaktori nebo autofi ¢lankd jsou také prispévateli
nebo zaméstnanci sponzorovanych tiskovin &i zdkaznickych zpravodajl, pisi technické
navody, pracuji jako konzultanti u vyrobcl nastroju nebo vyvijeji zvukové programy pro
elektronické hudebni nastroje. Jeden vyznamny autor prohlasil, Ze nem(iZze byt obvifiovan ze
stfetu zajma, jelikoz jiZz pracoval skoro pro kazdého z branze, coz je jasnou zarukou toho, Ze
neni nikomu zavazan.

Jasnym vysledkem této ekonomické i intelektudlni koncentrace je u rlznorodych publikaci
jistd homogenita v obecném stylu, v ndhledu i v pfistupu. Tento pfistup byl elegantné shrnut
na uvodni strané nedavno publikovaného prvniho Cisla Casopisu Bass Player:

Nas cil je prosty: poskytnout baskytaristim a kontrabasistiim informace, které potrebuji, aby

byli lepSimi hraci, uspésnéjsimi muzikanty a znalymi uzivateli svého vybaveni.
(Jaro, 1990: 4)
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Casopis Canadian mucisian se (nejspise kvali svému Sirokému zaméreni) vyjadiuje trochu
odlisné: ,Spojujeme Lidi...Byznys...a Produkty” (z reklamni brozury, 1990). Zakladni prvky
sdéleni jsou stejné: hvézdni umélci, hudebni profesionalita, byznys, kariéra a hlavné zbozi. Ve
skutecnosti se prvni dvé polozky nakonec propadaji ke dvéma poslednim:

V dnesnim hudebnim byznysu kazda pisen stoji a pada svybavenim — od nastroju aZ po

nahrdvaci techniku. Pravidelné ¢lanky v Casopise Canadian Musician pfindaseji detailni analyzy

nejnovejsi techniky — opét od téch, ktefi ji pouzivaji pfi praci na svych soucasnych projektech.
(reklamni brozura, 1990)

Nyni bychom méli alespon zbézné poznamenat, Ze vliv novych hudebnich produktl se
neomezuje jen na popovou a rockovou sféru hudebniho svéta. SpiSe se zda byt Siroce
rozsitenym vedlejSim Ucinkem zrychleného technického rlstu a velmi intenzivnich
marketingovych strategii v hudebnim préimyslu 80. let. Casopis Computer Music Journal,
ktery vydava MIT Press, je jednim z nejprestiznéjSich mist k vyméné ndazor( v oblasti
experimentalni elektronické hudby. Zverejnuje ty nejodbornéjsi naucné ¢lanky o vypoctech,
teoriich, metodach a estetice produkce digitdlniho zvuku. Kvuli technické povaze svého pole
pUsobnosti ¢asopis od svého zalozeni v roce 1977 vidy obsahoval kratky sloupek s ndzvem
Zajimavé produkty a pocinaje rokem 1979 zacal od vybranych vyrobcl pfijimat omezené
mnoZstvi inzerce. Béhem prvnich par let pridaly samotné sloupky a reklamy c¢asopisu na
délce vice nez jen par stranek.

Obé tyto sekce se nicméné v 80. letech znacné rozrostly. Roku 1985 zabrala Yamaha
svou komerc¢ni pfilohou celou posledni dvojstranku casopisu, v roce 1988 reklamy a recenze
produktl svou délkou velmi ¢asto presahly tficet stran a tvofily tak vice neZ jednu tfetinu
celkového obsahu magazinu. Tento trend pomérné presné kopiruje vyvoj u cCasopist pro
popové hudebniky, aZz na to, Ze ty obsahuji jesté vice reklamy — mnoZstvi inzerce v nich
dosahuje primérné padesati procent stran casopisu. Recenze v Computer Music Journal se
recenzim v popovych casopisech pfiblizily dokonce i svym téonem, tfeba v odkazech na to,
kolik “muziky za ty penize” konkrétni produkt nabizi. V tomto ohledu se rozdil mezi
nadSenim technikou u experimentatora a u popového hudebnika jevi jako velmi maly.

Tento odborny pocitacové — hudebni ¢asopis se vSak od popovych magazinQ stale lisi tim, do
jaké miry muize byt jeho obsah oddéleny od reklamnich sdéleni. V ¢lancich a rozhovorech,
které najdeme ve vétSiné magazinl pro popové hudebniky, je kladen velky dliraz na
vybaveni, které hudebnici pouzivaji, a, stejné jako vreklamach s ucasti hvézd, se zde
uplatiiuje proces, pfi némz se postoje a hodnoty spojované s umélcem prenaseji na predmét
spotreby. (V tomto ohledu se hudebnici nelisi od ostatnich nadSenct: na hvézdnou chvalu
slysi stejné jako kdokoliv jiny.) A opét, at uZ neovlivnitelosti experimentator( nasvédcuje
cokoliv, necini je to imunnimi vU¢i tomuto procesu: jeden zpopiskl k fotografiim
u rozhovoru s Laurie Andersonovou fika: ,Roku 1988, vyzbrojena Rolandem D-50 a
provokativnimi ndzory na spolecnost, nafika Andersonova na Brooklynské akademii hudby.”
(Keyboard, prosinec 1989: 75). Vtomto smyslu slouzi soucasné hudebni cCasopisy jako
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vyborny ptiklad k Wernickové charakteristice médii v , kultutre reklamy“: ,nekomercéni obsah
Casopist je tematicky, ideologicky a stylisticky tvarovan a kédovdn podle téch samych
principl ekonomické funkénosti jako jsou ty, které spoluutvareji samotné inzeraty” (1985:
14). Reklamy si naopak nékdy hraji na rozhovory a recenze, a redaktofi je museji malym
pismem oznacovat jako inzertni pfilohu.

Tato pozorovani napovidaji tomu, Ze diskurzni analyza hudebnich ¢asopisi by méla
mit povinnost vyhnout se jakémukoliv pfisnému kategorizovani nebo typologizacim a spise
bourat hranice a hledat spole¢né postupy napfti¢ vSemi typy ¢asopisl (viz Finlay — Pelinsky,
1983). V ¢lancich i v inzeratech hi-tech magazinl je kladen dlraz na rlzna technicka
pojednani, obzvlasté pak o vykonu a ovladani produktll. Pro mou argumentaci je ale nejspise
nejzajimavjsi zpUsob, jakym tyto “futurologické” diskurzivni praktiky (Finlay — Pelinsky, 1983:
19-22) slouZi ¢asopisim pfi pokusech o podniceni spotfeby nové techniky. Tyto praktiky
prevladaly zejména koncem roku 1989 a zacatkem roku 1990, kdy se mnoho casopisli snazilo
shrnout vSechny technické vydobytky 80. let a nastinit moznosti let devadesatych. VSichni
zdanlivé souhlasili s tim, Ze tempo technického vyvoje bylo v 80. letech pfilis vysoké, Ze kazdy
uvita zpomaleni, a Ze muzikanti potrebuji ¢as, aby se naucili zachazet s nastroji, které jiz
vlastni. Jenze jakmile pfisla 90. léta, vypadalo to, Ze vSechny neduhy predchozi dekady
zazracné vyléci pfrislib novych technologii z budoucnosti. Pravé tento neustdly pohled
dopredu - toto odkladani potéseni ¢i spokojenosti do budoucna — pfispiva k pocitlim touhy a
potreby, které jsou nutné ktomu, aby se tempo technického vyvoje (a zisk, ktery z néj
plyne), udrzeli na maximu.

Jak bylo vsak jiz feceno, oblast hudebnich nastroju je velmi konkurenénim prostfedim
a ne vsichni hudebnici jsou ochotni zaostavat za futuristickym voldnim po novych a jesté
ucinnéjsich technologiich. Podobné jako ve svété klasické hudby, kde je diky fetiSi starych
nastroju prisuzovana obrovskd penéini i symbolickd hodnota houslim Stradivarius a
podobné, uctivaji i popovi hudebnici kytary nebo zesilovace urcitého vyrobce, provedeni a
roku vyroby — napriklad urcity typ kytary Stratocaster Ci Les Paul nebo staré elektronkové
zesilovace ze 60. let. Ve svété nejmodernéjsich digitalnich hudebnich nastroju existuje néco
podobného také, a to ve formé lasky k , hfejivému“ zvuku starych analogovych syntetizér( ze
70. let. Andrew Goodwin tvrdi, Ze hrat na analogovy syntetizér ,je dnes znamkou
opravdovosti, i kdy? dfive to symbolizovalo odcizeni“ (1988: 45). Casopis Keyboard dokonce
zaved| ke svym instruktaznim sloupkim pravidelnou pfilohu ,,Staré legendy.”

Nicméné na tom, Ze Casopisy, které pravidelné publikuji ndkupni privodce, ve kterych
parametr po parametru srovnavaji nejnovéjsi a ,nejzhavéjsi” vybaveni na trhu, se najednou
zaCaly zajimat o historii, je néco zvlastniho. Zda se mi, Ze tento zadjem pfisuzovat technicky
(ne-li hudebné) zastaralym nastrojim z dob minulych status “vintage” ma v tomto kontextu
trochu jinou funkci nei v pfipadé ostatnich hudebnich nastrojd. Casopisy v podstaté
Ctendrfdm fikaji: Ano, muZete si koupit novy syntetizér, sampler nebo automatického
bubenika, protozZe za par let stale bude mit néjakou hodnotu.” Toto mysleni konecné vystihl i
jeden z recenzenta:
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Jsem pevné presvédcen, Ze tohle je jedna z poslednich generaci automatickych bubenikd...
Urcité v ném vidim masinku, kterou by lidé v roce 1995 nebo kdykoliv, kdy prijde do médy
nostalgie po starém dobrém devétaosmdesatém, radi dostali do rukou. Bavime se tady o
investicnich pfrilezitostech.

(Nigel Lord pro Rhythm, listopad 1989: 55)

V tomto ohledu je celda debata o ,vintage” nastrojich vlastné strategii: pomaha velkému
mnoZstvi uZivateld modernich technologii pfekonat strach z toho, Ze véci, které si koupili,
zestarnou a ztrati hodnotu.

Jak ndm navic objasnily recenzentovy komentare, fetis starych hudebnich nastroju
ma puUvod v nostalgii: ,vintage” nastroje jsou chapany jako prostredky, které hraci umozni
pfimé zvukové (a nékdy i kultovni) spojeni s minulosti, a daji mu tak témér kouzelnou
schopnost evokovat silu hudby z minulosti. V tomto smyslu existuje zajimavé shoda mezi
“pokroky” v oblasti hudebnich nastroji a nahravacich zatizeni povélecné éry a dominantnimi
trendy v tvorbé, distribuci a konzumaci popularni hudby. Nostalgie je zakddovana v textech
mnoha popovych pisni: - ,Vzpominam, kdyz tenkrat pred léty...,” ,,Sbohem, lasko,” apod. —i
také v jejich jejich struktufe (u prostfedkd, jako je postupné zeslabovani). DydzZzejska hantyrka
i mainstreamové radiové formaty tfidi hudbu podle uplynulého ¢asu — ,Nejnovéjsi hity,”
,Staré slagry” nebo ,,Rockova klasika.” A popularni hudba slouzi poslucha¢dm kromé jiného
také tim, Ze pomaha tribit jejich smysl pro pritomné a budouci a vytvaret predstavu mladi a
dospivani. V ére elektronické produkce se zvuky samy o sobé stavaji stale dilezitéjsi soucasti
toho, jakym zpUsobem kdédujeme hudebni Zanry a plynouci ¢as. Hudebni magaziny hraji v
tomto procesu klicovou roli, jelikoZ pomahaji muzikantiim definovat rliznorodé vztahy mezi
zvuky, hudebnimi styly a plynutim casu - pomahaji urcit, které zvuky jsou opravdu ,nové,”
které jsou kvili nadmérnému pouZivani uz jen otfepané, a ty, které se staly nostalgickymi
symboly minulosti.*

Dalsim tématem, které jsem jiz v této eseji kratce nastinil, je kontext, ve kterém
néktefi hudebnici nejspiS zacali spoléhat na ¢asopisy jako na jistou formu zprostfedkované
interakce. Po této strance je velmi zajimavé zkoumat, jakym zplsobem hudebni ¢asopisy
pracuji, aby soucasné budovali ¢tenaiskou obec jako “komunitu” i jako trh. Délaji to rdzné.
Za prvé - mnoho magazinl kaZdorocné porada ctenarské ankety, nejcastéji ve stylu
ylidového hlasovani” (¢tenari maji z vybrané skupiny slavnych umélct zvolit, koho povazuji za
nejlepsiho jazzového ¢i new age syntetistu, rockového kytaristu, klasického pianistu atd.).
Takové akce davaji ¢tenafdim pfileZitost ,volit.” Ctendfi tak ziskaji pocit, e maji autoritu i
kompetence, které se odvijeji pravé od jejich schopnosti vybrat (z¢asti proto, Ze v tomto
procesu si znovu potvrzuji spravnost volby, kterou jiz ucinili pti koupi nahravek). Zaroven tyto
ankety poskytuji Casopisim nejen moZnost obratit se na Ctenare jako na jakési
pseudopublikum, ale i ziskat informace, které se mohou hodit pfi planovani dalSich ¢lank( a
rozhovord. Casopis Keyboard (pozd&ji znamy jako Contemporary Keyboard) tento typ
hlasovani pouzival v poloviné 70. let, kratce poté, co zacal vychazet. Uz na zacatku 80. let
Keyboard provozoval jiny druh ankety, vice zaméreny na osobni navyky své ¢tenarské obce.
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Od té doby byli ¢tenafi pravidelné tazani na vék, pohlavi, vysi pfijmu, zdjem o Casopis, druh
nastrojd, které vlastni, a hlavné na to, kolik penéz pravdépodobné utrati za dalsi ndstroj, a
jaky druh nastroje to nejspis bude.

Posun k tomuto typu ziskavani informaci je podstatny nejen v tom, co fikd o ménici se
funkci samotnych magazind, ale i v tom, co prozrazuje o ¢tenarich. Tyto prizkumy by mohly
naznacovat odklonéni od vize Casopisu jako zastupce ctenare Ci publika k pojeti, které je
zfetelnéji zaloZeno na zasobovani inzerenti marketingovymi informacemi. Udajnym cilem
téchto anket je ,sledovat soucasné trendy mezi spotfebiteli a odhadnout tak jejich budouci
potfeby a nakupovaci navyky,” ,shromaidit presvédcivé udaje o trhu s elektronickymi
hudebnimi nastroji” a poskytnout inzerentlim ,jedinecny vhled,” ktery jim umoini ,lépe
ukotvit jejich vyrobky a sluzby v myslich spotrebitel(” (zprava pro inzerenty, Trends in
Technology, Il.ro¢, 1990:3).

Béhem zatim neulplné série rozhovor(, které jsem vedl s osobami spojenymi s
vyrobou nastrojii nebo s hudebnimi ¢asopisy, odpovédél jeden z vydavatell na otazku, zda
jeho magazin pohani reklama, nasledovné:

»Piseme pro ¢tenare, nikoli pro vyrobce ... nefidime se reklamou ani produkty. Prodavame
Ctendre inzerentlim, takZe nasim hlavnim zajmem je budovat a udrZovat ¢tendrskou obec.”
(vydavatel v osobnim rozhovoru)

Pro vydavatele patrné neexistoval Zadny rozpor mezi tim, co vyZzaduje psani pro Ctenare a
soucasné prodavani ¢tenarl inzerentm. Jini mi prozradili, Ze kdyZ se vyrobci snaZi o to, aby
se mnozstvi béZzného obsahu ¢asopisu vénovaného jejich produktu odvijelo od ¢astky, kterou
zaplati za reklamu, vznikaji ¢asto konflikty. VSichni vydavatelé popiraji, Ze by se jejich vlastni
Casopisy takovému tlaku podfizovaly, ale naznacuji, Ze jini, méné upejpavi vydavatelé, to
délaji.

Co se vyrobcl tycCe, néktefi z nich maji nejspiS pocit, Ze ¢asopisy s nimi dostatecné
nespolupracuji na marketingovych aktivitach. Béhem veletrhG - ritual(, pfi kterych se
kazdého pul roku setkdvaji lidé z prdmyslu - probéhlo jiz nékolik incidentl, pfi kterych
vyrobci nadavali vydavatellm casopisl za drzy a arogantni pfistup k recenzim jejich vyrobkd.
Pramysl vsak v kone¢ném dusledku chape, Ze musi prijmout jak dobré, tak i Spatné recenze,
jelikoz, jak podotykaji Chapple a Garofalo ve svém pojednani o nahrdvacim pramyslu a
hudebnim tisku, zaleZi predevsim na nepfimém pfislibu toho, Ze o jejich vyrobku se skutecné
bude psat. (1977: 165 - 6). Vyrobci zaroven vyuZiji veSkerou davéru, kterou si ¢asopisy u
¢tenarl svou upfimnosti ziskaly, tim, Ze recenze na své vyrobky (se svolenim casopis()
reprodukuji a dodavaji do odchod( s hudebninami. Cim ,objektivn&jsi” recenze je, tim
efektivnéji slouzi reklamé.

Co se tyce samotné komunity ¢tenar(i, prizkumy prozrazuji, Ze jsou to povétsinou
mladi lidé, témér vyhradné muzského pohlavi (az 98 procent vSech, ktefi odpovédéli na
Ctenarskou anketu v ¢asopisech o novych technologiich, jsou muzi), coz reflektuje obecnou
muzskou prevahu v populdrni hudebni produkci nebo presnéji to, Zze technicka kultura je
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orientovana na muze. VSechny ¢asopisy tuto situaci v Uvodnicich kritizuji, ¢imz se snazi zbavit
se jakékoliv zodpovédnosti za tento problém; jenze uZ jen letmy pohled na délbu prace
uvniti ¢asopisl, jejich redakéni i reklamni obsah, projev a zplisob oslovovani ¢tenate pfi
budovani a sdileni technickych znalosti odkryva vysoce genderové vyhranénou definici
muzikantstvi a technologie.

| kdyz detailni zkoumani téchto otazek presahuje moznosti této prace, stoji nejspis za
to zminit se, Ze role Zen ve svété hudebnich magazin( se vyznacuje predevesim tim, ze témér
neexistuje. Co se tyCe délby prace v samotnych redakcich, velkd vétSina redaktor( a
pfispévateldl jsou muZi. Zeny nejéastdji zastavaji prace redakénich asistentek, designérek v
produkénim stabu, obchodnich a marketingovych zastupkyn atd. - tedy (z pohledu c¢tenar()
malo viditelné pozice, které tém, co je vykonavaji, neposkytuji pfilis mnoho ptilezitosti mluvit
za sebe nebo za svij ¢asopis. Po této strance tvori hudebni magaziny oblast, ve které si muzi
stdle udrzuji vysadni pravo na projev.

Absence Zenskych protagonisty je patrnd i z oball ¢asopist: do roku 1989, tedy po
patnacti letech vychazeni (a celkem vice nez 160 dislech), vénoval Keyboard svou prvni
stranku jen hrstce vybranych umélkyn. Patfi mezi né Wendy Carlosova (pGvodné transsexual
Walter), Kate Bushova a Laurie Andersonovd. Zaznamy z jinych Casopistd nejsou vétsinou o
nic lepsi; magaziny, které se nejnovéjsi technice vénuji nejvice, jako napfriklad Electronic
Musucian nebo Home&Studio Recording, se tomuto problému vyhybaji Uplné, a to tak, Ze na
svych titulnich stranach vlbec nezobrazuji lidi. Vyménou lidi za techniku vSechny
spoleCenské neduhy zdanlivé mizi pod nablyskanym povrchem technickych predméta.
(Redaktofi a obchodni zastupci Casopisi maji obecné pocit, Ze fotografie vyzdvihujici
»,hardware” a titulek pojednavajici o technickych detailech jsou genderové neutrdini).

Jesté zajimavéjsi je nejspiS zplsob, jakym casopisy zobrazuji nové technologie a
technickou tvorbu s ohledem na jejich pronikani do soukromé sféry. Domov je tradi¢né
mistem, kde na nastroje hraji Zeny. Casopisy se ale zaméfuji na rozvijeni predstavy
,domaciho studia,” a v tomto projektu Ucast Zeny (¢i rodiny) znatelné chybi. Takzvana
»elektronicka chalupa” stoji, nebo by se to alesport mohlo zdat, v ndpadné pustém uzemi.

A pfi téch vzacnych pfilezitostech, kdy se ¢asopisy pokouseji resit otdzku genderu v
komunité hudebnikl, je opét velmi zajimavé sledovat, jak jsou takové otazky okamzité
spojovany s marketingovymi zaleZitostmi. Clanek, kterym do ¢asopisu Electronic Musician
(listopad 1989: 130) prispéla Marsha Vdovinova (obchodni feditelka jedné softwarové
spolecnosti), nastinil problematiku toho, jak jsou Zeny Casto “odrazovany od technickych
smér(.” Je viak uz pfiznacné, Ze nejpresvédcivéjsim argumentem, kterym mohla Vdovinova
podpofit, Zze Zzeny by mély byt v technické komunité vitany, nebylo, Ze budou mit z tohoto
vyvoje prospéch - bud’ individalni, nebo jako skupina, ale Ze ,maiji Uzasny trzni potencial”a ze
lidé od marketingu by méli vyuzivat nastrojd, jako je napriklad inzerce, aby tento trh vytvorili
a profitovali z néj (coz Vdovinova zdlraziiuje). Tato smésice argument( vztahujicich se k
technologiim, ekonomii a rovnym prilezitostem neni v otazce genderu ojedinéld; spise je jiz
dlouho spojovéna s diskuzemi, které se toci okolo pojmu ,,demokratizace” a technologie.
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Hudebni ¢asopisy se rovnéz snazi vytvorit ve ¢tenarich pocit komunity, a to tak, Ze si
osvojuji pojmy a postupy, které jsou charakteristické pro ustalengjsi ritualy muzikantské
interakce: napriklad pravidelné ¢lanky o hudebni technice maji v magazinech jako Keyboard
Casto titul ,,Domaci ucitel,” ¢imz vyvolavaji tradi¢ni predstavu cvi¢eni na nastroj. Keyboard
také v mnoha ¢lancich hojné pouziva hudebni notaci a pravidelné pfinasi notové prepisy
popularnich pisni; redaktofi si tak vytvofi uréitou predstavu o hudebni vyuce svych ¢tenari a
umisti magazin presné doprostfed vyctu aktivit (interakci ,hudebnik - nahravka” a
,hudebnik-hudebnik” dle Bennetta), které byly vySe popsany jako aktivity typické pro
popové hudebniky. Na druhou stranu, ¢asopis Electronic Musician pouziva tradi¢ni notaci jen
velmi zridka a misto transkripci a technickych lekci ¢tenare instruuje, jak stavét elektronicka
zarizeni a psat pocitacové programy (timto Casopis reflektuje své kofeny v tradi¢nich hobby
magazinech, jako je naptiklad Popular Electronics). Tyto rozdilné pfistupy nejsou podstatné
jen z hlediska toho, jaky druh ¢tenarl pritahuji, ale hlavné v tom, jakym zpUsobem definuji
dva velmi odlisné druhy Cinnosti jako smysluplné formy hudebni aktivity.

Divergence tohoto druhu jsou ziejmé také vtom, jak redakce pfistupuji ke vztahu
mezi konvenénimi hudebnimi dovednostmi a novou technologii. V reakci na nedavné zpravy
o rozsireni playbacku pfi Zivych vystoupenich vyzdvihoval redaktor jednoho casopisu hrani
nazivo a ,jistou Uroven lidské interakce, které Ize dosahnout pouze autentickym zpévem a
hranim.” Dale pak naléhal na Ctenare, aby nesesli z cesty pfi ,honbé za dokonalosti ... .
VyuZijte sv(j potenciadl umélce a snaZzte se z vybaveni, které mate, dostat to nejlepsi” (Scott
Wilkinson pro Home&Studio recording, C¢erven 1990: 76). O par mésicl pozdéji zaujal
Electronic musician opacné stanovisko, kdyZz otisknul prispévek od externiho
spolupracovnika, ve kterém se o muzikantech mluvilo jako o pouhych ,technicich,”a byla zde
odsuzovana ,nutnost travit nékolik let u¢enim se (a udrZzovanim si) specidlnich hudebnich
dovednosti, které jsou potieba ke hie na hudebni ndstroj.” ReSenim tohoto dilematu mélo
byt objevovani novych technologii:

Vyrobci by se méli snazit promlouvat ke skladateli, kterého mame uvnitf... jsou mezi nami
taci, které spiSe nezZ vnitrni detaily zajima celkovy tvar a nalada skladby, a dokazi s nimi
pracovat. .... Pfedstavme si nastroje a software pro skladatele, nikoli pro techniky.

(Chris Meyer pro Electronic Musician, zati 1990: 114)

Je zajimavé, Ze ta mirnéjSi smirlivéjSi argumentace je predkldaddna jako osobni ndazor
redaktora a apeluje na ¢tendre na zakladé tradi¢nich predstav o muzikantstvi. Na druhou
stranu, ta radikdlni, technicko-utopickd vize, si osvojuje rétoriku, ktera neustadle pouziva
osobni zajmena ,my“ a ,nas,” a ktera doslova vyzyva ke zvyseni vyroby i spotieby zbozi.
Takto zve autor Ctenare mezi ty, ktefi zadaji vyvoj novych, inovativnich technologii, ¢imz se
podili jednak na formovani trhu, jednak na vytvareni povédomi o idedlech komunity.

Pro lokalni muzikantské komunity je také typické predavat si znalosti v méné
formalizovaném prostredi, nez jsou soukromé lekce. Tento zavedeny ritudl, pfi némz se
popovi hudebnici déli o ,licky,” které se nové naudili, reflektuji technické casopisy
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v pravidelnych sloupcich vénovanym ,patchim” syntezatorovych zvuki, které posilaji
Ctenafi. Predpokladem pro ucast na téchto zprostfedkovanych ritudlech je samoziejmé
vlastnictvi jednoho z probiranych syntetizér(i. V tomto smyslu se sama technologie stdva pro
komunitu poutem.

Predstava, Ze technologie se stala poutem, které drzi komunitu pfi sobé, je skrytym
vudc¢im predpokladem prostupujicim velkou ¢asti obsahu novych hudebnich ¢asopist. Stejné
tak, jako se muzikanti vzdy identifikovali podle ndstrojl, na které hraji, odkazuji nyni ¢asopisy
na tuto novou muzikantskou komunitu jako na ,elektronické” nebo ,samplujici“ hudebniky.

{ Y

Ale zatimco pojmenovani ,,akordeonista “ s sebou oproti vyrazu ,harmonikar” stale nese
drobné rozdily ve tfidé, vkusu a stylu hrani, tyto nové vyrazy odkazuiji k jisté univerzalnosti —
nenarokuji si zadné stylistické nebo regionalni rozlisSeni. Tento obecny postoj nejspis

nejexplicitnéji demonstruje lonisky inzerat oslavujici Uspéch syntetizéru Korg M1:

Netrvalo to ani rok a M1 se staly neprodavané;jSimi elektrickymi klavesami na svété. Staly se
formou komunikace. Univerzalnim nastrojem, ktery dovoluje sdileni novych zvuk( vsem,
ktefi se podileji na hudebnim tviréim procesu. Umozniuje rozvijet napady. A spolupracovat
na projektech ... [M1] vytvafi celosvétovou sit profesional(, diky nimz se hudba méni rychleji,
neZ kdykoliv pfed tim ... A stim, jak pocet produktl M1 i jejich uZivateld kazdym dnem
stoupad, si jiz mUZete predstavit, jaky ma takovy univerzalni jazyk potencidl. Jen si pfedstavte,
jak velky potencial budete mit vy, jakmile timto jazykem zacnete hovorit.

(Inzerat na vyrobek znacky Korg, Electronic Musician,
roc.V, €. 5,1989:3)

A tak byla hudba ve starém burzoaznim mytu o ,univerzalnim jazyce” nahrazena technikou —
technologie se opravdu staly transparentni ,formou komunikace,” samotnym ,jazykem.”
Pokud se nékdo nauci technologii ,mluvit,” (coz znamenda, Ze se stane spotiebitelem —
jednim z ,uZivatell“ technickych vyrobk(), je okamzité pfijat, nebo by se to alespori mohlo
zdat, k mezindrodnimu bratrstvu muzikantd, do oné ,celosvétové sité profesiondlid.” Ve
svété hudby, kde je pro nadéjného, mladého muzikanta velmi obtizné dosahnout smysluplné
interakce s jinymi hudebniky nebo s publikem, kde uzZ je tézké jen zajistit hrani v mistnim
klubu, je technologicky mytus bezpochyby pfilis velkou silou na to, abychom s ni bojovali.

Zaveér

Osmdesatd léta se stala svédkem obrovského rlstu v oblasti inovaci, rozsifeni a vyuZiti
digitalnich hudebnich nastroji v popularni hudebni tvorbé. Tento fenomén byl podporen
vznikem nejriiznéjsich uzivatelskych skupin, informacnich siti a hlavné komercnich ¢asopist
vénovanych hudebnikim a technikim: kdyby soucasné neprobihal rlst i v hudebné-
Casopiseckém pramyslu, je vskutku nepravdépodobné, Ze by se tento fenomén byt jen
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priblizil své dnesni velikosti. (Do konce 80. let se vyroba digitalnich hudebnich nastroju stala
multimiliardovym pramyslem.)

Pfi jednotlivych debatach jsem zjistil, Ze vydavatelé a redaktofi téchto magazin( jsou
si védomi toho, jakou roli sehrdli: citi, Ze nejen reflektovali hudebni a technické trendy
pfiznacné pro tuto éru, ale v prvni fadé pomahali tyto trendy také zavadét. A vskutku, kdyz
v Cervenci 1988 publikoval Electronic Musician zvlastni vydani o tom, ¢eho v uplynulych
dvaceti letech dosahla hudebni elektronika, uvedl jako soucast jednoho z técho
»uspéchl“zalozeni zpravodaje Electronotes — publikace, kterd podle casopisu Electronic
Musician hrala stéZeni part ve vyvoji elektronickych hudebnich ndstroji béhem 70. let.
Nejpodstatnéjsi je vsak nejspis kombinace vlivi obou zminénych publikaci. Jejich vliv neni
nepodobny ucéinkdim prvnich fotografickych ¢asopisu, jak ho popisuje Howard Backer (1982:
314 — 17): Electronotes patfi do skupiny publikaci, které vyrostly z potieby experimentator(
komunikovat mezi sebou a definovat povahu novych technickych moznosti. Naproti tomu
magaziny jako Electronic Musician se objevuji az v pozdéjSim stadiu a jsou mnohem vice
zaméreny na reklamu a na spotrebu. Jejich hlavnim Ucelem je, aby se spotiebitelé naucili na
urcity druh potéseni, které nabizi novy technicky prostredek. V tomto ohledu si vydavatelé a
redaktofi uvédomuji, jakou moc v oblasti produkce hudebnich nastroji maji. Jak to
formuloval jeden vydavatel, ,primysl uznavd, Ze tvofime spojnici mezi nim a trhem.” (z
osobniho rozhovoru).

Nicméngé, jak jsem se zde snaZil dokazat, tento fenomén se objevil jak v kontextu
zhusténého trhu, tak i v kontextu, kde byli hudebnici z rznych ddvod( nuceni pracovat ve
vétsSich vzdalenostech od sebe navzajem i od publika. Vtomto smyslu se hudebni ¢asopisy
nejspiSe staly nejen spojnici mezi hudebniky a pramyslem, ale rovnéz zdsadnim
zprostredkovacim faktorem v ,interakci hudebnik — hudebnik.” Toto dvojité zprostfedkovani
prispiva k tomu, Ze hudebnici sou¢asné buduji komunitu i trh.

Peterson tvrdi, Ze utvareni ,kulturniho pouta” a pocitu ,ndrodni komunity” je
dilezitym charakteristickym rysem casopiseckého primyslu ve Spojenych statech 20. stoleti
(1964: 449). Vyvoj ndrodniho Casopiseckého primyslu sdm o sobé doprovodil rozmach
vyroby a distribuce spotrebniho zbozi, ktery se udal na prelomu stoleti. Ale v kontextu, kde je
vyroba zboZi stdle vice mezindrodnim procesem, se logika ,kulturniho pouta“ nejspise
zménila: utvareni pocitu prindlezitosti ke komunité se odehrava ve specializovanych
spotrebitelskych skupinach, jejichz referencni rdmec je spiSe mezindrodni nez narodni, a
spiSe svazany se samotnymi komoditami nez s pocitem spolecné ,perspektivy.”

Hudebni ¢asopisy dnes tudiz hraji vyznamnou roli ve zprostfedkovani lidskych potreb
skrze predméty. Nova hudebni technologie se stala uzlem, ktery drzi pohromadé
muzikantskou komunitu, pficemz je zaroven je i objektem spotieby, na jehoZ Uspéchu zavisi
preziti vyrobcl hudebnich nastroja. Ze zavérecéné analyzy vyplyva, Ze se zde odehrava dvoji
vyroba: jeden pramysl produkuje technologii, druhy spotrebitele.
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Poznamky

1Rolling Stone vychazi nepretrzité od roku 1967 a béhem minulé dekady pravidelné dosahoval vyssiho nakladu
nez milion vytiskd.

? Je velmi zajimavé, Zze popové nebo rockové ¢asopisy nebyly v oblasti vydavani hudebnich ¢asopist prvnimi
magaziny, které obsahovaly seznamy inzerent(. V oblasti vzdélavani, kterd je primarnim trhem pro vyrobce
doprovodnych hudebnich nastrojl, obsahovaly publikace jako Music Educator’s Journal podobné seznamy jiz
nejméné od poloviny 60.let.

*Cisla jsou zaokrouhlena na 500: z velké ¢asti jsou prevzata z The Standard Periodical Directory a Ulrich’s
International Periodical Directory (poznamka prekladatele: mezinarodni databaze periodik). V nékterych
pfipadech byly hodnoty ziskany od samotnych vydavatell magazin( nebo, pokud mi k nim byl umoznén
pfistup, z ovérenych vykazl auditorskych spolecnosti ABC nebo BPA. Ackoliv ¢isla ve dvou hlavnich databazich
by méla pochazet z ovérenych zdrojd, zda se, Ze u jednotlivych periodik jsou mezi nimi rozdily: naptiklad v
Standard Periodical Directory je u Electronic Musician uveden naklad 77 500 vytiskd, ale v Ulrich’s je to jen

65 000. Tyto nesrovnalosti mohly vzniknout z rGznych dlvodd, ale ¢isla, kterd zde uvadim, jsou, pokud vim,
pomérné presna.

4 Dékuji, Ze mé ottawsky kytarista Don Wallace navrhnul, abych zvéZil, co by mohl fenomén “vintage” nastrojt v
popularni hudbé implikovat.
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3. Rozbor originalniho textu

3.1. Stylisticky rozbor

PreloZzeny text je po strance stylistické odbornou studii. Nasvédcuje tomu jiZz jeho
Clenéni, které ma pfrispivat ke snadnéjsi orientaci v textu. Studie zacina uvodem, ve kterém
autor predstavuje téma své prdce a literaturu, kterd se danou problematikou zabyva. V dalsi
kapitole uvadi ¢tenare do kontextu, o némz hodlad pozdéji hovorit. Své argumenty prehledné
déli do ¢tyf bodl a na konci podava kratké shrnuti. Nové poznatky autor predklada
v kapitole Magazines (O: 254), a ty nejdualezitéjsi argumenty poté shrnuje v kapitole

Conclusion (O: 265).

Zamérfime- li se na lexikdlni strdnku prace, je distinktivnim rysem odbornych
pisemnych projevi je vedle specifického clenéni a objektivity také pojmovost (Millerova
1989: 23) a volba jednoznaénych vyraz(. Jelikoz mdme do jisté miry co docinéni
s interdisciplinarni studii, je pojmové spektrum celého textu pomérné Siroké — najdeme zde

predevsim slovni zasobu z téchto obor(:

- hudba a hudebni technika: napft.: tube amplifiers, digital musical intruments, analog
synthetizers (O: 259), notation (O: 263), lipsyncing (O: 264)

- zurnalistika a vydavatelstvi: napf.: circulation, tabloids (O: 245), editors, contributors
(0: 262), interview (O: 258), publication, distribution (O: 255), newsletters (O: 257)

- podnikani: manufacturer, distributor, consumer (O: 257), business —to — business
advertising (O: 248 — 249)

- vypocetni technika: desktop production systems, computer network (O: 249)

- ekonomie: conglomeration (O: 256)

Prestoze studie je z lexikalniho hlediska pomérné bohata, uvedené pojmy spadaji spise do
kategorie terminologie popularizacni (Mullerova 1989: 23) a nemély by branit porozuméni

textu.

Zustaneme-li jeSté u lexikalni stranky studie, je tfeba poznamenat, Ze vtextu se
nachazi také nepatrné mnoizstvi hovorovych vyrazl, které nejsou pro odborné textové

Utvary pfilis typické — napf. fiddler (O: 265), buck (O: 258), licks, patches (O: 264). Tyto vyrazy
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jsou v textu pouzity bud jako citace, nebo priklady jistého zpUsobu vyjadfovani, a jsou
opatfeny uvozovkami. Posledni dva jmenované vyrazy patfi do muzikantského slangu. Autor
jejich pouzitim jednak demonstruje svou znalost popisovaného prostredi, jednak se vyhyba
opisnym konstrukcim, které by byl nucen pouzit, kdyby chtél zobrazovanou skutecnost
vyjadrit formalnéji. Tyto vyrazy maji také fatickou funkci — oZivuji text a tim udrzuji pozornost

Ctenare.

Autorovo vyjadrovani se vyznacuje pomérné vysokou mirou abstrakce. V textu
najdeme vyrazy jako economically functional cathegories, discoursive practices of futurology
(0: 259), in the form of (O: 249) nebo pattern of growth (O: 254). Vysoka mira abstrakce je
rovnéz charakteristickym znakem odborného textu. Vtomto pfipadé vSak neni abstraktni
zkoumana latka - procesy, které autor popisuje, jsou snadno pozorovatelné a pochopitelné i
pro laického c¢tenare, nybrz vysoce odborny zplsob autorovy argumentace, ktery

znesnadnuje cteni.

Pro text jsou charakteristické také odosobnujici prvky, a to jak na roviné syntaktické,
tak na roviné sémantické. Objektivita je jednim z distinktivnich rysi odborného textu
(Mullerova, 1989: 23). Autor disledné cituje vSechny pouZité zdroje, priklada tabulky
s pfesnymi Udaji a nevyslovuje explicitné Zadné nepodeprené subjektivni teze. Vyjadreni
subjektivni zkuSenosti autora se v textu vyskytuje pouze v Uvodu, pfi uvedeni ¢tenare do

problematiky:

whenever | enter the local newsstand | am still struck by... (O: 245)
a pfi popisech osobnich rozhovor( se zastupci ¢asopist

in several of my discussions with the publishers and editors of these magazines | have found that...
(O: 266).

Po strance syntaktické se odosobnujici tendence v textu projevuji predevsim castym
pouzitim pasiva, které ma ve védeckém stylu nejbohatsi uplatnéni (Knittlova, 2000: 70).
Pasivum se uplatiiuje tam, kde nechceme vyjadrit konatele déje, jelikoz je nepodstatny.

Pasivum bud’ implikuje neurcitého vSeobecného konatele:

This approach was neatly summed up in the editorial page... (O: 257)
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nebo autora:

It should perhaps be noted here, if only in passing (0:258)

Ve velmi malé mife autor k odosobnéni projevu uziva i konstrukci s one, coz je podle
Knittlové v anglickém védeckém stylu velmi vzacné (Knittlova, 2000: 139). Napfr.:

It is only when one ignores the apparent diverisy (or fragmentation) of the market and looks at the
field as a whole that the figures even begin to appear significant. (O: 255)

Dalsim odosobnujicim prvkem je potom vétna konstrukce IT + ADV + TO + INF, ktera
je podle A.J. Herberta zakladnim rysem védeckotechnického stylu (Knittlova, 2000: 140).
PfestoZe se prekladany text neda oznacit za technicky, je v ném tato konstrukce pouzivana
velmi hodné, a to zejména v téchto realizacich:
It is interesting to explore (O: 260)

It is interesting to see (O: 263)
It is difficult to gauge (O: 256) atd.

Pro vétnou stavbu ceskych i anglickych odbornych projevd je typicky také vysoky
stupen kondenzace (Miillerovd, 1989: 23). Rozsifené je zejména pouzivani participialnich a
gerundidlnich vazeb a infinitivnich konstrukci (Knittlovd, 2000: 148). Ty se v textu vyskytuji,
ovsem ne v tak vysokém mnozstvi, jako bychom c¢ekali. Napf:

Theodore Peterson (...) makes only passing reference to musical periodicals (...), before turning his
attention to magazines devoted to sports ... (O: 246)

Autor dava castéji prednost méné Uspornému zpUsobu psani a slozenym souvétim
(Duskova, 2006: 646):

While the impact of of this latter factor has been subject to a great deal of regional variation and
seems to have changed through time (by the end of the 1980s there appears to have been a
resurgence of live music venues in many centres), it is clear that the combinatios of these factors has
placed a certain pressure on young musicians to develop their skills outside of group rehearsal and

live performance contexts and to make increasing use of demo tapes in order to gain exposure to
record company A&R departments (O: 252-253).

V celém textu vidime tendenci vyhybat se polovétnym vazbam a pouZivat spise
vedlejsi véty. Jak je vidét v ukazce, sémantické vztahy mezi vétami jsou casto explicitné

vyjadreny, ¢imZz autor posiluje argumentaci. Dlouha souvéti jsou vhodna kvyjadreni
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kauzalnich vztahl mezi popisovanymi jevy. Autor do nich vméstnava co nejvice informaci,
aniz by vyuzival uspornych kondenzacnich prostredkll. K doplnéni dalsich informaci hojné

vyuZiva parenteze, napr.:

.... since the growth of advertizing in the early part of this centruy, magazine publishing has become
part of the marketing system within contemporary capitalism (Peterson, 1964: 18) and, to state the
obvious, professional, semiprofessional and amateur musicians are one of the primary markets for

musical instrument manufacturers (other markets include the home market — often referred to as
the cunsumer market, among others) (O: 249).

Zde si mUZzeme vSimnout nejdulezitéjSich funkci, které v textu parenteze zastavaji.
Jednak v nich autor komentuje zplsob promluvy (to state the obvious), jednak maji funkci
metajazykovou. Parenteze by mohla fungovat i jako samostatné souvéti. Zavorku pouzil
autor proto, Ze se jedna o doplnujici informaci. PouZity pfiklad také opét demonstruje
sloZitost souvéti vtextu. VSimnéme si, Ze vjednom souvéti jsou vyjadfeny dvé hlavni
myslenky a poté jesté dopliujici informace, kterd je dale rozvedena. Ctendr si tedy musi
spojit dvé teze, zpracovat metatextovy Udaj v podobé odkazu na dalsi literaturu a pochopit
dovysvétleni na konci souvéti. Autorovym cilem je zde podat co nejvice informaci v jedné
vété a presné vymezit jejich vzajemné vztahy — obsahovym vychodiskem souvéti je citat,
ktery autor dopliuje svym vlastnim tvrzenim (o kterém jesSté podotyka, Ze se rozumi samo

sebou). Nizsi dllezitost posledni informace je naznacena zavorkou.

Kondenzace vtextu je realizovana zejména pouZitim takzvanych noun groups
(Knittlova, 2000: 149). Napr.: two-page display ad (O: 258), manufacturer-sponsored
publication (O: 257). Autor je pouZiva tehdy, kdyZz se potiebuje vyhnout dalSim vedlejsim
vétam nebo predlozkovym vazbam, které by text dale komplikovaly (napf. publication

sponsored by manufacturers).

Slozité syntaktické struktury zpusobuji, Ze studii Ize vnimat jako vysoce odbornou a,
laicky fe€eno, Spatné Citelnou. Pfestoze autor ve studii nepopisuje extrémné slozité jevy, pro
jejichz pochopeni by bylo nutné podrobné studium problematiky, odborna forma cini text
naro¢nym na vizualizaci a na prehledné shrnuti jednotlivych tezi, coZ je problematické jak pfi

Cteni, tak i pti prekladu.

Jak bylo uvedeno a dokdzano na prikladech, text je napsan v odborném stylu. Ve

studii se ale vyskytuji také prvky jinych funkénich styld, a to predevsim stylu publicistického.
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Ten je pritomen v ukazkach z ¢lankl a v uryvcich z rozhovor(. MZeme si v nich vSimnout
vySSi miry subjektivity — napr.: we write for readers (O: 261), certainly, | can see it (0:260).
Objevuje se v nich také apelativnost — napf. Let’s evnision instruments and software aimed

at the composer (O: 264).

Jejich vétna stavba neni tak formalni jako u odborného textu — napf. there are those

of us who are more interested... .

Studie dale obsahuje ukazky z inzeratl a reklamnich brozZur. Stylové zarazeni téchto
UtvarG se rdzni podle autora — Jelinek (2008: 725) a Cechova (2011: 405) je Fadi do
samostatného funkéniho stylu propagacniho, Miillerova (1989: 58) je povaZuje za podtyp
stylu publicistického. Uvedené inzeraty se oproti publicistickym textim wvyznacuji vyssi

adresnosti — napf.:

Just think, then, how great your potential will be once you begin to speak it (O: 265).

Jsou stylové bohatsi, najdeme v nich stylistické figury, napfiklad triadu:

better players, more successful musicians, and more savvy consumers of equipment (O: 257),
nebo:

we cover the People .. the Business ... the Products (O: 257),

V textu se tedy nachazeji i jiné styly neZ prevladajici styl odborny. Pfesto vSak studii

povazujeme za text Cisté odborny, a to predevsim kvuli jeji hlavni funkci.

3. 2. Funkce textu

Funkci textu muUZeme klasifikovat jako referencni, informativni. Intenci autora je
v prvni fadé poucit ¢tenare o dané problematice a zprostfedkovat mu své poznatky. Této
funkci je podfizeno poutziti funkci ostatnich. U pozndmek pod ¢arou a ¢asto i u parentezi (jak
bylo vysvétleno vyse) mGzeme najit funkci metajazykovou. Implicitné je v nékterych pasazich
textu obsazena i funkce konativni. Autor sice explicitné ¢tenare k nicemu nevyzyva, ale
argumentuje tak, aby se Ctenar nad danou problematikou zamyslel a uvédomil si jeji

negativni stranky — tykd se to hlavné pasaze o genderové nevyvazenosti hudebniho primyslu
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(O: 262 — 263). Zde najdeme i expresivni funkci, a to kdyZz Théberge vyjmenovava téch
nékolik malo Zen, které se objevily na titulni strané jednoho z ¢asopis, a u jedné z nich
ironicky poznamend, Ze se jedna o transsexudla jménem Walter (O: 262). O funkci fatické
mulzZeme mluvit ve vSech pfipadech, kde autor ¢tenafe upozorfiuje na urcity dalezZity fakt
(velmi Casté je spojeni it is interesting to note that...) nebo pouziva slangové vyrazy, které

udrZuji pozornost a oZivuji text (viz vyse).

Jak jiz bylo feceno, vtextu jsou zastoupeny i ukazky z casopisti a reklam. U téch
informativnost klesa. Naopak se zde dostavaji do popredi funkce konativni a funkce faticka,
do jisté miry i poeticka. Je viak dllezité mit na paméti, proc¢ se vlastné tyto texty ve studii
ocitly — maji slouzit jako priklady k autorové argumentaci a ponoukat ¢tenare k zamysleni.
Jejich celkové vyznéni je zde jiné, neZ by bylo v ¢asopisech, za kterych pochazeji. Napriklad
k pasazi o nostalgickych hudebnich nastrojich priklada Théberge kousek z ¢lanku Nigela
Lorda, kde se tvrdi, Ze soucasné nastroje jednou pfijdou z nostalgie zase do maédy (O: 260).
Vtomto uryvku plvodné prevlddala konativni funkce — autor z pozice odbornika
doporucoval ¢tenafi koupi jistého vyrobku. Z Thébergeovy argumentace vsak vyplyva, Ze tyto
,rady odbornikd“ jsou spise obchodni strategii. Uryvek je zde predstaven jako typicky pt¥iklad
takového obchodniho kalkulu. Podporuje Thébergeovu argumentaci a jeho hlavni funkci je

funkce referencni - ma informovat o jistych praktikach hudebnich ¢asopisa.

3. 3. Médium, autor textu, vysilatel a recipient

Médiem je c¢tyrdilna odborna publikace Critical Concepts in Media Studies. Jak jiz
bylo ale feceno, Thébergeova studie vysla poprvé v odborném casopise, a az poté byla
Simonem Firthem zafazena vySe zminéné publikace, se kterou pracujeme i pfi prekladu.
Autor a vysilatel textu se vtomto pfipadé lisi - vysilatelem je editor, autorem Théberge.
Vzhledem k tomu, Ze Firth zaradil studii do odborné prirucky, lze o¢ekavat, Ze recipientem je
Clovék z oboru — hudebni védec, vydavatel hudebniho casopisu, skladatel, osoba
z hudebniho vydavatelstvi, vyrobce modernich hudebnich nastrojl, hudebni Zurnalista nebo
odborné vzdélany fanousek. Fakt, Ze byl ¢lanek publikovan také v Cultural Studies, vsak
napovidd tomu, Ze okruh recipientd mlZe byt mnohem SirSi. Tento mezindrodni

dvoumésiénik se totiz nezabyva pouze hudbou, ale vztahy mezi kulturnimi projevy a
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kazdodennim Zivotem. Zohlednuje ekonomické, historické i jiné kontexty a usiluje o
interdisciplinarni pfistup ke kultufe." Thébergeova studie pozadavek interdisciplinarity
spliiuje — je uZiteCnd pro studium historie hudebnich periodik, zabyva se sociologickymi
tématy, reklamou, nakladatelskou tematikou, genderovymi otdazkami i hudbou. Recipientem
¢lanku tedy nemusi byt pouze odbornik na hudebni problematiku, ale kterykoliv vzdélany

¢tenar se zdjmem o kulturni projevy v SirSich kontextech.

Soucasti analyzy textu pred vlastnim prekladem byla Gvaha nad tim, zda si mUzZe text
v Ceském prostredi zachovat podobného vysilatele, recipienta a médium. Stejné jako
v kultufe, ze které pochazi, mize tedy i u nas ¢lanek poslouzit pfedevsim ¢tenafiim z oboru.
Recipienty budou vsichni, ktefi se zabyvaji hudebni védou a vyvojem popularni hudby
v §irsim kontextu. Clanek mdZe byt publikovan podobné jako origindl — tedy v odborné
publikaci - nebo mUZe vyjit ve specializovaném hudebnim casopise. Vzhledem k tomu, Ze se
jednd o védecky text, neplijde o casopis popularni, ale o odborné periodikum. V Gvahu
prichazi napf. Hudebni véda — Casopis, ktery Ctyrikrat rocné vydava Kabinet hudebni historie
Etnologického Ustavu Akademie véd Ceské republiky,” nebo Muzicalia, ¢asopis Ceského
muzea hudby. V oboru magazinech vychazeji texty srovnatelné snaSi studii, casopis
Muzicalia navic zverejnuje ¢lanky v Ceské i v anglické verzi. Pfi hledani modelového ¢tenare
Ceského prekladu studie jsme se nakonec rozhodli adresovat praci pravé odbératellim
Muzicalie. Casopis zvefejiiuje studie, které hudebné-védnd témata zafazuji do Sirich
mezioborovych souvislosti.” Odborné texty maji rozsah kolem dvaceti normostran a jsou
pred zverejnénim povinné prekladany do cestiny nebo do anglictiny, takze studie vyhovuje i
po strance formdlni. Navic predpokldadame, Ze ctenarskou obec tvofi zvelké vétsSiny
akademicka verejnost, a odbornost a obtiznost textu zde tudiz nebudou pocitovany jako
problém. Modelovym ¢tendfem naseho prekladu je tedy odbornik, ktery ma hudebni

prehled.

. Grossberg, Lawrence: Cultural Studies: Aims&Scope. Taylor and Francis Group, 2012. Informace dostupné

19.3.2012. http://www.tandf.co.uk/journals/routledge/09502386.html

v Neznamy autor: Hudebni véda, Etnologicky tstav AV CR, 2011. Informace dostupné 21.3.2011.
http://eu.avcr.cz/Casopisy/hudebni_veda

v Neznamy autor: Musicalia. Casopis Ceského muzea hudby, Narodni muzeum, 2005-2011. Informace dostupné
21.3.2012, http://www.nm.cz/publikace/publikace-detail.php?id=16
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3. 4. Pragmatika ¢asu a mista

Doba prekladu textu se od doby jeho prvniho vydani velmi lisi. Text vznikal v letech
1989 — 1991. Ve Firthové vyboru studii vySel roku 2004 a preklad byl pofizen roku 2012.
Musime priznat, Ze text v nékterych ohledech od doby svého vzniku ztratil na aktualnosti.
Polemiku by mohly vyvolavat zejména popisy technického rozmachu za¢atku devadesatych
let:

We live (...) in a culture dominated by the audio/visual enviroments of radio and television
broadcasting and instantaneous data transmissions via computer, telephone and satelite (O: 245).

Pfesto vSak necitime potrebu text pro soucasny preklad nijak aktualizovat, jelikoz
Thébergeova studie je reflexi doby, ve které se odehraly dileZité zmény v oblasti pop music.
Autorovy stéZejni poznatky o rozmachu hudebnich casopisli a vytvareni trhu pro nové
moderni nastroje plati doposud. Zavér, Ze Casopisy jsou do jisté miry reklamnim nastrojem
pramyslu a zdrojem informaci o ¢tenari/zakaznikovi, navic s odstupem c¢asu nuti k zamysleni
— na stejném principu, jaky popisuje Théberge, funguji v dnesni dobé nejen Casopisy, ale i
hudebni servery, sponzorované blogy a socidlni sité pro hudebniky. Liceni technickych
vydobytk(d 90. let je ve studii pouze okrajovou zaleZitosti. Ty nejduleZitéjsi Thébergeovy teze
jsou porad platné, odborné terminy i slangova slovni zdsoba jsou rovnéz stdle aktudlni, a

tudiz nepocitujeme nutnost text nijak aktualizovat.

Pragmatika mista je vSak naproti tomu faktorem, ktery bylo pfi prekladu nutné brat
v Uvahu. Cesky kontext je oproti vychozi kultuie ponékud odli$ny. Americky hudebni préimysl
80.let se rozvijel ve zcela jinych podminkach ne? ten &esky. Casopisy, o kterych se autor
zmifiuje, v dobé vzniku ¢lanku v Ceské republice nevychdazely a nevychézi zde dodnes, i kdyz
predpokladame, Ze alespon nékteré z nich modelovy ¢tenar znd. Vybrané tituly (napf. Rolling
Stone) jsou u nas k dostani vjinych jazykovych mutacich nebo na internetu. Clanek tedy
prichazi do ¢eské kultury jakoby ,vytrieny z kontextu.” Tento ,handicap” je vSak do jisté miry
prekonan tim, Ze autor v prvnich dvou kapitolach velmi podrobné popisuje kontext, ve
kterém se diskutované jevy odehrdvaly. Diky tomu je pochopeni stéZzejnich myslenek studie

zaruceno i pro Ceského ctenare.

Kontext vSak neni to jediné, co mlzZe pfi prevodu zjedné kultury do druhé cinit

potize. Casto narazime na cizi reélie (naptiklad na Standard Periodical Directory) nebo na

37



odkazovani k dildm, kterd nejsou v nasi kulture tak notoricky zndma (pisné zahranicnich
rockovych skupin ¢i kniha Brave New World). Pfi prevodu téchto kulturnich realii jsme
postupovali pfipad od pripadu a feSeni jsme konstruovali tak, aby byl v prekladu zachovan
predevsim informacni charakter textu, a aby byl v jednotlivych pfipadech naplnén zameér
autora. Podrobnému rozboru téchto feseni se budeme zabyvat v ndasledujicich kapitolach,

nyni pouze zdUraznujeme, Ze pragmatika mista byla pfi prekladu neustale zvazovana.

4. Metoda prekladu

Metoda prekladu vychazi z analyzy origindlniho textu a typologie prekladatelskych
problému. Podle Levého je v prekladatelstvi vice nez kde jinde nutna jednotna koncepce, tj.
pevny nazor na dilo a jednotny zdkladni pfistup k nému (Levy, 1983: 95). Nas preklad vychazi
z funkce textu — studie je informativni Utvar, a hlavnim cilem autora je poucit ¢tenare. Jak jiz
bylo vysvétleno v pfedchozi kapitole, mame zformalniho hlediska co docinéni s velmi
slozitym textem. Prevod formy byl pomérné narocny a casto bylo potreba zvazovat, zda
zachovat napr. slozZitou syntaktickou strukturu na ukor srozumitelnosti sdéleni, nebo
tlumocit predevsim obsah na ukor formy. Podle Levého by mél mit prekladatel jednotny
zamér, jemuz by byla podfizena dil¢i feSeni (Levy, 1983: 96). Ve spornych pfipadech jsme
tedy vychazeli z toho, Ze hlavni intenci autora je podat informaci, a snazili jsme se prekladat
tak, aby nedochazelo predevsim k posunu funkce (Vilikovsky, 2002: 50) nebo posunu
vyznamu, ktery by vtomto textu byl posunem jednoznaéné negativnim (Vilikovsky, 2002:

44).

Jednotnou koncepci vyZzadoval také prevod pojmU a terminologie. V textu se nachazi
pouze minimum terminl, pro které by méla podle Kadeho platit totalni ekvivalence
(Vilikovsky 2002: 31). SpiSe se zde vyskytuji pojmy z hudebni a obchodni oblasti, které jsou
pomérné nové, a nemaji ustadleny cesky ekvivalent (napf. business — to — business
advertising). To se tyka rovnéz profesni mluvy a slangu hudebnikd. Pfi prevodu téchto vyrazl

jsme feSeni konzultovali s aktivnimi hudebniky, ktefi nam poskytli cenné informace o uzu.

U prekladu jsme prihlizeli také k tomu, jakému druhu ctenare je text urcen. Jelikoz
modelovym c¢tendfem studie je odbornik s prehledem v hudebnim svété, nepovazujeme za
nutné napfiklad vysvétlovat, jak funguje syntetizér nebo co je to samplovani. Pfi pfevodu
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méné znamych realii jsme naopak dlsledné dbali na to, aby c¢tenar pochopil autorovu
myslenku, a aby tak nebyla ohrozena informativni funkce textu. Prekladatelska reSeni jsou

okomentovana v nasledujicich kapitolach.

5. Typologie pirekladatelskych problémii
5.1. Vzajemny vztah dvou kultur

Thébergeova studie je pomérné silné provazana s kulturou, ve které vznikla. Z této
provazanosti vyplynula spousta pfekladatelskych problému. Museli jsme se tedy rozhodnout,
do jaké miry mUZeme predpokladaného ctenare konfrontovat s priznaky ciziho prostredi,
jejichZz podstata a stylistickd i vyznamova hodnota nemusi byt v novém kontextu zcela jasna
(Vilikovsky, 2002: 138). Jevy, které do této problematiky patfi, jsme se rozhodli délit podle
Vilikovského:

5.1.1. Materialni specifika

Do této kategorie patfi jevy spolecenské skutecnosti a materidlniho byti zemé vzniku:
redlie, prvky kolority, oznaceni urad( a instituci (Vilikovsky 2002: 138). V textu se jedna
predevsim o nazvy hudebnich ¢asopist. Ty jsme se jiz pfi prvnim kontaktu s textem rozhodli
neprekladat. Nazvy samy o sobé vétsinou nenesou Zadnou dUlezitou informaci (napf. Down
Beat nebo Spin) — mnohem dulezitéjsi je samotné periodikum, ke kterému odkazuiji.

V odborném textu tedy pokladame prevod nazv( spiSe za matouci prvek.

V nékterych ptipadech vsak ndzvy napovidaji, jaké skupiné hudebniki je casopis
urcen (napft. Electronic Musician), a tato skupina je v textu dale diskutovana. Napfr.:
This approach was neatly summed up in the editorial page of inaugural issue of Bass Player
magazine:

Our goal is simple: to provide electronic and acoustic bassists with the information they need...
(0:257)

Ani zde vsak nevidime vzachovani anglickych nazva problém, jelikoz zaméreni
Casopisu je odvoditelné z kontextu. Nazvy hudebnich nastroja jsou také z velké vétsiny jak do

cestiny, tak do anglictiny prejaty z cizich jazykd, a tudiZ jsou si velmi podobné.
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Bez prekladu ponechavame také Standard Periodical Directory (O: 247). Jedna se o
databazi americkych a kanadskych periodik. Tato databaze je nyni dostupna na internetu, ale
nema Ceskou mutaci. Pokladame ji za mozny zdroj dalSiho védeckého zkoumani, a tudiz jeji
nazev ponechavame nezménén. ProtozZe je vsak dllezZité, aby ¢tenar védél, k cemu databaze
slouzi (autor z ni pozdéji Cerpa Ciselné udaje), podavdme o ni kratkou informaci v poznamce

prekladatele.

Nepreklddame ani nazvy publikaci v seznamu pouzité literatury. Knihy, které zde
autor uvadi, totiz nevysly v Ceském prekladu, a usuzujeme tedy, Ze s origindlnimi nazvy

budou snaze vyhledatelné.
5.1.2. Jazykova specifika

Jedna se o jevy spojené s jazykem, v némz bylo dilo napsano (Vilikovsky 2002: 138).
Z tohoto hlediska jsou zajimavé predevsim vyrazy z hudebniho slangu — licks a patches. Oba
vyrazy jsou pevné spjaty s komunitou elektronickych hudebnik(l a oznacuji kratké zvukové
stopy, na kterych jsou nasledné vystavény skladby. Pfi pohledu do slovniku zjistime, Ze ¢eské
ekvivalenty téchto vyraz( neexistuji. Pfi patrani mezi muzikanty jsme vsak zjistili, Ze Cesti
hudebnici fesi tuto nesoumeérnost prejimanim. Anglické vyrazy se staly béZnou soucasti jejich
slovni zasoby — a vyménuji si tedy ,licky” a ,patche.” Misto plvodné zamysleného opsani

vyrazu tedy volime hovorova slova, ktera jsou ¢tenati dobife znama.

Dalsi problematické jazykové jevy jsme reSili hledanim funkcéniho ekvivalentu. Plati to
napriklad pfi prekladu spojeni recording musicians v nasledujicim kontextu:
... the magazines now refer to this new community of musicians as ,electronic musicians“ or
,recording musicians.” But whereas subtle differences of class, taste, and musical style are still

conveyed by the appellation ,violinist” as opposed to ,fiddler,” these new terms appeal to a kind of
universality ... (O: 265)

Zde potiebujeme dvé stylové rovnocennd pojmenovani pro hrace na elektronicky
hudebni nastroj. Prvni vyraz, electronic musician, mda v cestiné presny ekvivalent
elektronicky hudebnik, druhy vyraz ekvivalent nema. Doslovny preklad ,nahravajici
hudebnik” povaZujeme za nevhodny a navic zavadéjici (tento vyraz odkazuje spiSe
k profesionalnim studiovym hracim). Nakonec jsme si tedy pomohli interpretaci — jedna se
v podstaté o hudebnika, ktery se nevénuje hrani v pravém smyslu slova, ale spiSe pracuje se
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samplery a jinou nahravaci technikou. Vyraz samplujici hudebnik, jehoZ spravnost jsme opét
ovérovali mezi elektronickymi hudebniky, tedy neni pfesnym prekladem originalu, ale je jeho

funkénim ekvivalentem.

Uvedena ukazka obsahuje i dalsi priklad jazykového specifika — stylovy rozdil mezi
vyrazy violinist a fiddler. Prvni vyraz oznacuje houslistu na Urovni, druhy spiSe druhoradého
hrace. Jako ekvivalent druhého vyrazu se nabizi jediné slovo Sumaf¥, které vsak povazujeme
za prilis expresivni. Upoustime tedy od predstavy houslisty a hledame jiny nastroj, u kterého
podobna dvojice slov existuje. Funkéni ekvivalent s odpovidajicim stylovym rozliSenim jsme
nasli nakonec u harmoniky — ve dvojici akordeonista (vyvoldva predstavu profesionalniho
hudebnika) a harmonikaf (vyraz, kterym oznacujeme spiSe prilezitostného hospodského

hrace).

Dale bychom radi vysvétlili zachovani slova ,vintage” u popist starSich hudebnich
nastroju. (O: 260, P: 20). U jinych feSeni jsme rovnéz pouzili nové prejata slova z anglictiny
Preklad reflektuje tendenci cestiny prejimat anglickd slova — napf. u feSeni vyrazd jako je
business-to-business marketing, licks apod. Slovo ,vintage” je dalsi takovou novou
prejimkou, kterad k ndm pfisla pred par lety s mddou starych véci — nalepku ,,vintage” nejprve
mladi lidé davali starému, ale opét modernimu obleceni, poté toto oznaceni postupné preslo
i na dalsi predméty osobni spotieby a na techniku — populdrni jsou napfriklad ,vintage”
fotoaparaty, od kterych uz je jen maly kricek k legendarnim hudebnim nastrojam. Drive
pouzivany vyraz ,retro”“ mize mit na rozdil od ,vintage” i negativni konotace — ,retro” kytara
by mohla byt zastarald, nepouzitelna. Pokud je vsSak kytara ,vintage,“pfidava ji to na
jedinecnosti. Rozbor jazykového hlediska tohoto ,vintage” fenoménu by vydal na celou
praci, povazujeme vsak za zajimavé jej alespon stru¢né zminit, a demonstrovat na ném nové

trendy v ¢eském jazyce.
5.1.3. Specifika kulturniho kontextu

Témito specifiky rozumi Vilikovsky (2002: 138-139) vlastnosti textu podminéné
prislusnosti k jisté kulture a literarni tradici. V Thébergeové studii najdeme takovych specifik

hned nékolik, napriklad néasledujici véta obsahuje dvé:
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Even the titles of this recent crop of music periodicals — Music Technology, Electronic Musician {(...) -
trumpet their commitment to new technology and to music production in the brave new world of
the so-called , Electronic Cottage.”

Brave new world odkazuje ke sci-fi romanu Aldouse Huxleyho. Autor v ném varuje
pred nadvlddou techniky nad lidmi. Mame za to, Ze Théberge pouZil tohoto odkazu proto,
aby implicitné vyjadril sv(j skepticky postoj k nadSeni technikou. Pfi pfevodu do cestiny
vznikaji tedy hned tfi problémy — je tfeba prevést autorliv skepticky postoj, vyrovnat se s tim,
Ze dilo neni v ¢eském prostredi pfilis znamé, a pokud mozno i zachovat odkaz na knihu.
Roman ma v ceském prekladu nehodici se titul Konec civilizace. Zjistili jsme vsSak, Ze ¢eska
verze filmového zpracovani dostala nazev, ktery je originalu blizsi — Baje¢ny novy svét”.
Tento vyraz je pro preklad vhodny — juxtapozice dvou vyslovné kladnych charakteristik ma
ironicky podtén a vyraz funguje i znalosti dila, na které odkazuje. Pro recipienta, ktery se Iépe
orientuje v britské literature, je spojeni s romanem zachovano diky tomu, Ze se jedna o blizky

preklad a nazev filmového zpracovani knihy.

Dalsim tézko prevoditelnym vyrazem je i Electronic Cottage. Vztahuje se
k fenoménu, ktery zacal v USA na pocatku 90. let — diky rozvoji technologii bylo nékterym
zaméstnanclm umozZnéno pracovat mimo mésto, na ,,chlalupé,” ktera byla technicky
vybavena tak, Ze slouZila jako kancelar. K tomuto vyrazu jsme nenasli Zadny ¢esky ekvivalent.
Abychom jej zachovali a nedopoustéli se vynechani nebo pfilis velkych vyznamovych posund,
prekladame jej doslovné jako elektronickou chalupu, a v poznamce pod c¢arou vysvétlujeme
neznamy kontext.

V uvedenych pfipadech jsme se snazili zachovat nebo vysvétlit redlie kultury, ze které
text pochazi. V nasledujicim pfipadé jsme naopak pouZili naturalizacni postup, ktery spociva

ve ,zdomacnéni prvk(“ cizi kultury:

Nostalgia is coded into lyrics of many pop songs — ,Remember when...,“ ,,She’s gone,” etc.

Zde dava autor priklady nostalgickych pisnovych textl. Jedna se o pisné, které jsou ve
vychozim prostiedi notoricky znamé (v prvni ptikladu jde o pocatec¢nim vers skladby Shine
On Your Crazy Diamond od skupiny Pink Floyd, ve druhém o nazev pisné od kapely Black

Sabbath). V domacim ¢tendfi, ktery ma hudebni prehled, vyvolavaji okamzité predstavu dané

v Neznamy autor: Baje¢ny novy svét. Ceskoslovenska filmova databaze, informace dostupné 22.5.2011.
http://www.csfd.cz/film/12772-bajecny-novy-svet/
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skladby, nebo alespon pocit, Ze text podobného typu zna. To se ovsem neda fici o kazdém
Ceském recipientovi. Ten, skladby mozna zn3, ale kvuli neznalosti anglictiny si nemusi vybavit
jejich text. Zdmeérem autora je, aby si ¢tenar na jasném a zndmém prikladu uvédomil, Ze
nostalgie je pfitomna v mnoha pisnich — a podobného efektu lze podle naseho minéni
dosdhnout pouze tim, Ze plvodni skladby nahradime nostalgickymi hity z ¢eského prostredi.
Nasi snahou bylo, aby vyvolavaly stejné druhy nostalgie, jako skladby v origindle (vzpominky
na mladi a louceni), a aby zaroven nevyvoldvaly nezadouci konotace. Nakonec jsme pouzili
toto feseni:

Nostalgie je zakddovana v textech mnoha popovych pisni: - ,,Vzpominam, kdyZ tenkrat pred léty...,“
»Sbohem, lasko,” apod.

Preklad je sice naturalizovany, ale funkéné odpovida originalu. Jak piSe Popovic, o
vysledku prekédovani systému znak( zjedné kultury do druhé rozhoduje systém
sémantickych vztah( nebo opozic, které prechazeji z jednoho kédu do druhého, a ne redlie
jako takové. Proto vztah mezi ,svym“ a ,cizim®, Cili vzajemny vztah dvou kultur, je tieba pfi
prekladani fesit v roviné konotace, a ne denotace.” (Popovi¢, 1975: 197) (Vilikovsky 2002:

139).

Ke kanadsko-americkému kulturnimu kontextu patfi také reader-service cards. Pri
prekladu pouzivame zobecnéni a mluvime o nich jako o zakaznickych kartach. Nejednd se
vsak o tradi¢ni vérnostni kartu, kterou zndme z obchodnich fetézcl. Je to karta, kterou
vkladaji obchodnici do €asopisti, ve kterych inzeruji své vyrobky. Ctendrf si pak na zakladé
takové karty mlZe u prodejce zdarma vyZadat vzorky nebo literaturu vztahujici se
k vyrobku."" Neméli jsme v imyslu zasahovat do textu vlastnimi explikacemi, povaZujeme
vsak za dlleZité ctendfi vysvétlit, jak tato obchodni strategie funguje. Volime tedy opét

poznamku pod carou.

Uvedli jsme zde priklady ke hlavnim typdm prekladatelskych problém, které plynuly
z rozdilnosti dvou kultur. Ke kazdému problému jsme pfistupovali individualné, vzdy jsme ale

dbali na zachovani funkce textu a zameéru autora.

"' Reader-service card. In: Wikipedia: The free Encyclopedia, Wikimedia Foundation, 2004. Informace dostupné

20.5.2012. http://en.wikipedia.org/wiki/Reader_service_card
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5.2 Syntaktické struktury a odborny jazyk

Jiz v rozboru textu jsme naznacili, Ze studie je ze syntaktického hlediska velmi slozZita.
Pfeklad se snazi udriet rovnovahu mezi dvéma tendencemi — na jednu stranu nemame kvUli
rozdildm mezi Cestinou angli¢tinou vidy moznost presné zachovat stavbu dlouhych souvéti,
na druhou stranu nechceme porusit autorovu argumentaci jejich preskupovanim a
rozdélovanim. V nékterych pripadech se preklad podafil témér beze zmény:

Taft claims that this phenomenon has become increasingly important since the mid-1970s and that,
while the idea of specialized publication is not itself new, the degree of specialization is. (0:248)

Taft tvrdi, Ze tento fenomén je od poloviny sedmdesatych let ¢im dal vyznamnéjsi a Ze i kdyz
myslenka specializované publikace neni sama o sobé nova, troven specializace nova je. (P: 11-12)

Ve vétsiné pripadl vsak prvky anglického odborného stylu a sloZita souvéti vyzadovala jisté

zmény. Pro pfiklad uvddime souvéti, ve kterém jsme museli udélat hned nékolik posunu:

The trend in the magazine industry has been one away from the earlier battle with television for
mass-market advertising dollars towards a reliance on more specific advertising markets - ‘moving
to a state of “specialization within specialization” as the market becomes dissected into more minute
elements.’

be one away from — analytické vyjadreni pomoci slovesa byt v anglickém origindle potlacuje
konatele. V ¢estiné potlacit konatele nelze — Feseni typu ,je vzdalen bojim“ pocitujeme jako
nehodné a nepresné. Substantivum trend s sebou navic nese jakousi prabéhovost —
nevolime tedy trend se odklonil, ale trend se odklani. V ¢eském reseni tedy potlaceni

konatele nenajdeme, soudime ale, Ze se jedna o nutny posun.

mass-market advertizing dollars — zde se jedna o typicky priklad kondenzace — substantivum
je rozvijeno nékolika premodifikatory. V angli¢tiné neni sémanticky vztah mezi jednotlivymi
juxtaponovanymi substantivnimi pre-modifiers explicitné signalizovan, a pfitom tento vztah
muze byt velmi rlznorody (Knittlovda, 2000: 149). To plati i u naseho pfikladu — neni zcela
jasné, zda se jedna o penize z reklamy na masovych trzich, nebo z masové reklamy. V tomto
pfipadé bylo nutné interpretovat a z kontextu usoudit, Ze se jedna o druhou moznost. Navic
dochazi pti prekladu jesté ke zobecnéni — misto dolar(l pouzivame penize. Vychazime zde

z predpokladu, Ze autor odkazuje k penézim jako takovym, nikoliv k urcité méné.

44



towards a reliance — zde narazime na dalsi charakteristicky rys odborné anglictiny —
nominalni vyjadreni. V ¢estiné opét musime volit sloveso, které implikuje konatele. Navic
musime do véty doplnit vyznam, ktery nese towards — pfidavame tedy navic jesté jedno

sloveso a pouZivame vazbu zacina se spoléhat.

moving to a state of — anglické participium neprevadime do cestiny jako prechodnik hlavné
proto, abychom ctenafi dale nekomplikovali ¢teni zastaralym tvarem. Jelikoz tim pak vznika
problém s navazanim na predchozi vétu, za¢indme radéji nové souvéti. Nedafi se nam tedy
zachovat celé souvéti neporusené, ale mame za to, Ze toto feseni pfispiva srozumitelnosti

textu a nijak neméni vyznéni vypovédi. Na zavér prikladame cely preklad:

Trend ve vydavani casopist se ocividné odklani od dfivéjsich bojl s televizi o penize z masové
reklamy a zacina se spoléhat na specializované reklamni trhy. ‘Sméfuje tak ke ,specializaci uvnitf
specializace,” zatimco trh se déli na drobnéjsi ¢asti.” (0O: 12)

Vyse uvedené souvéti jsme pouzili jako priklad, ktery demonstruje velkou vétSinu
prekladatelskych problém(, které prameni ze specifickych vlastnosti odborné anglictiny.
Problémy nam tedy zplsobovala hlavné slozena souvéti, kondenzace, nomindlni vyjadreni a

odosobnujici prvky.

6. Typologie prekladatelskych posunii
V této kapitole na prikladech ukazeme, jakych posuni jsme se pfi prekladu studie
dopustili. Dle Popovice rozlisujeme Ctyfi druhy prekladatelskych posunt (Popovic, 1975)
(Vilikovsky, 2002: 44):
- Konstitutivni posun — nezbytné nutny posun, k némuz dochazi v disledku rozdilu
mezi obéma jazyky (Vilikovsky, 2002: 44). Rozumime tim napfikad posuny pfi
prevodu polovétnych vazeb do cestiny a problém( s tim souvisejicich:

A third factor, contributing more directly to the recent increase in the number of musician’s
magazines, is (...) (O: 249)

vevs

Treti faktor, ktery ma jiz pfiméjsi podil na zvyseni poc¢tu hudebnich magazing, je (...) (P: 13)
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Zde participium prevadime jako vétu vedlejsi. JelikoZ prevadime contribute pomoci

vazby mit podil, musime pfrislovce, které v anglické vété rozviji sloveso, prevést jako

pridavné jméno. PresnéjSimu prekladu se slovesem pfispét se vyhybame pravé kvuli tomu,

Ze bychom pak museli pouzit nevhodného prislovec¢ného tvaru pfiméji.

Individualni posun chape Vilikovsky jako systém individudlnich odchylek
motivovanych vyrazovymi sklony nebo idiolektem prekladatele (Vilikovsky, 2002: 44).
Za takhle motivovany posun bychom mohli povazovat naptiklad prekladatelské reseni
stéZejniho pojmu celé studie — musician’s magazine. Ve vétsiné pripadl prekladame
vyraz jako hudebni €asopisy, ¢imz se dopoustime malého vyznamového posunu.
Pokud bychom chtéli prekladat doslova — tedy zachovat premodifikaci, vzniklo by
spojeni muzikantské / hudebnické casopisy. Je to preklad pfesny, ale pocitujeme ho
jako nespravny. Ze ¢tenarské zkuSenosti rovnéz vime, Ze tyto Casopisy jsou vétsinou
oznacovany jako hudebni. Pfesto jsme vsak pfi kazdém vyskytu tohoto vyrazu znovu

hodnotili, zda timto prekladatelskym posunem nenarusujeme intence autora.

Tematicky posun vznikd nahradou readlii, vyrazovych spojeni a idiom0 prvky
domdcimi. Tyto posuny jsme podrobné komentovali v pfedchozi kapitole. Jsou

podrobné popsany a vysvétleny v kapitole 5.1.

Negativni posun Ize dle Vilikovského (2002: 44) jednoznacné klasifikovat jako chybny
vykon. NemuUZeme nezaujaté zhodnotit, na kterych mistech jsme se tohoto posunu
dopustili, ale predpokladame, Ze pokud se tak stalo, bylo to, jak tvrdi Vilikovsky

(2002: 44), zpusobeno nepochopenim origindlu.
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7.Resumé

V této praci jsme preloZili a posléze analyzovali studii Paula Thébergeho Hudebni
Casopisy v 80. letech — vznik komunity a spotiebitelského trhu. Narazili jsme pfi tom na
spoustu problém, které jsou popsany v teoretické Casti prace. Tyto problémy byly nejéastéji
zpUsobeny kulturnimi rozdily a sloZitou syntaktickou strukturou origindlu. Teoreticka Cast
prace obsahuje také popis a vysvétleni nékterych dilezitych prekladatelskych posunu, které
bylo nutné provést. Vzhledem k narocnosti textu pro nds preklad ani analyza nebyly

jednoduché, ale poskytly nam spoustu prekladatelskych zkusenosti.

We have translated and then analyzed a study by Paul Théberge — Musician’s
Magazines in the 1980s — the Creation of a Community and a Consumer Market. We have
encountered many difficulties that have been described in the theoretical part of the thesis.
The main problems were caused by cultural differences and also by the complex syntactic
structure of the original text. The theoretical part also contains an explanation of some of
the most important translation shifts we had to make. It was not easy for us to translate and

analyze a text of such complexity, but it enabled us to gain a lot of experience in translation.
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