Posudek vedouciho bakalarské prace
Autor: Matéj Svoboda
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Hodnocenda bakalarska prace M. Svobody je druhou variantou zpracovani jednoho tématu. Prvni
varianta (predlozena 23. 5. 2012) nebyla doporucena k obhajobé vedoucim i oponentkou, nebot
neodpovidala poZadavkim kladenym na tento typ zavérecnych praci. V posudcich byly uvedeny
hlavni nedostatky a autor bakalarské prace byl vyzvan k jejimu dopracovani. Druha varianta byla
odevzdana 31. 7. 2012. Bakalarskd prace ma upravenou strukturu, ale z obsahového hlediska jde o
totoiny text, ktery obohacuje vyklad o marketingovém mixu a nékteré nové formulace. Napriklad na
str. 43 je v druhém odstavci uvedeno: ,Na prvni pohled je zfejmé, Ze to bylo...”. V plvodnim textu
véta zacinala: ,,Z vySe uvedeného je jasné vidét, Ze to bylo...“. Dalsi text v odstavci je totoZzny v obou
variantach.

M. Svoboda se pokusil reagovat na pfipominku obsazenou v posudku vedouciho prace, ze ,,...vyklad
nevychazi z potfebného teoretického zakladu.” Upravil text tak, Ze do teoretické casti presunul
subkapitolu 2.1 Zabavni primysl| (nové oznacena 1.1) a vloZil sem ¢ast vénovanou marketingovému
mixu. Struktura analytické c¢asti je formadlné upravena, aby byla zfejma jeji navaznost na teoretickou
Cast. Autor pfitom postupoval tak, Ze puavodni vyklad pojmu, ktery vidy obsahoval standardni
marketingovy pohled doplnény o specifika vramci zdbavniho primyslu, rozdélii do dvou
samostatnych casti. Napfiklad, v prvni varianté jsou uvedeny jako jeden z pfedmétl marketingu
vyrobky (str. 9) a jejich charakteristika je prezentovana ve dvou odstavcich. V druhé varianté je prvni
odstavec ponechan jako soucast teoretické subkapitoly 1.2.1 Pfedmét marketingu (str. 17 a 18) a
druhy odstavec je zarazen do analytické casti, subkapitola 2.1 OdliSnosti marketingu v zdbavnim
pramyslu (str. 34; c¢ast 2.1.1 Pfedmét marketingu, odstavec nazvany Vyrobky). Takto postupoval
nejen u ,Predmétu marketingu”, ale i u ¢asti vénované ,Marketingovym koncepcim“ (viz obsah).

Struktura druhé varianty bakalarské prace ma svoji logiku a v zasadé odpovidd zaméru autora: ,,Cilem
prace je analyza marketingu zabavniho primyslu a predevsim jeho propagace”. (str. 7) Slabinou
prace zUstava obsahova Uroven prdce v obou jejich ¢astech (teoretické i analytické). Zabavni primysl
je vymezen v podobé popisu jeho C¢asti. Autor uvadi, Ze ,Definic zabavniho primyslu existuje
nékolik.”, Zadnou ale neuvedl (str. 8) Teorie marketingu je prezentovana jako vysvétleni pojmQ, bez
uvedeni jejich vzajemnych vazeb. V této souvislosti je tfeba upozornit na skutec¢nost, Ze u odkazl na
literaturu nejsou uvadény strany. Odkazy jsou dublovany, na str. 21 je stejné Cislo odkazu 14)
uvedeno dvakrat. U citace na str. 49 chybi strana. Formalnich nedostatk je v praci vice: na str. 13 je
odkaz na literaturu uveden pfimo v textu, tabulka na str. 23 nema nazev a chybi zde pramen.

M. Svoboda psal praci ve spéchu (viz prvni posudek). Teoreticka ¢ast pripomina komentované vypisky
ze dvou publikaci (VOGEL: Entertainment Idustry Economics a KOTLER, KELLER: Marketing
management), u kterych nejsou uvedeny strany zdrojd. V praci chybi jakakoliv kvantifikace trhu
zabavy a reklamy. Ve prospéch autora je tfeba uvést, Ze prace je Ctiva, ale misto argumentacné
podloZzeného textu ma podobu rady esejli na témata urcena strukturou obsahu. Marketing se
v bakalarské praci stal pouhym ramcem pro prezentaci osobnich postreh( autora.



Pfes uvedené pripominky bakalaFskou praci M. Svobody navrhuiji k dstni obhajobé, v niz mize autor
obhdjit svlj pfistup k analyze marketingu zabavniho primyslu a k jeho propagaci.

Otazky k obhajobé:
e Charakterizujte analyzu jako obecnou metodu vyzkumu.

e Zabava vtahuje spotfebitele do svéta zazitkd, nebot je v zasadé nakupuje. Objasnéte tuto
skutec¢nost v ramci tzv. komplexniho produktu (mate jej naznacen na str. 24) a vysvétlete, jak
ovliviiuje tvorbu marketingového mixu.

e Pokuste se o kvantifikaci trhu zdbavy a reklamy, alespon na ptikladu jedné z jeho casti (viz
pojeti zdbavniho primyslu na str. 8).

e Je mozné aplikovat vas ndvrh ,alternativni propagace” (subkapitola 2.4) ve vSech castech
zabavniho primyslu? Uvedte konkrétni pfipad.
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