Anotace (abstrakt)

Diplomova prace s ndzvem Média a predvolebni vyzkumy: kvantitativni obsahova analyza
vybranych ceskych denikii pred volbami do PSP CR v roce 2010 se zabyva zptisobem, kterym
média uchopuji a zpracovavaji vysledky vyzkumi vetejného minéni zamétenych na tématiku
voleb, konkrétné se jedna o vyzkumy volebnich preferenci. Autorka vychazi z teorie agenda
setting, kterd predpoklada, ze média mohou do urcité miry nastolovat témata a tim urcovat,

o ¢em Ci jak ma publikum smyslet. V ptipad¢ uvetejniovani volebnich vyzkumt tedy média
mohou uréitym, avsak tézko zjistitelnym, zplisobem pisobit na obc¢any-volice. Z tohoto
davodu je dilezité zamétovat se na kvalitu a zpiisob zprostiedkovani vyzkumu skrze masové
sdélovaci prostfedky. Medializace téchto dat by méla byt Gplné a jasna tak, aby zamezovala
dezinterpretaci a spravné naklddala se statisticky zjistovanymi daty. Pomoci kvantitativni
obsahové analyzy je rozebrano celkem 74 medidlnich ptispévkl z péti nejctenéjsich Ceskych
denikd za obdobi leden-kvéten 2010, které ¢tendiim predkladaji vysledky volebnich Setfeni.
Skrze vysledky analyzy je zhodnocena tUroven prace ceskych médii s timto typem

sociologickych Setieni. Zavér predklada doporuceni pro zlepseni dané situace.



