Tato diplomova praca hlada spdsoby akymi uZivatelia socidlnych sieti chapu svoj virtualny obraz,
online identitu a ako sa online identita vytvara. Venuje sa aj tomu ako uZivatelia nahliadaju na
pouZivanie socidlnych sieti a ako sa stavaju k tomu, Ze ich virtualne profily reflektuju ich osobnosti a
nazory. TaktieZ sa venuje tomu, ako vnimaju blizkost' ,,facebookového sveta“, ¢i ako svet tvoreny z
kontaktov na readlnych l'udi a tym padom ,,sprostredkovane l'udsky* alebo len studeny virtualny priestor.
UZivatelia socialnych sieti a internetu svojou Cinnostou za sebou zanechavaju digitalnu stopu. Praca
sleduje dopady tejto stopy, jej nasledky napriklad na online reputaciu alebo na ovplyviovanie ostatnych
virtualnych kontaktov uZivatel'a. Venuje sa aj rozdielom v pristupe k socidlnym sietam na baze veku Ci
genderu. V neposlednom rade sa venuje javom, ktoré sprevddzaju jedinca a jeho pdsobenie na
socidlnych sietach a internete: napriklad disinhibi¢ny efekt, flaming, trolling Ci riziko Spiraly micania.
Sleduje spbésoby akymi sa komunikécia na socialnych sietach vyvija. Na konci praca obracia pozornost’
aj ku komercnej stranke celej veci: aké su moZnosti inzercie na socialnej sieti Facebook, aké si moznosti
vyuZzitia Udajov, ktoré o sebe uZivatelia poskytnd a o z toho budu obe strany mat’.



