
Abstrakt:  

 

Cílem této práce je analýza mediálních reprezentací islámu v českých médiích za pomocí 

kvantitativní analýzy mediálního obsahu a kvalitativní analýzy mediálních obrazů a 

korespondence obrazů s mluveným textem. V teoretické části této práce jsou popsána základní 

východiska islámu, jeho vztah k západnímu světu a postavení v České republice. Dále se tato část 

zabývá základními poznatky sociologie médií, které se týkají problematiky mediálních 

reprezentací. Z těchto poznatků bude vycházeno při výzkumu. 


