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Abstrakt

Prvnim zakladnim cilem této je prace je seznameni Ctendii su nds zatim
nezndmym sportem racketlonem. Druhym stéZejnim cilem je detailni rozbor organizace
sportovni akce, shrnuti jednotlivych kroki a postupii a porovnadni organizace z hlediska
teorie a praxe tak, aby prace mohla slouzit jako voditko pro organizaci sportovnich akci

podobného typu.
Abstract

The first aim of my bachelor’s work is introduction of racketlon, which is nearly
unknown. The second aim of my work is analysis of sport action organizing in detail,
summary of individual steps and procedures. I also compare organization in practice

with theoretical one, so that the work could be used as sport action organizing manual.
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1 UVOD

Tématem mé bakaléaiské prace je ,,Organizace sportovni akce - Czech Open
v Racketlonu 2010, ktera se konala v terminu 26.-28. bfezna 2010. To, Ze se racketlon
sklada hned ze Ctyt disciplin, je ve svété raketovych sportd rarita, kterd pfidava na
atraktivité a pestrosti. Rad bych touto praci shrnul a pokud mozno co nejsrozumitelnéji
vyty¢il vSechny faze, kterych se organizator sportovni akce musi drzet, a vystihl situace,
které v praxi mohou nastat. Zaroven je velmi dulezité zminit mozné komplikace a
pojmenovat chyby, kterych je naopak nutno se vyvarovat. Pro komplexni rozbor a
vysvétleni jednotlivych fazi turnaje, je také nutné seznamit se alespon ramcové s historii

a pravidly tohoto sportu, ktery je v nasi zemi k vidéni pouze 5 let.

Turnaje 6th CZECH OPEN Racketlon se zucastnilo vice nez 150 hract z 18 zemi
svéta a soutézilo se ve 13 kategoriich. V takovém turnaji je velmi slozité zkoordinovat
samotny prub&h akce, ale jeSté narocnéjsi je cely turnaj napldnovat, promyslet a
pfipravit. Piipravy trvaly n€kolik mésicti a skladaly se z Casti jako vybér a pronajem
prostor, korespondence s mezinarodnimi institucemi i s hraci, zajisténi stravovani,

ubytovani, sestaveni organiza¢niho tymu, zajisténi rozhod¢ich a tak dale.

Naprosto nepostradatelnym prvkem je rozpocet, ktery neni mozny UspésSné
ovladnout bez podpory sponzort. Prave proto se tomuto tématu vénuje velkd pozornost
v odbornych literaturach i v této praci. Bez sponzoringu neni mozné akci tohoto typu
usporddat a v dnesni dobé, kdy cely svét ochromila hospodatskd krize je velice
komplikované vhodné sponzory najit. Obzvlast’ jedna-li se o takto mlady a zatim
neznamy sport, ktery neni schopen nabidnout takovou sledovanost jako sporty

s dlouholetou tradici a velkou ¢lenskou zakladnou.

V analytické ¢asti této prace, je na konkrétnich piikladech zndzornéno to, co je
teoreticky vysvétleno v Casti praktické. I pii sebedlikladnéjsi pfipravé se vSak
organizator takovéto akce Casto setkdva se situacemi, kdy musi improvizovat a k cemu
zadny spravny a presny navod neni. VSechny takové situace, se kterymi jsme se setkali
a které jsme feSili intuici, nebo na zaklad¢ predchozich zkuSenosti, jsou v této praci

zachyceny a rozpracovany tak, aby bylo zfetelné, jak se spravné zachovat.



2 CILE A UKOLY PRACE

2.1 Hlavni cile
e Navod a doporuceni jak spravné postupovat pii organizaci sportovni akce
podobného zaméteni jako je zde analyzovany 6th Czech Open v racketlonu,

se vSemi nalezitostmi, které s tim souvisi

2.2. Ukoly prace
e Navrhy na zlepSeni akce podobného typu
¢ Finanéni analyza akce
e Analyza managementu a manazerskych funkei pti akci

e Vysvétleni vyznamu a funkce sponzoringu a sportovni reklamy



3 TEORETICKA VYCHODISKA

3.1 Marketing

Marketing je véda, kterd mé pro kazdého podnikatele nepostradatelny vyznam. Je
soucasti prakticky kazdého oboru at uz jde o finance, provoz nebo ucetnictvi.
Jednoduse feceno, marketing se zabyva zjiStovanim a uspokojovanim lidskych potieb.
Marketing zaznamenava také velky historicky vyvoj a s postupem casu jeho diilezitost i
propracovanost roste. Provadét vSak dobré marketingové tahy neni viibec jednoduché a
casto jsou to rozhodujici kroky urcujici vyspélost a prosperitu firem. Ke spravnému
marketingu totiZ nestaci jen znat jeho vyznam a ptesné definice, ale je také dulezité mit
urcité nadani a cit. Je velky rozdil mezi spravnym pochopenim marketingu a spravnym
provadénim. Marketing, jak jiz s textu vyplyva, se zabyva také ziskem. Ten je pro
kazdého podnikatele zdsadni a dé se fict, Ze firma s vyborn¢ stavénym marketingem ma

1 vysoké zisky.

BOVEE, THILL (1992): ,,Marketing je proces rozvoje a vymény napadi, zboZi a
sluzeb, které uspokojuji zakazniky za pouziti principli stanoveni cen, propagace a

distribuce.” (3, s. 5)

CASLAVOVA (2009): ,,(Moderni) marketing oznaduje koncepci Fizeni, ktera
stavi do popiedi orientaci na dané skutecnosti trhu (pfani zdkaznikd, struktury nabidek)

a vyvojové trendy (na zohlednéni vSeobecnych cill instituce).“ (4, s. 24)

KOTLER (2007): ,,Marketing je spolecny proces, vnémzZ jedinci a skupiny
ziskavaji to, co potiebuji a chtéji, a béhem n¢hoz vytvafime, nabizime a svobodné

sméiujeme s jinymi vyrobky a sluzbami, které maji hodnotu.* (7,s.44)

HORAKOVA (1992): ,, Marketing je proces planovéani a napliiovani koncepce,
ocenovani, propagace a distribuce myslenek, vyrobkli a sluzeb, ktery sméfuje

k uskute¢néni vzajemné vymeény, uspokojujici potieby jedinct a organizaci.* (6, s. 25)

Zékladni typy entit, kterymi se marketéti zabyvaji, jsou podle KOTLERA (2007):

vyrobky, sluzby, udélosti, zazitky, osoby, mista, majetek, organizace, informace a ideje.

3.1.1 Marketingovy mix
CASLAVOVA (2009) definuje marketingovy mix jako: , Marketingovy mix je

zakladni strategii marketingu, kterd kombinuje néstroje marketingu- produkt (product),
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cenu (price), misto (place) a propagaci (propagation). V odborné literatufe se mluvi o

4P (4,5. 108)

Z toho vyplyva, ze management starajici se o marketing ma za kol ve spravném
poméru vénovat pozornost témto jednotlivym nastrojim. Snaha podniku je dosahovat
nejvyssich ziskll a to je ptimo umérné vysoké hladiné prodeje. Proto nesmi ani jeden
z téchto nastroji byt pfili§ pfremrs$tény ale ani naopak podhodnoceny. Podnikatel musi
v prvni fadé myslet na to, ze produkt je vytvafen pro zakaznika a proto ho musi
ptitahovat a pfesvédcovat o tom, ze prave tento produkt je ten spravny za odpovidajici

cenu.

Strategie a chovani firmy se tedy opird o Ctyfi zakladni, jak jiz bylo dfive
zminéno, a tfi vedlejsi nastroje, které¢ jsou dohromady oznacovany jako ,,7P*. Jsou to:

produkt, cena, komunikace, distribuce a tti vedlejsi: lidé, proces, materialni prostiedi.

Produkt: Je jakykoliv vyrobek nebo sluzba, kterou firma produkuje na trh za
uréitou cenu. HORAKOVA (2007) definuje produkt jako: ,,Hmotny i nehmotny statek,
jenz je ptredmétem zajmu urcité skupiny osob ¢i organizaci. Produktem je tedy vyrobek,
sluzba, myslenka, volebni program atd. V marketingu je produkt pojiman $ifeji nez
v bézném zivoté. Timto terminem se oznacCuje celkova nabidka zakaznikovi — tedy
nejen zbozi nebo sluzba samy o sobé, ale také dalsi abstraktni nebo symbolické
skute€nosti, jako prestiz vyrobce ¢i prodejce, obchodni znacka, kultura prodeje a dalsi.
Navrh, vyvoj a zavadéni spotiebitelsky atraktivniho produktu jsou podstatnou soucasti

moderniho marketingu.” (6, s.36)

Cena: Je to dalsi velmi dualezity néstroj, ktery udava vysi penéz, kterou je
zakaznik ochoten vymeénit za uzitek z vlastnictvi produktu. To, jak vysoko stanovi
prodejce cenu, ma vliv na poptavku po produktu a na vniméni produktu ze strany
spotiebitele. Pokud je cena nizsi, pfitahuje spiSe ekonomicky uvazujiciho spotiebitele,
ktery hleda za méalo penéz vysokou kvalitu. V pfipad¢, ze prodejce stanovi cenu vysoko,
muze produkt piasobit exklusivné a poptavku po ném bude tvofit spotiebitel, ktery si
potrpi na luxus a cenou zakoupeného produktu dava najevo své socialni postaveni.

Cenov¢ hranice pak jiz tvofi pouze vySe ndkladl nebo stat.

Komunikace: BLAZKOVA (2007): , Komunikaéni strategie pfispivaji k dobré

informovanosti zédkaznika a k spé$nému prodeji zbozi. Bez komunikace se nemtize
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informace o existenci nasi firmy ¢i naSeho vyrobku ¢i sluzeb dostat k zakaznikiim ¢i
k dal$im firmdm. V marketingové komunikaci je dulezité si vzdy jasné stanovit
komunikacni cil, kterého chceme dosdhnout, a pak vétSinou neni tézké zvolit

odpovidajici metodiku ovéfeni jeho dosazeni.” (2, s.127)
Komunika¢ni strategie ve form¢e pisemného dokumentu obsahuje:

e Uvod

e C(ile

e Cilové skupiny
e Prostfedky

e Sd¢leni

e Nacasovani

e Zpétna vazba

e Rozpocet

e Zodpovédnost

Pokud mluvime o komunikaci, je nezbytné se také zminit o komunikacnim
mixu. Je tvofen né€kolika slozkami, které firmy pouzivaji ke komunikaci se stavajicim
nebo potencidlnim zakaznikem. Tyto slozky maji za kol pfipomenout, pfedstavit nebo

informovat spole¢nost o firmé nebo produktu. Jednotlivé slozky mixu jsou:

e Reklama

e Public relations (PR)

e Podpora prodeje

e Osobni prodej

Distribuce: Distribuce je nastroj, ktery se zabyva tim, jak se produkt dostane

k zdkaznikovi, starda se o to, aby mél zdkaznik blizko k prodejndm a o vztah
s dodavateli. BOVEE, THILL (1992) distribuci definuji: ,,Proces pohybu produkt od
vyrobce ke spotiebiteli, ktery mulze zahrnout n€kolik krokli a ucast mnohych

spolecnosti.” (3, s. 22)
3.1.2 Marketingova komunikace

KOTLER (2007): ,,Marketingova komunikace oznacuje prostfedky, jimiz se

firmy pokousSeji informovat a piesvédcovat spotiebitele a pfipominat jim- pfimo nebo
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nepfimo- vyrobky a znacCky, které prodavaji. Marketingova komunikace piedstavuje
v jistém smyslu 4las znacky a je prostfedkem, jimz Ize podnitit dialog a vytvaret vztahy
se spotiebiteli. Marketingova komunikace vykonava pro spotiebitele mnoho funkci.
Spottebitelim mulize byt feceno nebo ukéazano, jak a pro¢ se vyrobek pouziva, jakym
druhem osob, kde a kdy. Spotiebitel¢ se mohou dozvédét, kdo vyrobek vyrabi, jaka
spolecnost a znacka za nim stoji, a mohou ziskat podnéty nebo odmény, kdyz ho
vyzkouseji nebo budou pouzivat. Marketingova komunikace umoziiuje spolecnostem
spojovat své sjinymi lidmi, misty, akcemi, znackami, zazitky, pocity a vécmi.
Marketingova komunikace muze piispét k hodnoté znacky tim, ze ji vStipi do mysli

spottebiteli a dotvoii jeji image.” (7, s. 574)

Je ziejmé, ze bez komunikace neni marketing uplny a nemiize fungovat. Jako
jeden z ptikladii poucnosti, které maji dobfe zvladnutou marketingovou komunikaci je
firma Redbull. M4 piesné stanovenou cilovou skupinu zédkazniki a velice cilené se jim
vénuje. Tato firma ma vétSinu svych zakaznikt v fadach mladych lidi a Redbull je plné
podporuje v jejich aktivitach, at’ uz je to formou sponzoringu nebo propagacnich akcich
na mistech, kde se mladdez schazi. Pfi této Cinnosti také zaméstnavaji personal, ktery ma
k danym aktivitdm velmi blizko, takze komunikace mezi spole¢nosti a zdkaznikem je

velmi blizka a pratelska.

zakaznikem je reklama. Spolu s dal$imi nastroji - osobni prodej, podpora prodeje, styk
s vetejnosti, vytvari tzv. komunika¢ni mix. Jak pro téma této prace, tak i pro marketing
sluZzeb obecné plati, Ze reklama je tim nejrozSifenéjSim a zaroveinn nejefektivnéjSim
nastrojem komunika¢niho mixu a proto se dale budu vénovat jenom ji v samostatné

kapitole.

3.1.3 Reklama

Reklama je jednou z hlavnich forem komunikace, které se pouzivaji at’ uz u
podnik, které produkuji sluzby ¢ hmotné produkty. Ukolem reklamy v marketingu je
odlisit produkt od ostatnich nabidek, dostat ho do povédomi zédkaznika, a presveéd¢it ho,
aby si pravé tento produkt koupil. Usp&sna reklama je proto jednim z rozhodujicich

faktorti uspéchu marketingové politiky.
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3.1.3.1 Definice reklamy

HORAKOVA (1992): , Reklamou se rozumi jakakoli placena forma neptimého
predstaveni a propagace zbozi, sluzeb ¢i myslenek, zprostredkovana zpravidla reklamni
agenturou. Reklama je velmi rGiznorodd, a proto neni jednoduché odvodit jednoznaéné

platna zobecnéni. “ (6, s.266)

KOTLER (2007): ,,Reklama je jakakoliv placend forma neosobni prezentace a
propagace ideji, zbozi nebo sluzeb. Reklama miize byt cenové efektivnim zpiisobem

rozSitovani sdéleni, at’ jiz za ucelem vytvoteni preference znacky nebo vychovy lidi.

Spolec¢nosti pfistupuji k reklam¢ riznymi zptsoby. V malych firmach se o
reklamu stard nékdo z prodejniho nebo marketingového oddéleni, kdo spolupracuje
s reklamni agenturou. Velk4 spolecnost si ¢asto ziidi vlastni oddéleni, jehoz manaZer
podléha viceprezidentovi marketingu. Ukolem oddéleni je sestavovat reklamni
rozpocet, vytvaret strategii, schvalovat reklamy a kampan¢, provadét direct mailové
kampan¢, navrhovat zptsob vystaveni vyrobkti u prodejcti a dals§i formy reklamy.“ (7,

5.606)

3.1.3.2 Funkce reklamy

Reklama hraje velmi dtlezitou tlohu pii budovani pozice firmy a je rozhodujici,
jakym zptsobem firma reklamu provadi. U sluzeb je propagace reklamou velmi slozita
kvali nehmatatelnosti a proto napiiklad letecké spolecnosti poukazuji na konkrétni
prvky, jako jsou profesionélni persondl, jidla z kvalitnich surovin, pohodlnost letadel

apod.

Pti vybéru média, které zvolime za propagétora nasi reklamy, je dilezité zaméfit

svou pozornost na:

e Vlastnosti média- to znamend zohlednit geograficky dosah, typ
posluchace, frekvenci, vyuziti barev, pohybu, zvuku a moznost oslovit
specifické trzni segmenty

e Atmosféru média- musi byt v souladu s image spole¢nosti

e Dosah média- jinymi slovy velikost a typ obecenstva, které je médium

schopné oslovit
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e Komparativni naklady- primérné naklady na osloveni napt. jednoho

tisice posluchaci, divaka nebo ¢tenati cilové skupiny zakaznikt

K tomu, aby byla reklama uspésnd a efektivni, musi byt tyto aspekty dobie
zvéazeny a ptinos reklamy musi pfevySovat naklady nutné k jejimu uskutecnéni. Je tieba,

aby si pfed samotnou realizaci firma peclivé zvolila cile, které od reklamy ocekava.

Cile reklamy jsou obvykle klasifikovany podle toho, jakou ma mit reklama

funkci. Reklama mtze mit funkci informacni, presvédcovaci, upominact nebo posilujici.

e Informacni reklama je zaméfena na sezndmeni zdkaznika s produktem,
sluZzbou nebo znackou a vytvoteni co nejlepSiho povédomi o produktech

e Presvédcovaci reklama je postavena na snaze zvySit oblibu C¢i
preference. Mnoho firem, zv1asté v poslednich letech, stavi své reklamy
na zakladé¢ tzv. srovnavani. Jde o to, ze sviij produkt stavi do ptiznivého
svétla, v porovnani s jednou nebo nékolika dalSimi znackami, které se
zabyvaji vyrobou nebo poskytovanim stejného typu produktu.

e Upominaci reklama se uplatiiuje zvlasté ve fazi zralosti produktu a ma
za cil pfipomenout zdkaznikiim vyrobek nebo sluzbu, které jiz znaji
z minulosti. Pouziva se predevsim v obdobi mimo sezoénu jejich pouziti.
Jako neznaméjsi typ takového typu reklam provadi spole¢nost Coca-
Cola.

e Posilujici reklama je zaméiena predevSim na presvédCeni stavajicich
zékazniki, ze pii koupi produktu investovali penize nejlépe, jak mohli.
Takovyto typ reklam se provadi ¢asto v automobilovém primyslu, kde
vyrobce zdurazituje pocet spokojenych zakaznikl nebo jejich loajalitu ke
znacce.

Jak spravné stanovit cile, které ma reklama splnit, definuyje KOTLER (2007)
takto: ,,Reklamni cil by mél vzejit z dikladné analyzy soucasné marketingové situace.
Je-1i produktova kategorie zrala, spole¢nost je lidrem na trhu a uzivani znacky je nizké,
spravnym cilem by méla byt stimulace cast¢jSiho pouzivani. Je-li produktové kategorie
nova, spolecnost neni lidrem na trhu, ale znacka je lepSi, nez znacka lidra, pak

spravnym cilem je presvédcit trh o vyssi kvalité znacky.“ (7, s.607)
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3.1.4 Planovani a Fizeni marketingové ¢innosti

Aby byla firma uspésSna, musi byt schopna se rychle a efektivné ptizpusobit
ménicim se podminkam trhu. At uz je to marketing nebo jiné Cinnosti, které firma
provadi, podléhaji fizeni a systematickému planovani. Vedeni firmy musi mit jasnou
pfedstavu o tom, jakych cili a v jakém case chce dosdhnout s ohledem na neustale
meénici se trh. Z toho vyplyva, ze fizeni marketingové Cinnosti, je v podstaté spojenim

pozadavku trhu a ekonomickych zajmu firmy.

3.1.4.1 PoZadavky na marketingovy pldan

e Musi byt jasny, vystizny
e Zahrnuje klicové informace
e Jednotlivé aktivity jsou uskutecnitelné
e Nemél by byt rozsahly, ale ani pfili§ strucny
e Mize mit riznou podobu a byt rizné€ strukturovan- firemni marketingové
plany se mohou lisit jeden od druhého: podle typu firmy, jeji velikosti,
oblasti, ve které podnika, nebo podle toho, v jaké fazi vyvoje se firma
nachazi
BLAZKOVA (2007): ,Marketingovy plan je pisemny dokument, zachycujici
vysledky marketingového planovani. Je to ndstroj, jehoZ cilem je zlepSit obchodni
vysledky firmy. Jak malé tak stfedni firmy sestavuji marketingovy plan, jehoz obsah a
struktura se 1i$i podle konkrétnich podminek v ramci kazdé firmy. Nekteré malé firmy
zvoli variantu, kdy podnikovy a marketingovy plan tvofi jeden dokument. V jinych

firmach vytvoti dva oddélené dokumenty, které jsou vzdjemné provazané.” (2, s.189)

3.1.4.2 Planovani cili

Cile si firma stanovuje podle toho, jakych redlnych vysledk a v jakém case
chce dosahnout. Je dilezité, aby nebyly podhodnocené a nadhodnocené. V piipadé
podhodnoceni cilli, se nevyuzivd naplno potencial a firma tak stradd i tam, kde by
mohla vyd¢lavat. V opaéném piipad¢ je zase na zaméstnance naklddano pfili§ mnoho
prace, kterd je potom neefektivni a vysledek je prakticky stejny. Firma si obvykle
stanovuje dlouhodobé, stifednédobé a kratkodobé cile, jejichz rozsah a zaméteni je

zavisly na oboru, kterému se firma vénuje.
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HORAKOVA (1992) ve své knize definuje cile firmy a cile jejiho marketingu
takto: ,,Proces fizeni vychazi z poslani a cilii organizace, které prolinaji vSemi dil¢imi
fazemi tizeni. Tyto cile byvaji Siroké, ¢asto obecné povahy a byvaji specifické pro
kazdou organizaci. Mohou byt stanoveny spravni radou podniku, ale také mohou byt
uloZzeny matetskou organizaci a v nékterych pifipadech vladou. DalsSim krokem je
upfesnéni obecné formulovanych zadmérid, které vede ke stanoveni cili v oblasti
marketingu, jimizZ mohou byt riist zisku, zvySovani trzeb nebo zvySovani podilu na trhu,
spokojenost zakaznika, prestiz firmy, rast poctu obslouzenych klientd apod. Firma
obvykle miva vice cilli a proto je ucelné je hierarchicky usporadat od nejvyznamnéjsich

k nejméné dualezitym. ,, (6, s.45)
3.1.4.3 Sestaveni rozpoctu

BLAZKOVA (2007): ,, Rozpoet piedstavuje stanoveni o&ekavanych
podnikovych a marketingovych nakladii spolu socekdvanymi trzbami, které
vynalozime, ¢i ziskame béhem planovaného obdobi. Marketingové néklady se tykaji
napft. nakladii na pfimy marketing, reklamu, vyvoj nového vyrobku, vyuzivani nového
distribu¢niho ¢lanku a dalsi. Tvorba rozpoctu ovSem neni jednoduché, nebot’ je tfeba
zajistit soulad mezi realizaci marketingovych aktivit a celkovym podnikovym

rozpoc¢tem, ktery predstavuje uréité omezeni.” (2, s.190)

Ve fazi kdy firma sestavuje rozpocet, je obvyklé, Ze se ohlizi do minulosti a
rozpocet se sestavuje na zaklad¢ historie. To znamend, ze vychazi z rozpoc¢tii minulych
let a ten je obohacen o zmény trendil a vykyvy cen. V neposledni fadé je také dulezité
zohlednit, ve které fazi se firma nachazi, jaké je firemni strategie a jaké jsou firemni
cile. Firma, ktera je na trhu kratce, obvykle velkou cast svych ndkladi pfipisuje
marketingu a vyrobé¢, nez firma zavedend. Stanoveni rozpoctu ma zasadni vliv na zisk

firmy, na jeji investice, ale také ¢astecné na jeji budouci postaveni na trhu.

Sestaveni rozpoctu je zavislé na spravném a objektivnim odhadu budoucich
nakladii a pfijmi firmy. Odhad jak nakladd, tak pfijmu je nutné provadét velice pecliveé
a zohlednit v ném veskeré mozné zmény, protoze nadhodnoceni i podhodnoceni obou

téchto prvkd mize findlni stav rozpoctu rapidné ovlivnit.

Piedpovéd’ piijmi a vydaji je smérodatné pfedevsim u malych a stfednich firem,

kterym slouzi jako voditko pro dal$i rozhodovéani do budoucna. Neni ani tak dualezité
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jakym zpiisobem se rozpocet sestavuje, ale dilezit¢ je, aby byl stru¢ny, vystizny
ptehledny a objektivni. Problémy v rozpocetnictvi u velkych firem spocivaji zpravidla
v tom, Ze jsou zbytecné komplikované a jejich vyznam se ztraci v nekone¢nych fadach

¢isel. Tim postrada veskerou svoji funkci.

Pii feSeni této zakladni otazky pfijmli a vydajii ndm hodné pomutze ptredpovéd
budouciho prodeje. K tomu, abychom budouci prodej dobie odhadli, je nutné polozit si

tyto zakladni otazky:

e Co prodavame?

e Kolik stoji jedna jednotka kazdé polozky?

e Kolik z&sob chceme drzet?

e Kolik novych zakazniki kazdy rok ziskdme?

e Kolik zdkazniki kazdy rok ztratime?

e Kolik predpokladame, ze se proda z kazdé polozky v prubéhu dne, tydne
¢1 mésice?

e Jaka jsou primérné trzby z jednoho zédkaznika?

e Jsou obdobi, kdy ztracime vice zdkaznikd nez obvykle nebo kdy jsou

nizsi trzby?

Jaky byl Cisty zisk v minulych letech?

Po zvézeni a zodpovézeni téchto otdzek jsme schopni budouci prodej odhadnout.
Jak je podle otazek patrné, velkou roli zde hraji vysledky minulych let a predeslé
zkuSenosti, které poté pouzivame pro kontrolu a monitorovani prodeje a trzeb.

Odhadnout néklady do budoucna je o néco jednodusi a hlavné piesnéjsi. Postup
je vSak v podstaté identicky. Musime si pfesné stanovit, jaké aktivity chceme provadét,
o jaké investice mame zajem a co jednotlivé polozky budou stat. Po secteni jednotlivych
polozek proti sobé postavime hodnoty pfijmu a nakladu, ke kterym jsme se dopocitali, a

rozdil musi korespondovat s nasim celkovym podnikovym planem.

3.1.5 Marketing sluZeb (udalosti)

V dnesni dobé je zapadoevropska ekonomika postavena predevsim na sluzbach.
Obzvlaste pak v 90. letech zaznamenal trh sluzeb obrovsky narist, ktery byl

kompenzovan poklesem tradi¢ni vyroby. Zapadoevropské zemé maji dnes hospodaistvi
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tvofené vice nez ze 60% sluzbami, kde je vSak také vétSina populace zaméstnana. Tento
mohutny néstup trhu sluzeb byl vyvolan zruSenim statnich regulaci na trzich finan¢nich
a profesionalnich sluzeb a také rozvojem novych technologii. VSechny odvétvi
zaznamenaly mimoradné rostouci trend ke specializaci a vyuziti externich sluzeb.
Dal$im zésadnim prvkem vrozmachu sluzeb bylo odstranéni vSech dosavadnich
obchodnich bariér Evropskym spolecenstvim, coz bylo provedeno vroce 1992

s mySlenkou pfeménit cely riznorody kontinent na jeden kompaktni doméci trh.

S otevienim trhu vSak souvisi pfedev§im piichod konkurence, coz vedlo na
jedné strané¢ k vytlateni nékterych malych podnikatelt, na druhé strané vSak ke
zkvalitnéni sluzeb. Pro celoevropské hospodafstvi to bez pochyb znamenalo vy¢isténi a

ozdraveni trhu a také nartst inovaci a rozvoje.

3.1.5.1 Definice sluzeb

PAYNE (1996): ,Sluzba je Ccinnost, kterd vsobé ma urCity prvek
nehmatatelnosti a vyzaduje urcitou interakci se zdkaznikem nebo s jeho majetkem.
Vysledkem sluzby neni pfevod vlastnictvi. Sluzba miize vést ke zméné podminek a jeji

produkce miize ¢i nemusi byt tzce spojena s fyzickym produktem.* (10, s.14)

KOTLER (2007) sluzby definuje: ,,Sluzba je jakykoliv akt nebo vykon, ktery
muzZe jedna strana nabidnout jiné strané a ktery je svoji podstatou nehmotny a nevede ke
zmeén¢ vlastnictvi cehokoliv. Pfiprava sluzby mize, ale nemusi, byt spojena s fyzickym

vyrobkem.* (7, s. 440)

3.1.5.2 Povaha sluzeb

Sluzba, stejn¢ jako vyrobek, se tfadi do kategorie produkt, a to ve smyslu
produkt, ktery firma nabizi svym zakazniklim za urcitou cenu. Rozdil mezi vyrobkem a
sluzbou se urcuje podle nckolika parametri, které sluzbu odliSuji od vyrobnich

produktli. Sluzbam se ve vétsiné odbornych praci pfisuzuji tyto vlastnosti:

e Nehmatatelnost: Sluzbu Clovék nemuize vnimat smysly, jako je zrak,
¢ich, sluch, hmat ani chut. Dokud si sluzbu nekoupi, nemulze jeji
skutecné hodnoty poznat. Kvalitu sluzby hodnoti podle jinych
parametr, které vSak uz nejsou zdaleka tak piesné a véruhodné. Jsou to

naptiklad doporuceni, preference, spokojenost ostatnich zakaznikt apod.
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Kromé¢ téchto prvki se zakaznik samoziejmé pro sluzbu rozhoduje také
podle mista, které je mu nejpohodInéjsi, podle ceny, za kterou je sluzba

poskytovana nebo podle prosttedi, kde je sluzba nabizena.

e Nedélitelnost: Tato vlastnost je chapana tak, ze v ptipadé¢ poskytovani
sluzeb vznikéd produkt zaroven s jejim spotiebovavanim. U vyrobku je
tento proces odliSny, protoze po vyrobeni samotného produktu je
produkt uskladnén, distribuovan, vystaven na prodejné, a poté co je
prodan ho zakaznik uziva. Proto v ptipad¢, Ze si zaplatime sluzbu,
neplatime si jen uzitek, ktery ze sluzby plyne, ale také jejiho

poskytovatele.

e Proménlivost: Kvalita sluzby je zéavisla na tom, kdy a kym je
poskytovana a tyto faktory jsou velice proménlivé. Pokud si opakované
koupime jednu a tu samou sluzbu, nikdy neni naprosto stejna. Naptiklad
u kadeinika mtizeme byt jednou spokojeni vice, jindy mén¢, a pritom je
to stale to samé kadetnictvi a my si nechavame d¢lat stale ten samy uces.
Je vSak né€kolik krokti, které miize poskytovatel sluzeb provést, aby
kvalitu svych sluZzeb monitoroval a aby se nezhorSovala. Jsou to
predevsim tfi zakladni: investovat do dobrych postupii prijimani a
zaucovani (mit ptehled kdo pro vas pracuje a jestli je na to dostate¢né
vyskoleny), standardizovat proces vykonu sluzby napric celou
spolecnosti (soustiedit se na to, aby vSechny sluzby byly provadény tak,
jak je krok po kroku ptedepsano), monitorovat spokojenost zakaznikui
(vyuzivat systém piani a stiznosti, dat zakaznikiim moznost hodnotit

poskytovatele sluzeb a zaméstnance atd.)

e Pomijivost: Problém sluzeb spocivd vtom, ze se nedd uskladnit.
V ptipad¢ stalé poptavky to neni zadna prekazka, ale v ptipad¢ kolisavé
poptavky, mohou mit poskytovatelé sluzeb problémy. Jako ptiklad se da
pouzit stanek se zmrzlinou. Pokud je hezky teplo a sviti slunce, mtze
stanek slusn¢ vydé¢lavat. V piipad€ Ze zacne prSet a ochladi se, uz si

nikdo zmrzlinu nekoupi.
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I pies tyto obecné platné zasady, ma poskytovatel sluzeb snahu co nejvice svij
produkt zakaznikovi pfiblizit a je proto snaha produkt zhmatatelnit, nebo alespoil néjaké
jeho prvky. U nékterych produktl je to pomérné snadné (obcCerstveni- poskytnuti
ochutnavky), jindy velmi slozité. Zalezi proto na tom, kde se nabizeny produkt nachazi,

na Skale hmatatelnosti.

Obrazek ¢. 1- Kontinuum hmatatelnosti

nehmatatelné prvky | e nhiidani déti

° e vzdélavani

° e pravni sluzby

° e letecka doprava

° e rychlé obcerstveni

. ® kosmetika

° e nealkoholické napoje

° e odévy
hmatatelné prvky o cukr

Zdroj: Payne (1996)

3.2 Management ve sportu

3.2.1 Pojem management

Management jako takovy je v dneSni dobé€ velice Casto pouzivany a popularni
pojem. Samo o sobé slovo management pochazi z angliGtiny. Cesky pieklad je velmi
slozity, ale nejblizsi ekvivalent je asi slovo Fizeni. Rizenim se v této souvislosti rozumi
cilené vedeni spole¢nosti nebo pracovnikii a zajisténi veskerych funkcionéalnich

¢innosti, které s tim souvisi.
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Vsechny definice tykajici se managementu jsou velmi podobné a liSi se jen
v detailech. Proto se da vyznam slova management shrnout v nékolika bodech. Je vzdy
vykonavan lidmi, lze ho aplikovat na rtizné organizacni Urovné a stupné, ma Siroky
obsahovy a aplika¢ni zabér a jeho hlavnim smyslem je dosazeni uspéSnosti urcité

jednotky nebo procesu.

Jak jiz bylo feceno, zabér managementu je velice Siroky a obsahuje nékolik
¢innosti a funkci. Zékladni funkce, které jsou shrnuty v kazdé publikaci managementu,
jsou vSak velmi podstatné a kazdy manazer by je m¢l znat a dodrzovat. Jsou to typické a
a zakladni Cinnosti, které manazer (vedouci pracovnik) vykondva ve své praci. Tyto

funkce jsou:

e Planovani

e Organizovani

e Vybér a rozmisténi pracovnikii
e Vedeni lidi

e Kontrola

3.2.2 Sportovni management

CASLAVOVA (2009): ,,Pojem sportovni management lze chapat jako ucelené
fizeni télovychovnych a sportovnich svazi, spolkil, klubd, télovychovnych jednot,
druzstev, které alespon z €asti akceptuji podnikatelsky orientované chovani. Déle zde
jde zcela bezvyhradné¢ piimo o zpusob fizeni v podnikatelském sektoru vyroby
sportovniho zbozi ¢i provozovani placenych télovychovnych a sportovnich sluzeb.” (4,

s.18)

Pro toto odvétvi managementu se postupem Casu stanovil termin
sportmanagement. Je to slovni spojeni, které pfesné¢ vystihuje propojeni komerce a

sportu.

3.2.3 Sportovni manaZer

Sportovni manaZzer je vedouci osoba, starajici se o chod a provoz sportovniho
zafizeni, sportovniho klubu, sportovni akce nebo 1 jednotlivce. Kromé néckolika

zdkladnich manazerskych funkci, které byly zminény dfive, spadd do <¢innosti
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sportovniho manazera jest¢ né¢kolik dalSich funkci. Nejsou to funkce tykajici se ptimo

sportu, ale funkce, bez kterych neni mozné sportovni ¢innost provozovat. Tyto

doplnkové funkce jsou:

Marketing
Finance
Pravo

Komunikace

Pro kazdého sportovniho manazera je také nutnosti zvladat priitbézné manazerské

funkce (analytické, rozhodovaci, implementacni), které provadi neustale a za chodu.

Kazdy manazer ma nepatrné jiné zaméteni, stara se o jiny pocet pracovnikli nebo

je jeho préce vice ¢1 mén¢ zamétena na financni vynos. Jsou vSak stanoveny tii zadkladni

urovng, které vSechny typy manazert zastresuji.

ManaZer na trovni vedeni sportovni ¢innosti (vedouci sportovnich
druzstev 1 jednotliveli ve vysSich soutézich, specialisté, vySkoleni pro
sportovni akce ad hoc — pfiprava mistrovstvi svéta, pfiprava

olympijskych her apod., specialisté na sport ve volném case)

ManazZer na urovni Fizeni sportovniho spolku (Clenové vykonnych
vyborll spolkii a organizaci, sekretari, vedouci stfedisek zastfeSenych

armadou nebo policii)

Manazeri v podnikatelském sektoru (vyroba sportovniho zbozi, fizeni
a provozovani nejriznéjSich sportovnich a télovychovnych sluzeb,

vyroba sportovniho nacini, fitness apod.)

Jako je tomu u ostatnich organizaci, jsou i ve sportovnim prostfedi organizace

rozdéleny na dva zékladni poly- ziskové a neziskové. U neziskovych organizaci neni

vytvaren takovy tlak ze strany konkurence jako ve vydélecném sektoru, a to je jeden

z davodtl, pro¢ tyto organizace nebyvaji tolik vykonné. Vliv to ma i1 na fakt, ze

v neziskovych organizacich Casto pracuji neprofesionalni zaméstnanci, ktefi nejsou

dostatecné vybaveni, a to Casto zastavaji i vysoké funkce. Je to vSak jedna z moznych
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variant, jak se vyporadat s Castymi finannimi problémy a vyrovnanym rozpoctem,
ktery je casto udrzovan stitem. Ani pracovni nasazeni nebyva v neziskovych
organizacich pftili§ vysoké, coz je zplisobeno velmi malou pravdépodobnosti kariérniho
postupu nebo néjakého typu pracovniho rastu. Nevyvratitelnou vyhodou tohoto typu
podniku je to, ze existuji jakési stimuly pro manazery na vedoucich pozicich ve formeé

danovych tlev.

U organizaci orientovanych vydélecné je situace jind hned v nékolika bodech.
V prvni fad€ je nutno vyzdvihnout nesrovnatelné lepsi délbu prace. U organizaci vétsiho
rozsahu je dobfe zvladnutd délba prace naprosto nepostradatelnd. Pokud jsou néktefi
zaméstnanci pretézovani a jini s nedostatecnym mnozstvim prace, hrozi silny tpadek
pracovni moralky. Stejny dopad ma, kdyz zaméstnanci ptfesné nevédi kdo je jejich
nadfizeny nebo jich maji vice. U ziskovych organizaci jsou bez pochyb lepsi finan¢ni
podminky a pracovni postup je také jistéjsi, na druhou stranu je zde obvykle naklddana

velkéa zodpovédnost na vedouci pozice a ¢asto i neumérné k vysi platu.

3.2.4 Pole piisobnosti sportovniho manaZera

Zékladni dvé sféry plsobeni sportovniho manazera jsou, jak jiz bylo vySe
feceno, neziskovy a ziskovy sektor. V podstaté by se dalo fict, Ze jejich ndpln prace a
ulohy jsou stejné, ale je samoziejmé, ze ziskovy sektor md mnohem propracovangjsi
infrastrukturu a rychlej$i vyvoj, a proto by se neziskovy sektor mél v organizacnich

strankach ziskovému snazit ptiblizit.

Hlavnim poslanim neziskovych organizaci je to, ze se zaméiuji na pokryti potieb
Clent, bez ohledu na trh. PfestoZze je v naSi zemi pifevaha sportovnich organizaci
neziskovych, obecné se d4 fici, Ze jejich manazerské fizeni je nedostatecné. I ony by se
mély fidit alesponi ¢astecné vili trhu. Je ovSem velmi narocné udélat takové zasadni
kroky, aby se to zménilo. Nevyhodou neziskové sféry je fakt, ze je zde velka cirkulace
lidskych zdroji, vedeni je nestdlé a organizace pravidelné neupravuje svij zakladni

ucel, ke kterému je stvofena.

Jeden ze zasadnich nedostatkli neziskovych organizaci, a zaroven divod, pro¢
tyto organizace neprosperuji, jsou chyby v procesu planovani. Planovani a stanovovani
cilti je zde posunuto na druhou kolej a provadi se jen rdmcové a kratkodobé. Jednotlivé

kratkodobé plany si navzajem odporuji a nemaji jako celek zadny dlouhodoby cil.
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Situace by se zlepsila, kdyby se neziskové organizace naucili provadét propracovanéjsi
a hlavné dlouhodobéjsi strategické plany, které by mély realny cil ale vzestupnou

tendenci.

Ziskové organizace tento problém nemaji. Nabidka ziskovych organizaci je
vesmgs flexibilni a je zaméfena na potieby zédkaznika z pohledu trhu. Organizace nabizi
produkt, po kterém je vysoka poptavka a podle toho také upravuje cenu. Nabidka je zde

obvykle velice pestra a zamétena cilené na to, co zdkaznik vyzaduje.

CASLAVOVA (2009): ,, Neziskové organizace produkuji kolektivni statky,
které vyuzivaji celé skupiny, aniz by za n¢ platily (vefejné statky). Trzni statky existuji
predevsim v oblasti poskytovani sluzeb. Ziskové organizace jsou zaméieny na produkci
individudlnich trznich statkti, které mohou byt vyhradné¢ uzivany jednotlivymi

spottebiteli.” (4, s.20)

Zakladni rozdéleni organizaci, puasobicich vnaSi zemi v oblasti sportu je

nasledujici:

e Obcanska sdruZeni (zastfeSujici sportovni organizace, sportovni klub,
télovychovnd jednota, samostatna sportovni asociace, sportovni oddil
nebo odbor

¢ Rozpoctové nebo prispévkové organizace

e Zajmova sdruZeni pravnickych osob

e Nadace a nadacni fondy

e Obecné prospésné spolecnosti vzniklé podle zakona ¢. 248/1995 Sb.,

3.2.5 Postup pri organizaci sportovni akce

Dalo by se fict, Ze postup pro organizovani sportovnich akci se da shrnout do
nckolika bodl, které by manazer mél respektovat. Tyto body se jen s drobnymi
odchylkami vyskytuji prakticky ve vSech literaturach, které se organizaci sportovnich

akci zabyvaji. Napiiklad CASLAVOVA (2009) tyto body vyjadiuje formou deseti etap:
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e Soucasna situace

¢ Budouci prostredi

e Nase soucasné moznosti
e MoZné sméry

e NaSecile

e MozZn¢ piistupové cesty
e Zvolena cesta strategie
e Program akce rozpocet

e Ptehled a kontrola

3.2.6 Strategické planovani v oblasti sportu

Strategické planovani je zakladni a nezbytna Cinnost kazdého manazera. Stejné
tomu tak je, mluvime-li o ¢innostech sportovniho manazera. K tomu, aby bylo mozno
dosahnout urcitych cili v budoucnu, je potieba vytvorit strategicky plan. Za pomoci
marketingovych néstrojii musi manazer sestavit plan tak, aby byl uskutecnitelny a aby
v jeho vysledku byly zohlednény zajmy firmy. Neni vSak jen dilezité stanovit cil neboli
vysledek hospodateni, ale také jednotlivé kroky, kterymi se k vysledku dopracujeme.
Do jednotlivych fazi strategického planu musi byt zahrnut nejen soucasny stav firmy,
ale také prostiedi v jakém se firma vyskytuje. Jinymi slovy zohlediiuje jak vnitini tak
vngjsi Cinitele. Nesmime zapomenout ani na zohlednéni rizik, které mohou v pribchu

Casu nastat.
Postup pii vytvareni strategického planu by se dal ilustrativné znazornit takto:

Obrazek ¢. 2- Strategicky plan

stanoveni soucasné situace firmy

N
odhad budouciho prostredi

v

analyza soucasné situace
N
mozné sméry
N

volba strategického cile

Zdroj: Cdslavova (2009)
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3.2.6.1 Stanoveni strategickych cili

Stanoveni strategickych cili velmi tizce souvisi se strategickym planovanim.
Navrzeni takového cile vSak neni nijak jednoduché a podléha také urcité hierarchické
stupnici. Stupnice hodnoti nejen vyznam a dulezitost cili, ale také priority klubu nebo
sportovni organizace. Méné vyznamné cile se postupem casu inovuji a dopliuji,
zatimco nejvyse postavené cile byvaji stalé a neménné. Mezi né patii napiiklad ucel

nebo identita sportovniho klubu.

Bez readln¢ stanovenych cill, postrada strategické planovani opodstatnéni a
naopak bez peclivého strategického planovani neni mozné dosdhnout vytycenych cili.
VétSina literatur tykajicich se sportovniho managementu, rozdéluje cile do tfech skupin
podle oboru, kterym se zabyva. Patii mezi n¢ sportovni cile, ekonomické cile a socialni
cile. Jaké konkrétni prvky se skryvaji v jednotlivych typech cili, je dobie vidét
v tabulkach, které publikuje CASLAVOVA (2009):

Tabulka ¢.1- Socidlni cile

Dlouhodobé cile Stiednédobé cile Kratkodobé cile
(nad 3 roky) (3 roky) (ro¢ni)
Podpora poskytovanych |- Podpora koordinatorské

Podpora piislusnosti ke sportovnimu klubu, spolecenskych forem prace
spole¢nosti a spokojenost jeho ¢lent

- Zohlednéni

mezilidskych

vztahl

- Odstrailovani egoismu

Hledani novych

spole¢enskych forem

- Hledani v jinych

klubech a
programech

- Hledani v ciziné

- Vlastni experimenty

Povzbuzovani atmosféry |- Dotazovani ¢lent

porozumeéni

- Spoluptisobeni pti
vytvafeni

cilt
- Identifikace se
sportovnim

klubem
- Pronikani této ¢innosti
mimo

sportovni klub

Zdroj: Cdslavovd (2009)
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Tabulka ¢&.2- Sportovni cile

Podpora ptislusnosti ke sportovnimu klubu,
spolecnosti a spokojenost jeho ¢leni

spolec¢enskych forem

Hledani novych
spolecenskych forem

Povzbuzovani atmosféry
porozuméni

Dlouhodobé cile Stiednédobé cile Kratkodobé cile
(nad 3 roky) (3 roky) (ro¢ni)
Podpora poskytovanych |- Podpora koordinatorské

prace

- Zohlednéni
mezilidskych

vztahl
- Odstranovani egoismu

- Hledani v jinych

klubech a
programech

- Hledani v ciziné

- Vlastni experimenty

- Dotazovani ¢lent

- Spolupiisobeni pti
vytvafeni

cila
- Identifikace se
sportovnim

klubem
- Pronikani této ¢innosti
mimo

sportovni klub

Zdroj: Caslavova (2009)

Tabulka &.3- Ekonomické cile

Podpora piislusnosti ke sportovnimu klubu,
spole¢nosti a spokojenost jeho ¢lentt

Dlouhodobé cile Strednédobé cile Kratkodobé cile
(nad 3 roky) (3 roky) (ro¢ni)
Podpora poskytovanych |- Podpora koordinatorské

spolecenskych forem

Hledani novych
spole¢enskych forem

Povzbuzovani atmosféry
porozuméni

prace

- Zohlednéni
mezilidskych

vztaht
- Odstranovani egoismu

- Hledéni v jinych

klubech a
programech

- Hledéni v ciziné

- Vlastni experimenty

- Dotazovani ¢lentt

- Spoluptisobeni pii
vytvafeni

cila
- Identifikace se
sportovnim

klubem
- Pronikani této ¢innosti
mimo

sportovni klub

Zdroj: Caslavova (2009
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3.3 Sponzoring ve sportu

3.3.1 Vymezeni pojmu sponzoring (sponzorovani)

Sponzorovani, je jeden z prostfedkil, kterymi se ziskdvaji finan¢ni a vécné
hodnoty, které jsou nepostradatelné pro uspéSnou realizaci akci nejriiznéjsiho typu.
Krom¢ akci kulturnich, spolecenskych nebo védeckych se to tyka také akci sportovnich.
Sponzoring ve sportovni sféfe vyuzivaji vSechny jednotky, které se sportem zabyvaji.
Jsou to kluby, oddily, télovychovné organizace, sportovni spolky ale také tymy nebo
jednotlivei. 'V dnesni dobé je sponzorovani ve sportu tak bézné, ze se stalo

neodd¢litelnou soucésti sttednich a vyssich soutézi snad kazdého sportovniho odvétvi.

CASLAVOVA (2009) uvadi definici autort Mullin, J., Hardy, S., Sutton, W. A,
(2000): ,,Termin sponzorovani se vyuziva k ziskadni prav pficlenénych nebo pifimo
spojovanych s produktem nebo akci s cilem ziskat uzitek z tohoto spojeni. Sponzor pak
pouzivd tento vztah k dosazeni svych propagacnich cili nebo k podpofe SirSich
marketingovych cild. Prava ziskand z tohoto vztahu mohou zahrnovat maloobchodni
prilezitosti, koupi prava na uziti jména ve vysilacich ¢asech nebo programu hospitanty.*

(4, 5.190)

Z definice jasn& vyplyva, ze sponzorovani je oboustranny obchod, kde
sponzorovany vyuziva prostfedkil, které od sponzora obdrzi, a sponzor vyuziva vysad,

které jsou spojené s prezentaci tohoto obchodniho spojeni.

3.3.2 Urovné sponzorovani

Ve sportovnim sponzorovani jsou pochopitelné velké rozdily. Zalezi na nékolika
aspektech, které dé¢laji sponzorovaného vice nebo méné atraktivniho pro potenciondlni
sponzory. Pokud je sport, sportovni akce nebo sportovni jednotka populérni, ma velkou
¢lenskou zakladnu a velkou sledovanost divak, je pro sponzory velice lukrativni a jsou
ochotni nabidnout zna¢né prostfedky. V naSem prostiedi jsou to nejvyssi soutéze ve
fotbale a v hokeji. V téchto odvétvich hraje sponzorovani naprosto zasadni roli ve
financovani, at’ uz mluvime o financovani tymu jednotlivct nebo soutézi (viz kap. nize).
V ptipadé, ze se firma stane jednim z pfednich sponzorli dejme tomu extraligového

hokejového tymu, musi platit pravideln¢ zna¢né finan¢ni sumy, které jsou vyvazeny
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dobie viditelnou reklamou na dresech, na stadionu apod. V takovych ptipadech byva

sponzorovani hlavnim marketingovym propaga¢nim z4djmem.

Na druhé stran¢ sponzorovani existuje i v nizsich a ne tak exponovanych sférach
jako je fotbal a hokej. Sponzorovani ma své opodstatnéni i ve sportech, kterému se
vénuje nékolikandsobné mensi ¢ast populace a jen vyjime¢né ho miZeme vidét
v televizi a jinych masmédiich. Zde nabizi sponzor svému partnerovi podstatné nizsi
Castky a také protisluzba neni tak atraktivni. Jako kompenzaci nabizi sponzorovany
napiiklad prezentaci firmy na meetingdch, na reklamnich plochach, na dresech

sportovcll nebo vyuzivani sportovist’.
3.3.3 Formy sponzorovani
Sponzorovani se zamétuje na 5 zékladnich forem

1. Sponzorovani sportovnich klubl: Tento typ sponzorovani je vyhodny
v tom ohledu, ze je velké mnozstvi variant co sponzorovi nabidnou.
Vyhodné je to i pro druhou stranu, stranu klubu, ktery mize se ziskanymi

prostfedky nalozit podle svého uvazeni.

2. Sponzorovani sportovnich tyma: Dnes u nds pomérné¢ popularni
zalezitost. Vyhoda spociva v jasné specifikaci marketingovych zajmut
firmy, kterd tym podporuje. Poukazuje tim na svou soundleZitost

s ur¢itou skupinou a jejimi vysledky.

3. Sponzorovani sportovnich akci: Specificky typ sponzoringu, kde sponzor
vklada své prostiedky do jednorazové akce. Nabidka sponzorovi se pak
obvykle skladd z V.I.P. vyhod, jako jsou napf. prominentni mista. Déle
lze sponzorim nabidnout vstupenky na utkéni ¢i Players-party pro
zaméstnance a klienty, prezentaci firmy v pribé¢hu celé akce, u
vyhlasovani vitézli ¢i vystaveni reklamnich transparenti na dobie

viditelném a frekventovaném mista.

4. Sponzorovani soutéZi: Tato varianta sponzoringu je vyuzivana pfedevsim
velkymi firmami, kterym je za sponzorovani nabidnuto naptiklad nazvani

soutéze podle nazvu firmy (Tipsport extraliga).
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5. Sponzorovéani jednotlivce: Je to jedna znejrozsifenéjSich forem
sponzoringu. Sportovec zde neni odménén jen financné ale vétSinou i
oblecenim a jinymi produkty. Obvykle byva sepsana sponzorska
smlouva, kterd zavazuje sportovce i sponzora k urcitym pravidlim jako
je naptiklad autogramiada, pouzivani sportovniho néacini dané firmy ci

loajalita.

3.3.4 Prinos sponzoringu

Jak jiz bylo dfive feceno, sponzoring je oboustranny obchod, ze kterého ma
prospéch jak strana sponzora, tak strana sponzorovaného. Sponzorovi jde vétSinou o
zvySeni jeho prestize, popularitu mezi zékazniky, ziskani novych zdkaznikli, nebo
zvySovani image znacky. Sponzorovany pak pozaduje financni nebo materidlni
ohodnoceni protisluzby. Témto protisluzbam se iika také ,sponzorsky balicek.
V ptipadé, ze sportovni jednotka mad zajem o sponzoring, musi manazer takovyto
sponzorsky balicek v dostatecném predstihu pfipravit. Obsahuje shrnuti vSeho, ¢im

bude sportovni jednotka prezentovat firmu, kterou o sponzoring zada.

Sponzorsky balicek dokument je sestaveny tak, aby v ném byly jasné zietelné
dva zakladni prvky- co sportovni jednotka sponzorovi nabizi, co na oplatku pozaduje.

Muze obsahovat také podminky pro dodrZeni smlouvy mezi stranami.

V zasad¢ jsou sestavovany sponzorské balicky podle toho v jakém rozsahu ma
byt sponzorovani provadéno. Nejvyssi je exkluzivni sponzorovani, kde je sponzor
postaven do Cela vSech sponzorii a pobird veskeré vyhody. O néco nizsi typ je hlavni
sponzorovani, pii kterém je sponzor postaven do Cela vSech ostatnich sponzort, a
vyuziva nejatraktivnéjSich vyhod. Posledni v této fad€ je kooperacni sponzorovani,

které spociva v rozdéleni protisluzeb mezi vice sponzora.

Pro vysoké soutéze, nejlepsi sportovce, prestizni kluby, obrovské atraktivni
sportovni akce, neni tak slozité sponzory sehnat. Sponzofi se o jejich zajem, dalo by se
fict perou. Problémy nastavaji u nizSich soutézi, nebo sporti s malou clenskou
zakladnou. Zde je shanéni sponzora velmi obtizné, a obvykle i finanéni a materidlni
podpora, kterou je sponzor ochoten poskytnout nebyva adekvatni nabidce, kterou

sportovni jednotka nabizi. Ani tato sféra by se vSak bez sponzoringu neobesla, jelikoz i
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skromny sponzoring zde hraje velmi podstatnou roli vrozpoftu a mnoho akci,

sportovnich oddilt a klubli by bez néj nemohlo fungovat.
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4 Metodologie

4.1 SWOT analyza

SWOT analyza je jeden znastrojii, jak se podnikatelska jednotka rozhoduje
v otazkédch podnikatelskych zamér. Hlavnim ucelem je v podstat¢ hledani novych
ptilezitosti, coz je vlastné jedno z hlavnich poslani marketingu. Marketingova pftileZitost
je oblasti potieb a zajmu kupujicich. V zasad¢ existuji tii hlavni typy ptilezitosti, které
nam trh nabizi. Prvnim je doddvat néco, ¢eho je na trhu nedostatek. V tomto piipadé
neni ani tak nutné mit prvotiidni marketink, reklamu apod., protoze potieba tohoto
produktu je ziejma. Dal§im typem je dodavat vyrobek, ktery jiz existuje, novym,
lepsim, nebo levnéjSim zpiisobem a poslednim typem je piijit se zcela novym vyrobkem
nebo sluzbou. To je sice varianta, z které se da nejvice profitovat, ale dnesni trh uz neni

tak nevyplnény, jako byval pted 20 lety, takze uz je to velmi naro¢né.

Samotnd SWOT analyza funguje tak, Ze porovnava interni a externi faktory,
neboli prvky které plisobi na firmu zevnitf a z vnéjSku. Zachycuje silné a slabé stranky a
na druhé strané piilezitosti a hrozby. Je to zkoumani prostiedi, které ndm napomaha

rozhodnout se jaké kroky v budoucnu uéinit, a které budou prosperovat.

KOTLER (2007) definuje SWOT analyzu jako: ,,Celkové vyhodnoceni silnych a
slabych (strengths, weaknesses) stranek spolecnosti, prilezitosti a hrozeb (opportunities,
threats) se nazyva analyza SWOT. Zahrnuje monitorovani externiho a interniho

marketingového prostiedi.” (7, s.90)
Nazev SWOT analyza je odvozen od prvnich pismen anglickych nazvi, neboli:

e S- strengths- silné stranky
e W- weaknesses- slabé stranky
e O- opportunities- prilezitosti

e T- threats- hrozby

Silné stranky: Jsou to naptiklad podnikové schopnosti a dovednosti, nebo
fektory v kterych je firma dobra. Mohou ptedstavovat naptiklad konkuren¢ni vyhodu,
vztah se zékazniky, dobra jméno znacky, aktivni piistup k vyvoji a vyzkumu nebo

know-how.
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Slabé stranky: Je logicky opakem silnych stranek, neboli jsou to prvky,
v kterych firma pokulhava. Mlze se i stat, Ze mezi slabé stranky se pocitd nedostatek
urcité stranky silné. Patii sem napf. Spatné umisténi firmy, vysoké néklady, nedostatek

zkuSenosti.

Prilezitosti: Je to pfevaha, kterou firma mulze disponovat v pfipadé, Zze
prilezitost dobfe vyuzije. Firma tyto ptilezitosti musi nejprve identifikovat, a poté co je
pouzije, s nimi muze pocitat. S vyuzitim téchto pftilezitosti stoupa pravdépodobnost
rustu ¢i lepSiho vyuziti disponibilnich zdroji a naplnéni cili. Mezi piilezitosti se da
zafadit naplnéni potfeby zakaznikd, rozvoj novych trhli, odstranéni mezinarodnich

bariér nebo nové technologie.

Hrozby: Jsou to ptfedevSim zmény v okoli firmy, které mohou firmu ohrozit
nebo ji znemoznit dal$i pisobeni. Obvykle jsou zaznamendvany ve smyslu rizika
neuspéchu a hrozby upadku. Mezi nejcastéjsi ptipady patii ptichod novych konkurentii

na trh, regula¢ni opatfeni, danové zatizeni ¢i zmény v zakaznikovych preferencich.
4.1.1 SWOT matice

Jak jiz bylo feceno, pii provadéni SWOT analyzy, se porovnavaji faktory interni
()silné a slabé stranky) a faktory externi (pfilezitosti a hrozby). Tyto jednotlivé faktory
se poté aplikuji do tzv. SWOT matice.

Tabulka ¢ 2- SWOT matice

silné stranky  |slabé stranky

prileZitosti hrozby

Zdroj: Blazkova (2007)
4.1.2 Postup pri SWOT analyze

Pii sestavovani SWOT matice si musime uvédomit nékolik véci. Jednou z nich
je, ze jednotlivé faktory (silné a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby) nemaji pro firmu
stejnou vahu a dulezitost. Je zfejmé, Ze u malo produktivniho managementu ma vétsi
vahu slaba podpora prodeje. Musi se proto jednotlivym faktorim ptikladat rtzna

pozornost. Dalsi véc je, Ze to, co je pro jeden podnik silna stranka, mize byt u jiného
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podniku brano jako stranka slaba. Proto se postup pti SWOT analyze neda zcela

zobecnit, ale musi se aplikovat piimo na konkrétnim ptipad¢.

4.1.3 Vyuziti SWOT analyzy

SWOT analyza je velmi praktickd v tom ohledu, Ze pfi jeji jednoduchosti se da
provadét Casto a napomahd manazerovi rozhodnout se o budoucich krocich. Tim, ze
spojuje jak poméry uvniti firmy, tak prostfedi, v kterém se firma nachézi z vnéjsku, ma
velice realné vysledky a da se ithned po provedeni aplikovat v praxi. V piipadé, ze
jednotlivé faktory jeSt€é ohodnotime naptiklad jako dulezité, stiedné dilezité a
zanedbatelné, nebo jim ptidélime zndmku z pfedem urcené Skdly, je tato analyza jeste

presnéjsi.

BLAZKOVA (2007) shrnuje vyuziti SWOT analyzy takto: ,,A¢koli SWOT
matice bere v ivahu pouze Ctyii faktory, mize velmi dobfe poslouzit jako voditko pro
dals$i rozhodovéani, protoZe pro svoji jednoduchost je snadno realizovatelna. SWOT
analyza poskytuje informace, které jsou uzitecné pti hledani souladu mezi podnikovymi
zdroji i schopnostmi a konkuren¢nim prostfedim ¢i trhem, ve kterém se firma pohybuje.
Vysledky SWOT analyzy mohou byt vyuzity pfi celopodnikovém a marketingovém

planovani a také pti formulaci 1 vybéru vhodné marketingové strategie.* (2,s.159)

4.2 Neformalni rozhovor

Neformélni rozhovor je zplsob ziskavani informaci, ktery je velmi podobny
naptiklad interview. Je v podstaté postaveny na principu volné konverzace, kde je snaha
ziskat pozadované informace. Na prvni pohled mize tato metoda vypadat jednoduse, ale
na interview se musi tazatel velmi dobfe pfipravit a jsou zde velmi hodnotné predchozi
zkuSenosti s touto metodou dotazovani.

Tazatel musi mit pfedem stanoveny cil rozhovoru, a musi mit dobie promyslené,
jakym zpusobem je ziska. Proto by se mél drzet urcitych pfedem stanovenych bodd,
neboli okruhi otdzek, které respondentovi klade. Neformalni rozhovor je osobniho
charakteru, coz znamend, ze zde na oba z(castnéné muze pusobit urcitd nervozita.
Ukolem tazatele je navodit takovou atmosféru, pii které by se respondent citil dobie a
jeho odpovédi by nebyli nijak ovlivnéné nebo motivované.

Osoba, které je svéfeno vést neformalni rozhovor, obvykle zacina rozhovor

struénym, ale vystiznym nastinénim tématu, kterym se bude pii rozhovoru zabyvat.
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Poté, co je téma stanovené, je tieba navazat alespont do urcit¢ miry oboustrannou
konverzaci, coz na respondenta zapiisobi uvoliiujicim dojmem a jeho odpovédi pak
byvaji vice obsahlé. V tomto okamziku, jiz mize tazatel piejit na kladeni otazek, které
ma ramcoveé pripravené a jen casteCné¢ je dopliiuje a obohacuje v navaznosti na
respondentovy odpovédi. Dulezité zde je, nenechat respondenta piiliS odbihat od
pozadovaného tématu, pokud vSak sdm nezacne hovofit o tématu, které je pro nas také
zajimavé. V posledni fazi rozhovoru, jiz tazatel pouze doladi nejasnosti, které se
v prubehu objevily, a mize polozit nékolik zobecnujicich otazek.

Tato metoda méa své vyhody i nevyhody. Jako jednoznacné plus je fakt, ze
informace ziskané timto typem dotazovani, jsou diky osobnimu kontaktu velmi
vérohodné a maji Siroky zabér. Nevyhodou vsak je to, ze neformalni rozhovor je velmi
casoveé naro¢ny, mnohdy je zde obtizné tfidéni dat a je také narocné na zkuSenostech a

schopnostech tazatele.

43 Metody pouzité v této praci

Analyza SWOT je v této praci rozpracovana tak, aby bylo na konkrétnim ptipadé
zietelné, jak jsou tyto teoreticka vychodiska uskutecnitelnd v praxi. Podklady pro tuto
analyzu byly shromazdény piedevsim na zdkladé zkuSenosti a zdznamt z minulych
rocnikill turnaje.

Rozhovor, byl pro tuto praci veden s n€kolika malo respondenty po ukonceni
turnaje a zavéry zné& vyvozené slouzi pro zhodnoceni akce a navrzeni zmén do
budoucna. Tyto jednotlivé navrhy jsou pak zaneseny v kapitole ,,shrnuti a doporuceni*.
Rozhovor byl veden s presidentem svétové racketlonové federace Marcelem Weiglem, s
pofadatelem turnaje Svatoplukem Rejtharem a s ceskou tUfadujici jedniCkou

v racketlonu Petrem Veselym.
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5 OBECNE INFORMACE O RACKETLONU

5.1 Co je to racketlon?

Racketlon, je u nas nov€ vznikajici sport, ktery spocivd v propojeni Ctyft
nejoblibengjsich raketovych sporti dohromady. Jsou to konkrétné stolni tenis,
badminton, squash a tenis a jsou hrany piesné¢ v tomto poradi. Je to unikatni kombinace
sportii raketovych sportii, které maji bud'to dlouholetou tradici, napt. tenis, nebo
zazivaji v poslednich letech ohromny rozmach, jako je tomu u badmintonu. Tento sport
spociva v tom, Ze hrd¢ hraje v jednom utkani 4 sety bezprostfedné po sob¢, pficemz
kazdy set v jiné disciplin¢ a body se stale scitaji. Vit¢zem se stava hrac, ktery ma lepsi
pomér bodl po souctu jednotlivych set. Podani se stiida celou dobu po dvou bodech.
Diky témto pravidlim, a jednoduchému pocitani (4 x 21 bodl bez ztrat) je racketlon

vyjimecny sport, ktery je pestry a dynamicky do posledniho micku.
5.2 Historie racketlonu

5.2.1 Svétova historie racketlonu

Pocatky tohoto sportu sahaji do 80. let minulého stoleti. Zemi, ze které se tento
sport Sifil do okolnich stati, je Finsko. Zde se dali dohromady ¢tyfi 1idé, z nichz byl
kazdy predstavitelem jednoho ze ¢tyt raketovych sporti ve Finsku. Tuto hru nejdiive
nazvali mailapetit — tzn. ,,raketové hry*. Prvni Finsky Sampionat se konal v Helsinkach
roku 1986, kde tento sport vzbudil velky zajem. Na dalsi raketlonovy turnaj se tak
ptihlasilo celkem na 400 ucastnikli. Od tohoto roku bylo zfejmé, Ze tento sport bude

v

Sampionatu se premistilo z Helsinek do Lahti, kde se pofad kon jednou za rok.

Dalsi zemi, kam se tento sport rozsifil, bylo Svédsko na konci 80. let. Pfesnéji v
kvétnu roku 1989, kdy dvoundsobny narodni Sampion, Peter Landberg, uspotadal prvni
turnaj na §védském tizemi. Roku 1990 se uskuteé¢nil prvni Svédsky Sampionat, kterého
se zucastnilo 218 sportoveli. Od tohoto roku Peter Landberg pofadéd turnaj kazdym
rokem a i diky tomu se tento sport stal plné respektovanou disciplinou, prozatim jen na

severu Evropy.
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I vdnesni dob¢, stile vice nez polovina ucastnikli turnaji, jsou absolutnimi
novacky v tomto sportovnim odvétvi. Minimalné v okoli Stockholmu, kde se doposud

hréala veskera Narodni Mistrovstvi, je tento sport respektovan.

Béhem téchto let proSel Svédsky racketlon mnoZzstvim zajimavych inovaci.
Avsak samotné slovo ,racketlon®, Cesky raketlon, zlstdvd 1 naddle beze zmén.
Nejvétsimi upravami prosli jisté pravidla. Zpocatku se poradatelé snazili zachovat
pravidla ve stejné podobé¢, jako kdyz se hraje pouze jednotlivy sport, napt. ze se
tenisovy set hral na 6 her, badminotonovy set se hral do 15 bodl, kde pouze hra¢ na
podani mohl ziskat bod atd. Tento zplsob bodovani byl zbytecné slozity a
nespravedlivy. Navic se musela pouzivat specialni tabulka, ve které se body
z jednotlivych disciplin museli sjednotit. Béhem vyrovnanych zapast nebylo hracim
jasné, kdo vyhral, do doby, nez se vysledky piepocitaly v této tabulce. Soufasna
pravidla jsou pouzivana od roku 1994, a to diky jednomu neocekdvanému zjisténi.
Svédsti hraci zjistili, ze v sousednim Finsku se hraji totozné turnaje, obsahujici ty samé
sporty, avSak s mnohem jednodussimi pravidly, kdy byl kazdy ze 4 sporti hran na jeden
set do 21 bodt, pficemz body ze vSech sportli mély stejnou vahu. A od tohoto roku byl

pfi Svédském Sampionatu pouzivan finsky bodovaci systém.

DalSim zajimavym stiipkem z kratké historie racketlonu je to, jak se Peter
Landberg pied nékolika malo lety pokouSel zavést daleko zajimavéjsi systém pro
rozhodovani o nejlepSim hraci racketlonu v zemi pro dany rok. Chtél, aby se hral
Sampionat v racketlonu klasickym zptisobem. Z tohoto turnaje by vzeSla G&tvefice
nejlepSich hract. Ti by se Ucastnili dalSiho turnaje spolu se ctvetici hract, ktefi jsou
narodnimi Sampiony v jednotlivych sportech a ti by poté soupetili mezi sebou o titul. To
byl bezpochyby famoézni napad, ktery mél velky potencial na to, aby vzbudil zajem u
médii, zvlasté téch Svédskych, ktefi vystavuji raketové sporty vysokému standardu.
Byvaly Sampion ve stolnim tenise Jan Ove Waldner, svétovy Sampion ve dvouhie
Badmintonu Thomas Kihlstrom, byvaly Evropsky Sampion ve squashi Fredrik Johnsson
a byvaly finalista tenisového French Open Mikael Pernforst, byli na tento turnaj
pozvani, a vichni nabidku pfijali. Svédska celostatni televize tento turnaj prenasela do
Svédskych obrazovek v hlavnim vysilacim case. VSem narodnim sportovnim novindm a
casopisim bylo poskytnuto maximalni mozné mnozstvi informaci a zabéra. Televize
prenasela vSechny zajimavé a dramatické momenty, zejména pak souboje Sampioni

Waldnera a Pernforse, bojujicich na badmintonovych a squashovych kurtech. Nebo,
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mozna jesté vice zajimavé zabéry Waldnera za stavu, kdy potieboval pouhé dva body
na zisk titulu proti Spickovému tenistovi Pernforsovi. Ackoliv byly znat velké

vykonnostni rozdily, zejména v tenise, bojovalo se o kazdy mic.

wrwe

nikdy nekonal. Namisto toho jsou racketlonové turnaje potradany obvyklym zptisobem
bez tohoto zpestfeni. Ale tato herni idea je tu porad, a dost pravdépodobné, diive ¢i
pozdéji, se uskutecni tfeba 1 na mezinarodni trovni. Urcité by stdlo za to, shlédnout
takovyto racketlonovy turnaj Sampionil, proti hvézddm téchto jednotlivych sportd i
v dnesni dobé¢, kdy by mozna méli navrch hraci racketlonu. Zatimco racketlon dozraval
jako sport sam o sob¢, hra¢i méli mezitim dostatek casu dohnat nedostatky
v jednotlivych disciplinach. V dneSni dobé je Svédskd raketlonova top ten velmi
vyrovnana, rozdily ve vykonnosti hra¢ii jsou minimalni. Magnus Eliasson, Svédsky
narodni Sampion, trénuje az 5 hodin denné, kazdy den v tydnu. Jen tak mimochodem,
Magnus Eliasson nemél fyzické predpoklady k zadnému raketovému sportu, nybrz k

hokeji, ktery hral 1 ve Finsku, Némecku ¢i USA.

Pravidla jsou nastavena tak, aby vyhovovala spiSe komplexn¢jsim hracim, nez

specialistim na jednotlivé discipliny.
5.2.2 Ceska historie racketlonu

V Ceské republice vznikalo od poloviny 90. let hned nékolik iniciativ, snaZicich se o
propojeni popularnich raketovych sportl, které zde maji dlouhou historii a pevné kofeny.
Nejvyraznéjsi v Cechach byla ,Diamantova ruka“, na Moravé pak ,Raketovy &tyiboj«.
Princip obou téchto forem spocival v odd€leném soutézeni ve vSech Ctyfech raketovych
sportech se standardnim pocitdnim a pfepoctem bodli pomoci koeficientl. Nejvyssi pocet
bodi urcil vitéze. Originalita racketlonu spocivd predevS§im v jednoduchosti pocitani, kdy
kazdy micek, ziskany v kterékoliv discipliné ma stejnou hodnotu, druhym vyznamnym rysem
je hrani disciplin bezprostiedné po sobé vjednom utkani (podrobnéji viz Mezindrodni

pravidla racketlonu).

,Origindlni racketlon* odstartoval v Ceské republice Mezindrodnim turnajem Czech
Open (duben 2005), organizovanym ve spolupraci s Rakouskou racketlonovou federaci

(RFA). V celkovém poctu vice nez stovky hract dominovali Svédové, RakuSané, Némci,
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desitka Cechti zatim jesté sbirala cenné zkuSenosti. Vitézkou hlavni kategorie zen se stala

Svédka Lilian Druve, v muzich pak Calum Reid ze Skotska.

Tato udalost dala rozhodny impuls pro velmi intenzivni rozvoj ¢eského racketlonové

déni.

Uz mésic po 1. Czech Open, dne 28.5. 2005, se konal prvni narodni racketlonovy
turnaj v singlech muzii, Zen a seniort, 31.7. 2005 pak turnaj Zenskych a muzskych debl i
smisenych dvojic. Soub&zné s timto dénim byla zalozena i Ceska asociace racketlonu (dale
jen CAR) s registraci u Ministerstva vnitra CR dne 22.6. 2005. V zaii téhoZ roku se CAR stala
pfidruzenym &lenem CSTV a plnohodnotnym ¢lenem Mezinarodni Racketlonové federace
(FIR). V zai 2005 zprovoziiuje CAR své prvni webové stranky www.czechracketlon.cz,
sestavuje prvni narodni Zebficek, zakladd systém organizovani pravidelnych narodnich
turnaji Czech Tour, urCuje systém bodovani, zpracovava dalsi administrativu a ¢ini potiebné

kroky pro Zivotaschopnost a rozvoj tohoto dynamického a charizmatického sportu.

Cesti hradi se za pouhé 2 roky existence ¢eského racketlonu dostali do absolutni
svétové Spicky. Nejvetsi podil na tom ma reprezentantka Martina Kakosova, ktera nasbirala
v letech 2006 az 2009 na mezinarodnich turnajich World Tour 20 medaili v kategorii
zenskych dvouher (z toho 7 zlatych) a dalSich 12 medaili v parovych disciplinach (z toho 7
zlatych). Dalsi medailova umisténi vybojoval v kategorii muzskych a smiSenych Ctyiher Petr

Vesely.

Rok 2007 zavrsila ¢eskd racketlonova reprezentace ziskem dvou titulll mistryn svéta,
Martina Kakosova v kategorii Zenskych dvouher a par Radka Pelikanova s Janou Lubasovou

v kategorii zenskych dvojic.

V roce 2008 je Martina Kakosova vyhlaSena nejlepsi hrackou okruhu World Tour a
dvojice Kakosova-Sochor vede cely rok svétovy zebticek v kategorii smiSenych dvojic. Petr

Vesely se pohybuje na 3. misté zebticku muzskych deblt a kolem 10. pficky v singlu.

V roce 2009 je Ceska republika potadatelem Mistrovstvi svéta racketlonovych debli.
Na ném ziskdva dvojice Kakosovd - Kubanova titul mistryn svéta v Zenskych deblech,
sttibrné medaile bere smiSeny par Sodomkova-Vesely, dalsi zlato seniofi Schwan-Giirlich.
Bilance medailovych umisténi ¢eskych hract z mezinarodnich turnaji World Tour 2009 a

Mistrovstvi svéta je uctyhodna - 9 zlatych, 7 stfibrnych, 7 bronzovych.
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Nejvyraznéjsi osobnosti zustdva Martina Kakosova, ktera stale vede svétovy zebiicek

vvvvvv

2009 a 3. misto v zebficku Zen na konci roku.

Nejvyraznéj$i muzskou osobnost drzi Petr Vesely, na 10. misté své€tového Zebfticku,

dalsich pét muza je v prvni stovce (Port, Pala, Kracik, Prusek, Jamrich)

Pérovym disciplindm vévodi dvojice Sodomkova - Vesely, ziskem titulu na Austrian
Open a dal$imi tfemi medailemi zaujima 1. misto svétového zebiicku 2009. Tradi¢né uspeésni

jsou nasi seniofi, hned 3 v prvni svétové desitce (Schwan, Giirlich, Kraj¢)

Rok 2010 znamena pro Cesky racketlon dalsi piiliv novych hra¢a, z nichz
nektefi se rychle prosadili i v mezindrodnim méfitku. K nim patii napt. Dominika
Koukalova (byvala vynikajici badmintonistka), Jana Budinskd, Lukas Soucek, Vlastimil

Kolar ...
5.3 Mezinarodni pravidla racketlonu (zestru¢néné)

53.1 Uvod

Racketlon je sport ve kterém hrajete proti svému soupeti v kazdé ze Ctyt
soutéznich disciplin, kterymi jsou: stolni tenis, badminton, squash a tenis. Raketlonovy
zapas trva zhruba hodinu a sklada se ze Ctyr setll, jeden v kazdém sportu. Vitézem se

stane ten hrac, ktery ziska nejvice bodii ve vsech setech.

Definice racketlonu je takova: Aby se turnaj ¢i soutéz daly povazovat za

racketlonovy sport, musi byt dodrzeny 3 nésledujici zasady:

. Hra musi obsahovat nasledujici Ctyfi sporty: stolni tenis, badminton,
squash a tenis

. Hra musi byt zaloZena na systému zapast obsahujici stejné dva
protihraCe (v ptipad¢ debla stejné pary), ktefi nastoupi proti sobé ve
vSech ¢tyfech sportovnich disciplindch.

o Kazdy bod musi byt pocitdn a zapisovan. Vitézem je hra¢ (par), ktery

ziskal nejvice bodi celkem.
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Kazdy sport, ktery plni tfi vySe zminéné body, je povazovan za racketlon.

Kterykoli jiny sport obsahujici kombinace raketovych sportl, mize byt nazyvan

»~multiraketovy sport*.

5.3.2 Pravidla dvouhry

Poradi setii: Sety se odehravaji od nejmensi rakety po tu nejvétsi. Proto by mély

byt sety odehrany v nasledujicim poradi: stolni tenis, badminton, squash, tenis.

Skorovani:

Set se hraje do 21. vitéznych bodl. Set musi skon¢it minimalné
dvoubodovym rozdilem, tzn., kdyz je stav napt. 20-20, tak nesmi skoncit
20-21, ale tteba vysledkem 25-23.

Vitézem duelu se stava ten hrac¢, ktery nasbira béhem Ctyf setd nejvice
bodt a ne ten, ktery ziska nejvice vitézstvi v jednotlivych setech, tudiz je
mozn¢é prohrat tii ze Ctyt setll a presto ziskat postupové vitézstvi.
PtredCasné ukonceni zapasu: kdyz si hra¢ pieje, aby byl zapas predCasné
ukoncen, kdyz si je jisty, ze ma vyhru jistou, tak je to mozné. Kdyz by
ale nedohrané body vsetu mély dopad na pozdé€jsi postupovou
matematiku ve skupiné, tak musi byt set dohréan.

Tiebreak

Jestlize maji oba hraci po 4 setech stejné bodové skore, tak se musi hrat

rozhodujici hra (tiebreak) viz. nize.

Podani a strany:

Los
Pocatecni potadi pro podavani, ptijmu by mélo byt v kazdém setu urceny
losem, podle nasledujiciho postupu:

Vitéz losu rozhodne, kdo zacne pii stolnim tenise na podani, kdo na
ptijmu pfi badmintonu, kdo zlstane na podani pfi squashi a kdo za¢ne na
podani pfi tenisu. Pii kazdém setu (kromé squashe) hra¢ ktery zacinal na
podani, rozhodne, na jaké strané bude zacinat pii pfistim setu.

Dvé¢ podani kazdy
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Po kazdych dvou bodech v setu podava druhy hrac¢. Pti prvnim z téchto
dvou podani stoji podévajici vzdy vpravo (vyjimkou je stolni tenis).
Druhé podéni je zleva.

Vymeéna stran pii 11 bodech

Kdyz jeden z hract dosédhne tohoto stavu, tak se strany prohodi.

Jedno podani kazdy za stavu 20-20

Za stavu 20-20 si hra¢i méni podani po kazdém bodu, dokud neni zapas
rozhodnut. Prvni dvé podani jsou z pravé strany, poté se strany vymeéni
atd.

Druhy pokus pfi tenisovém podani

Hra¢ ma samoziejmé¢ moznost druhého podéni, jestli se mu prvni
nepovedlo, stejné tak, jako v klasickém tenise. To ovSem neplati

v ptipadé rozhodujici hry, viz. nize.

Tiebreak (Rozhodujici mic):

Rozhodujici mi¢ (hra)

Kdyz maji soupefi stejny pocet bodd, tak rozhoduje pouze jedind
vyména. Kdo tuto vymeénu vyhraje, tak ziska celkovou vyhru.

Los rozhodne o hraci na podani a o rozdéleni stran.

Ten, kdo vyhraje los, si ur¢i, zda bude podavat, nebo jestli si zvoli stranu.
Podavajici rozhodne, zda se bude podavat zprava nebo zleva.

Jediny pokus na podani

Vyhodou hrace na piijmu je, ze hra¢ na podani ma pouze jeden pokus.

5.3.3 Pravidla ¢tyrhry

Pravidla ctythry jsou v zdsad¢ stejnd jako u dvouhry, ale jsou zde urcité

vyjimky, které jsou pro Ctyrhru specifické a je diilezité je zminit.

Podani a strany:

Nize uvedeny piiklad ukazuje zépas Ctythry mezi parem A (hra¢ Al a hra¢ A2) a
parem B (hra¢ B1 a hra¢ B2), kde c¢islo 1 oznacuje hrace, ktery je na podani a na piijmu

(podava hra¢ Al jako prvni) a naopak.
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Los

Stejné¢ jako u dvouhry jeden los na zacatku hry urci, ktery tym bude
zacinat na podani ve vSech setech a ktery tym si bude moct vzdy vybrat
stranu, na které bude zacinat set. OdliSné od dvouhry je to, Ze si hraci na
podani urci, ktery z nich bude podavat jako prvni. Taktéz hraci na druhé
si zvoli, kdo bude jako prvni na ptijmu. Hra¢i na pfijmu tak mohou ucinit
poté, co bude jasné, kdo z protihract bude podavat. (Toto pravidlo o
podani samoziejmé neplati pro squash).

2 podani kazdy

Jako pfi dvouhfie, hra na podani obsahuje 2 podani a to v tomto potadi.
(2x hra¢ A1, 2x B1, 2x A2, 2x B2 atd.).

Jako pii dvouhfe, podani zacind vzdy zprava a druhé podani je zleva.
Vyjimkou je stolni tenis, kde se podava vzdy zprava, jako pfi klasické
dvouhfe.

Stolni tenis

Poradi piijmu/podani je: Al na Bl, Bl na A2, A2 na B2, B2 na Al.
Tento cyklus se opakuje potdd, dokud neni jednim tymem dosazeno 11
bodl. Kdyz dojde hra do tohoto stadia, prohodi se strany a hra pokracuje
ve stejném stylu.

Badminton a tenis maji systém podani stejny

Squash

Squash se hraje jako dvouhra do 21 bodd. V prvni ¢asti proti sobé& hraji
A1-Bl1, kdyz jeden z nich dosahne 11 bodd, tak proti sobé nastoupi A2-
B2. Oba stiidajici hrac¢i pokracuji se skore, které nahral v prvni ¢asti jeho
spoluhra¢. Servis je také predan tak, aby jeden ¢i druhy hra¢ nebyl

zvyhodnén, nebo poskozen.
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6 Organizace 6th Czech Open v racketlonu 2010

6.1 Pocateéni myslenka

Jak jsem jiZ naznacil v kapitole historie racketlonu, Czech Open mél jiZ urcitou,
le¢ velmi kratkou tradici. Pfedeslé zkusenosti, jsme vSak mohli vyuzit v nas prospéch a

mohli jsme se vyvarovat urcitych chyb a néstrah, kterym jsme celili v minulosti.

To, ze se bude ptipravovat Czech Open i tento rok 2010, bylo planovano uz od
posledniho ro¢niku, nicméné do samotnych pfiprav jsme se museli pustit v nékolika
meési¢nim predstihu. V cesté realizace vSak stdla hospodarskd krize, od které se dalo
ocekavat, ze muze ovlivnit i1 tuto sportovni akci. Bylo pfedem jasné, Ze velmi naro¢né a

vycerpavajici shanéni sponzorii a mecenasu turnaji minulych let, bude kvili tomuto

vvvvvv

To nebyl jediny problém, ktery na samém pocatku naskytl, a ktery mohl ovlivnit
to, jestli se Czech Open vubec bude konat. Turnaje v racketlonu a obzvlast’ pak turnaje
v racketlonu svétového formatu, jsou velice narocné na prostorové vybaveni a zdzemi
sportovniho arealu. Tato situace mlze byt pro organizatora patova, jelikoz naptiklad
v Praze, kde je sportovist’ dostatek, je jen nékolik malo areald, které jsou schopné svymi
prostorami takovyto turnaj zajistit. Podminky se stanovili takové, ze pokud chceme
vyhovét vSem potencidlnim zavodnikiim v ucCasti, musi aredl poskytovat alespon tii
badmintonové, tii squashové a Ctyfi tenisové kurty. Misto pro umisténi stolll na stolni
tenis neni v tomto ohledu nijak naro¢né. Nakonec se diky dobrym kontaktim povedl
zajistit stejny areal, kde se konal Czech Open minuly rok a to Hotel Step v Praze na
Zizkové. Ziskani tohoto, a plno dalsich dalezitych kontaktd, které se v priibdhu akce a
piprav vyuzili, bylo zasluhou hlavniho organizitora a piedsedy Ceské asociace
racketlonu Svatoplukem Rejtharem, jenz ptipravam a prubéhu akce vénoval maximum

casu.

Po vyfeSeni tohoto problému, a vyiizeni urCité informativni korespondence
s hlavni prezidentem Svétové racketlonové federace (dale jen FIR) Marcelem Weiglem,

bylo jisté, Ze Czech Open racketlon 2010 se konat bude.
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6.2 Pozadavky pro organizaci racketlonového turnaje svétového
rozméru

Pro to aby se manazer mohl stat organizatorem racketlonového turnaje v ramci

svétové Tour, musi spliovat néasledujici pravidla a parametry. Nize uvedené pravidla

vvvvvv

racketlonového turnaje najdete v piilohach pod ¢islem 1(pteklad do ¢eského jazyka).

Veskeré racketlonové FIR turnaje musi byt odehrany dle platnych ,,Pravidel

vvvvvv

pravidel musi byt vyvésen na kazdém sportovisti provozujicim tento sport.
1. STRUKTURA TURNAJU A BODOVANi
e FIR Mistrovstvi Svéta
- Mistrovstvi Svéta Jednotlivet

- Mistrovstvi Svéta Para a Narodnich Druzstev

e FIR Svétova Tour
- Svétova super tour, maximalné 5 turnaji za rok
- Mezinarodni turnajova tour, neomezeny pocet turnajil

- Vyzyvatelské turnaje, neomezeny pocet turnaji

e FIR Liga Mistrt

Body do svétového zebficku jsou udélovany v turnajich typu FIR Mistrovstvi

Svéta a FIR Svétova Tour. Vybor urci bodové rozlozeni.

Czech Open 2010, o kterém tato prace pojednava, patii do skupiny FIR Svétova

Tour a proto dalsi jednotlivé body budu uvadét jen pro tuto kategorii.
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2. PRIHLASENI DO TURNAJE

Ptihlaska do vSech turnaji musi byt poddna pomoci povéiené osoby FIR skrze
piihlaSku umisténou na webovych strankach. V piihldSce Zzadatel potvrzuje, ze je

obeznamen s pravidly turnaje.

PtihlaSka musi byt podepsdna turnajovym feditelem a potvrzena (e-mailem)

prezidentem néarodni federace.
(vice o ptihlaseni do turnaje v kapitole — Podani zadosti o organizaci FIR turnaje)
3. FINANCNi ODMENY (Prize money)
Finan¢ni odmény pro kategorii Mezinarodni svétova Tour jsou nasledujici:
e Minimalni hranice je 1000 €
e 650 € pro kategorii muzi, 350 pro kategorii Zen
e Muzi: 1.300 €, 2.200 €, 3. 100 €, 4. 50 €
e Zeny:1.200€,2.100€, 3. 50€

Horni hranice odmén neni urcena, ale je zvykem, Ze na turnajich Mezinarodni

Svétové Tour, se udéluji odmény v uvedené vysi.

Vyse uvedeny rozpis financnich odmén je urcen pro elitni kategorie.
Organizator, mize po domluvé s mezinarodni federaci, ud¢lit finanéni odmény i

v jinych kategoriich, napiiklad Muzi B nebo Zeny B

4. VSTUPNI POPLATKY

Vstupni poplatky neboli startovné, musi zaplatit kazdy hra¢ pred zacatkem
turnaje, ktery je do turnaje predem tadné ptihlasen. Pro soutéz jednotliveli na trovni
Mezinarodni svétova Tour je 55€. Tento vstupni poplatek je v podstaté urcen na pokryti
nakladl na turnaj a do poplatku musi byt zahrnuto: Gcast v turnaji, uvitaci darek a

obderstveni.
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V ptipadé kategorie parti se mize vstupni poplatek navysit jesté o 20 €. Jako
podekovani za obstaravani chodu organizace, nemusi ¢lenové rady platit Zadné vstupni

poplatky na zadné urovni turnaje.

Dalsi zalezitost tykajici se této kapitoly je thrada poplatki potadatelem.
Mezinarodni Racketlonovéa Federace pozaduje uhrazeni 3 € za jednotlivce a 2 € za par,

ktery se turnaje Svétové Tour zGcastni.
5. INFORMACE O TURNAJI

Potadatel turnaje musi zajistit informace ozndmeni o zacatku a pribéhu akci na
internetu v dostate¢ném predstihu a zajistit ubytovani. Organizator Mezinarodni
Svétové Tour méa za kol minimaln¢ 3 mésice pred zahdjenim akce tyto informace

poskytnout a nabidnout ubytovani alesponi ve dvou hotelech.

Dale musi byt stanoven nejdiivéejsi zacatek turnaje (GEST — Guaranteed Earliest

24

End Time), z dGvodt v€asného zarezervovani letenek a hotelovych pokoji, nejméné 3
meésice dopfedu. Dale musi byt na internetu uvedena 2 doporucend ubytovaci zafizeni, u
kterych musi byt jasné stanoveno, v jaké vzdalenosti se hotely nach4zi od mista konéni

turnaje, véetné trasy.

6. KATEGORIE
Na Mezinarodni Svétové Tour musi byt nabidnuty tyto kategorie:
e Muzi A (elite)
e Muzi B (pokrocily)
e Muzi C (amatéfi)
e Muzi D (zacate¢nici)
e Zeny A (Elite)
e Seniofi 45+ (starsi nez 45 let)

e Juniofi do 21 let
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Vsechny kategorie musi byt pojmenovany podle oficialnich pravidel FIR, jinak
nebudou takovéto kategorie ohodnoceny body do zebticku FIR. Dal§im pravidlem je, Ze
kazdé kategorie musi obsahovat minimalné 4 hrace, aby bylo mozno zapocist body do
tabulek. Jestlize kategorie obsahuje méné, nez 4 hrace, tak mohou byt kategorie spojeny
dohromady. Pokud chce potadatel vice kategorii, nez je vypséano v pravidlech FIR, tak
samoziejm¢é muZe. Takovato kategorie nemusi spliiovat minimalni pocet 4 hraca, avSak

body za umisténi nebudou pocitdny do zadnych tabulek.

Hraci nemohou hrét ve dvou skupinach jedné kategorie, napt. Muzi A a Muzi B.
Zeny se mohou zudastnit zapasti kategorie Muzi B, Muzi C nebo Muzi D, ale musi se
také zucCastnit alespon jedné zenské kategorie. VSem hra¢im musi byt umoznéno hrat
minimaln¢ dvé kategorie. O tom, které to budou, rozhodne fteditel turnaje podle

¢asového harmonogramu turnaje.

7. VYBAVENI
e Micek pro stolni tenis

Zda bude mit micek bilou nebo oranzovou barvu, rozhodne feditel
turnaje. Avsak barva nesmi byt shodna s barvou nejblizs§iho okoli nebo
barvou reklamnich bannert. Micek musi mit alespoit 3 hvézdicky.
Jestlize mé& hra¢ na sobé& tricko stejné barvy, mize byt vyzvan k jeho

vymeneé.
e Badmintonovy kosicek

Na turnaji urovné¢ Mezindrodni Svétova Tour, je potadatel povinen
zajistit ke hie péfové badmintonové koSicky A- kvality na vSechna

utkéani. V niz8ich soutézich je tomu tak pouze pro elitni kategorie.
o Squashové micky

Dvojit¢ teckované zluté squashové micky jsou nezbytné pro vSechny
bodovaci turnaje na svétové urovni. V kategorii Elite jsou dovoleny

pouze micky WISPA a PSA.

o Tenisové micky
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Pro vSechny bodovaci turnaje na svétové urovni je povinné pouZzivat

micky schvalené ITF.
o (Cvicné dvorce

Pro Mezinarodni Svétovou Tour musi byt tento dvorec k dispozici

alesponl 2 hodiny pied startem utkani.

Veskeré¢ dal$i informace tykajici se pozadavkll na organizaci turnaje jsou

k dispozici v ptilohach (¢.1)

6.3 Vybér terminu

Zéakladnim prvkem v otadzce volby terminu bylo stanoveni nejdivéjsiho terminu,
do kterého jsme schopni provést veskeré ptipravy. K tomuto datu je jesté vzdy dilezité
pfipocist né&jaky cCas jako rezervu pro ptipad vyskytu problémi. V tomto ptipadé

stanovil poradatel turnaje hranici péti mésici.

Dale se pak poradatel musel seznamit sterminy vSech dualezitych turnajii
v jednotlivych disciplinach. Velka vétSina hract racketlonu, se vénuje zdvodné jedné
nebo vice disciplinam, které racketlon obsahuje, a bylo by velice svazujici si vybrat
bud’to turnaj v racketlonu nebo turnaj v disciplin€, které se hra¢ vénuje daleko déle a na
vy$$i arovni. V piipadé, Ze by se tato akce kryla s néjakym dtilezitym turnajem napft. ve
stolnim tenisu, byla by jednozna¢né ohroZena tcast na Czech Open v racketlonu. A to
rozhodné neni fe¢ pouze o mezindrodnich turnajich, ale musime dbat i na terminy
turnaji ligovych soutézi jednotlivych zemi. V tomto bodé je nékdy velmi slozité,

vyhovét vSem, ale musime se snazit takovyto stfet terminti pokud mozno minimalizovat.

Datum konani turnaje byl tedy stanoven na 26.-28.3. 2010.

r wr

6.4 Podani Zadosti o poradani turnaje k FIR

Prvni a zadkladni podminkou pro organizaci je splnéni veskerych podminek
uvedenych v kapitole ,,Pozadavky pro organizaci racketlonového turnaje svétového
rozméru®. VsSechny tyto zélezitosti byly zajistény nebo byly prostiedky pro jejich

zajisténi v budoucnosti a bylo mozné obratit se na FIR s navrhem.

Mezindrodni federace vSe schvdlila a tak bylo mozné vyplnit piihlaSovaci

formuléf. Formulaf je pomérné obsahly a neni dilezité ho zde detailné rozebirat. Pokud
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se na jeho obsah podivame jen rdmcové, pozaduje od potadatele stanoveni presn¢ho
data akce, do jaké kategorie turnajii dand akce spadd, vysi odmén, misto konani akce,
jakym zptsobem je zajiSténo ubytovani a doprava Gcastnikli a dale pak kontaktni tdaje

na odpovédnou osobu a plno dal§ich informaci.

Po odeslani zadosti na k hlavnimu vyboru FIR a nésledném vyjadieni, se

ptipravy rozb&hnou naplno.

Pro detailngjsi predstavu o tom, jak takova zadost vypadd, je mozné nahlédnout

do ptiloh (€. 2), kde je cely formular.

6.5 Sestaveni organiza¢niho tymu

Tato faze ptiprav je dilezitd a v ptipad¢ 6th Czech Open v racketlonu byla velka

vyhoda to, Ze se cely realiza¢ni tym dobte znal jiz z pfedchozich ro¢nikii.

Nejprve bylo nutné stanovit hlavni vedeni turnaje, coz byl vtomto piipadé
feditel turnaje Svatopluk Rejthar, osoba, ktera se stard o korespondenci a pfipravu akce
na internetu, hlavni rozhod¢i, ktery se podilel i na ptipravach a dalsi clovek, ktery spolu
se mnou a feditelem turnaje zajiStuje nejriiznéjsi piipravy pocinaje technického

zajisténim, losovanim az k sestavovani rozpoctu a ¢asového harmonogramu.

Téchto pét lidi, tvotilo hlavni $tab, ktery se podilel jak na piipravach, tak na

samotné akci.

Dalsim krokem, bylo zajisténi kvalifikovanych rozhod¢i. Plan byl takovy, Ze na
kazdé sportovisté by méli byt 2 rozhod¢i, jeden hlavni a druhy pomocny. Oba musi byt
kvalifikovani na rozhodovani ligovych zapasi a musi perfektné ovladat pravidla jak
jednotlivych  disciplin, tak samotného racketlonu. Nepostradatelnou soucasti
organiza¢niho tymu byly také dvé sekretarky, které se staraly o vybér startovného,
evidenci hract a dal§i administrativni ¢innosti. Téchto dalSich 10 lidi pomahalo

s organizaci aZ pfimo na mist¢ a v priib&hu celého turnaje.

Kromé tohoto tymu, byly jeSté¢ pfimo na akci najaty externi sily, konkrétné

zvukat, ktery zajistil i celou aparaturu a dale pak profesional na vyplétani raket.
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6.6 Pronajem ploch a sportovist’

Jak jsem jiz diive zminoval, misto konani akce bylo stanoveno. Mé&l se jim stat
Hotel Step v Praze na Zizkové. Prostfedi v tomto arealu je na racketlon naprosto idealni.
Vsechny sportoviste jsou kousek od sebe, takze mezi jednotlivymi sety nevznikaji velké
Casové ztraty kvuli pfesunu hract. Hotel Step je pomémé nova stavba, takze jak

vybaveni tak dalsi interiér je velice zachovaly a moderni.

Vsechny pozadavky na prostory, které jsme méli, byly splnény. Po dlouhych
propoctech a nakresech celého aredlu vcetné vSech prvki, které jsme potiebovali do

prostoru zakomponovat, jsme si na cely prabeh akce pronajali:

e Bar a plochu se stoly a sezenim k relaxaci a obCerstveni situovanou hned

u vchodu do sportovist’

e Spolecenskou mistnost s kapacitou 200 lidi na spole¢ny raut, vyhlaseni

vysledku atd.

e Uzavienou mistnost jako zazemi organizatorli slouZici predevSim
k uskladnéni cen, trofeji, kancelarskych pomtcek, reklamnich predméth

a dalSiho vybaveni
e Tii squashové kurty
e Dva tenisové antukové kurty v pretlakové hale

e Dalsi tfi tenisové kurty v pevné hale, které¢ byly rozdéleny na: jeden
tenisovy center kurt, jeden tenisovy kurt na kterém byly vystavény 4
badmintonové kurty (koberce), posledni tenisovy kurt byl vyuzit
k vystavbé 4 stolti na stolni tenis, k prezentaci vysledkl na vysledkové
tabuli a k vystavbé centralniho stanovisté hlavnich rozhod¢ich, kde se
odevzdavali vysledkové archy a tiskly nové, a také zde bylo umisténo

stanovisté pro sekretaiky s pokladnou a darkovymi predméty

Plochy, které jsme zde méli k dispozici, naprosto pokryly veskeré naSe potieby.
Jedna z véci, které jsme poté zpétn¢ velmi kladn€ hodnotili, byl fakt, Ze turnajem nijak
nebyl naruSovan provoz zbytku hotelu ani nebyl hotelovymi hosty nijak narusovan

prub¢h turnaje.

52



Management hotelu snami vcelém pribéhu priprav  velmi ochotné
spolupracoval a i cena, kterou ndm provozovatel hotelu posléze nauctoval za veskeré
sluzby, byla piijatelnd. Konkrétni ¢astka, kterou jsme za plochy zaplatili, je vycCislena

v kapitole ,,Rozpocet*.

W 4

6.7 Zajisténi souvisejicich opatreni

Jak jsem jiz cCasteéné¢ zminil v pfedchazejicich kapitolach, poradatel
racketlonového turnaje v kategorii Mezindrodni Svétovad Tour, je povinen zajistit
ubytovani ve dvou ubytovacich zatizenich a informovat o ném na webovych strankach
minimdlné 3 mésice pied zacatkem akce. Kromé této povinnosti musi potradatel také

zajistit stravovani pro ucastniky turnaje a dopravu.

6.7.1 Ubytovani

Ubytovani bylo z velké ¢asti zajisténo piimo hotelu Step, kde se turnaj konal,
coz je vturnajich Svétové Tour raritou, kterou vSichni ocenily. Pfi vétSin€ téchto
turnajii, je ubytovani hrac¢t vzdaleno i nékolik desitek minut cesty. Nase feSeni
ubytovani uspokojila bez vyjimky vSechny ucastniky. Jako druhd varianta, kde byla
hracim poskytnuta moznost pfenocovani, byl hotel Rhea v Malesicich, vzdaleny 10
minut od mista konani turnaje. Oba tyto komplexy, nabizely jedno nebo vicelizkové
pokoje se snidani a za pftijatelné ceny. Jen velice malo hrac¢l, nevyuzilo ani jednu ze

dvou variant nabizeného ubytovani, a sehnali si ubytovaci zafizeni samy.

V hotelu Step vychazelo ubytovani na noc se snidani na cca 800 korun na osobu
a hotel Rhea, ktery byl zdmérné doporucen kviili nizsi cenové kategorii, nabizel pokoj

na noc se snidani za cca 500 korun na osobu.

Hotel Step mimo jiné nabizel hracim 1 jejich doprovodu pestry moznost
rehabilitace a relaxace. Bylo mozné vyuzivat plavecky bazén, saunu nebo masaze a to

za zvyhodnénych podminek.

6.7.2 Stravovani

V pribéhu turnaje méli hrac¢i kdykoliv moznost obcerstvit se na sportovnim
baru, ktery se nachazel hned u vchodu do centrdlni haly. Kromé toho bylo pro ucastniky

zajisténo poledni a vecerni menu, kde si mohl kazdy vybrat z nabidky 4 jidel a toto
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menu vyslo na pouhych 80 korun, coz je ve Ctythvézdickovém hotelu velmi zajimava

cena a kazdy této nabidky rad vyuzil.

Spolu se zaplacenim startovného, obdrzel také kazdy hra¢ nckolik uvitacich
darkt a poukazku na spolecny vecerni raut spojeny s tzv. players party. Tento turnaj
probihal 3 dny (patek, sobota, ned¢€le) a players party, kterd je vzdy porddéna v sobotu
vecer se vydafila. Kromé¢ jidla, piti a tance se zde maji hra¢i moznost navzajem poznat

v jiném svétle, nez je v zapalu boje pti samotném sportovnim klani.

6.7.3 Doprava

Posledni véci, kterou musi poradatel v tomto ohledu zafidit je doprava. Na
webovych strankdch musi byt v dostateéném casovém piedstihu mapa potradajiciho
meésta, kde je vyznaceno misto konani akce, misto ubytovani a mezinarodni letiSté. Pro
vétSinu hracu, je tato informace dostacujici, a dopravu si uz zafidi individualné na
misté. V regulich pro organizovani racketlonového turnaje v kategorii Svétova Tour je
vSak zminka o tom, Ze potadatel je povinen zajistit hra¢tim elitni kategorie dopravu
z mezinarodniho letiSté do mista konani akce. Tato zalezitost vSak neni zddnym velkym

problémem a vétSinou se feSi formou taxisluZzeb. Stejné tak to bylo provedeno i na

tomto turnaji.

6.8 Zverejnéni informaci o turnaji, uzavieni registraci a ¢asovy
harmonogram turnaje (time schedule)

Jiz v pribéhu celych piiprav musi byt na webovych strankach zékladni informace o
konani turnaje, ale vaz 3 mésice pfed samotnou akci se to informace konkretizuji.
Pokud se stalo, ze néjaky zajemce o turnaj mél konkrétni dotaz, mohl si na webovych
strankach vyhledat kontaktni osobu, které byla neustdle na telefonu a zodpovidala
veSkeré dotazy k turnaji. Tato mozZnost byla hraci hojné vyuzivdna a takika kazdy den

musela tato osoba vytizovat n¢kolik e-maild a telefonatl z nejriiznéjsich koutii svéta.

6.8.1 PrihlaSovani do turnaje a uzavieni registraci
Moznost piihlasovani do turnaje probihd minimalné 3 mésice pied zahdjenim

akce. Stali, aby se zajemce zaregistroval na webovych strankach (registrace je platna i
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pii piihlasovani na vSechny dal§i turnaje), a vyplnil velmi stru¢ny a jednoduchy
formuléf. Formulaf obsahuje v podstaté uz jen informace o tom, o jaky turnaj ma hrac
zdjem a do které kategorie chce hra¢ nastoupit. Jestli bude hra¢ zapsan do kategorie
napt. Muzi A, Muzi B nebo Muzi C, uz zalezi jen na jeho postaveni na svétovém

zebticku a na poradateli, ktery mtze nékolika hractim udélit divokou kartu.

Podminkou pro pfijeti do turnaje je tedy uz jen to, jestli hra¢ splni veskeré
podminky pro zapsani. Tou nejpodstatnéjsi je datum uzavérky registraci, ktery je
v tomto pfipad¢ 14 dni do zahéjeni turnaje. Po tomto uzavieni registraci uz neni nikomu
povoleno se do turnaje dopsat. Po uzavieni registraci méa potadatel jeden tyden na
rozlosovani vSech kategorii. Tyden pfed zahdjenim turnaje musi byt na webovych
strankach kompletni rozlosovéani a hra¢i musi mit moznost do n¢j nahlédnout. S timto

losem se jiz neda nijak manipulovat ani ho ménit.

6.8.2 Casovy harmonogram turnaje

Casovy harmonogram utkani tzv. time schedule, je nezbytny pro plynulost
turnaje takového rozsahu. Kazdy hrac¢ podle né&j presné vi, kdy bude hrat jaky zapas.
Casy uvedené v tomto harmonogramu jsou smérodatné a mohou se hybat o cca 20
minut. Pokud se hra¢ nedostavi k utkdni ve stanoveném case, miize byt po ptl hodiné
diskvalifikovan. Tomuto feSeni jsme se snazili predejit, a vyhovét hra¢tm jak to jen Slo.
V piipad¢, Ze tato situace nastal, jsme se snazili domluvit se soupefem daného hrace a
¢ekaci doba se tak obvykle prodlouzila. Pii takovémto feSeni vSak musi organizatofi
davat velky pozor na to, aby tento jeden zapas nenarusil chod celého turnaje. V tomto

pfipadé neexistuje zadny jednoznaény navod jak se v takovéto situaci chovat a

organizatoii musi improvizovat.

Harmonogram je sestaven s védomim, ze na kazdém stanovisti (st. Tenis,
badminton, squash, tenis) jsou k dispozici tii herni plochy, takze v jednom Case, mtizou
byt rozehrany tfi zapasy. Specifikum je tedy jest¢ v tom, Ze na central kurtu, kde vzdy
hraje Elitni kategorie, jsou intervaly pro nasazovani utkani 20 minut a na ostatnich
kurtech 15 minut. Rozpis tedy vypada tak, ze na kurty ¢islo 1 a 2 jsou nasazovany
soucasn¢ dve utkani, po 15-ti minutach a na central kurt jedno utkani po 20-ti minutach.

Casovy harmonogram utkéni je rozepsan od zacatku turnaje az do jeho konce.
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Konkrétni casovy harmonogram na Czech Open 2010 je k nahlédnuti

v prilohach (¢.3).

6.9 Sponzoring, poutace a reklamni predméty

6.9.1 Sponzoring

Jak jsem jiz zminil v teoretické ¢asti mé prace, sponzoring je nedilnou soucasti
kazdé sportovni akce. Je velmi malo pravdépodobné, ze pii organizaci turnaje
takovéhoto rozsahu, bychom si vystacili pouze se zdroji, které mame ze startovného a
poplatkli. Shanéni sponzort je velice t€zké, jedna-li se o tak mlady sport s tak kratkou
tradici. Neni zde zatim vybudovana ¢lenskd zakladna, pozornost publika a médii na to,
aby to bylo pro sponzory atraktivni a aby do akce takovéhoto zaméteni vkladaly velké

finan¢ni prostredky.

Na postupu pfi ziskdvani sponzort, se daji velice dobie uplatnit marketingové
postupy, které jsem zminioval v teoretické ¢asti. V praxi se pti shanéni novych sponzorii

postupuje piiblizné takto:

e Vytipovani potencidlnich sponzorii (podle toho jaky zaujimé firma ke

sportu postoj, ¢im se firma zabyva)

Sestaveni nabidky (v navaznosti na obor, ve kterém firma plsobi na

trhu, stanoveni piedbézného odhadu miry partnerstvi)

Zjisténi kontaktni osoby, kterou oslovit

Osloveni firmy (nejlepsi je zde osobni kontakt)

Sestaveni a podepsani smlouvy (smlouva musi byt jasna a srozumitelna,

musi obsahovat vSechny body, které maji strany spliovat)

Po dlouhych a naro¢nych jednanich, se ndm na Czech Tour 2010 podatilo sehnat
jen nékolik malo sponzorti, a to v podstaté jen diky dobrym kontaktim a dlouhém
pusobeni ve funkci sportovniho manazera, pofadatelem akce Svatoplukem Rejtharem.

Témito sponzory se stali:

¢ Generalni sponzori: Wilson, DHL Global forwarding, Ferona
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e Kooperacni sponzori: Tiskap tiskarna, Victoria, Hyundai, EXIM tours,

sportcentrum Step, Ceska rafinérska

Nekteti sponzoti poskytli pro turnaj své produkty, vécné prvky nebo ceny, jini
sponzofii poskytli finan¢ni obnos. Diky vSem témto sponzorim mohla akce probéhnou a

proto jim timto dékuji za cely organizaéni tym.

VSichni tito sponzofi a partnefi, byly po celou dobu turnaje prezentovany
formou reklam v celém sportovnim aredlu a byly jim poskytnuty dalsi protisluzby, které

jsou zminény v nabidce pro sponzory (viz. piiloha ¢.4).

6.9.2 Poutace a reklamni predméty

Znacna cast reklamnich predmétii, byla poskytnuta piimo jednotlivymi
sponzory. Slo o predméty jako tuzky, piivésky, Gepice nebo tri¢ka s logem turnaje, ktery
dostal kazdy hra¢ po zaplaceni startovniho poplatku. Turnaj byl n€kolik mésicti pred

zacCatkem prezentovan na webovych strankach a ve sportovnich ¢asopisech.

Kazdému hraci byla také na zacatku turnaj pfedana informacni brozura, kde na
uvodni strané¢ byl zndzornén znak turnaje, uvedeni vSichni sponzoii a na dalSich
stranach uz byly obecné informace k turnaji. Uvodni strana této brozury byla stejna jako

reklamni plakat tohoto turnaje (viz. ptiloha €. 5).

Prezentace turnaje po jeho skonceni, byla zajisténa medidlnimi partnery. Pfimo
v pribéhu turnaje byly na misté $taby Ceské televize a televize Nova. Ceska televize se
o turnaji zminila v pofadu Smec, vysilany posledni pond¢li v dubnu tohoto roku, a
vénovala mu zde cca 5 minu Casu. Na programu Nova sport, byl 7.4. 2010 v 19:10

odvysilan 20-ti minutovy sestiih z tohoto turnaje.

6.10 Technické zajiSténi

Technické zajisténi spocivalo v tom, Ze se celd sportovni hala musela pfestavét a
ptizptsobit racketlonovému turnaji. VSe bylo navrzeno a nacrtnuto na papife. V tomto

ohledu nas nic neptekvapilo, jelikoz minuly ro¢nik byl konan ve stejném prostiedi.

24

Samotny koberec vazi kolem pil tuny, takze manipulace s nim je velice naro¢na. Stoly

na stolni tenis jsme méli pjcené a dopravu jsme si zajistili samy. Jejich vystavba uz
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neni na misté nijak slozitd. Squashové a tenisové kurty byly v hotelu Step plné

vybaveny a pfipraveny k provozu.

Po dokonceni ptiprav samotnych sportovist, bylo nutné ptizpasobit turnaji i
dalsi prostory. Jako prvni, nds cekala piestavba spolecenské mistnosti, kde se stavilo
pédium, osvétleni a predevs§im stoly a sezeni. Bylo nutné sezeni zorganizovat tak, aby
bylo pohodIné, dalo se mezi stoly bezpecné chodit, bylo odevsud vidét na pédium a to

vSe jsme museli piizptsobit tane¢nimu parketu a pultiim na obcerstveni.

Dalsim nezbytnym krokem byla vystavba centralniho stanovisté pro rozhodci a
sekretarky. Je nutné, aby stanovisté bylo situovano do centra déni samotného turnaje a
rozhod¢i tak méli perfektni prehled o celém priibéhu. Nedaleko od tohoto centra byla

také vysledkova tabule a zdzemi pro zvukare.

S rozestavovanim reprobeden a celkovym ozvufenim ndm pomdhal zvukaf,
jelikoz je to velmi specificka Cinnost, se kterou jsme neméli nikdo zkuSenosti.
Dolad’ovani ozvuceni bylo naro¢né z toho divodu, Ze v prazdné hale se zvuk S§iii jinak

nezZ v hale, kterd je plna lidi.

Po zajisténi ozvuceni bylo uz jen nutné rozvinout ochranné koberce na prostory,
kde bude velky pohyb lidi, naptiklad i ve spolecenské obuvi. Jak jiz bylo zminéno,
organizac¢ni tym sidlil na casti tenisového kurtu, kde byla i vysledkova tabule a
ochranny koberec zde byl nepostradatelny. Splnil i1 dalsi sviij tcel a to ten, ze zakryl
kabely od aparatury a vypocetni techniky a bylo také jasné, kde se mohou nesportujici

jedinci pohybovat.

Toto je vycet téch nejzdkladnéjSich technickych zalezitosti, vedle kterych je jeste
plno dalSich méné zdvaznych, které je nutné pred akci ptichystat. Samotné ptfipravy

technického razu, trvaly v 10 lidech pfiblizné pil dne.

6.11 Rozpocet

V ptipadé Czech Open 2010 rozpocet skoncil jako vyrovnany. Konkrétni

hodnoty jsou uvedeny nize. Byl sestavovan na zaklad¢ rozpoctu z minulych let.
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6.11.1.1 Rozpocet 6nd Racketlon CZECH OPEN 26.- 28.3. 2010
1) Pronéjem sportovist
Patek 26.3. 10,00 hod. — Nedéle 28.3. 16,00 hod. celkem 30 hodin
K¢ 72.000.-
2) Organizace

- ptiprava (web.stranky, pfihlaSovaci formulaf, pavouky..) K¢ 10.000.-

- vrchni rozhod¢i K¢ 5.000.-
- vedouci disciplin 4 osoby Ké 12.000.-
- evidence vysledkil (PC master) K¢  5.000.-
- prezentace (patek, sobota 1 osoba) K¢ 2.000.-
- lékar K¢ 7.000.-
3) Players party
- vecefe 150x menu a K¢ 180.- Ke¢ 27.000.-
- disco 21,00 — 02,00 hod. s ozvu¢enim restaurace K¢ 10.000.-

4) Tricka s potiskem pro vSechny Gcastniky 150 ks a K¢ 150 K¢ 22.500.-

5) Price money pro kategorii ELITE
- muzi 300-200— 100 — 50 Euro (650 €)
- zeny 200—100—50 Euro (350 €)

- Price money celkem v K¢ K¢ 25.000.-
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6) Pohary, medajle
- medaile — celkem 20 sad po 3 kusech tj. 60 ks s potiskem a stuhou
K¢ 4.200.-
- pohary pro vitéze hlavnich soutézi celkem 10 ks za K¢ 500.-

celkem K¢  5.000.-

7) Mice
- tenis — Wilson US OPEN 16 déz za K¢ 250 K¢ 4.000.-
- stolni tenis — Mittaku Orange *** 120 ks za 30 K¢ K¢ 3.600.-
- badminton — Victor Queen 500 ks za 40 K¢ K¢ 20.000.-
- squash — Victor double dot yellou 20 ks za 75 K¢ K¢ 1.500.-

8) Bulletin — oficialni brozura k turnaji celkem 500 ks za 20 K¢ 10.000.-

9) Népoje — 300 lah. a 20 K¢, 300 1ah. za 10 K¢ K¢ 9.000.-
10) Poplatek IRF ve vysi 2€ za kazdého hrace K¢ 9.000.-
ROZPOCET - nakladové polozky max. celkem K& 263 800.-
Planované piijmy ze startovného max:

Muzi 100 hract za 50 E, 20 hract za 1.250 K¢ K¢ 150.000.-
Zeny 10 hragek za 40 E, 10 hragek za 1.000 K¢& K¢ 20.000.-
Mixy, muzské debly, celkem cca 30 dvojic za 1.250 K¢ K¢ 37.500.-
Ptijmy celkem K¢ 207.500.-
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Tento rozpocet je vyjadieny na naprosto presnych a redlnych sumach. Jediné, co
neni do rozpoctu zapocitano, jsou finan¢ni ptispeévky od sponzorl a partnert, které
z dlivodli obchodniho tajemstvi nemohu pfesné vycislit. Pouze pro procentudlni
predstavu uvedu, ze firma Ferona ndm poskytla 60%, firma DHL 30%, Firma EXIM

tours 10%, a 10% ostatni firmy, z celkového finan¢niho zisku od sponzori.

6.12 Samotny prubéh akce

Samotny prib¢h akce uz neni nijak slozity, pokud si organizator da zalezet na
piipravé. V tomto konkrétnim piipadé jsem se starali o to, aby se utkani zacinala
rozehravat v piesny cas, vyhlaSovali jsme utkani, kontrolovali rozhod¢i a neustale

komunikovali s vedenim mezinarodni federace, ktefi peclive sledovali nasi préci.

Na samotném turnaji se seSlo 150 hract z 18 zemi svéta, a odehraval se v 13

kategoriich.
Singly
e Muzi A
e MuziB
e MuziC
e Zeny A
e ZenyB

e Seniofi 45+
e Seniofi 55+

e Juniofi pod 21 let

e Muzské debly A

e Muzské debly B

e Muzské seniorské debly 45+
e Mixy

e Zenské debly
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6.12.1 Zahajeni

Slavnostni zah4jeni turnaje musi mit a mélo oficidlni formu a musi byt
minimdlné dvojjazy¢né. Tento slavnostni ceremonidl se provadi vzdy az ve chvili, ze
jsou na turnaji ptitomni vSichni hraci. To znamend, Ze slavnostni zahdjeni nemusi byt

nutné na samém zacatku turnaje, kdy se provede jen zahdjeni neformalni.

6.12.2 VyhlaSeni vysledku a jejich zaneseni do centralni databaze

Vyhléaseni vysledkli a zavéreény ceremonidl bylo jako obvykle v trochu jiném
duchu nez zahajeni. Tento proces je vice méné spolecenska udalost, kde jsou predavany
ceny diplomy a trofeje a kde se potadatelé louci se zucCastnénymi sportovei a
doprovodem. Dilezitym prvkem vyhlaSovani vysledkl je zminéni a podékovani vSem
sponzorim a partnerim, ktefi se na akci podileli a také hlavnimu vyboru Mezindrodni
federace, za umoznéni tento turnaj zorganizovat. Samoziejmé je také zvykem, Ze se

ujme slova i zastupce mezinarodni asociace a podékuje organizaénimu vyboru.

Po uplném skonceni akce jest¢ nekonlila prace pro organizatory. VSechny
vysledky se musely ihned ptfepsat do centralni databaze, kde se jednotlivym hracim

automaticky ptidéluji body do tabulky.

Kdyz bylo vSe ohledné turnaje vyfizeno, hlavni potadatel rozeslal dékovné
dopisy vSem sponzoriim a partnerim, seznamil je s vysledky a jako obvykle zaslal i

drobnou pozornost jako naptiklad vzorky obleceni s logem turnaje apod.
Timto byl Czech Open 2010 po takika ptll ro€nich ptipravach Gispé$né ukoncen.

6.13 SWOT analyza

V této kapitole bych se rad pokusil o ndzorny ptiklad fungovani a pouziti SWOT

analyzy v praxi, konkrétn€ na tomto nami organizovaném turnaji.

Silné stranky (Strengths):

e Ubytovani (naprosto ojedinély jev na turnajich Mez. Svét. Tour, aby

hraci byli ubytovani piimo v komplexu, kde se turnaj odehrava)

e Organizacni tym (cely organizacni tym se navzajem zna z podobnych

akci, a vSichni jsou zodpovédni a profesionalni)
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e VSechny sportovisté pod jednou stiechou

e Areil Step ma jednoho majitel (gastronomie i sportovisté spadaji pod
jednu zodpovédnou osobu, lepsi komunikace, jasn€ viditelné kdo ma co

na starosti)
e Dobie zajiSténa medializace

Slabé stranky (Weaknesses):

¢ Omezené financni prostiredky

e Slozity a pomaly server (syst¢tm na losovani a uklddani tabulek a

pavoukl je zbytecné slozity a nepracuje tak jak by mél)

e Absence projekcni techniky (digitalni tabule na vysledky jsou vyhodou,
vysledky jsou aktualni, jsou hned po dohrani k nahlédnuti, jednodusi
opravy a korekce, nemusi se po kazdém kole tisknout cely pavouk,
tabulka)

Prilezitosti (Oppotunities):

e Racketlon se zviditelni (je moznost, Zze po turnaji a naslednych

televiznich reportazich, pfibude novych zajemct o racketlon)
e Domaci prostredi (vétsi Sance na vyniknuti ¢eskych hract)

e Navazani novych kontakti (racketlonu se vénuje plno zajimavych lidi,

ktefi se ve svém zaméstnani vénuji managementu sportu)

Hrozby (Treaths):

¢ Nedostatek finan¢nich zdroju

e Hospodarska krize (velmi znatelné se odrazila na ochoté spoluprice

jednotlivych partnerti)

e Pocet ucastniki (dlouho to vypadalo tak, Ze se pocet ucastnikd snizi

vvvvvv

ztratova)
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Kladnych prvkl se v této analyze vyskytuje vice a jsou siln€j$i nez zépory. Po
skonCeni turnaje jsme usoudili, Ze negativni body nijak zdsadné akci neovlivnili a

pozitiva byla dominantni.

6.14 Shrnuti, doporuceni a navrhy

Cely turnaj probehl podle piedstav potfadatele, a ohlasy byly pouze kladné.
Nezasvécené osob¢, a myslim, ze i ucastnikiim turnaje by se tak mohlo zdat, Zze akce
neméla zadny zadrhel. Nikdy se vSak vSechno nezdafi na 100% a my jako organiza¢ni

tym, jsme zaznamenali urcité prvky, v kterych bychom méli byt ptisté opatrné;si.

Jedna zvéci, ktera nam doslova vyrazila dech, bylo to, kdyz se den pied
zahajenim turnaje, porouchal server, a smazalo se kompletni rozlosovani vSech
kategorii. Jelikoz je tento systém vytvofeny tak, Ze se losovani provadi pfimo na
serveru, nem¢li jsme zadny jiny zdroj, kde by tyto data byly zalohovany. To byla
jednozna¢né chyba, z které jsme se vSichni poucili, a nesmi se opakovat. Problém se
musel okamzité¢ zalit feSit a cely organiza¢ni tym obvoldval vSechny tucastniky, se
kterymi jsme udrzovali ptatelské kontakty a zjiStovali jsme, jestli rozlosovani nema
n¢kdo vytisknuté. Velice $tastnou ndhodou jeden clen Ceské federace, s kterym se
velice dobfe osobné zndme, vSechny tyto kategorie rozlosované do pavoukt vytiskl a to
pouze z vlastni zvédavosti a z4jmu o to mit pfesné povédomi o tom, ktery hra¢ hraje
v jakych kategoriich. Okamzité, jak jsme ho zkontaktovali, nam tyto pavouky zaslal a
my jsme vSe vratili do ptivodniho stavu. Pfestoze byla tato chyba spise na strané spravce
serveru, ktery nepatii do Ceského organizacniho tymu, my jsme pochybili tim, Ze jsme

nemeéli vSechna data zalohovana.

Dalsim bodem, ktery by byl k zamysleni, byla nase benevolence v pozdnich
ptichodech hraci na zapas. Pokazdé¢, kdyz se jeden z hracii opozdil, snazili jsme se za
kazdou cenu vyckavat a chtéli jsme hra¢iim maximalné vyhovét, aby nemusel byt zapas
skrecovan. Diky tomu nékolikrat vznikaly situace, kdy jsme se ocitli pod ¢asovym
tlakem. Jeden zapas totiZ navazuje na druhy, a kdyz se jeden z nich zpozdi, ma to vliv
na vSechny ostatni. Na jedné strané je urcit€¢ dobré, byt k hra¢im shovivavy, ale
vSechno mé své hranice a nesmi se to prehanét. Mohlo by se totiz také stat, ze kvuli

jednomu opozdilci budou ¢ekat desitky jinych hracu.
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Tyto body urcité stoji za zvazeni a pro nas z toho plyne cenné ponauceni, které
si pfi piiStich akcich urcit€ vybavime. Jinak turnaj byl ze strany hract i mezindrodni
federace chvalen a myslim, Ze jsme odvedli rozhodné nadprimérnou praci. V celkovém
hodnoceni Mezindrodni Svétové Tour byl tento turnaj dokonce ohodnocen jako

ukazkovy.

Jelikoz se Czech Open koni v Ceské republice jiz po Sesté, méli jsme jiz
s turnajem tohoto typu jisté zkuSenosti. VSak 1 po tomto ro¢niku, se vyskytla fada véci,
které bychom v budoucnu radi zménili. Kromé vySe uvedenych situaci, kterych je tfeba
byt maximalné pozorny, se organizacni tym shodl na nékolika bodech, kterym je nutno
se jesté veénovat a peclivé je promyslet. Vize do budoucna je predevsim takova, Ze by
turnaj mohl byt vétSiho rozsahu at uz z hlediska poctu ucastnikli, tak medidlni
pozornosti. VEtSi pocet ucastniki by se dal zajistit snizenim startovného, nebo riznymi
lakadly, které jsou na jinych turnajich neobvyklé napiiklad nabidka vétSitho mnozstvi
doprovodnych disciplin nebo rekreacnich aktivit. To se vSak stfetdva s omezenym
rozpoctem. Proto jedinym moznym feSenim je mnohem intenzivnéj$i shanéni sponzora
a partnert, coZ je dost slozZité a nadrocné. Co se tykd medialni pozornosti, tak ta kazdym
rokem pomalu pfiristd. Tento rast by se vSak dalo jesté lehce podpofit inovacemi a vice

atraktivnimi nabidkami pro medialni partnery.

V ptipadé, ze by se dalsi ro¢niky tohoto turnaje odehravali ve vétSim méritku,
nastane otdzka v jakém zafizeni tuto akci pofadat. V Cechach neni moc sportovnich
arealt,, které maji kapacitu na vétSi pocet sportovcl, nez kolik jich bylo letos.
Pravdépodobné by bylo nutné vystavét provizorni sportovisté pouze pro ucely tohoto
turnaje. Dvorce na badminton a stolni tenis neni nijak obtizné zajistit ale problém je u

squashe a tenisu, kvili vysokym narokiim na prostor.

Tomuto sportu stoupa popularita v celosvétovém méritku, coz je pro
organizatora do budoucna motivujici a tyto vyS uvedené zmény, by mohly byt

realizovatelné.

Na zavér této kapitoly bych jeSté rdd upozornil na jeden prvek, ktery by se
v pristich ro¢nicich nejspiSe upravil. Jde o placeni startovného. Pravidla umoznuji, aby
byla pofadatelem vybirana zaloha na startovni poplatek a zatim se toto pravidlo pfili$
nevyuziva. Ma vsak jednu velkou vyhodu, kterd spoc¢iva v tom, Ze potradatel ma, dalo by

se fict, pfesnou predstavu o kone¢ném poctu ucastniki. V piipad¢€, Ze na zapsani staci

65



obycejna registrace, jako tomu bylo dodnes, pravidelné¢ n€kolik hrach do turnaje viibec
nenastoupi. To pak poradateli nabouravd jak rozpocet, Casovy plan, tak dalsi
organizac¢ni zalezitosti. Jedinou piekazkou této organiza¢ni zmény je to, Ze na strankach
pro registraci k turnaji by se musel vytvofit program k platbam pies internet, ktery je
naro¢ny na vytvoreni, spravu a udrzbu. Piesto se vSak s nejvétsi pravdépodobnosti na

tento systém v budoucnu ptestoupi.
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7 NAVOD JAK POSTUPOVAT PRI ORGANIZACI
SPORTOVNI AKCE PODOBNEHO TYPU

1) Seznameni se s pozadavky na organizaci sportovni akce

Tyto informace obvykle najdeme na webovych strankach kazdé mezindrodni

federace. Je velice dulezité, aby poradatel znal tyto pozadavky a zasady detailné.

Organizator takovéto akce se Casto sportu osobné vénuje, ale je nutné pfipomenout,
ze organizacnich pozadavkid byva obvykle celd tfada a osoba do organizovani

nezasvécena nema o téchto pozadavcich prehled.
2) Vybér terminu

Vybér terminu zalezi na nckolika faktorech, které je tieba predem dobie zvazit.
Prvni véc je, stanovit si nebliz§i mozny termin, do kterého jsme schopni turnaj ptipravit
a zorganizovat. Celkem na pfipravy turnaje takovéhoto rozméru je tfeba pocitat

s né€kolika mésicni piipravou a nesmime zapomenout na dostate¢nou rezervu.

Druhym, ale stejn¢ dilezitym bodem, kterému musime vénovat pozornost je,
aby jednotlivé turnaje v ramci jedné soutéze, v tomto piipadé Mezindrodni Svétova
Tour méli mezi sebou dostatecné Casové rozestupy. Tento problém je vSak obvykle na
vyjadieni mezinarodni federace a organizator je okamzité s povolenim potadani turnaje

seznamen s terminy, kdy se turnaj z téchto diivodii konat nesmi.

Poslednim diilezitym krokem v této kapitoly je, aby se organizator sportovni

akce pfi vybéru terminu vyhybal ur¢itym udalostem, jako jsou svatky, prazdniny apod.

Zde je jasné vidét, Ze 1 vybér terminu je zavazné téma, které v piipadé pochybeni

muze mi vyrazny vliv na uspéch akce.

3) Podani zadosti k mezinarodni federaci o poradani turnaje

Nejprve je nutné zazddat mezinarodni federaci o povoleni k organizovani
turnaje. Je samoziejmé, ze se navrh nesmi byt v zadném bodé v rozporu s pozadavky na
organizovani turnaje. Pokud se nenaskytnou zadné komplikace, je schvéaleno datum

akce a plan na turnaj neni v Zddném rozporu s pravidly, je potfadatel vyzvan k vyplnéni
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formulafe sestaveny na tento typ zadosti. Formulafe byvaji pomérné obsahlé a stejné
tomu tak bylo i u racketlonového turnaje. Ideélni je obratit se s prosbou o pomoc na

osobu, ktera tento turnaj jiz nékdy organizovala.
4) Sestaveni organiza¢niho tymu

Je velice dulezité, aby byla tato faze provedena v maximalni peclivosti, protoze

na personalu, ktery zajist'uje pfipravy a pribéh akce je dalo by se fict turnaj postaven.

Nejprve se sestavuje hlavni organizacni tym, jako je naptiklad feditel turnaje,
administrator, uUcetni i sekretdtky. Rozhod¢i a persondl na technické zajiSténi
samotného turnaje zajistime az pred samotnou akci (s nékolikadenni casovou rezervou).
Nutnosti je mit pfedem sestaveny plan, ktery ndm shrnuje kolik rozhodc¢ich a dalSich

pomocnikl bude potieba.

Vyhodou je, kdyz se organizacni tym zn4, jelikoz v kolektivu pak vladne dobra

atmosféra a spolupracovnici si tak s nejvétsi pravdépodobnosti vyhovuji.

Jak jsem jiz zminoval, sestaveni organiza¢niho tymu se nesmi podcenit a vybér
musi byt proveden velice obezietné. ReSeni problémi jako je neslusné chovani
k hra¢tim, nezodpovédné rozhodovani jednotlivych zapast nebo nedochvilnost, je pak

v pribehu akce velice slozité a tézko se shani ndhrada na posledni chvili.
5) Pronijem sportovist’

Poradatel si musi sepsat nebo nejlépe nacrtnout veskeré prvky, které bude na
akci potrebovat. Jako ideédlni ptipad zde slouZi tento racketlonovy turnaj, ktery byl
v tomto ohledu pomérné organizacné naro¢ny. Je zde plno sportovist odkladacich

ploch, tribun, nebo odpocivaren a v§e to musime vtésnat do omezeného prostoru.

Teprve po sestaveni takovéhoto planu je mozné plochy objednat zarezervovat

nebo pronajmout.
6) Zajisténi souvisejicich opatieni

Zde je opét nadvaznost na prvni bod spravného postupu pii organizaci sportovni
akce a to na seznameni se s pozadavky na organizaci. V pripad¢ racketlonového turnaje

patfilo do téchto opatieni Ubytovani, stravovani, doprava.
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I v ptipadé, Ze tyto body nejsou nafizeny striktné mezinarodnim vyborem, je
vhodné je na kazdé akci vétSiho rozsahu zajistit alesponl okrajové tzn. dat Gcastnikiim

tipy kde se najist a kde pfenocovat.
7) Zverejnéni informaci

Od samého pocatku pfiprav, by méli byt na webovych strankach zakladni

informace o akci, které by se méli v pribehu ¢asu konkretizovat.

Dulezité je, aby se zajemce o turnaj mél moznost ziskat odpovédi na konkrétni
dotazy, které potiebuje zodpovedét. Pro tyto ucely by méli byt na webovych strankach

uvedeny kontaktni udaje o osob¢, povérené zodpovidanim téchto dotazi.

V této fazi je dulezité, aby bylo jasn€ a srozumitelné zvetejnéno, kdy probihaji
registrace, obzvlasté¢ pak, kdy je uzavérka registraci. Pii akci rozsahu jako by
racketlonovy open se termin uzavieni registraci pohybuje okolo 14-ti dnii pted

samotnou akci.

U turnaji, kde je mozZnost ucastnit se ve vice disciplinach, se obvykle vytvari
také Casovy plan turnaje. V pfipadé racketlonu to byl Time schedule, ktery je

k nahlédnuti v ptilohach (¢.3)
8) Technické zajisténi

Kompletnimu technickému zajisténi turnaje ptredchdzi dlouhé pfipravy a
premysleni. VSe musi byt navrzeno do posledniho detailu, protoze samotna vystavba
veSkerého zdzemi musi probéhnout velmi rychle, aby nerusila bézny provoz areédlu. Zde
se opét vyplaci mit pfesny plan a graficky nacrt ve kterém jsou jednotlivé prvky
zaneseny v pomérném méfitku. Kromé samoziejmosti, ze si organizator nemize dovolit
na nic zapomenout, je také nutné mit promysleny veskeré plochy, u kterych je nutné,
aby zustaly volné. Takové plochy jsou naptiklad vybehy jednotlivych sportovist’, misto
na odkladani sportovniho vybaveni, priichody mezi sportovisti nebo dostatecny prostor

pro pohyb soutézicich, kteti momentalné nehraji, nebo okolniho obecenstva.

Dulezitym bodem piipravy sportovist’ je také planovani barev. Naptiklad pokud
je stil na stolni tenis natoCeny tak, Ze strana jednoho z hrac¢i ma za sebou pozadi stejné

barvy jako ma micek, je takova hra neregulérni. Se stejnymi problémy se mizeme
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potykat také pii badmintonu. Proto je dilezité pocitat s timto aspektem pfi rozvéSovani

reklam nebo informacnich tabuli. Tato zalezitost se ovSem tyka i vSech ostatnich sportd.

Dobré ozvuceni je pomérné narocné na ptipravu. Jednotlivé reprobedny museji
byt rozestavény tak, aby bylo hlaSeni vSude slySet, na druhou stranu ne pfili§ blizko
sob¢é aby se netvofil nezddouci Sum nebo ozvény. Druhou véci je to, ze pfipravy se
odehravaji v prazdné hale a ozvuceni ma fungovat v hale plné, kde se jesté odehravaji

utkani. Akustika mistnosti se zméni a Casto je musi dolad’ovat jesté v pribéhu akce.
9) Sestaveni rozpoctu

Rozpocet se sestavuje ve fazi, kdy uz organizator piesné vi, kolik bude ucastniki
turnaje. Jsou do n¢j zapocitdny veskeré financni sumy, které jsou pii realizaci
sportovniho turnaje pouzity. Je rozdélen na dvé casti. Na c¢ast vydajovou a Cast
pfijmovou. U takto nové vznikajiciho sportu neni nic neobvyklého, Ze ¢ast vydajova
prevysuje cast prijmovou. V takovém ptipad¢ musi byt rozdil doplacen z jinych zdroju,

jako je naptiklad fond asociace.
Rozpocet z Czech Open je k nahlédnuti v analytické ¢asti.
10) Priibéh akce

Zkoordinovat samotny pribeh akce, je oproti dlouhym ptipravam hracka. Jsou
urCité zasady, které manazer musi dodrzovat a kterymi se tidit, ale v podstaté je vSe
zalozeno na ditkladné ptipravé. Cinnost hlavniho organizatora a hlavnich rozhodgich, je
dohliZet na to aby turnaj probihal v duchu fair play, aby byly dodrZzovany ¢asy utkani a
dale pak aktualizuje skore na vysledkové tabuli. Jako dal$i néplni mize byt napiiklad
vyhlasovani startu dalSich utkani apod. Co je vSak nejpodstatnéjsi, zachovat po cely

pribéh turnaje profesionalni ptistup.

Na sportovni akci je nezbytné, aby potradatel zajistil slavnostni zahéjeni, neboli
zahajovaci ceremonial, vyhldSeni vysledku s pfeddvanim cen a na zavér formalni
zakonceni turnaje a rozlouceni. Tyto okamziky jsou vedeny spiSe ve slavnostnim duchu

a jejich pribeh je v podstaté spolecenskou zalezitosti.
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11) Shanéni sponzoru

Shanéni sponzort schvalné zminuji az na samy zaver. Je to totiz ¢innost, kterou
musi manazer provadét prakticky po celou dobu pfiprav. Obzvlast, jedna-li se o
sportovni akci, kterd zatim neni pro partnery nijak zvlast atraktivni. Jak sponzoring

vvvvvv

rozesilana potencionalnim sponzortim na Czech Open, je k nahlédnuti v ptilohach (¢.4).

Nezbytnou soucasti potradani jakékoliv sportovni nebo spolecenské akce je
neustald komunikace s ostatnimi cleny organizacniho tymu, piipadné se zéstupci
ucastnikd. Organizator méa kromé napliiovani jednotlivych bodl piipravy také za ukol

celou akei koordinovat.
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8 ZAVER

Tato prace se opird o dva zakladni cile, kterych chce dosdhnout. Prvnim je
seznameni Ctenait s racketlonem pokud mozno nejpoutavéj§im zptisobem a druhym

cilem je rozbor a nastinéni, jak by se dala organizovat akce podobného zaméteni.

Seznameni Ctendit s racketlonem, jsem se snazil provést komplexné a detailn¢,
jelikoZ je to sport u nas novy, a zatim neni piili§ znamy. Caste¢né se zde zmifiuji o
svétove historii tohoto sportu, ktera mi ptijde velice pestra a zajimava, pii védomi, Ze je
dlouhd jen par desitek let. V této praci také vénuje jistou pozornost historii racketlonu

v Cechach, ktera je zatim opravdu mlad4, jelikoZ se pie jen 5 let.

Racketlon je velmi perspektivni a do budoucna myslim atraktivni sport, kterému
se da vénovat v kazdém véku. Velikym ldkadlem na tomto sportu je také to, Ze Ceska

vyprava jiz zaznamenala na svétovych turnajich plno obdivuhodnych tspéchi.

Dtlezitou ¢asti této prace je vysvétleni pravidel. Jak jiz sem fekl, tento sport je
zatim neznamy a jeho pravidla jsou pomérné specificka. Nesnazim se zde vysvétlovat
vSechny vyjimky a pro pochopeni nepodstatné detaily, ale vysvétluji je zde spise
obecné. Urcité podrobnosti zde musi byt zdiraznény hlavné z divodu pochopeni a

navaznosti na organizaci turnaje.

Pozornost této prace je také castecné zamétfena na sponzoring, ktery je nedilnou
soucasti financovani sportovnich akci. I pfes pomérné tspéSnou sponzorskou podporu

m¢éla tato akce ve findle vyrovnany rozpocet, ktery je v textu podrobné rozpracovan.

Tim, ze se tento sport neodehrdva pouze na jednom sportovisti, se jeho
narofnost na organizaci turnaje zvysuje, a proto byl tento turnaj velice dlouho
promyslen a ptipravovan. Z tohoto divodu jsem piesvédcen o tom, Ze jsou zde shrnuty
vSechny dilezité kroky k organizaci sportovni akce podobného rozsahu a zaméteni.
Jednotlivé body osnovy analytické €asti jsou fazeny tak, v jakém potadi by se méli
jednotlivé kroky provadét. Doufam, Zze tato prace bude moci poslouzit ostatnim
organizatorim sportovnich akci jako jakési voditko pfi pfipravnych a organizac¢nich

¢innostech.
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7
8
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: Centralni stanovisté rozhod¢ich
: Pohary vSech kategorii
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Piiloha €. 1: Souhrn pravidel pro organizaci turnaje v racketlonu (volny preklad
z anglického originalu)

f I” federation Internatianale de fachetion

(able teanis « badminton « Squash « tennis

FIR-Turnajova
Pravidla

1.¢erven, 2010
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A UVOD

Na oplatku za dodrzovani niZze uvedenych zavazkt, budou turnaje nabizeny mezi
dal§imi mezinarodné bodovanymi turnaji. Schopnost turnaje plnit a dodrzovat
mezinarodni regule bude kontrolovana komisi FIR a bude mit dopad na
dilezitost turnaje v nasledujicich letech.

Veskeré raketlonové FIR turnaje musi byt odehrany dle platnych ,,Pravidel
raketlonu®, ktera jsou k nalezeni na www.racketlon.net. Nejdilezitéjsi vytah
téchto pravidel musi byt vyvéSen na kazdém sportovisti provozujicim tento sport.

B TURNAJE FIR

1. STRUKTURA TURNAJU A BODOVANI
Tyto turnaje jsou organisovany FIR:

a) FIR Mistrovstvi Svéta
- Mistrovstvi Svéta Jednotlivea
- Mistrovstvi Svéta Paru a Narodnich Druzstev

b) FIR Svétova Tour
- Svétova super tour, maximalné 5 turnajii za rok
- Mezinarodni turnajova tour, neomezeny pocet turnaji
- Vyzyvatelské turnaje, neomezeny pocet turnaji

¢) FIR Liga Mistra
Body do svétového zebiicku jsou udélovany v turnajich typu FIR Mistrovstvi

Svéta a FIR Svétova Tour. Vybor urci bodové rozlozeni. Piesné tabulky jsou
k nalezeni na www.racketlon.net.

2.  PRIHLASENI DO TURNAJE
2.1. Obecné Pouceni

Ptihlaska do vSech turnajii musi byt poddna pomoci povéfené osoby FIR skrze
prihlasku umisténou na www.racketlon.net. Ucasti na FIR turnaji ti¢astnik
potvrzuje, ze Cetl a je pln€ obeznamen s turnajovymi pravidly a plné s nimi
souhlasi.

Ptihlaska musi byt podepséana turnajovym feditelem a potvrzena (e-mailem)
prezidentem néarodni federace.



http://www.racketlon.net/
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http://www.racketlon.net/

Navrhy pro FIR Svétovou Tour dava Gfedni osoba Svétové Tour k tomuto
ukonu povétena. Navrhy poté musi byt schvaleny zasedanim Rady.

Vyzyvatel ze zemé, ktera je nové ¢lenem raketlonové federace, mtize potadat
turnaje v raketlonu podle turnajovych organizatord, aniz by méla jiz vytvorenou
narodni federaci. Rozhodnuti o konani takovéhoto turnaje je pouze na Giedni
osobé Svétoveé Tour, ale vSichni ¢lenové Rady by méli byt informovani e-
mailem. Kazda zem¢ mtize pozéadat o konani turnaji, kolik chce, ale pouze dva
takovéto turnaje ro¢né¢ mohou probihat pod zastitou FIR.

2.2. Postup pro prihlasSeni do turnaje a uzavérky

a) Mistrovstvi Svéta Podani piihlasky pouze narodni federaci,
uzavérka 30.6.
b) Super Svétova Tour Podani piihlasky pouze narodni federaci,
uzavérka 30.6.
¢) Mez. Svétova Tour Podani piihlasky pouze narodni federaci,

uzavérka 30.6.

d) Vyzyvatelsky turnaj podani ptihlasky pouze narodni federaci (pokud jiz
existuje), jinak potadateli turnaje, uzavérka je 4

mésice pred zacatkem turnaje.

3. TURNAJOVE POZADAVKY A DOPORUCENI

3.1. Finan¢ni odmény

Tzn. pozadavek pro vSechny turnaje rozd¢lit predem ur¢eny minimalni finan¢ni
obnos jako odménu. Vyssi finanni odména, nez je ta minimalni, je u vSech

turnajt povolena, proto mize tuto odménu dostat i vyzyvatel.

Pfi turnaji parQ a tymi je minimalni finan¢ni odména stejnd. Rozdéleni
finan¢nich odmén mezi turnajové ucastniky je pouze na fediteli turnaje a FIR.

a) Mistrovstvi Svéta Minimalné¢ 3500€, max. 60€ vstupni poplatek,
licenéni poplatek, pull out and no show ve vSech elitnich
losech znamena uhrazeni vstupniho poplatku nebo
neucast hrace;

b) Super Svétova Tour Minimaln¢ 3500€, max. 60€ vstupni poplatek,
licen¢ni poplatek, pull out and no show ve vSech
elitnich losech znamend uhrazeni vstupniho
poplatku nebo neucast

hrace;

Muzi: 1650€ (1. 650€, 2. 400€, 3. 250€, 4. 150€,
5.-8. 50€ kazdy).

Zeny: 850€ ( 1. 400€, 2. 250€, 3. 100€, 4. 50€, 5.-
8. 25€ kazda).



¢) Mez. Svétova Tour Minimalné 1000€, max. 55€ licen¢ni poplatek, pull
out and no show ve vsSech elitnich losech znamena
uhrazeni vstupniho poplatku nebo neucast hrace;
Muzi: 650€ (1. 300€, 2. 200€, 3. 100€, 4. 50€).

Zeny: 350€ (1. 200€, 2. 100€, 3. 50€).

d) Vyzyvatelsky turnaj Minimélni hodnota finanéni odmény neni
stanovena, vstupni
poplatek max. 45€, licen¢ni poplatek.

-) Finan¢ni odména v jakékoli vysi mize byt ptfidana k jakémukoli typu turnaje
a miZze byt rozdélena v rizném poméru. Zprava o turnaji musi byt dana na FIR
webové stranky www.racketlon.net nejpozdéji tyden pied zahdjenim turnaje.

-) Finan¢ni odmény nejsou povoleny na juniorskych turnajich.

-) Jestlize se jakykoli los neodehraje z divodu z diivodu nedostatecné ucasti
(napt. pfi Super Svétové Tour Zen pouze 4 ucastnice). Finanéni odména musi
byt rozdélena mezi ostatni skupiny, aby se celkova odména vzdy plné navratila.

-) Finan¢ni odména musi byt vitézlim piedana na oficidlni pfedavaci ceremonii,
jinak nebude moci byt vyplacena. Jestlize nebude moci turnajovy feditel
vyplatit odménu hraci z divodu jeho nepfitomnosti, bude polovina odmény
pfenechana poradatelskému turnaji a druhou polovinu obdrzi FIR, kterd bude
obnos schranovat jako rezervni odmeénu, pro potadatele ostatnich turnaji,
v ptipadé jejich finan¢nich problémd.

3.2. Vstupni Poplatky
3.2.1. Omezeni vstupnich poplatkii

-) Vstupni poplatky na akce zahrnuté do svétovych zebtickli v kategorii
jednotlivel je omezena hodnotou 60€ pro SST a Mistrovstvi Svéta, 55€ pro
MST (40€ pro druhou a nizsi tfidu jednotliveil) a musi obsahovat uvitaci darek
(napf. tricko) a obcerstveni.

V ptipad¢ turnaje parti mize byt vstupni poplatek navySen o 20€ za osobu.

-) Maximalni vstupni poplatek pro vyzyvatele je je 45€ za osobu (35€ za osobu
v druhé a nizsi tfid€), véetné obcerstveni nebo darku. V pfipad€ turnaje para
muze byt vstupni poplatek navysen o 15€ za osobu.

-) Vstupni poplatek pro narodni tymy a klubové tymy v Lize Mistrli jsou max.

150€ za tym. Za juniorské narodni tymy je poplatek 75€ a za seniorské narodni
tymy poplatek za Gi€ast na turnaji ¢ini 120€.

3.2.2. Clenské prispévky
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Nékteré turnaje mohou pozadovat zaplaceni startovného predem pomoci
internetu, tato forma platby nevyzaduje zddné dalsi poplatky pro hréace, ktefi
zaplati timto zptsobem.

Hraci, ktefi nezaplati vstupni poplatek ve vymezeném terminu do turnaje Super
Svétové Tour nebo do Svétové Tour, jsou povinni zaplatit vstupni poplatek
v plné vysi (pokud tak jiz neucinili). FIR miize a bude suspendovat vSechny
hrace elitni kategorie, dokud nezaplati vstupni poplatek. VSichni ostatni hraci
mohou byt vylouceni potadateli daného turnaje.

Tito elitni hra¢i budou posléze oznaceni ve skupiné neplati¢li na strankach
www.resultreporter.com a budou suspendovani na vSech dalSich turnajich
Super Svétové Tour, Svétové Tour a Vyzyvatelskych turnajich, dokud nezaplati
zbyvajici poplatky na paypal ucet skrze www.resultreporter.com. Po dobu své
insolvence se hraci elitni kategorie nebudou moci ani pfihlasit na dalsi turnaje.

3.2.3. Volné startovné pro cleny rady

Jako pod¢kovani za obstaravani chodu organizace nemusi ¢lenové rady platit

zadné vstupni poplatky na Super Svétovou Tour, Svétovou Tour a vyzyvatelské
.1

turnaje.

3.3. Informace o Turnajich

Reditel turnaje musi zajistit ozndmeni o konani turnaje a dal$i informace
v hotelovych doporucenich a na internetu.

a) Mistrovstvi Svéta Oznameni 6 mésicti doptedu véetné doporuceni o
ubytovani 3 hotelech.

b) Super Svétova Tour Oznameni 6 mésict doptedu vcetné doporuceni o
ubytovani 3 hotelech.

¢) Mez. Svétova Tour Oznameni 3 mésicti doptedu véetné doporuceni o
ubytovani 2 hotelech.

d) Vyzyvatelsky Turnaj Oznameni 3 mésict doptedu vcetné doporuceni o
ubytovani 2 hotelech.

Dale musi byt stanoven nejdiivejsi zacatek turnaje (GEST — Guaranteed
Guaranteed Latest End Time), z divodi vc€asného zarezervovani letenek a
hotelovych pokojl, nejméné 6, resp. 3 mésice dopiedu. Dale musi byt na
internetu uvedeno 3, resp. 2 doporucena

! Dle rozhodnuti AGM 2007. V platnosti od 1.1.2008
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ubytovaci zafizeni, u kterych musi byt jasné stanoveno, v jaké vzdalenosti se
hotely nachazi od mista konani turnaje, véetn¢ trasy.
3.4. Vstupni poplatky

Za kazdy turnaj zahrnuty do Zebficku FIR musi byt zaplacen vstupni poplatek.
Vyse poplatktl za rizné Grovné turnaji jsou nasledujici:

a) Mistrovstvi Svéta 5€ za jednotlivce, 4€ za par

b) Super Svétova Tour 4€ za jednotlivce, 3€ za par

c) Mez. Svétova Tour 3€ za jednotlivce, 2€ za par

d) Vyzyvatelsky Turnaj  2€ za jednotlivce, 1,5€ za par

Reditel turnaje si musi obstarat vycet plateb pro dany turnaj ze strinek

www.racketlon.net. Po probéhnuti posledni platby musi poplatky odeslat na
konto FIR. Platby mtizou byt vyhotoveny:

V ramci EU: Swiftadress: Swedsess, Ibannr:
SE8380000832799030810973 MimoEU: Swiftadress: Swedsess, Ucet
¢islo: 832799030810973 Adresa banky: Swedbank,

Arstaangsvagen 21C 3tr., 100 73 Stockholm

Zastupujici banka FIR si U¢tuje maximalné¢ 1€ za jakouko-li transakci,
pficmemz poplatky u bank jednotlivel zasilajicich poplatky by nemély
piekrocit tuto hranici 1€.

Pokud nedorazi platba na ucet FIR nejpozdéji do dvou tydnli po skonceni

turnaje, budou takovémuto hrac¢i uctovany penale ve vysi 5% zceny
startovného za kazdy takovy tyden.

3.5. Kategorie

3.5.1. Prehled kategorii

a) Mistrovstvi Svéta: Muzi A (Elite), Muzi B (Pokrocili), Muzi C (Amatéfi),
Muzi D (zagate¢nici); Zeny A (Elite), Zeny B (Amatéfi);
Seniofi 45+, Seniofi 50+, Seniofi 55+, Seniofi 60+;
Chlapci do 13, Chlapci do 16, Chlapci do 21; Dévcata do
21; Muzsky Double, Zensky Double, Smiseny Double,
Seniofi 45+ Double, Seniofi 55+ Double, Chlapci do 13
Double, Chlapci do 16 Double, Chlapci do 21 Double,
Dévcata do 21 Double, Narodni Druzstva.
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b) Super Svétova Tour Muzi A (Elite), Muzi B (Pokrocili), Muzi C
(Amatéii), Muzi D (zaGatednici); Zeny A (Elite),
Zeny B (Amatéfi); Seniofi 45+, Seniofi 55+;
Chlapci do 13, Chlapci do 16, Chlapci do 21;
Dévcata do 21, Muzsky Double, Zensk}'/ Double,
Smiseny Double.

¢) Mez. Svétova Tour Muzi A (Elite), Muzi B (Pokrocili), Muzi C
(Amatéfi), Muzi D (zacatecnici); Zeny A (Elite),
Seniofi 45+, Chlapci do 21.

d) Vyzyvatelsky turnaj Muzi A (Elite), Zeny A (Elite).
3.5.2. Minimalné 4 hraci pro jednu kategorii

Vsechny kategorie musi byt pojmenovany podle oficidlnich pravidel FIR, jinak
nebudou takovéto kategorie ohodnoceny body do zebficku FIR. Veskeré
kategorie MUSI obsahovat minimalné 4 hrace, aby bylo moZno zapoéist body
do tabulek. Jestlize kategorie obsahuje méné¢, jak 4 hrace, tak mohou byt
kategorie spojeny dohromady. Kdyz chce poradatel mit vice kategorii, nez je
vypséano v pravidlech FIR, tak samoziejmé mutize. Takovato kategorie nemusi
spliiovat minimalni pocet 4 hracu, avsak body za umisténi nebudou pocitany do
zadnych tabulek.

3.5.3. Dvé kategorie mozné

Hrac¢i nemohou hrat ve dvou skupinach jedné kategorie, napt. Muzi A a Muzi
B. Zeny se mohou za¢astnit zapasi kategorie Muzi B, Muzi C nebo Muzi D, ale
musi se také zucastnit alespon jedné Zenské kategorie. VSem hra¢lim musi byt
umoznéno hrat minimalné¢ dvé kategorie. O tom, které to budou, rozhodne
feditel turnaje podle casového harmonogramu turnaje.

3.6. Vybaveni a Zarizeni
3.6.1. Micek pro stolni tenis

Zda bude mit micek bilou nebo oranzovou barvu, rozhodne feditel turnaje.
Avsak barva nesmi byt shodna sbarvou nejbliz§iho okoli nebo barvou
reklamnich banert. Mi¢ek musi mit alespont 3 hvézdicky. Jestlize ma hrac¢ na
sob¢ tricko stejné barvy, mize byt pozadan o jeho vyménu.

3.6.2. Badmintonovy koSicek

Povinna vybava pro Mistrovstvi Svéta, Super Svétovou Tour a Mez. Svétovou
Tour jsou pétové badmintonové koSicky. Pii Vyzyvatelskych turnajich musi byt
tyto koSicky pouZzity pouze v kategorii Elite. Pro vSechny Elite kategorie musi
byt pouzity praveé tyto kosicky nejlepsi A-kvality. Pro vSechny dalsi kategorie
staci koSicky B-kvality a pro kategorie Amatér kosicky C-kvality.



3.6.3. Squashové micky

Dvojité teCkované Zluté squashové micky jsou nezbytné pro vSechny bodovaci
turnaje na svétové urovni. V kategorii Elite jsou dovoleny pouze micky WISPA
a PSA.

3.6.4. Tenisové micky

Pro vSechny bodovaci turnaje na svétové Urovni je povinné pouzivat micky
schvalené ITF.

3.6.5. Ochrané bryle

Pouze doporuceno (uvedeno v pravidlech FIR), aby potadatel turnaje vyzadoval
nosit ochranné bryle pii vSech squashovych turnajich v¢etné Elite kategorie.

3.6.6. Dvorce

Minimalné¢ 3 dvorce na kazdy sport, aby mohly zacit 3 zdpasy paraleln¢
kazdych 15 minut, plati pro akce SST. 4 herni dvorce pro Mistrovstvi Svéta,
pro Mez. Svétovou Tour staci 2 dvorce, ale 3 jsou doporucovany. Pro
Vyzyvatelské turnaje 2 htiste staci.

Kategorie Elite by mély byt hrany na centralnim dvorci minimalné¢ pop 20
minutach, pfi¢emz musi byt dodrZzen limit 3 minut odpocinku mezi kazdym
setem a limit 3 minut na rozehrani se.

Organizator muze v pfipad¢ problému pozadat titedni osobu FIR o vyjimku. Pti
letnich turnajich, kdy se hraje tenis venku, musi byt k dispozici alespoii 2 kryté
kurty pro piipad nepfizné pocasi. U vSech kurtl musi byt zajist€éno umélé
osvétleni. Sité pro vSechny utkani (krom¢ squashe) musi podléhat predepsanym
vyskam. Sloupky musi byt pouzity pifi vSech tenisovych utkanich jednotlivct.
V ptipadé stolniho tenisu musi mit hraci okolo sebe dostatek prostoru.

3.6.7. Cvicné dvorce

Pozadavek pro turnaje Mistrovstvi Svéta a Super Svétové Tour minimalné
vecer pred startem turnaje. Jeden cviény dvorec musi byt k dispozici i béhem
doby konani turnaji této trovné. Pro Mez. Svétovou Tour musi byt tento
dvorec k dispozici alespot 2 hodiny pfed startem utkani. U vyzyvatelskych
turnaj nejsou cvi¢né dvorce pozadovany, ale hracum kategorie Elite musi byt
umoznéno rozehrdni se minimalné¢ 15 minut pfed startem utkdni stolnim
tenisem.

3.6.8. Doprava hracu

U turnaja jako je Mistrovstvi Svéta ¢i Super Svétova Tour musi byt nabidnuta
pfeprava z mezinarodniho letiSt¢ do mista konéni turnaje nebo do hotelu
minimaln¢ hracim kategorie Elite. U turnaji Mezinarodni Svétové Tour je
doporuceno zajistit hra¢iim ptepravu z mista konéni turnaje do hotelu a zpét
minimalné dvakrat denné.



3.7. Losy a Rozdéleni
3.7.1. Minimalni pocet zapasii

Minimalni pocet zapast pro kazdého hrace v turnaji jednotlivet jsou 3 zapasy a
pfi turnaji pard minimalné 2 zipasy. Pro hrace Elite musi byt rozlosovana
alesponn 4 kola. Kdyby bylo vlosu 8 a vice hract, tak ptredchozi pravidlo
neplati.

3.7.2. Narodni prislusnost pri losovani

Narodnost hraci musi byt jasné urcena jiz pti losovani zkratkou slozenou ze tii
pismen podle oficialn¢ uznavanych zkratek.

3.7.3. Losy v kategorii Elite — Uzaverka Prihldsek

Kone¢ny termin pro pifihlaSeni do turnaji urovné MS a Svétovych Tour
v kategorii Elite je pfesn¢ 2 tydny ptfed zacatkem turnaje, aby osoba povéiena
FIR stacila los provést. Napt. kdyz vétSina turnajii zacina v patek, tak uzavérka
je ve ¢tvrtek v noci. Pro vSechny dals$i turnaje datum uzavérky urcuje turnajovy
feditel.

3.7.4. Online Losovani
Losy pro Mistrovstvi Svéta a veSkeré Svétové Turnaje musi byt online

nejpozdéji tyden pred prvnim hernim dnem. Informace také musi byt na
strankach poradatelského turnaje a na www.resulreporter.com.

3.8. Vysledkovy Zpravodaj
3.8.1. Prehled nalezitosti

a) Mistrovstvi Svéta LIVE komentéator, Losy, Vstupy, bez vedlejSich
nakladu, kolektivni hrac¢ska licence

b) Super Svétova Tour LIVE komentator, Losy, Vstupy, bez vedlejSich

nakladu, kolektivni hrac¢ska licence
¢) Mez. Svétova Tour Komentator Elite Losi, Vstupy, bez vedlejSich
nakladu, kolektivni hrac¢ska licence

d) Vyzyvatelsky turnaj Komentator, bez vedlejSich nakladl, kolektivni
hracska licence
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3.8.2. Povinnost poradatelit vyuzit sluzeb zpravodaje

Pro moznost vybudovani Raketlonové databdze www.resultreporter.com a
schopnostaktualizovat potadi svétovych Zebticki vzdy k prvnimu dni kazdého
kalendarniho mésice, turnaje jako Mistrovstvi Svéta a Super Svétova Tour jsou
povinni vyuzit sluzeb vysledkového zpravodaje LIVE pii rozlosovani a
vysledkové reportdzi. Mez. Svétova Tour musi zpravodaje vyuzit alesponl pfi
rozlosovani. Povinnosti turnajového feditele je, aby vSichni zacastnéni hraci
méli zaregistrovany profil na strankdch www.resultreporter.com, jinak nebudou
moci byt rozdéleny body do zebticki. Potadatelé Vyzyvatelskych Turnaji musi
zajistit sluzby vysledkového zpravodaje minimalné pfi rozlosovani a zépisu
vysledkd.

3.8.2. Ndklady na vysledkového zpravodaje, vyber pravidelnych licencnich
poplatki

Veskeré naklady spojené s pfitomnosti zpravodaje na turnaji jsou hrazeny FIR.
Povinnosti potadateli je pouze vybrani licen¢nich poplatkl od hract, kteii tento
poplatek nezaplatili jiz pfi placeni startovného.

3.8.3. Pole piisobnosti vysledkového zpravodaje
Vysledkovy reportér 3.0 miize vykondvat na turnajich nésledujici ¢innosti:

- vytvoii VLASTNI domovskou stranku pro turnaj, kterd bude lehce
aktualizovatelnd; kazdy turnaj miize mit vlastni internetovou adresu

- automaticky predstavi hrace pfi turnaji z informaci uvedenych na hracové
profilu na oficidlnich internetovych strankach v podobé¢ kratké prezentace

- losovani LIVE, ukaze, s kym bude hrat nasledujici zapas vitéz a porazeny

- rychlé zobrazeni hraCova jména a udajii 0 ném

- automatické zapocitani bodu do zebticku

- vlastni reklamy na domovskych strankéach turnaje

- automatické losy a rozdéleni

- seznam odehranych zapasu

- statistiky véetné vzajemnych bilanci

- aktualizace informac¢ni obrazovky, mecboly atd.

3.8.4. LIVE skore

- LIVE reportaZe na internetu
- zobrazeni vysledki po kazdém bodu na velkopl$nych obrazovkach pfimo
na  sportovisti

3.8.5. Ufedni osoby
Vykonny president FIR mé4 na starost komunikaci s organisatory turnaje ve

vSech zélezitostech tykajicich se vysledkového zpravodaje.
Utedni osoba zpravodajii je zodpovédna za komunikaci se zii¢astnénymi hraci.
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3.9. Druhy zpravodajskych médii

3.9.1. Prehled pozadovanych médii

a) Mistrovstvi Svéta

Osoba majici na starost praci s médii po dobu

turnaje, vysledkovy zpravodaj, internet, LIVE
reportaze, 1 reportaz tyden pred zaCatkem
turnaje, 1 reportdz den po skoneni turnaje, losy a

vysledky zvetejnéné ptimo na
celostatni TV pokryti, spoluprace

b) Super Svétova Tour

sportovisti, piijem pro
s celostatnim tiskem.

Osoba majici na starost praci s médii po dobu

turnaje, vysledkovy zpravodaj, internet, LIVE
reportaze, 1 reportaz  tyden pied zaCatkem
turnaje, 1 reportdz den po skonCeni turnaje, losy a

vysledky zvetejnéné pifimo na
celostatni TV pokryti, spoluprace

¢) Mez. Svétova Tour
turnaje,

reportdz tyden

den po skonceni
zvetejnéné pfimo na
spoluprace s regionalnimi médii.
d) Vyzyvatelsky turnaj

zaslané
zvetejnéni

sportovisti, ptijem pro
s celostatnim tiskem.

Osoba majici na starost praci s médii po dobu

vysledkovy zpravodaj, internetova TV, 1
pfed zaCatkem turnaje, 1 reportdz
turnaje, losy a vysledky

sportovisti,

1 reportaz tyden pred zaCatkem turnaje, e-mailem

informace o rozlosovani a reportdz den po
vysledkl v misté konani turnaje.

3.9.2. Medidlni Reditel

Osoba musi byt do této funkce jmenovana pii Mistrovstvi Svéta a Raketlonové
Svétové Tour, osoba takto zvolena je zodpovédnad po dobu konani turnaje za
nize uvedené zalezitosti. U vyzyvatelskych turnaji mize tuto funkci zastavat
piimo feditel turnaje a ujistit se tak, Ze potiebné informace a vysledky byly
zaslany na teditelstvi FIR pfimo v den findlového zapasu v tabulce, ktera byla
zasldna fediteli turnaje ptfed zacatkem turnaje. Hraci, ktefi byli do turnaje
piihlaSeni, a nezucastnili se ho a ani nebyli nahrazeni jinym hracem, jsou v této
tabulce vedeni jako hraci s kontumaéni prohrou.

3.9.3. Vysledkovy zpravodaj — Internet

FIR vysledkovy zpravodaj musi byt pfitomen na turnajich Super Svétové Tour
a Mezinarodni Svétové Tour. Internet proto musi byt dostupny pro osobu
povétenou styku s médii na vSech akcich SST a MST. Vysledky by mély byt
pravidelné¢ aktualizovany a k dohledani na www.racketlon.net, nejpozdéji 1
hodinu po skonceni turnaje. Také by mél byt napsan kratky ¢lanek o 5 vétach a
poslan na e-mailovou
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adresu feditelstvi FIR office@racketlon.net, tak aby bylo jasné, kdo vyhral
v kategorii Elite a kdo ziskal finan¢ni odménu. Potadatelé Vyzyvatelskych
turnaji mohou pouzit vlastni systém losovani, ale musi se ujistit, ze vysledky
turnaje byly zasldny na adresu feditelstvi FIR info@racketlon.net, nejpozdéji
jeden den po skonceni turnaje.

39.4. LIVE skore

Mistrovstvi Svéta a Super Svétova Tour musi zaznamenévat vysledky online,
spolu s vysledkovym reportérem, zahrnujicim navic 4 laptopy a obrazovky na
kazdém centralnim kurtu pii kazdém sportu.

3.9.5. Reportaze a fotografie na internetu

Referent médii je zodpovédny za doruceni jedné kratké reportaze plus obrazku
z turnaje nejpozdeji den pred zacatkem turnaje a jednu reportdz s minimalné
ttemi obrazky nejpozdéji jeden den po skoneni turnaje feditelstvi FIR na
adresu office@racketlon.net. Tyto pozadavky jsou v zajmu poradatelli turnaje
kvtli propagaci turnaje.

3.9.6. Losy, vysledky a pravidla zobrazena ve sportovnim centru

Veskeré losy musi byt zobrazeny na sportovisti bud vytisténé nebo na
monitorech.  Vysledky by mély byt pravidelné béhem turnaje aktualizovany,
tak aby divaci m¢li pfehled o vyvoji turnaje. ,,Pravidla Raketlonu® musi byt
k prostudovani na misté konani a musi byt zvyraznény nejdalezitejsi ¢asti.

3.9.7. Internetové a televizni pokryti

Pti MS musi ptenosy vysilat jak celostatni televize tak interetova televize. SST
musi zajistit celostatni nebo regionalni TV a internetové pokryti. MST a VT
nejsou povinni garantovat zadné pokryti, avSak je to v jejich zajmu. Veskeré
reklamni spoty na DVD musi byt daoany k nahlédnuti presidentovi FIR do sidla
reditelstvi.

3.9.8. Noviny a magaziny

MS a SST musi spolupracovat s tisténymi médii na celostatni Grovni, aby si
zajistili dostateCnou prapagaci. Svétové Tour by se mély snazit spolupracovat
s regiondlnimi médii. VeSkeré Clanky, které maji byt otiStény v magazinech
nebo nivinach, musi byt dat k nahlédnuti presidentovi FIR, nebo mu musi byt
poslany emailem na office@racketlon.net, nebo zaslany posStou na adresu sidla
FIR.
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3.10. Rozhod¢i

-) VSechny turnaje musi mit hlavniho rozhod¢iho, ktery vykonava zasadni a
konec¢na rozhodnuti dle FIR — Fédération International de Racketlon Rulebook.
V ptipadé¢, ze

takovéto rozhodnuti nemd doporucené feSeni v pravidlech FIR, musi se hlavni
rozhod¢i rozhodnout podle svého nejlepsiho védomi a svédomi a musi brat
v potaz konzultaci s dalSimi rozhod¢imi a inspektorem FIR, jmenovanym
podptirnou uiedni osobou FIR, tera je pfitomna na MS a SST.

-) na vSech Svétovych Turnajich musi byt jmenovani rozhod¢i, aby rozhodovali
zapasy v kategoriich Muzi Elite, Zeny Elite, Muzsky Double, Zensky Double a
SmiSeny Double. Za takovéto zapasy jsou povazovany vsechny jiz od prvniho
kola, ale nepovazuji se zapasy vytazenych hraci.

-) Pro vSechny dalsi losy a Vyzyvatelské Turnaje je rozhod¢i pfitomen pouze na
vyslovné pozadani nékterého z hrac¢h. VT jsou povinné obsazovat rozhod¢i
pouze na utkani kategorie Elite a to az od semifinéle. Jestlize na takovémto
turnaji neni zadny hlavni rozhod¢i, tak néjakého jmenuje feditel turnaje.
Rozhod¢im na VT mutze byt kterykoli hra¢, ktery se aktivné i€astni turnaje,
protoze vstupem do takovéhoto turnaje se hrac¢ zavazuje prevzit roli rozhod¢iho
alespoii v jednom ze Ctyt hranych sportt.

3.11. Ostatni Pozadavky

3.11.1. Trofeje

prvni tii hrace v kategoriich Senior, Muzi Elite a Zeny Elite a uspotadat pro né
slavnostni ceremonii s pfedavanim cen, finan¢nich odmeén a trofeji.

3.11.2. Oficialni predavaci ceremonie

Pti MS a Mezinarodnich turnajich je nutné zajistit oficalni pfdani cen, trofeji, ¢i
medaili prvnim tfem hractim v kazdé kategorii, toto se ta’yka i soutézi dvojic.
Tato ceremonie by méla probihat na pédiu. U Vyzyvatelskych turnaji mizou
byt ud€leny ceny i za vedlejsi soutéze.

3.11.3. Masaze, Fyzioterapeut, Doktor

-) Na MS a SST by masaze mély bat k dispozici na misté, doktor a
fyzioterapeut k okamzité¢ dispozici v pfipad€é zranéni (hrac¢i si hradi sami,

nepocita se na vrub poradatele).

-) NaMST a VT je to samé pouze doporuceno



3.11.4. Viajky a Narodni hymny

-) Pfi MS a SST by méla byt zahrana hymna pro vitéze v Elite kategorii pfi
oficialni pfedavaci ceremonii. Vlajky vSech zicastnénych stati by mély byt
vyvéSeny na viditelném misté na sportovisti. FIR mé 50 vlajek na vyptjceni pro
takové ucely.

3.11.5. Vyplétaci servis

Pii MS a SST si vyplétani raket hradi hraci sami (doporuceno). Pti MST a VT
by méla byt takovato sluzba k dispozici.

3.11.6. Casovy Harmonogram

-) Pro lep$i organizaci turnaje, je silné doporucovéno, aby veskeré zapasy part
zaCinaly v patek. Zapasy kategorie Zeny Elite a muzska findle musi byt
poslednimi zapasy veskerych turnaji véetné¢ Mistrovstvi Svéta a Super Svétoveé
Tour.

-) Na vSech vedlejsich kurtech musi byt minimalni prodleva 15 minut a na
hlavnim kurtu alesponi 20 minut. 15 minut oddechu mezi zapasy je minimalni
doba pro odpocinek pro hrace vSech kategorii, aniz by zalezelo, kolik ma dany
hra¢ odehrano zapast. Kazdy hra€ mé pravo na minimalné 1 hodinu pauzy mezi
zapasy ve stejném losu.

3.11.7. Casovy Harmonogram pro kategorii Elite

Je nutné sestavit presny casovy harmonogram pro kategorii Elite. Na MS a SST
musi byt vSechny zapasy kategorie Elite v hlavnim losu odehrany na hlavnim
kurtu s minimalnim 20 minutovym intervalem. Maximalni ¢asova prodleva
mezi jednotlivymi sety je 3 minuty. Hraci nesmi odehrat vice jak 3 zéapasy
v jedné kategorii za jeden den.

3.11.8. Dobrovolnici a jejich doporucené pozice

Pro MS a SST je doporucen tym o poctu 20 a vice clen, pro MST je
doporuceno alesponn 10 dobrovolniki a pro VT je doporu¢eno minimalné 5
¢lent tymu. Pfi MS a SST je nutné pro ¢leny tymu stejné tricko. Nize uvedeny
seznam je doporuceni pro vytvofeni pozic pro lepsi organizaci a snazsi chod
turnaje.

Povinné pro MS a Mezindrodni Turnaje - Reditel Turnaje
- Hlavni Rozhod¢i
- Rozhod¢i pro vSechny sporty pro

Elite
- Medialni Reditel

Doporuceni pro vSechny turnaje - Spoluieditel
- Vysledkovy Sekretariat




- Zastupce sportovniho centra

- Marketingovy Reditel

- Spravce webovych stranek

- Reditel vysledkovych zpravodajt
- 3 pomocnici k hracimu stolu

- 4 dozorci pro centralni kurt

- Rozhod¢i z ndrodni federace

- Reditel pro vybaveni sportovisté

- Reditel pro sponzorske dary
- Finan¢ni Reditel — Platebni Reditel

/ Finanéni poradce / Spravee dluhd
/ Rozpoctovy Reditel
3.12. Sponzoii Turnaji a dalSich akci FIR

3.12.1. Obecné Zasady

Vsechny turnaje MS a SST musi dodrzovat obecné smérnice a nafizeni dané
pro sponzory turnaje. To by nemélo ovlivnit jednotlivé sponzory, ale bude to
znamenat urcité povinnosti vzhledem k sponzorim oragnizace FIR pro MS,
zvlaste SST a Mezinarodni Turnaje. VSechny potencialni sponzory téchto
turnajic musi organizatoti piedat k pfezkoumani poroté FIR, aby mohla
proSetiit, zda se nejednd o pfipadny stfet zdjmi se stavajicimi sponzory.
Nasledujici body jsou vybrany z verze 1 Obecnych smérnic pro sponzorstvi
turnaju, které mohou byt upraveny pred i béhem Svétové Tour 2011.

3.12.2. Logo FIR

Oficiélni logo FIR musi byt pouZzito na vSech tiSténych materidlech ve spojeni
s pofadanim turnaji a také na oficidlnich turnajovych webovych strankach.

3.12.3. Sponzorska prava

- Nazev hlavniho sponzora je obsazen v nazvu turnaje, napt. XYZ Austrian
Open

- Ostatni sponzofi

- Sponzofti micki

3.12.4. Pradva sponzorii Mistrovstvi Sveta
- Prezentace sponzortt MS, napt. Mistrovstvi Svéta predstaveny XYZ
- Ostatni sponzofi

- Sponzofi micki

3.12.5. Zavazky poradatelii k hlavnimu sponzorovi, napr. Novomatic Austrian
Open na xxxx Mistrovstvi Svéta



Super Svétova Tour (SST) garantuje:

- Jméno a logo na titulni stran€ webovych stranek v§ech SST

- Jméno a logo na vSech plakatech, letacich a dalSich tisténych materidlech ve
spojeni se SST

- Jméno a logo na programu SST

- Jméno a logo nejméné na jednom banneru na vSech SST

- Prostor pro minimalné 6 sponzorskych bannerti (max. 6x1m”) na 4 centralnich
kurtech na vSch sportovistich, kde se hraje SST

- Jméno a logo na buletinu zasilaném e-mailem vSem hracim SST

- Jméno a logo na tricku nebo jiném déarku pro hrace

- Jméno a logo na podiu uréeném pro predavani cen vit€zim

- Jméno vyicené do mikrofonu pfi zslavnostnim zahéjeni a ukonceni turnaje

- Celostatni nebo regionalni TV pokryti

- Jméno a logo na tabuli sponzorti pfi podavani rozhovorii s TV pienosem

- Spoluprace turnajovych potradateli s novinaii

- Jméno a logo na vSech otisklych ¢lancich podanych do tisku pfimo potadateli
turnaje

Mezinarodni Svétova Tour (MST) garantuje:

- Jméno a logo na titulni stran¢ webovych stranek vSech MST

- Jméno a logo na vSech MST plakatech, letdcich a ostatnich tiSténych
materidlech ve spojeni s MST

- Prostor pro minimaln& 6 sponzorskych banneri (max. 6x1m?) na 4 centralnich
kurtech na vSech sportovistich, kde se hraje MST

- Jméno a logo na buletinu zasilaném e-mailem vSem hra¢tim SST

- Jméno a logo na tricku nebo jiném darku pro hrace

- Jméno vyicené do mikrofonu pfi slavnostnim zahéajeni a ukonceni turnaje

- Spoluprace potradateld s minimalné regionalnimi médii

- Jméno a logo na vSech otisklych ¢lancich podanych do tisku pfimo potadateli
turnaje

Dalsi sponzorské aktivity:

- Prodejni a reklamni stanek na vSech Svétovych Turnajich

- MozZnost proslovu mluv¢iho sponzora pii zahajovacim a zavéreCném
ceremonialu

- Pti dostatku prostoru vyvéseni reklamy s logem a ndzvem sponzora

- MozZnost pozvani VIP hostll na Ucet sponzora a zajistit konani slavnostni
vecCete a galaveCera s rautem

- Moznost pozvat 4 zaméstnance nebo klienty, aby se zacastnili turnaje, aniz by
platili startovné ¢i dalsi poplatky

- Dal$i mozné potieby a ndvrhy ze strany sponzora jsou mozné po schvaleni
FIR

3.12.6. Povinnosti poradatelii k dalsim (max. 4 sponzoriim) FIR



Super Svétova Tour (SST) garantuje:

- Jméno a logo na programu SST

- Jméno a logo nejméné na jednom banneru na vSech SST

- Prostor pro minimaln& 2 sponzorské bannery (max. 6x1m?) na sportovisti
- Jméno vyicené do mikrofonu pfi slavnostnim zahéajeni a ukonceni turnaje
- Celostatni nebo regiondlni TV pokryti

- Jméno a logo na tabuli sponzort pii podavani rozhovorti s TV pfenosem
- Spoluprace turnajovych potfadatell s novinafi

- Internetové pokryti na vSech SST

Mezinarodni Svétova Tour (MST) garantuje:

- Prostor pro minimalng 1 sponzorsky banner (max. 6x1m?) na sportovisti
- Jméno vyicené do mikrofonu pii slavnostnim zahdjeni a ukonceni turnaje
- Internetové pokryti na vybranych turnajich MST

- Spoluprace turnajovych potradateli s novinaii na vybranych akcich MST

Dalsi sponzorské aktivity:

- Prodejni a reklamni stanek na vSech Svétovych Turnajich

- MozZnost proslovu mluv¢iho sponzora pii zahajovacim a zavéreCném
ceremonialu

- MoZnost pozvani VIP hostli na et sponzora a zajistit konani slavnostni
veceie a galaveCera s rautem

- Moznost pozvat 2 zaméstance nebo klienty, aby se zicastnili turnaje, aniz by
platili startovné ¢i dalsi poplatky

- Dal$i mozné potieby a navrhy ze strany sponzora jsou mozné po schvalei FIR

3.12.7. Povinnosti FIR béhem Mistrovstvi Svéta kjednomu hlavnimu
SpOnzorovi

Mistrovstvi Svéta v Raketlonu garantuje:

- Jméno a logo na titulni stran¢ webovych stranek vsech MS

- Jméno a logo na vSech MS plakatech, leticich a ostatnich tiSténych
materidlech ve spojeni s MS

- Jméno a logo na programu MS

- Prostor pro minimélng 8 sponzorskych bannerti (max. 6x1m?) na 4 centralni
kurtech ve sportovnim centru

- Jméno a logo na buletinu zasilaném e-mailem vSem hra¢tim MS

- Jméno a logo na tricku nebo jiném déarku pro hrace

- Jméno a logo na podiu uréeném pro predavani cen vit€zim

- Jméno vyicené do mikrofonu pfi slavnostnim zahéjeni a ukonceni turnaje

- TV pokryti vSech turnaji MS

- Jméno a logo na tabuli sponzorti pfi podavani rozhovorii s TV pienosem

- Spoluprace turnajovych potradateli s novinaii

- Jméno a logo na vSech otisklych ¢lancich podanych do tisku pfimo potadateli
turnaje



Dalsi sponzorské aktivity:

- Prodejni a reklamni stanek na vSech Svétovych Turnajich

- Moznost proslovu mluvéiho sponzora pii zahajovacim a zavéreéném
ceremonidlu

- Pti dostatku prostoru vyvéseni reklamy s logem a ndzvem sponzora

- Moznost pozvani VIP hostli na G€et sponzora a zajistit konani slavnostni
vecefe a galavecera s rautem

- Moznost pozvat 2 zaméstance nebo klienty, aby se zucastnili turnaje, aniz by
platili startovné ¢i dalsi poplatky

- Dalsi mozné potieby a névrhy ze strany sponzora jsou mozné po schvaleni
FIR

3.12.8. Povinnosti FIR viici Sponzorskym praviim

Turnajovi feditelé vSech MS a Mezindrodnich turnaji, musi plnit zavazky
vzniklé sponzorovanim turnajt dle platnych smérnic o pravech sponzorii. Toto
plné bude po dobu konani téchto turnajii kontrolovano FIR.

3.13. Pokuty a PInéni Zavazku
3.13.1. Pravidelny hracsky licencni poplatek 10€

Poplatek je vybiran spoleéné se vstupnim poplatkem pii registraci do turnaje.
Poplatek je mozno zaslat piimo s pfihlaskou, feditel turnaje a prezident narodni
federace musi tyto vybrané penize zaslat na konto FIR. Penize lze zaslat i bez
kompletné vybranych licenci. Jestlize pofadatelé¢ turnaje nechtéji vybirat
poplatek za udé¢leni licence, mohou otevfit vstupni systém na
www.resultreporter.com pro hrace, ktetijiz zaplatili vstupni poplatek, nebo tak
mohou unicit na Gc¢et pfimo na www.resultreporter.com.

3.13.2. Vyjimky

V ptipadé, kdyz teditel turnaje vi ptedem, ze nékteré z pozadavkii nemohou byt
splnény, muze pozadat FIR o udé€leni vyjimky. Dilezit¢ je, aby takovéato
vyjimka byla co nejdfive nahldSena FIR na adresu office@racketlon.net.
V ptipadé, ze pro dany turnaj nebude pozadovana vyjimka udélena, Vybor FIR
muize vydat varovédni, ¢i pokutovat zodpovédnou osobu potadajici turnaj,
obzvlast¢ kdyz nebudou dodrZzena sponzorskd prava. Potrestdni muze mit
podobu ve sniZzeni prestize a urovné turnaje, napi. ze Svétové Tour na
Vyzyvatelsky Turnaj, nebo dokonce zruSeni turnaje na urcité obdobi.

3.13.3. ZruSeni Turnaje

Za zruseni Vyzyvatelského turnaje plati potradatel¢ pokutu 200€ FIR a
nemohou se ucastnit Zadné akce poradané FIR, dokud tuto sankci nesplati.
Jestlize existuje v dané zemi narodni vybor, tak musi byt obvinén. V piipadé
zruseni turnaje z kategorie Svétové Tour, tak bude vyse pokuty zalezet na poctu
hract, ktefi si jiz zarezervovali letenky, ¢i hotel a zruSeni turnaje jim narusilo
casovy plan. I v tomtio pfipad¢ musi byt obvinén mistni vybor.
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3.13.4. Zaloha

Kazdy Mezinarodni Turnaj musi zaplatit zalohu 100€ spolu s pfihlasenim
turnaje do programu FIR, pro pfipad, ze by potadatelé museli byt pokutovani.
V ptipadé, Ze se tak nestane, bude tato zdloha vracena potadatelim v plné vysi
thned po skonceni turnaje. PfihldSenim turnaje do seznamu turnaji FIR,
poradatelé¢ stvrzuji, ze budou respektovat a plnit pravidla stanovena FIR.
Ptihlaska turnaje musi byt stvrzena presidentem mistni federace. PfihlaSka musi
byt pln¢ srozumitelna, zietelnd a zavazna.

3.13.5. Delegat turnaje povéreny FIR

-) Delegét je jmenovan organizaci FIR do kazdého turnaje, jako pomoc pfi
zajisténi spravného chodu turnaje. Ve vétsing piipadi je delegat ¢lenem vyboru
FIR nebo piimo jednim z poradatell turnaje a mé¢l by disponovat zkuSenostmi
s pofadanim akci tohoto druhu. Potadatelé si mohou zazadat o ptideéleni urcité
osoby jako delegata. Delegat by mél byt v misté kondni alesponl jednu noc pted
zaCatkem a nemél by odjizdét diiv, nez hodinu po kovi turnaje, kdy
prodiskutuje dodrzeni pravidel stanovenych FIR.

-) Delegat musi byt v kontaktu s organizatory ohledné losu a casového
harmonogramu turnaje. Za tuto vypomoc by mélo byt delegatovi umoznéno
ubytovani zdarma a také volné vstupy na turna;.

C. SOUTEZE NARODNICH DRUZSTEV V RAMCI FIR

1. TYM
1.1. Stanoveni ¢lent tymu

Kazdy Elitni narodni tym se sklddd minimaln€ z 5 ¢lend (4 muzi a 1 Zena) a
maximaln¢ z 8 hract (6 muzl a 2 Zeny) a musi mit tymového kapitana. Kapitan
muze byt ¢lenem druZstva, nebo mize byt nehrajici kapitan. Juniorsky tym (do
21 let) se sklada minimaln€ z 2 muzt a 1 zeny a maximalné ze 4 muzi a 2 zen.
Seniorsky narodni tym (45+) se sklddd minimaln¢ ze 4 a maximalné ze 6 muzi.
Vsichni hraci tymt musi byt ob¢any statu, ktery reprezentuji a musi byt ochotni
hrat podle pravidel FIR.

VSichni hrac¢i musi byt prihlaseni do tymu ptfed uzévérkou. V kazdém tymu
muze byt nahrazen jeden muz a jedna Zena do doby, do doby nez se vecer pred
startem sejdou kapitani vSech muzstev.

1.2. Tymové funkce

Pted startem zapasu by si méli hraci rozdelit jednotlivé funkce, napi. kdo bude
hrét na jaké pozici. Kazdy tym ma pravo na utajeni rozlozeni téchto funkci do



doby, nez budou nuceni tyto informace poskytnout potfadatellim a tim padem i
protihractim.
Kapitan je povinen toto oznamit potadateli nejpozdéji 20 minut pred startem.

1.3. Zastoupeni

Hra¢ mize byt nahrazen kdykoli v pribéhu turnaje podle vySe stanovenych
pravidel, ale nikdy pfimo béhem utkani.

2. HERNIi PORADI

Zapasy Elitnich tymt se skladaji ze 4 individualnich Raketlonovych zapasi — 2
muzské singly, 1 Zensky single a 1 muZzskd dvouhra — a jsou hrany
v nasledujicim potadi:

AM 1 (nejlepsi muz v A tymu) proti BM 1 (nejlepsi muz v B tymu)
AW (Zena z A tymu) proti BW (Zena z B tymu)

AMD (dvouhra muzi, A tym) proti BMD (dvouhra muz, B tym)
AM?2 (druhy nejlepsi muz v A tymu) proti  BM2 (druhy nejlepsi muz v B
tymu)

Vsechny sety hlavniho losu tymovych soutézi musi byt hrany v tomto potadi.
Diivodem je, aby vSichni hrac¢i odehrdli stolni tenis, pak se pfesunuli na
badminton, pak na squash a nakonec na tenis. Hra¢i musi byt poblize kurtu,
jesté nez se dohraje posledni set pfedchozi hry. Cas na rozvicku a zahfati se
pred dal$im setem je jedna minuta.

Juniorské soutéze (do 21 let) se skladaji ze 3 jednotlivych racketlonovych
zapast odehranych v potadi: Juniorl, Divka, Junior2. Seniorské soutéz (45+) je
slozena ze 3 jednotlivych raketlonovych zapasti se dvéma singly a jednou
dvouhrou v potadi: Muz1, MuZzsky double, Muz2.

3. SKOROVANI A ROZHODUJICI HRA

Podle pravidel se celkovym vitézem stava tym, ktery v pribéhu turnaje nasbiral
nejvice bodl v celkovém potradi a ne tym, ktery mé na svém konté nejvice
vitézstvi.

Zapasy jednotlivcl v kategorii narodnich tymua se hraji do 11 bodi. Jestli je
skore 10:10, hra pokracuje, dokud nékdo nezvitézi dvoubodovym rozdilem.

V tenise se nehraje rozhodujici hra, pokud je skére v jednom zipase shodné.
Rozhodujici mi¢ se hraje pouze tehdy, jestli je skore dvou tymi shodné po
odehrani vSech zapasi.

Jestlize v tymu neni dostatek hract pro to, aby mohl zapas byt odehran, tak
automaticky vyhru ziskéva druhy tym.



D FIR LIGA MISTRU

Pravidla pro hru Narodnich tymovych soutéZi jsou totozna i pro Ligu Mistrii
s nasledujicimi upravami a vyjimkami:

1.  Kovalifikace Tymi

Této soutéze se mohou Ucastnit prvni dva tymu uplynulého ro¢niku ndrodni ligy
(pokud existuje). Jestlize se takovato soutéz v daném stat€¢ minuly roc¢nik
nehrala, rak mize narodni FIR federace jmenovat jeden tym, jako zastupce
domacich muzstev.

Obhgjce titulu a lonsky finalista soutéze jsou automaticky kvalifikovani do
soutéze. Potfadajici raketlonovy klub mize udélit celkem dvé divoké karty
dvéma jinym raketlonovym klubtim.

2. Vstupni poplatky a Prize money

Hostitelsky raketlonovy klub muize pozadovat maximalné 150€ jako vtupni
poplatek za tym ucastnici se hlavni soutéze Ligy Mistrd. Prize money neni
pozadovana, ale je doporucena.

3.  Hracska omezeni

-) Aby byl hrd¢ opravnén hrat turnaj Ligy Mistrd, musel v tomto rocniku
odehrat veskeré zapasy pouze za tento jeden tym, za ktery bude hrat v tomto
turnaji.

-) Hra¢ muize hrat nejvyssi soutéze i ve vice zemich béhem soutézniho ro¢niku.

-) V raketlonovém tymu mutizou byt maximalné¢ dva hraci s trvalym bydlistém
mimo EU.

4. ZAVERECNA USTANOVENI

1. Platnost

Tyto turnajova pravidla byla schvéalena na Shromazdéni FIR a vesla v platnost
1. 6. 2010 pro vSechny turnaje v ramci FIR pro sezénu 2010/2011.

2. Upravy a Zmény

Upravy a zmény pravidel mohou byt zménéna pouze na Shromazdéni FIR.



FIR — Fédération Internationale de Racketlon
Karim Hanna — Manazerka pravidel FIR, Marcel Weigl — Vykonny Reditel



Ptiloha €. 2: Formular (Zadost o organizaci racketlonovaho turnaje)

APPLICATION SHEET

FIR WORLD RANKING EVENTSg]H

Event:

City:

Date:

please make a cross for the category you are applying for

Prize Money:

\World Championships (Singles or Doubles/Teams)

Title or Presenting Sponsor:

(in the name of tournament)|Super World Tour (part of the FIR Racketlon World Tour)

Classes:

International World Tour (part of the FIR Racketlon World Tour)

Challenger (Not part of the FIR Racketlon World Tour)

Contact Details:

[ Tournament Director Media Officer

E-mail E-mail

[ Telephone Number [Telephone Number

Adress Sports Centre

\Webpage Sportscentre
(Webpage Tournament

A) Information
1) Homepage

[a) Date when homepage will be first online

2) Advertising NO YES
a) leaflets

b) Business cards

c) Posters (approx. How many, what size?)

d) Other ways of Advertising such as newspapers or TV (If yes, which?)

B) Travelling

1) Tournament place

a) Capital, city, town or village (possibilities of doing other things like sightseeing, going out besides playing the tournament)

b) Location, nearest airport, how many airports, how far away from city centre

c) Distance walking or public transport sportcenter to recommended tournament hotels

e) official shuttle service to airport and/or tournament hotels?

2) Hotel

a) Tournament hotels (how many in which different categories?)

b) Distance walking or public transport hotel to the city centre

c) Costs of the tournament hotels, prices and quality, special deals for tournament players

C) Sportcenter

|a) Courts | | T Bad o) Te

Total number of match courts|
How many centre courts el

Number of practice courts}

Spectator possibilities

Surface|

b) Balls Name and Brand|

c) Distance of courts to each other

d) Locker rooms (How many, size, cleaness, lockers with key, showers)

e) Additional services (sauna, pool, wellness, fitness, ...)

f) Food and drinks (prices, warm meals, special deals)

g) Location (What is around the center: shops, restaurants, cinemas?)

h) Parking (garage, or outside, how many spaces, costs)

D) Tournament

a) infoboard (draws, time schedule on printouts or on screens? match boards?)

b) Time schedule (Which Classes start when? Max. number of matches per player per day, Daily Start and End,)

c) Massage, Physio, Doctor, Stringing Service on site?

d) Price money in Total

e) Resultreporter Live scoring on screens or walls with a beamer?
f) Score Keepers and scoreboards?

h) Official Referees from where in which sports and for which matches? E.g. only Elite?)

i) Entry fees (Singles, Doubles, 2nd Class players play?)

) Players welcome package - (what do you get?)

k) Players dinner (Price, location, Buffet?, Drinks included?)

1) Players party (At sportscentre or in town?)

m) Price giving ceremony - (trophies, medals, what other prices, tombola, stage national anthyms, duration)
n) Others - like exhibition, concert, video, flags, national anthems, opening ceremony

E) Sponsors and Media

Please fill in all expected sponsors and media to date of application and then e-mail further media or sponsors permanently

a) Title or Presenting sponsor? (in the name of the tournament)

f) printmedia cooperation or coverage?

From 2010 all applications must be confirmed by the national president per e-mail.
Once this has been done, the application is a clear and final commitment statement!

Please E-mail the application sheet to
World Tour Officer Michael Dickert
FIR Head Office Marcel Weigl

michael.dickert@inode.at
office@racketlon.net

FIR thanks everyone for organising a FIR World Ranking Event!
World Tour Officer Michael Dickert
Executive President Marcel Weigl



Piiloha €. 3: Time schedule (Casovy harmonogram)

Time Schedule 6nd Racketlon Czech Open 2010

Friday 26 March 2010

centre court court1 court 2
Wdb 1 Wdb 2

MBdb 1 MBdb 7 MBdb 15
MAdb 1 Sdb 1 Sdb 2
MAdb 2 MAdb 3 MAdb 4
MAdb 5 MAdb 6 MAdb 7
Madb 8 MBdb 18 MBdb 19
MBdb 21 MBdb 22

MBdb 4 MBdb 20 MBdb 24
Sdb 3 Sdb 4

X2 Xdb 3 Xdb 4
X5 Xdb 6 Xdb 7
MAdb 10 Xdb 1 Xdb 8
MBdb 23 MAdb 153

MBdb 57 MBdb 33 MBdb 34
MBdb 35 MBdb 36 MBdb 38
MBdb 38 MBdb 39

MBdb 40 Wdb 4 Sdb 5
Sdb 6 MAdb 9 MAdb 11
MAdb 12 MAdb 13 MAdb 14
MAdb 16 Wb 5 (sf) MBdb 49 (sf)
MBdb 50 (sf) MBdb 51 MBdb 52
MBdb 53 MBdb 54 MBdb 55
MBdb 56 Sdb 7 Sdb 8
Wdb 6 (sf) Wdb 8

MAdb 17 (sf) ~ MAdb 19 MAdb 20
MAdb 18 (sf) MAdb 21 MAdb 22
MAdb 23 MAdb 24 MC1
MC 2 MC 3 MC 4
Xdb 9 Xdb 10 Xdb 11
Xdb 12 Xdb 13 Xdb 14
Xdb 15 Xdb 16 MC 5
MC 6 MC7 MmC 8
MC9 MC 10 MC 11
MC 12 MC 13 MC 14
MAdb 26 (3rd pl) MC 15 MC 16
MAdb 25 (fi) Sdb 9 Sdb 10
MBdb 65 (fi) MBdb 66 (3rd pl) Xdb 21
Xdb 22 Xdb 23 Xdb 24
MB 1 MB 2 MB 3
MB 4 MB5 MB 6
MB 7 MB 8 MB 9
Xdb 17 (sf) Xdb 19 Xdb 20
Xdb 18 (sf) MB 10 MB 11
MB 12 MB 13 MB 14
MB 15 MB 16

Saturday 27 March 2010

centre court court 1
S452 8:00 S453
545 10 8:15 S4511
$45 15 8:30 MC17
MC 19 8:45 MC 20
MA 2 9:00 MC 22
MA3 9:15 MC 24
Xdb26 (3rdpl)  9:30 MC 26
Xdb 25 (fi) 9:45 MC 28
MA 6 10:00 MC 30
MA7 10:15 MC 32
MA 10 10:30 S4544
MA 11 10:45 MB 17
Wdb 10 (3rd pl) 11:00 MB 19
Wdb 9 (fi) 11:15 mMB21
MA 14 11:30 MB 23
MA 15 11:45 MB 25
WA 2 12:00 MB 27
WA 3 12:15 MB 29
WA 6 12:30 MB31
WA7 12:45 J1
MA 17 1:00pm S55 1
MA 18 1:15 S553
MA 19 1:30 WB2
MA 20 1:45 MC33
MA 21 2:00 MC35
MA 22 2:15 MA4l
MA 23 2:30 MA43
MA 24 2:45 J3
WA 9 3:00 S4557
WA 10 3:15  S4560
WA 11 3:30 WBS
WA 12 3:45 S4517
WA 21 4:00 S4519
WA 22 4:15 S4521
MA 33 4:30 S4523
MA 34 4:45 MB33
MA 35 5:00 MB35
MA 36 5:15 MB 37
MA 37 5:30 MB 39
MA 38 5:45 MB41
MA 39 6:00 MB 43
MA 40 6:15 MB 45
6:30 MB 47
6:45 J5
7:00 WB9
7:15 WA 19
7:30  S4533
7:45 S4535
8:00 S4537

court 2

S457

Sunday 28 March 2010

centre court

S55 5 (sf)
S558

MC 39

MC 42
S45 49 (sf)
545 50 (sf)

WA 18 (sf)
MA 49 (sf)
MA 50 (sf)
S45 66 (3rd pl)
545 65 (fi)

MB 52 (3rd pl)
MB 51 (fi)

S55 10 (3rd pl)
S55 9 (fi)

WA 26 (3rd pl)
WA 25 (fi)

MA 66 (3rd pl)
MA 65 (fi)

court1 court 2
S556 (sf)  S557
MC 37 MC 38
MC 40 MC 41
MC 43 MC 44
MC 45 MC 46
MC 47 MC 48
MC 49 (sf)  MC 50 (sf)
MA 57 MA 58
MA 59 MA 60
J7 J8

MA 51 MA 52
MA 53 MA 54
MA 55 MA 56
WA 27 WA 28
Wa 29 WA 30
MC 52 (3rd pl) MC 51 (fi)
J9 J 10
S45 51 $45 52
S45 53 S45 54
S45 55 S45 56
S5511 S§5512

omen Doubles
Mixed Doubles
Men A Doubles
Men Doubles
Senior Doubles
Women A
Women B

Men A

Men B

Men C

Seniors 45+
Seniors 55+
Juniors




Ptiloha €. 4: Nabidka pro sponzory

Chcete se stat partnerem / sponzorem mimoradné sportovni
udalosti roku 2009?

Ceska asociace racketlonu

potada v terminu 26. — 28.3. 2010

6.ro¢nik Czech Open World Tour

Misto konani: Hotel Step- Praha Zizkov
Predpokladand ucast: 130-180 hract
Oficialni partner Ceského racketlonu: WILSON

Medialni partnefi: CT, Nova Sport, MF Dnes, magazin Tenis, Grand Princ, Euronova

Nabidka pro sponzory:

- poskytnuti reklamni plochy v misté konani turnaje

- umisténi prezenta¢niho stanku v misté kondni turnaje

- umisténi loga firmy na titulni strané vSech tiskovych materiala

- umisténi loga firmy ve tfech vydanich magazinu Tenis v roce 2010

- umisténi loga firmy v hlavnim menu webovych stranek od 1.4.do
31.12.2010 (www.czechracketlon.cz)

- prezentace sponzora pii vSech oficidlnich jednanich k akci, pii
zahajeni turnaje a vyhlasovacim zavére¢ném ceremonialu

- moznost ¢erpani dohodnutych sluzeb zastupcii sponzora v arealu
v pritbéhu celého turnaje

- dalsi plnéni dle dohody potradatele a sponzora

Kompenzace:

Finanéni ptispévek ve vysi K€ .....ooovvennnnenn. (ptip. jiné plnéni)


http://www.czechracketlon.cz/

cwwvr

rejthar@chpp.cz, mob. +420 731 494 215



mailto:rejthar@chpp.cz

Ptiloha ¢&. 5: Plakat turnaje

www.czechracketlon.cz
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Piiloha ¢. 6: Pfedavani cen v kategorii Muzi A

Priloha €. 7: Centralni stanoviSté rozhodéich
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Ptiloha €. 8: Pohary vSech kategorii
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