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ANOTACE

Bakaldska prace ,Reflexe prezentace Skoly jejimi pradoynanalyzuje
tvorbu,fizeni a hodnoceni Skolni prezentace na zakladk@hch.

V teoretické&tasti je zmapovana Skolni prezentace, jayiadly, prostedky,
strategie, pibéh a hodnoceni s odiilovanim. Je zde podrobrrozpracovano,
jaké jsou dvody a prostdky Skolni prezentace na zakladnich Skolach.

V empirické ¢asti je pak v dotaznikovym $ehim zkoumano na
stanoveném vyzkumném vzorku 44 pedagagtznych zakladnich Skol, jakym
zpusobem tvéi jejich Skola i oni sami Skolni prezentaci. Dglgk vnimaji jeji
organizaci a nasledné hodnoceni prezerith aktivit.

Zawrem je zde stavena osnova, které je schopna napaeditelim
z&kladnich Skol b tvorb¢ a zneén¢ skolni prezentace.

Kli ¢ova slova
Skolni prezentace, marketing, marketingovy mix, I§komage, klima 3koly,

strategie Skolni prezentace, informace, [jeaiity.



ANOTATION

Bachelor work called ,Reflexion of presentation sifhool by their teachers*®
analyses the creating, directing and rating of stlpoesentation at elementary
schools. The school presentation is maped in teerdtical part. There are also
mentioned its reasons, means, strategy, courseatind with rewarding. There is
detaily processed the reasons and means of schesération at elementary
schools. The empirical part follows with questignanvestigation that was
researched on established example of 44 teachersfadifferent elementary
school, what kind of method does the school andeaaehers use to create school
presentation. Next thing is how do they feel abitgibrganisation and rating of
presentation activities. The curriculum is spedifs the conslusion of my work.
The curriculum is able to help principals of eleti@@y schools with their creation

and change of the school presentation.
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1 UVOD

V souwasné dob demograficka #vka zakladnim Skolam zajigje
dostatény paiet zZaki. Tento piznivy vyvoj potrva jest nekolik let. Pfi
postupném poklesu pth Zaki se Skoly dostanou do existencialnich prolilgm
které vyhroti konkureimi boj na trhu poskytujicim zakladni \&éni. Jiz dnes
Skoly mohou peswdcit verejnost o svych kvalitach a gebnosti.

Prezentace nabidky v oblasti ¥#hi, vychovy, volitelnych a
nepovinnych pedneta, volnatasovych aktivit je cestou k vytieni dobrého
powédomi o Skole. Pravpowdomi, @ekavani, pedstavy a poznatky o Skole o
Skolni image. Skolni image je déale tena i studenty a absolventy. A to formou
informaci, které podavaji o Skole aipthu vzdlavani. Image je velmiiehka
nadoba, ktera Skole zajife nebo odrazuje klienty.

DalSim faktorem, ktery gsobi na Skolni prezentaci, je kultura Skoly.
Kultura Skoly je vnitni ukazatel &ni, vztali a kultivovanosti ve Skole. Kultura
Skoly se odrazi i ve vlastni prezentaci, jejiralgghu i v jejim vyhodnoceni.

Zakladni Skoly vzdy o s@bpodavaly informace. Dnes si ddomuji, Ze
v trznim prostedi nestadi pouze informovat, ale musi své budouci Zaky (kg
oslovit a své satasné zaky a jejich rogk za&lenit do &ni Skoly.

Prezentani aktivity Skoly se daji za#iit na mizné cilové skupiny.
Novodobé technologie jsou schopny nabidnout infeem@askole Zakm, roditim
a Siroké veéejnosti. Informéni panely mimo Skolu jsou &gny pro obbany ukité
lokality, informani panely ve Skole nesou informace pro Zaky, jejiotlice a
zanestnance Skoly.

Mnoho zakladnich Skol dokaze aktivity svych @&ronenit nag. ve
vystoupeni, vystavy, akademie a divadeliédstaveni. Tyto akce jsou nejen
prezentaci Skolni prace, ale i sg@ieskou udalosti obe ur¢itého regionu.

Prezentani aktivity Skol jsou pro rode a veéejnost (zakazniky)

ocekadvanou sameeajmosti.



Myslim, Ze zakladni Skoly mohou dobrou prezentdska nejen Zaky,
dobré pedagogy, zafsinance, ale i dobrou pozici v trznim presli zakladnich

Skol.



2 CILE PRACE

Hlavnim cilem bakal&ké prace je zjistit, zda se pedagogové ve své Skol

podili na tvork Skolni prezentace a jak jsou za ni hodnoceni.

Dil¢i cile:

a) zjistit, kdo na zakladnich Skola¢fui prezenténi aktivity,
zdateditelé a jejich zastupci pétuji prezentaci Skoly své piidené a
zarover deleguji pravomoci

b) zjistit jaké formy prezentace pedagogové pouzivaji,
z&kladni Skoly maji velkou Skélu prezefmtch forem, ale jakou formu
pouzivaji osloveni pedagogové

c) zjistit jak vedeni Skoly hodnoti pedagogy,ikigrezentaci uskudéuji,
mnoho nefimé pedagogické prace neni hodnoceno a je branm jak

samozejmost
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3 TEORETICKA CAST
3.1PREZENTACE

Zakladnim pojmem pro mou bak#&ou praci je Skolni prezentace, ktera
je tvarena na fde Skoly.

Primarnim, dvodem Skolni prezentace je &sp konkuregnim prostedi
zakladnich Skol. Sekundarninddy Skolni prezentace jsou tvorba image, dale
zdroj informaci o Skole, ukazka aktivit Skoly agiz mé praci nespecifikované
davody.

Skolni prezentace je ti#®na souborem prezettdch forem, které maji za
ukol zviditelnit Skolu na trhu se zakladnim w&him. Tyto formy niZzeme
rozclit do nékolika skupin. Novodobou formou prezentace jsou avebstranky
a ustalenou formou jsou infor@rd@ panely, vystoupeni a vystavy ZdkKazda
Z chto forem ma svéipdnosti a proto jsou vyuzivany vSechny, ale jedvitl
subjekty jim davajitzné preference.

Domnivam se, Ze za keny Skolni prezentace lze povazovat tradici
Skolnich nasinek, akademii, divadelnich vystoupeni a dalSi pyapd prace,
kterou jsme tive nedokazali pojmenovat, ale vzdy &aké fornt ve Skole

existovala.

Dostal (2008) prezentaci popisuje jako:
- vyklad
- ukazku rceho
- produkt vytvdeny v pd&itacovem programu (nd& MS
PowerPoint)
Prezentéanim programem potom rozumime specializovanotitg@mvou
aplikaci, ktera umaiuje vytv&et nebo pedvadt elektronickou prezentaci.

Skolni prezentaci, kterd je cilem této prace, pojraa ,ukazku gcéeho”.
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3. 2PREZENTACE JAKO SOU CAST MARKETINGU

Skolni prezentace je stésti marketingova strategie $koly. Strategie, ktera
Skolu jako neziskovou organizaci stavi do konk&n&mo prostedi. Toto
prostedi se stava trhem se ¥lvacimi sluzbami.

Do oblasti marketingu p#&t mnoho ¢innosti, pro pehlednost uvadi
(Jakubikové 2001) tyto: pzkum trhu, analyzu a znalost presti, analyzu fani
a poteb zékaznik, planovani, tvorba koncepci a nasledna tvorbayktidvolba
a moznosti distribuce, politika v oblasti cen, netkgova komunikace,
marketingovy management &zné dalSi¢innosti, jejichz spolkenym cilem je
uspokojovani pdieb zakaznik a to jak individualnich, tak pi@b spoléenskych.

V trznim prostedi jsou Skoly fazeny do kategorie  neziskovych
organizaci, protoZe jejich hlavnim cilem neni twodisku, ale poskytovani sluzeb
v oblasti systematického vé&dvani a vychovnéhotgobeni na zaky.

Cinnost Skoly je ovlivéina vnitnimi a vr&j$imi faktory, které mze vicegi
mére kvalitni managemeridit. A tak efektivni vyuZziti marketingové strate@

koncepce je nezbytnosti v s@sné i v budouci moderni Skole.

3. 2. IMARKETING SKOLY

Marketingova koncepce bylatyodné vyvinuta pro vyrobni podniky
s cilem dosahnout zisku na zaklagspokojeni pdeb zakaznika. PozZ@i vyvoj
ukazal, Ze marketing se netyka pouze prodeje vyrodle Zze ho lzefenést i do
oblasti sluzeb, osob a mySlenek. Tedy do oblagiskevych organizaci.

Neziskové organizace maji sva specificka poslaposkytuji specifické

sluzby, které jsou spojeny se zakazniky. A tak dactk tomu, Ze neziskove
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organizace rni swvij vztah k marketingovym aktivitam. Tento trend jeed
znatelny i oblasti Skolstvi a to hlayma €ch Skolach, kde je nedostatek @ak
student.

. Jakubikova (2001) spgaje marketingovy fistup i v kultde, jejiz
manifestaci mMzeme vidt jak vrg, tak i uvnit Skolni instituce. A to jak
v materialni, tak v nematerialni podoka to konkréta v tvorbé studijnich
programi, vyukovych metodach, na vzajemné komunikaci aaigtas rodii i

celé Siroké viejnosti.

Osobrg se domnivam, Ze prezentace Skoly je casti marketingove
strategie Skoly.

Manazéi v marketingovémiizeni pouzZivaji k dosazeni iciln¢kolik
nastrofi, které se nazyvaji marketingovym mixem. McCastjtp nastroje ifidi
do ¢tyi skupin. Lze je také nazvatyimi P. Jsou produkt (product), cena (price),
propagace (promotion) a distribuce (distributioiacp).

Prezentaci Ize #adit do marketingového mixu jako sS@st propagace.
Ve Skolnim prosedi se jedna o propagaci sluzby, ktera poukazujedtidnost
v konkuregnim prostedi Skol. Dale zajifije tok informaci a fnasi klienfim
orientaci v daném Skolnim praostli.

~Jednou z nejvyznangBich ¢asti marketingu Skoly je viiiti marketing.
Ten je zamfen dovnit Skoly, na vnitni prostedi a zejména na ty, kigjej
vytvéreji. Jedna se tedygrlevsim o praci a komunikaci s pedagogickym sborem
a nepedagogickymi pracovniky, jejimz cilem je des&ksouladu mezi hodnotami
a postoji pracovnik s poslanim a cili  Skoly.“(S#tik, J. Vnittni marketing,
hodnoty a postojeditelt. Rizeni Skoly, 2004¢. 3, s. 19)

Oba auttéi poukazuji na to, Ze marketingova strategie jeceso ktery

ovliviiuje uspokojovani péeb zak (klienti) a Skole zaji€uje potencialni zaky
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(klienty) Skoly, ale jeji nedilnou soasti je prace <mi, kteri Skolni

marketingovou strategii tw¥d

3. 3 DJVODY SKOLNi PREZENTACE

Primarnim dvodem Skolnich prezentaci je nabidkad&adaci a vychovné
sluzby, ktera ma za ukol vyvolat zdjem cocitou Skolu. Domnivam se, ze
sekundarnimi dvody prezentace Skol je tvorba image Skoly, posknd
informaci, ukazky prace a usmy Skoly. Tyto dvody byvaji vnimany jako

samozejmost a mnoho pedagibge nedokaze pojmenovat.

3. 3. 1 IMAGE SKOLY

Image Skolyje souhrn vSechipdstav, poznatka aiekavani spojenych

s danym vzdavacim subjektem, iteli nejen sogasnymi, ale i s byvalymi, se
studenty nejen s@éasnymi, ale i s absolventy a jejictedpokladanymi znalostmi.
(Stefko, 1999)

Pro jasijSi pochopeni pojmu imageureme pouZzit vzorec, ktery uvadi
P.Némec (1996):

(CD+CC+Cl).CCom=Cim
CD = corporate design

jakym zpsobem sei@dstavuje organizace iegnosti

(budova Skoly, okoli, vnihi vybaveni id a vSech dalSich Skolnich

prostor, logo Skoly, tiskoviny, inforndai panely .....)
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CC = corporate culture
je souhrn mysleni,ipdstav, pistupi a hodnot lidi, vSeobeérsdilenych a
dlouhodolé udrzovanych, je produktem minulyatinnosti a sotasré
omezujicim faktoremtinnosti budoucich dale je fenoménem, ktery je

vyuzivan ve vedeni lidi

Cl = corporate identity
zde se ufuji kompetence a vyt¥aje powdomi (uvnit i vné organizace)

~7s v

¢eho se snazi Skola dosdhnout, kansigje a jak se vnima

CCom = corporate communication

komunikace je nepostradatelnou &sti publik relations (PR)

Z mého pohledu je image Skoly soubdedgstav, poznatka hodnoceni
verejnosti o Skole. Tyto figdstavy maji uwitou stabilitu, a proto je nelze rychle
menit. Tvorba a zrny image Skoly byvaji s@asti Skolnich marketingovych
aktivit.

Kazda zakladni Skola ma svou image a velmi zalazvedeni Skoly jak
s ni dokaze pracovat. Dobrou image Skoly Ize ptitosneiovat k ugenému
cili. Nelichotiva image Skoly sei#e stat vyzvou nejen pro vedeni Skoly, ale i pro
pedagogy.

Zajimava, promyslena, pravdiva a @®bvedena Skolni prezentace je

jednou z cest ke z&n¢ image Skoly.

Jakubikova ve svych publikacich nazyva podobny soufKulturou
Skoly*.
Kultura Skoly je souhrnem mysSleni lidi, souhrnerfegstav, pistupi a

hodnot v podniku vSeobegrsdilenych a relativh dlouhodols udrzovanych, je
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produktem minulych ¢innosti a sotasrt omezujicim faktorem ¢innosti
budoucich. (Jakubikova, 1998)
Kultura Skoly je vnittnim fenoménem, ktery je prima&rnvyuzivan

v oblastitizeni a vztahu k vlastnim z&stnaném Skoly. (Jakubikova, 1999)

Kulturu Skoly chapu jako vrii prostedi, které se projevuje v normach,
ve vztazich, v komunikaci, ve Skolni¢hdech, v propagaich materialech, ve
vybaveni Skol, v piadku a jednani s Zaky i pedagogy. Domnivam seuitark
Skoly je velmi Siroka oblast, do které je mozZnéeazit i prezentaci Skoly.

3. 3. 2 SKOLNI PREZENTACE JAKO ZDROJ INFORMACI

V ramci Skolni prezentace dochazi k podavani infmimKazda zakladni
Skola podava a vzdy podavala informace &nidve Skole, o provoznich
zélezitostech Skoly, o své praci a &8ph @i ni. V dnesni dob se nabizi velka
Skala prosedki jak tyto informace distribuovat a sovat k fiznym cilovym
skupindm. Kazda zthto skupin ma zajem o jiné informace, jiny tokak zalezi
na vedeni 3koly jakym #gobem a jaké informace bude poskytovat. Skolni
prezentace je oficialnim zdrojem informaci, z kiter&erpaji fzné skupiny
klientd Skoly. Ri nedostatku Zak (klienth) ma& Sanci na usph ta Skola, kterd

dokéaze s informacemi o sbpracovat a nakladat s nimi veigprospech.
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3. 3. 3 UKAZKY PRACE A USPECHY SKOLY

Ukazkami prace jsou mysSleny rfapdny otewenych dvé, navstvy
budoucich pritdki (nag. Skolicka na néisto) a dalSi aktivity, které si Skoly
uréuji samy.

Zakladni Skoly se ip téchto aktivitach oteviraji pro rotk a veéejnost.
Domnivam se, Ze tento trend nastartovaly ms&te Skoly, kde jsou rock
partnery pi mnoha aktivitdch. A tak stejnym nebo podobnymsgibem je velka
¢ast rodéu pripravena spolupracovat i se zakladni Skolou. Tatoluprace je
nabidka pomoci, ale zarav&ontrolou, jak se sami pracuje.

Hlavnim dspchem a cilem zéakladni Skoly jeijpti absolveni na jimi
vybrané stedni Skoly a viceletd gymnazia. DalSimeafii Usgchy jsou umisini
na sportovnich, adomostnich nebo kulturnich klani, kterych se z&diladni
Skoly astni. UZ samotn&tast zastupc Skoly v €chto aktivitach je stdectvim

0 praci a zajmu o dity obor ¢i aktivitu ziad pedagoga student.

3. 4 PROSTREDKY PREZENTACE SKOLY

Pouzivané prostdky prezentace Skol jsou webové stranky, noviny a
casopisy, informéni panel ve Skole a mimo Skolu, vystoupeni a vystaraci
Zaki.

Domnivam se, Ze toto jsou zakladni pfedky Skolni prezentace. Tyto
prostedky kazda zakladni Skola vyuziva v jinéiena podle zajiin a schopnosti
pedagod. Nag. vnasi zakladni Skole (ZS Dubepedagog informich
technologii dava iednost webovym strankdm, pedagoZka vytvarnice

informanim panelm a pedagogeského jazyka spolupracuje s mistnim tiskem.
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A tak i profesni zawieni hraje roli ve Skolnich prezettéch aktivitach

jednotlivych pedagag

3. 4. 1 WEBOVE STRANKY

Mezi novodobé prezentai prostedky pati webové stranky Skol.
S masivnim rozgenim IT (inform&nich technologii) se potibo rozsiit jejich
cetnost i pouzivani. Webové stranky byvagisto prvnim informénim zdroje
potencialnich klierit. Na zakladnich Skolach to jsou réelibudoucich 2k Zde
se dovidaji z&kladni informace o Skole. Zajimavéaveé stranky dokazi vzbudit
zvédavost a zajem o Skolu.

Webové stranky jsou informiai zonou i pro stavajici zaky, jejich rodi
pedagogy a wejnost. Pouzivani a hlagntvorba webovych stranek vyzaduje
uréité schopnosti, dovednosti aidomosti, které nebyvaji v pedagogickych
fadach samdejmosti. Coz rize byt pro vedeni Skol nova vyzva.

Predpokladam se, Ze webové stranky Skoly nabizejiebepné moznosti

jak Skolu prezentovat a jakymigopbem podavat vejné i divérné informace.

3. 4. 2 NOVINY A CASOPISY

Zakladni Skoly maji moZnost Skolni prezentaci uskit i za pomoci
novin acasopisi. Zde se mze jednat o tiskoviny, které jsou vydavanskym
jinym nebo zakladni Skola dokaze ti@ vydavat svou vlastni tiskovinu.

Zakladni Skoly mohou vyuzZivat lokalni periodikateta ¢asto vydava
ztizovatel Skoly a poskytuje v nich svym Skolam poogpro zviditel@ni. Zde
mivaji Skoly své pravidelné rubriky, které inforrajdni a Zivot Skoly.

Druhou moznosti je vlastni tvorba a tisk Skolnfabvin nebo Skolniho

casopisu. Domnivam se, Ze tato alternativa je velajimava, ale vyZaduje
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vysoké pracovni nasazeni zodpdweho pedagoga a Zélpii vlastni tvorlg i
nasledné distribuci. A prévtato nardnost je omezujicim faktorem aiebdem

malého vyuziti Skolnich novin&sopis v ve Skolni prezentaci.

3. 4. 3 INFORMACNI PANEL VE SKOLE A MIMO SKOLU

Informasnimi panely ve $kolnim prasidi jsou nejastji nasenky. Skolni
naseénky maji dlouhou tradici a vysokou oblibu u pedgigozaki. Zaci prvniho
stupré zékladni Skoly zde prezentuji své vytvarné prgseu zde vy¥Seny
informace zajigujici chod fid i samotné Skoly. Na druhém stupni zakladni Skoly
jsou nasinky plochou pro tizné informace s#tujici k ugitym vzdlavaci
aktivitam, k preventivnim prograim,profesionalni orientaci, a dalSim Skolnim i
mimoSkolnim¢innostem.

Informani panely a nashky jsou umisiny dle cilové skupiny, ktera
vyhledava utité informace. Nap nasénka u hlavniho vchodu slouzi informacim
smefujicim k rodtam, ve tidach k Zakm a ve Skolni jidekh je prostor pro
jidelnicek ....

Informa:ni panel mimo Skolu je reprezentativnim oknem dmta Skoly.
Informace jsou seridzni, sfuji k verejnosti a k potencionalnim i stéasnym
klientaim Skoly. Tyto panely jsou uméty na strategicky vyhodnych mistech
v dané lokali. Casto je to nawsti, naves, budova kulturniho domu nebo sidlo

zfizovatele.
3. 4. 4 VYSTOUPENI A VYSTAVY PRACI ZAK U
Vystoupenimi a vystavami praci Zale nap. Skolni akademie,gvecké,

vytvarné, keramické, modeékké soutze a vystavy. A to jejich pb¢h i dosazené

vysledky.
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Tyto akce pat k zivotu Skoly a jejich Zazeni do prezentace Skoly je
logickym krokem ke zviditelni prace pedagdga cti. VSechny tyto aktivity
vyzaduji utity potencial a vysoké pracovni nasazeni od odbaanerenych
pedagog i zainteresovanych zakTyto akce mivaji velice kladnou odezviiaz
rodict, prarodén i Siroké veejnosti v dané lokakit

Pro prezentaci Skoly jeatezité samotné vystoupenétd a vystavy praci

Zaka, ale i nasledné prezetita zpracovaniéchto aktivit.

3.5 STRATEGIE SKOLNi PREZENTACE

Mnoho 3kol si uédomuje nutnost prezentace a vy prezeniéni
strategie.

Prezenténi strategii se rozumi formulovani zakladniho paisphezentace,
stanoveni cil, volba marketingové strategie a vyiteni strategického
dokumentu. Timto dokumentem je prezeénigplan.

Pii sestavovani prezenitaho planu Skoly stidime zakladnimi pravidly.

1. Na paatku provedeme ANALYZU

Pro tento del jsem ve svém navrhu 3kolni prezentace (ZS Bube
vyuzila SWOT analyzu, ktera mi pomohla citirslaba a silna mista
stavajici Skolni prezentace. Zaravgsem vyhodnotila Plezitosti a
hrozby. VSechny tyto oblasti jsenildadre prostudovala a posoudila.

2. Ur¢ime jasny a realny CiL

Jasny a realny cil je motorem budouciho snazeténCnasSi Skolni
prezentace je dobra image Skoly, kterou se snapasiit acasténg i
zmenit. Dale je nasSim cilem rozgia zkultivovat podavani informaci o

Skole.
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3. Jakymi POSTUPY tento cil dosahneme
V mém gipact jsem utila, jaké prosedky ve Skolni prezentaci
budeme pouzivat.

4. Stanovime JAK, KDO, KDY, a CO uvede do praxe
Jednotlivécasti Skolni prezentace majtimo své twrce, kteéi jsou
odpowdni za jejich estetickou uroie aktualnost a inforntai
hodnotu. Zde jsem vyuZila apraipa zangieni jednotlivych dgitela. O
vedeni a tvorbu webovych stranek Skoly jsem pozagedagoga
informasnich technologii, inform#@ich panel ve Skole i mimo Skolu
se ujali pedagogové vytvarné vychovyrai Wwitelé. Vystoupeni a
vystavy Zak jsou doménou diteli pracovnich¢innosti a &lesné
vychovy. Pro implementaci ve Skolni prezentaci gmi dilezité
dodrZzovat domluvené terminy, které jsotledité pro komplexnost,
funkénost a aktualnost skolni prezentace.

5. Vytvoiime ROZP@ET prezentace
Pro kreativni prezentai tym byvaji finance ¢asto limitujicim
faktorem, a tak je velmitdeZzité ukit presné finatini moznosti Skolni

prezentace.
Pfi  dodrZzeni strategického planu, néasledné organizadhodné
personalistice, viicnému vedeni lidi a systematické kontrole ma 3Skoln
prezentace Sanci uspm dosahnout stanovenychicil

3. 6 PROBEH SKOLNi PREZENTACE

Na piibéh Skolnich prezentaci zékladnich Skolach je moZoblipet

z ngkolika hledisek.
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Idealni stav je, kdyZz je Skolni prezentace planavan organizovana

powienou osobou, ktera ma dostatek delegovanych komgef€ato poviena

osoba musi o fibéhu Skolni prezentace rozhodowatdlit a kontrolovat.

V opanych gipadech se Skolni prezentace stava nahodilou rieblmdu.

Nahodild a Zivelna Skolni prezentace zakladnim &kolSkodi. Image je

oslabovana a inforndai ¢ast Skolni prezentacetide byt zavagjici nebo mylna.

To vSe je cilovymi skupinami, pro které je Skolmézentace tvi@na, negativé

hodnoceno.

3. 7 HODNOCENI A ODMENOVANI ZA SKOLNi PREZENTACE

Spitzer (1996) popisuje strategii motivdho odngnovani takto:

1.

Uznejte omezenoucinnost pez a z&néte pouzivat i dalSi, nakladn

vyhodrgjsi formy odnénovani.

2. Zabudujte vysoky stupeuznani do kazdé odmy, kterou poskytujete.

Omezte odrény nezavislé na vykonnosti a poskytujte co nejvice

odmen za vykonnost. Uvolnit zdroje na odny za vykonnost z odén
nezavislych na vykonnosti je cesta, jak zvy&iinaost odndnovani,

aniz by se zvySoval absolutni objem mezd.

. Kriticky analyzujte a podle pt#by zngnte vas systém odeovani.

Pamatujte na pravidlo: Co odriujete, to dostanete.

Odmenujte rychle. Odmainy by se nily poskytovat ihned, jakmile je to
mozné, po vykonu, ktery stoji za o¢an

Nabidrete lidem fizné druhy odrén — individualizujte odrénovani.
Zvyste zivotnost vaSich odin nag. riznou symbolikou, bodovym
systémem, formou hry apod. Davejte neustale poaatemotivatory —

dokéazou podkopat veSkerotirinost odngnovani.
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Hodnoceni Skolnich prezedtdch aktivit na zakladnich Skolach §asto
viazeno do motivn¢ hodnoticiho systému, ktery vychazeji z moznostiéda
zakladni Skoly. Zde jeudezité zohlednit izné motivéni faktory jednotlivych
zanestnand. Pro rekteré z nas je motivaci k praci pochvala, uznaajinmva
prace, pozice #asto to jsou penize. Identifikace motiméch faktoti jednotlival
piinasi upesréni a nastaveni pravidel v hodnoceni a émlowani. Finatné
motivatni programy musi byt jednoduché, transparentniavsglive.

Ve své praci jsem se zaiila na vyhodnocovani a nehodnoceni Skolni
prezentace. Vyhodnocovani sélicha pravidelné a nahodilé. DalSim sledovanym
zpusobem hodnoceni je vlastni oélma a to slovni, finaimi a kombinace obou
téchto odnén.
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4 VYZKUMNA CAST
4.1 STANOVENI HYPOTEZ
V navaznosti na cile prace a jeji teoreticktdst jsem stanovila nasledujici

hypotézy:

H 1) NegastjSim divodem Skolni prezentace jsou informace o Skole@ige

a véejnost.

H 2a) Webové stranky jsou vzdy s@sti Skolni prezentace.

2b) S &mito webovymi strankami pracuje m€nez 50% dotazovanych

pedagag
H 3) Skolni prezentaci vZzdydi osoba pottenaieditelem (vedenim 3koly).

H 4a) Vedeni Skoly ve vice nez 25 % prezentaci hegigocuje.

4b) Hodnoceni jéastji slovni nez finagni.
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4.2 VYZKUMNE METODY

Vyzkumné Seeni navazuje na teoreticka vychodiska. Zéla jsem ho na
zjisteni jak pedagogové Skolni prezentaci vnimaji, z@adili na jeji tvoré a
zda jsou za tuto tvorbu hodnoceni.

Ke skEru dat jsem zvolila metodu dotazniku. Dotaznikgédna z nejvice
vyuzivanych metod, které se pouZivajii pvantitativnim vyzkumu. Metoda
dotazniku spé&iva v pisemném kladeni otazek, na které responfienném
piipadt pedagog) odpovida také pisemiV dotazniku jsem pouzila uzané
otazky, kde respondenti odpovidali ,ano”, ,ne" @&wm". Tento typ otazek fize
piinést do odpoddi uritou povrchnost a proto jsentigala i otewené otazky.
Otewvené otazky davaji SirSi rAmec pro odfmtiyodkryvaji vztahy a
piinaseji néekané odposdi.

4.3 CHARAKTERISTIKA VYZKUMNEHO SOUBORU

Vyzkumny soubor tvih 44 pedagofy riznych zakladnich Skol z Prahy a
Stredateského kaje. Stni se uskutmilo v lednu 2011.
4.4 PROBEH SETRENI

Pred vlastnim dotaznikovym $ehim jsem provedla pilotaz sestaveného
dotazniku. Pilotnim pgizkumem proSlo 23 osob a ukazal, nutnost formalnich
Gprav.

Pri distribuci dotaznilt jsem zvolila pimé osloveni respondénta

navazani osobniho kontaktu, ale zaroysem nechala respondént moznost
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zastat anonymni. Timto #Zgobem se mi podito zajisti 100 % navratnost
vyplnénych dotaznik.
Ziskané udaje z navracenych dotaznjgem kvalitativie a kvalitativré

analyzovala a vystupy uvadim v nasledujici kapitole
4.5 VYHODNOCENI VYZUMU

Vyzkumu se ztastnilo celkem 44 respondént pedagod z riznych
zakladnich Skol. V nasledujicich tabulkdm uvadim¢étporesponderit a
procentualni vyjateni. Odpowdi se fekryvaji a proto procentualni st casto

netvai 100%.

otazkag.1

VyuZziva vaSe Skola prezentaci?

Tabulkac¢.1 VyuZiti prezentace

moznosti odpo¥di pocet pedagog@ paet pedagod v %
ano 44 100 %

ne 0 0%

Graf¢. 1
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V dotazovaném souboru se 100 % pedagogadilo, Ze pouZiva jejich

zakladni Skola prezentaci.

100% ,ano" respondeitpii vyuzivani prezentace ukazuje na dobrou

informovanost pedagdgo deni pri prezentaci na jejich kmenovych Skolach.

otazkac.2

N4

Jaké jsou tivody prezenténi ¢innosti na vasi Skole?

Tabulka¢.2 Davody prezenténi ¢innosti na vasi Skole

moznosti odpowedi pdet pedagog pdet pedagod v %
tvorba image 21 47,72 %
zdroj informaci o Skole 36 90,90 %
pro rodi¢e a veéejnost
ukazka prace a usgchia 36 90,90 %
vasi Skoly
jiné 7 15,90 %
Graf¢.2
100% +
90%
80%
70%
60%-
50%
30%
20%
10% 1
0%-
tvorba image  zdroj informaci o ukazka prace a jiné
Skole pro rodi¢e  Uspéchu vasi
a \efejnost Skoly
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V praméru 47,72 % dotazanych odpmilo, Ze divodem Skolni
prezentace je image Skoly, v 90,90 % jsatem pro Skolni prezentace zdroj
informaci o Skole pro rode a véejnost dale se stejnou hodnotou jsou ukazky

prace a usgrhy sSkoly a 15,90 % jsouidody jiné.

Domnivam se, Ze hlavnirdody Skolni prezentace a to zdroj informaci o
Skole pro rodie a véejnost plus ukazka praci a @spa Skoly maji na zakladnich
Skolach dlouhodobou tradici. A proto jsou tak RojyuzZivany. Na rozdil od
pojmu Skolni image, ktery je na zakladnich Skoladvodobym terminem a
pedagogoVvé si ho teprveddomuii.

V kolonce ,jiné" je zajimavé poukazani na moznpskani finatnich
dari. S finagnimi dary ziskanymi touto formou neméam zkuSenost a

v dotaznikové Sétni nebyla odpasd’ déle rozvedena.

otazkac.3

Jaké formy prezentace ve Skole pouZzivate?

Tabulka¢.3 Pouzivané formy prezentace ve Skole

moznosti odpoedi pocet pedagod pacet pedagod v %
webové stranky 40 90,90 %
noviny a ¢asopisy 12 27,27 %
informaéni panel ve Skole 29 65,90 %
informa éni panel mimo Skolu 13 29,54 %
vystoupeni a vystavy praci Zai 39 88,63 %

jiné 9 20,45 %
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Grafé.3
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Dotazovani pedagogové odgokili, Ze 90,90 % zakladnich Skotigkolni
prezentaci pouziva webové stranky. Webove strantyazi oslovit Sirokou
verejnost, coz zakladni Skoly h@jwyuzivaiji.

DalSic¢asto vyuzivanou formou Skolni prezentace na zakthdskolach je
vystoupeni a vystavy praci 2ak88,63%). Tato forma je ukazkou prace pedégog
I samotnych Zzaka byva velice kladhprijimana veéejnosti v dané lokalit

Informani panely ve Skole (65,90%) i mimo Skolu (29,54 86) daji
zaradit do staronovych forem Skolni prezentace. In&mimi panely ve Skole
jsou casto Skolni nasbky, které maji informéni a esteticky charakter.
Informani panely mimo Skolu jsou iniciativou, kterd ma @eol nést hlava
oficialni informace pro i@jnost.

Necela tetina (27,27 % ) respondéndbdpovdéla, Ze ke Skolni prezentaci
VyuZziva noviny atasopisy. V dotaznikovém $ehi nebylo specifikovano o jaké
tiskoviny se jedna.

20,45 % odpo&di respondetit za jinou formu Skolni prezentace uvadi

nag. Skolni ples a nebo osobni navst uciteli v rodinach Zak.
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otazkac.4

Kterou formu vy (osob¥) pouzivate?

Tabulka¢.4 Pouzivané formy prezentace dotazovanych pedagog

moznosti odpowdi paet pedagod pdet pedagod v %
webove stranky 22 50,50 %
noviny a ¢asopisy 4 9,09 %
informaéni panel ve Skole 8 18,18 %
informaéni  panel mimo 0 0,00 %
Skolu

vystoupeni a vystavy 23 52,27 %
praci zaki

jiné 4 9,09 %
Zadnou 9 20,45 %
Grafé.4
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NejvyuzivarjSi formou Skolni prezentace u dotazovanych pedaggay

vystoupeni a vystavy praci 2ak52,27 %).

30




Webové stanky dokaze fiib a pracovat s nimi 50,50 % dotazanych
responderii.

To,Zze 20,45 % dotdzanych nepouziva zadnou z uvetgmgzenténich
forem vede k zamysleni, zda jsou pedagogové vytijpeou praci, nedovedou
prezent&ni formu pojmenovat nebo se na prezentaci Skolpaidgi.

Domnivam se, Ze 18,18 % odgoV responderit o osobnim vyuZzivani
informacnich panal pri Skolni prezentaci je nizké procento.

Také se pod#do prokazat, Ze 9,09 % dotazanych pedagatpkaze
samostaté pracovat na Skolnich prezentacich. A to tak, aeistvai tridni

webové stranky a nebo na nich spolupracuji se s¥gky.

otazkac.5
_Kdotidi (vede) prezentaci na vasi Skole?

Tabulka¢. 5 Osobaidici prezentaci na vasi Skole

moznosti odpo¥di pd&et pedagod paet pedagod v %
reditel 13 29,54 %
zastupcereditele 13 29,54 %
povéirena osoba 27 61,36 %
nékdo jiny 7 15,90 %
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Grafé.b
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Vysoké procento (61,36 %) p&enych osol¥idicich Skolni prezentace je
zjisténim, které poukazuje na dobré vedeniil@iteli zakladnich Skol.

Vyrovnané procento (29,54 %) odgoN pedagofy, Ze na jejich Skolach
fidi Skolni prezentadeditel nebo zastupdeditele je dkazem, Ze ne vzdy dokazi
feditelé zakladnich Skol delegovat kompetence naaréstnance.

V kolonce ,rekdo jiny* (15,90 %) se objeviliftdni witelé a to jako

samostatni tirci prezentace i jako organizétprezenténich aktivit svych zak

otazkat.6

Prezentani cinnost na vasi Skole je .... ?

Tabulka¢. 6 Organizace prezentace na vasi Skole

moznosti odpowdi Pdet pedagod paet pedagod v %
planovana a organizovana 33 75,00 %
nahodila 11 25,00 %
Zivelna 2 4,54 %
jina 1 2,27 %
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75,00 % odpogdi responderituvadi na tuto otdzku, Ze Skolni prezentace
na jejich zékladnich Skolach je planovana a orgamind. Domnivam se, Ze tak
vysoké procento odp&di je diky dobré praci ve vedeni lidi a to ze straaditel
zakladnich Skol, tak i samotnych organizatgpowienych osob) Skolnich
prezentaci. Tito manafiedokdzi o Skolnich prezentacich se svymi kolegy
komunikovat, udat jejich cil, praci koordinovat @racovni  vysledky
implementovat.

Nahodilost pi vedeni Skolni prezentace ptige jednaitvrtina ( 25,00 %)
dotdzanych pedagdgNahodilosti zde rozumim nepromyslenotilgZitostnou a
neatekavanou praci se skolni prezentaci.

Dva z dotazanych pedagog/nimaji Skolni prezentaci své Skoly jako
Zivelnou, coz si vysstluji jako spontanni, samovolnou, rfggpavenou a
neorganizovanou praci na Skolni prezentaci.

Jeden pedagog nemd& nazor a zarawevi, jak je Skolni prezentace na

jeho zakladni Skole vedena.
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otazkat.7

Vedeni Skoly prezentaci .......

Tabulka¢. 7 Hodnoceni prezeritai prace vedenim Skoly

moznosti odpo¥di pocet pedagog paet pedagog v%
pravidelné vyhodnocuje 1 27,27 %
nahodile vyhodnocuje 12 27,27 %
nevyhodnocuje 13 29,54 %
jiné 9 20,45 %
Graf¢.7
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Vysledky u této otazky jsou velice vyrovnané.

V¢étSina vedeni Skol Skolni  prezentaci nevyhodnocul®,54 %).
Nevyhodnocovani Skolni prezentace sézenstat demotivujicim faktoremiip
praci na této prezentaci.id®lpokladam, Ze toto nevyhodnocovani Skolni
prezentace je pouzeéast opomijenych aktivit pedagibgna zakladni Skole.
Analyza toho pedpokladu by se mohla st&epdmitem samostatného vyzkumu.

Pravidelnost a nahodilost vyhodnocovani Skolni eméace jsou

vyrovnany.
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~Jiné" je tentokrat zastoupeno velice nesogroB®cainaje nezajmem,

podtkovanim na poradach az po sledovani a aktivnhimlgodieditei a jejich

zastupé na vlastni prezentaci.

otazkat.8

Odmenovani za prezentai praci je:

Tabulka¢. 8 Hodnoceni prezeritai prace

moznosti pcatet paet paet pocet
odpowvédi pedagogi | pedagodi v % pedago@ | pedagodi Vv %
ano ano ne ne

slovni 22 50,00 % 1 2,27 %
finanéni 11 25,00 % 8 18,18 %
slovni i finanéni 5 11,35 % 6 13,62 %
jiné 4 9,09 % 0 0%
Graf¢.8
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S velkou pevahou (50%) je prezertd prace respondanthodnocena
slovre. U jednéctvrtiny dotdzanych je prezesita prace hodnocena finam. Sve
pedagogy dokaze ocenit 11,35%editeli zakladnich Skol abma formami
hodnoceni.

K nevyhodnocovani pracovnich aktivit na Skolnizertaci zakladnich
Skol nedochazi. Dotaznikové &ati potvrdilo, Ze vedeni zakladnich Skol pouziva
razné zmisoby hodnoceni. A to fing&ni, slovni hodnoceni a jejich kombinaci.

Mala skupina (9,09%) respondéntuvadi, Ze hodnoceni na jejich
zakladnich Skolach je ,jiné". Ani jeden pedagogpexsfikoval jaké ,jiné".

otazkac.9
Podle vaSeho nazoru je prezeénigorace vedenim Skoly poda®/ana?
Tabulka¢. 9 Podce#ni prezenténi prace Skoly vedenim

moznosti odpoedi pdet pedagod paiet pedago@ v%
ano 12 27,27 %
ne 27 61,36 %
nemam nazor 5 11,37 %
Graf¢.9
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Dotaznikové Séeni prokazalo, Ze vice neZz polovina (61,36 %)
responderit se domniva, Ze Skolni prezetiia prace neni vedenim Skoly
opomijena. Z mého pohledu je tak vysoké proceptorustickou zpravou, ktera
muze podpdit zajem pedagago Skolni prezentaci.

Necela jednarétina vedeni Skol dle respondépraci na Skolni prezentaci
opomiji. Domnivam se, Ze toto opomijeni jeakny stav, ktery se bude rychle
menit pri nedostatku Zak

Celkem gt pedago§ nem& nézor na tuto otdzku. Nevim, zda se zde
ukryva nezajem odhi ve Skole, o malou informovanosti nepochopeni otazky.

Myslim, Ze i zde by se dalo uvaZovat o podrobndyaaadaného tématu.
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5 DISKUZE

Téma prezentace zakladnich Skol je pro mne velganmavé. Vedeni
Skoly mne oslovilo a ja jsem vypracovala plan a kdmala na moZznosti
prezentace. Z mého pohledu ma naSe Skola vypracovangijatou strategii
Skolni prezentace, ale ta je minimalvadna do Zivota.

Po této zkuSenosti mne ¢zdo zajimat, jak se s podobnym tématem
pracuje na jinych zakladnich Skolach. Zda si o$téditelé Skol usdomuiji, co
mohou Skolni prezentaci ziskat a kolik bez ni mohiatit. Jak vidi a vnimaji
Skolni prezentaci pedagogoveé, ikietvori.

P¥i sestavovani dotazniku jsem vychazela z prostutou#teratury a
osobni zkuSenosti se Skolni prezentaci na své kvéeAS Dubé. Literatura mi
pomohla ¥lenit Skolni prezentaci do systému marketingovyktivd. Uptesnit a
pojmenovat dvody prezentace zakladnich Skol.tidit prostedky, strategii,
pribéh a hodnoceni Skolni prezentace.

Vlastnim dotaznikem se prolinajii roviny. Prvni rovinou je samotn&
prezentace (otazky 1,2,3,4), druhou rovinou je kdo prezentadi (otdzky¢.5) a
tieti rovinou vyhodnoceni a oditovani za prezentai praci (otazky. 6,7,8,9).
V dotazniku jsem se snazila postihnout vSechny sbbl&teré jsou pro mne
zajimavé a pro manazery zakladnich SKo¢ité.

K vlastnimu vyhodnocovani a zpracovani otadzek jgeounzila sodet
shodnych odpasdi. Vypracovala jsem jednotlivé tabulky a sestavijeafy
dosazenych vysledkv procentech. Nasledrjsem jednotlivé dosazené vysledky
popsala.

V zawrech své bakataké prace jsem vysledky dotaznikovéhdesdtporovnala

se stanovenymi hypotézami. Tim bytst hypotéz potvrzeréavyvracena.
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6 ZAVERY

Cilem bakal#ské prace bylo shroméazdit idaje o tom, jak se pmEgag
podili na prezentaci Skoly, jak ji vnimaji a jakysza ni hodnoceni.

Cil prace se pod#o splnit za pomoci jednotlivych stanovenych dkol

Byla prostudovéana literatura vztahujici se k uwéseu tématu, sestaven,

roznesen, zpracovan a vyhodnocen dotazniké#amy na prezentaci Skol.

V prace byly stanoveny hypotézy:

H 1) NegastjSim divodem Skolni prezentace jsou informace o Skolerpdie
a veejnost.
Tato hypotéza byla potvrzena vyhodnocenim ot&zRy Z vyhodnoceni
vyplyva, Ze 90,90 % dotazanych, vidivd prezentace v podavani

informaci o Skole.

H2a) Weboveé stranky jsou vzdy sdsti Skolni prezentace.
Hypotéza nebyla potvrzena. Odpgdv na otazkuc¢.3 prokazaly, zZe
webové stranky Skoly jsou sgasti v 90,90 % Skolnich prezentaci. Coz

znamena, Ze nejsou vzdy gasti Skolni prezentace.

2b) Sé&mito webovymi strankami pracuje mg€mez 50% dotazovanych
pedagog.
Vyhodnocenim otazky. 4 se hypotéza nepotvrdila.
S webovymi strdnkami pracuje 50,50 % dotazanyclageg: a to je vice
nez 50 %, ale tato hodnota je blizka 50%.
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H3) Skolni prezentaci vzdydi osoba postenaieditelem (vedenim Skoly).
Hypotéza nebyla potvrzena. Vyhodnocenim odpdowa otazkw.5 jsem
prokéazala, Zze Skolni prezentace neni vZiena powienou osobou.
Skolni prezentaciidi v 29,54 % feditel, shodnym procentem zéastupce,
v 61,36 % povtrena osoba a 15,90 %kdo jiny.

H4a) Vedeni Skoly ve vice nez 25 % Skolni prezemtaecyhodnocuje.
Tato hypotéza byla éiovana odpo¥d’mi na otazku¢.7 a potvrdila se.
Bylo prokdzano, Ze u 29,54 % dotazanych neni Skgpim@zentace
vyhodnocovéana.
4b) Hodnoceni Skolni prezentacégstji slovni nez finagni.

Hypotéza byla potvrzena odpdwni na otazkuc. 8. Slovni hodnoceni
Skolni prezentace je pouzivdno v 63,63 % a finan38,63 %.
Vyhodnoceni potvrdilo vysSi procento slovniho habrd Skolni

prezentace.

Z odpowdi responderit vyplyva, Ze nejastjSim divodem Skolnich
prezentaci je poskytovani informaci. Webové strardiladnich Skol jsoudine
pouzivanou formou Skolni prezentace, ale pracujgms pouze polovina
dotazanych. Nejvice Skolnich prezentéicii powiena osoba. U neceléetiny
responderit Skolni prezentacieditelé zakladnich Skol nevyhodnocuji a ve

zbyvajicich pipadech slovni hodnoceni vyr&zoevysuje finatini odménu.
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7 NAVRHY PRO VEDENi SKOLY PRI PRACI SE SKOLNI
PREZENTACI

Na zéklad prostudované literatury, dotaznikovéhoi@et a vlastnich
zkuSenosti s tvorbou Skolni prezentace mi@ditelim navrhnout tuto osnovu pro

piipadnou tvorbwi zmeénu Skolni prezentace.

PRO TVORBU A ZM ENU SKOLNI PREZENTACE
DOPORUCUJI:

1. JASNE URCIT CiL
zde je dlezité zdiraznit a informovat pedagogy aivbdech Skolni
prezentace, ptochceme zrnit ¢i vytvorit novou Skolni prezentaci

2. UPRESNIT, JAKE FORMY JSOU PRO SKOLNi PREZENTACI
KONKRETNICH ZAKLADNICH SKOL VYHODNE
jakymi formami bude nejefektiwi dosazeno pozadovaného cile

3. URCIT ZDROJE SKOLNi PREZENTACE
Vv této ¢asti je nezbytné reananalyzovat limitujici Skolni zdroje a to
lidské, finargni, informa&ni technologie a materialni zazemi pro
Skolni prezentaci
nasledd vytvorit motivovany Skolni prezentai tym, v kterém jsou
rozkleny kompetence a u0koly, dale ho seznamit s m#téma
zadzemim a finamimi moznostmi pro dané ukoly

4. STANOVIT TERMIM IMPLEMENTACE
realné terminy pro ugpné uvedeni Skolni prezentace jsou nutnosti, ale

pamatujme, Zéasto jsou odvislé od druhych lidi
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5. PROVEST KONTROLU
doporuiuji kontrolu jako kritické zhodnoceni skdteosti
Ucelem kontroly je informovanost, korekce a prevamtiwliv na
pedagogy

6. VYHODNOCOVAT A ODM ENOVAT
dulezité je prezentmi praci systematicky hodnotit a projevovat o ni
zajem
zndme—li motivani pohnutky svych kolag je dobré se na én

soustedit pri odmenovani

Tato z&kladni osnova ma vyuzitelnost jako prvotmitarial profeditele
zakladnich Skol, ki#¢ poci’uji nutnost zmn pi tvorbé, vedeni a hodnoceni Skolni

prezentace.

MOTTO:
.Nezapomdéme, Ze vedeni a tvorba Skolni prezentace podléhakiadnim

manazerskym dovednostem.”
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PRILOHY
¢.1

DOTAZNIK PRO PEDAGOGY
Odpovédi prosim krouzkujte, ¢i kratce vyjadiete.

Vyuziva VasSe Skola prezentaci?
ANO NE

Jaké jsou divody prezentani ¢innosti na Vasi Skole?
TVORBA IMAGE

ZDROJ INFORMACI O SKOLE PRO ROBE A VEREIJNOST
UKAZKA PRACE A USFECHU VASI SKOLY

JINE:

Jaké formy prezentace ve Skole pouzivate?
WEBOVE STRANKY

NOVINY A CASOPISY

INFORMACNI PANEL VE SKOLE

MIMO SKOLU
VYSTOUPENI A VYSTAVY PRACI ZAKU
JINE:
ZADNOU

Kterou formu Vy (osobné) pouzivate?

Kdo ridi (vede) prezentaci na Vasi Skole?
REDITEL

ZASTUPCEREDITELE

POVERENA OSOBA

NEKDO JINY:

Prezent&ni ¢innost na Vasi Skole je
PLANOVANA A ORGANIZOVANA
NAHODILA

ZIVELNA

JINA:
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Vedeni Skoly prezentaci:
PRAVIDELNE VYHODNOCUJE
NAHODILE VYHODNOCUJE

NEVYHODNOCUJE

JINE:

Hodnoceni prezent#&ni prace je:

SLOVNI ANO NE
FINANCNI ANO NE
SLOVNI A FINANCNI ANO NE
JINE:

Prezentani prace je vedenim Skoly:
OPOMIJENA ANO NE
NEMAM NAZOR
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&2 PREZENTACE ZS DUBE

- je dlouhodoba a cileédoma strategie (nejmés 1 S. rok)

- ma charakteristicky znak, ktery je jednotny pro cebu prezentaci (logo
Skoly, barva papiru ...)

- kazda prezent&ni akce ma svou cilovou skupinu (jina forma

prezentace pro Zaky, rodée, Zizovatele ...)

MOZNOSTI PREZENTACE:

Skolni budova:
- vytvarna kultura skoly

- informani kultura Skoly

1. Vytvarna kultura skoly:
Vné skolni budovy:
a) jednotna vyzdoba oken (8te8x do roka, podzim, vanoce a zima, jaro)
Uvnit¥ Skolni budovy:
a) koncegni vyzdoba spolaych prostor (chodby, jidelna, Satna, gvé&id,
schodist ...)
b) individualni vyzdobaifd

Informa éni systém skoly:

1. Informa ¢ni plocha a)pro zaky
pbyo rodte a véejnost
plo zangstnance Skoly

- doporuéuiji zridit plochu, nepouzivat dvée
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2. Informa ¢éni tabule u zastavky: (poskytl ¥izovatel ..... )

- ma slouzit pro prezentacei ve Skole a to pro Sirokou #egnost (prace
jednotlivych tid, kolektivii, prezentace Skolnich akci...)

- nutnost aktualizace (1x&gi¢cng)

TERMIN RIDA KOORDINATOR

Z&i 0.tida KaSparova

3. IT (informa ¢ni technologie)
Webové stranky skoly:gkolik moznosti
- formalni stranky
- obsluhované profesionalem z oboru IT

- Zivé a aktudlni (nutnost spolupréace) ......

Vnitini Skolni komunikani st’:

vyhoda: rychla komunikace
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Tisk a periodika:
mame moznost publikovat a zviditelnit nasi Skqlréci
(Rohoznik, Nas region, Zpravodaj Prahy 15, Atlasistki, Web...)

Propagaini piredméty: jednotna grafika, logo Skoly

spojovacitlanek = kouknu a vidim ,Skola Dube&*

— propagéni materialy o Skole (ugphy, vize ... co dame a co chceme
délat)

- PF

— pozvanky

— Skolni dresy

— vizitka = kontakty

Akce skoly:
plan akci
kazda akce ma svého koordinatora , ktery ma pogt, ale také
pravomaoci

(propagace, vlastni fioéh, dokumentace, nasledna prezentace)

Plan akci skoly

TERMIN AKCE KOORDINATOR

ZARI

RIJEN

LISTOPAD
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PROSINEC

Zpivanky v kostele

KaSparova

Den otevenych dvéi

Kasparova

LEDEN

UNOR

BREZEN

DUBEN

KVETEN

Vytvarrg - keramicka vystavaKaSparova

CERVEN
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