KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta sociélnich wd
Institut komunika ¢nich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALA RSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pditadi vypliujte pouze do Sedivych padik! Po jejich vyplréni hotovy posudek prosim vytiskte,

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlelereldcky na adresu sekretariatuislusné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zaktiZkujte platnou variantu)

Posudek vedouciho prade]

Autor/ka prace
Prijmeni a jméno: Neubergova Lucie
Nazev prace:Ralaunch zng&ky Radegast Birell v roce 2009
Autor/ka posudku
RFijmeni a jméno: Képpl Daniel

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnoceni)

Pracovi&¥: FSV - Institut komunikénich studii a Zurnalistiky, Katedra marketingovénkmiace a PR

Posudek

oponenti]

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerjischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] []
1.2 | Technika prace [] X [] [] []
1.3 | Struktura prace [] X [] [] []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace se v drzi schvalenych tezi, které jsou misgmotném obsahu mozna narusené, ni¢médy je to
k prosgchu samotné prace. Autorka vipghu prace dokézala schopnost systematické praadreg z

2. HODNOCENI| OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skdle 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedingea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeS€ akceptovatelné — téhnevyhovujici — zcela nedostaté)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijcovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaure konkrétni popis hlavnich vytek)

Vysledna prace obsahuje celi@adu tvrzeni, kterd pak nejsou nikde podlozena a jsu podlozend jen velmi
"mékkymi" daty. O ukité svobodomysInosti autorky &k jiz samotny z&atek, kde se pod kapitoldilesky
pivni trh skryva jen velmi povrcmairtnuta analyza danného segementdi vygdomi slozitosti tématu a
obtiZznosti dostupnostikterych dat si myslim, Ze prév této kapitole mohla autorkdijt s hlubSim pohledem.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedidea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeSe akceptovatelné — t&thnevyhovujici — zcela nedostate)

Hodnoceni znadmkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz 2
3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovambjevuji pasazeipjaté 1

bez udéani zdroje, hodtie stupm 7. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze
vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporéte praci
k obhajols a ve ,zdivodreni v gripact nedopordeni” navrhite, aby




s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uraverace (pokud je opakov&poruSovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 7)

3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pratimaulré konkrétni popis hlavnich vytek)
Autorka v praci dodrzuje jazykovou Uraye kdyz v rekterych pasazich jsowkteré jeji termny mirina hras
(nag. str. 22 - produkt se stal "dojnou kravou".) PriceSak pehledna a je napsatve.

4. SHRNUJICI KOMENTA R HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji siinéaaésistranky,
ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Autorka zpracovala relati¢rpeilivé téma, které si vybrala a prokazala schopnost satngsanalytické prace.
Jistym nedostatkem z mého pohledu je vyuzittaené odborné literatury, coz dokazuje i fakt, @deré
kapitoly jsou postavené na marketingovych modefetB. stoleti. Vyuziti modelu AIDA sami®jmé nemusi byt
Spatr, pouze v praci chybi vystleni, pr@ si autorka zvolila zrovna tento. &ité piipominky mam i k vyuzivani
vyzkumi a dat v praci, které autorkégpimacasto nekriticky a bez snahy o jejich konfrontade$Simi zdroji. |
piest uvedené vytky je vSak prace pro ohidngsna.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P RI OBHAJOB E DIPLOMANT MUSI VYJAD RIT:

5.1 Ve své praci jste k analyze marketingovych ejuzila starSi marketingové modely (AIDA, 4P) a ne
nekteré z noyjSich?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)

vyborné& [_] — velmi dobie [X] — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUWENI

Datum: ..o, Podpis: ...ooe i

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




