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Narocnost tematu na:
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Prakticka / teoreticka vyuzitelnost zpracovani:
podpramerna prfimerna nadprumerna

Hodnoceni, pripominky a otazky k obhajobe: Klicova slova neodpovfdaji ani nazvu
prace, natoz pak obsahu. Prace ma zajimavou strukturu: rozebira nektere druhy
marketingu vzhledem k vyuziti internetu, pak analyzuje nekolik prfkladu vyuziti
marketingu pres 1-2 soc. site a viral marketingu. Toto zamereni je vsak mene
pochopitelne. Autor casto velmi dobre provadi definice a jejich vysvetleni. Zdroje a
jejich seznam nezvykle zacfnaji krestnim jmenem autorfl. Napr. na str. 15 jsou dva
zvlastne vytvorene a mene jasne nadpisy. Nejen na stejne strance autor pouziva dva
druhy odkazu, coz je matouci. Struktura je dobra, i kdyz obcas tezkopadna (napf. je
zbytecne nazyvat jeden odstavec ,,Uvod do prakticke casti"). Obcas
neopraveny/nehezky format, vetsinou odstavcu (napr. str. 28, seznam zdroju).
Skoda, ze se autor hodne vymezil, a nektere avizovane body silne omezil (ve
srovnani s klicovymi slovy a uvodem do prakticke casti se soustredf na dva druhy
marketingu pres internet, aniz by to viditelne vysvetlil. Vfce by se mohl venovat
vyhledu (byt mene popisny) i nejakemu prostredi (napr. CR). Preklepy take praci
trochu zhorsuji (str. 6, 35. aj.).

Otazky: Proc neni dane tema aktualni pro CR? Pi'sete, ze v CR je jen par spolecnosti, ktere
tento marketing vyuzfvajf; uved'te nejake pnklady a okomentujte. Specifikujte lepe cflovou
skupinu zakaznikfl buzz marketingu (,,mladr je hodne nepresne, str. 17). U Nike zminujete
(str. 35) ,,jednu z nejuspesnejsich marketingovych kampani ve svete obchodu;" mohl byste ji
popsat? Posud'te fakt, ze na tema Nike je pres pet set stranek a alb na facebooku, ale ,,alba
bohuzel neobsahuji vice nez pet fotek". Na str. 23 srovnavate Amazon.com a standardni
knihkupectvi - proc to je/neni opravnene u Vaseho prfkladu? Popiste lepe WON.

Prace je doporucena k obhajobe.
Navrzenv klasifikacni stupen: Vyborne (vzhledem k faktu, ze to je BP)
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