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Nazev prace: Socialni sité a jejich marketingové vyuziti

Cil prace: Popis a analyza vyuziti socialnich siti v marketingu
Narocénost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné pramérné nadprimérné
- vstupni udaje / jejich zpracovani podprimérné primérné nadprumérné
- pouzité metody podprimérné prumérné nadprimérné
Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - vyhovujici - nevyhovujici

Stupen spInéni cile prace Velmi dobre

Logicka stavba prace ' Vyborné

Prace s literaturou - citace ' Vyborné s rezervou

Adekvatnost pouzitych metod ' Velmi dobre

Hloubka tématické analyzy ' Vyborné

Uprava prace-text-grafy-tabulky ' Velmi dobfe

Stylisticka troveri 7 Vyhovujici

podpr@imérna prlimérna nadpriimérna

Hodnoceni, pfipominky a otazky k obhajobé: KliCova slova neodpovidaji ani nazvu
prace, natoZ pak obsahu. Prace ma zajimavou strukturu: rozebird nékteré druhy
marketingu vzhledem k vyuziti internetu, pak analyzuje nékolik pfikladl vyuZiti
marketingu pres 1-2 soc. sité€ a viral marketingu. Toto zaméfeni je vSak méné
pochopitelné. Autor Casto velmi dobfe provadi definice a jejich vysvétleni. Zdroje a
jejich seznam nezvykle zaCinaji krestnim jménem autord. Napf. na str. 15 jsou dva
zvlastné vytvoFené a méneé jasné nadpisy. Nejen na stejné strance autor pouziva dva
druhy odkazll, coz je matouci. Struktura je dobra, i kdyZ obCas téZkopadnd (napr. je
zbyteéné nazyvat jeden odstavec ,Uvod do praktické Casti"). Obcas
neopraveny/nehezky format, vétSinou odstavcl (napf. str. 28, seznam zdroj().
Skoda, 7e se autor hodné vymezil, a nékteré avizované body silné omezil (ve
srovnani s kllcovyml slovy a Uvodem do praktické Casti se soustfedi na dva druhy
marketingu pres internet, aniz by to viditelné vysvétlil. V|ce by se mohl vénovat
vyhledu (byt méné popisny) i néjakému prostiedi (napt. CR). Preklepy také praci
trochu zhorsuji (str. 6, 35. aj.).

Otazky: Pro¢ neni dané téma aktudini pro CR? Pidete, 7e v CR je jen par spole&nosti, které
tento marketing vyuzivaji; uvedte néjaké pFl’kIady a okomentujte. Specifikujte lépe cilovou
skupinu zékaznfkﬁ buzz marketingu (,,mIad je hodné nepFesné str. 17). U Nike zm|nu1ete

vvvvvv

popsat7 Posud'te fakt, Ze na téma Nike je pres pét set stranek a alb na facebooku ale ,alba
bohuzel neobsahuji vice nez pét fotek". Na str. 23 srovnaviate Amazon.com a standardni
knihkupectvi — pro€ to je/neni opravnéné u Vaseho prikladu? Popiste Iépe WOM.

Prace je doporucena k obhajobé. .
Navrzeny klasifikacni stupen: Vyborné (vzhledem k faktu, Ze to je BP) /7 / )
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