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Abstrakt

Udaje o prodejnosti bulvarnho tisku prozrazuji, ze bulvarni tisk je nejsilngjsim typem
tisténych periodickych médii. Je proto zfejmé, ze tato média maji také velky vliv. Ma
bakalaiska prace se snazi zjistit, zda maji tato média persuasivni silu v otdzce minéni
jejich odbérateltl a konzumenti. K doloZeni ¢i vyvraceni tvrzeni, ze bulvarni média maji
tuto persuasivni silu, jsem zvolil pfipadovou studii StarDance IV. Divaci této soutéze
zasilaji své hlasy tanecnim dvojicim, které se v pribehu soutézniho vecera predstavi. Ve
svété bez bulvarnich médii by se bézni divaci hodnotili kazdé vystoupeni a par pouze
podle svych vlastnich neodbornych kritérii: estetickych a emociondlnich hodnoceni
osobosti, které¢ znaji pouze tak, jak je prezentuje dana televizni show. Pod vlivem
bulvaru se divakiim nabizi hodnotit pary podle novych informaci pravé z téchto médii.
Tyto informace mohou osobnostem Skodit ¢i ptilepSovat. Prace se dotazuje, zda praveé
zabarveni referovani v bulvarnich médiich mohlo mit na pofadi parG vliv. Zajem o
bulvar je vysvétlen pomoci klasické psychoanalyzy, konfliktl tii sloZek osobnosti, jak je
definoval Sigmund Freud. Medialni rozmér psychoanalyzy dodava nahled Jana Sterna,

diky kterému se dafi také popsat vliv médii v pojeti matky.



Abstract

Information on the marketability of the yellow press or tabloid media reveal that
the yellow press is the strongest type of printed periodical media. It is therefore clear
that this media have a big impact. My thesis seeks to evaluate the persuasive power of
the media regarding the opinions of customers and consumers. To substantiate or refute
claims that the tabloid media has persuasive power, | chose StarDance IV as a case
study. Audience of this competition send their votes to support the dance couples
performing during the contest stage. In a world with no yellow press, the basic
television audience of this show would appreciate each performance strictly for what it
is, and with their own non professionnal criterias: an esthetic and emotional judgement
of people they only know through what the program choses to show of them. With
yellow press, the audience is offered to judge these people according to new information
that yellow press can chose to reveal and broadcast to improve or damage the popularity
of individuals. The paper asks whether, when this happened, the dance couple could end
the contest due to the negative coverage in the media. Interest on this media is explained
by classical psychoanalysis and its concept of the conflict of three components of
personality, as defined by Sigmund Freud. Psychoanalysis is enriched by the insight of

Jan Stern, who describes the influence of media on the concept of the mother.
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Uvod

Zvédavost je jednou z charakteristickych vlastnosti clovéka. Honba za
informacemi a nutnost je pfedavat byly ostatn¢ jednémi z divodd vzniku tisku 1
samotné novinaiské profese. Stejné tak je — podle Freuda a jeho nésledovniki —
ptirozend touha po senzacich a touha po ukdjeni pudovych potieb, ktera se senzacemi
Vv tisku a referovani o znamych osobnostech ptimo souvisi.

Préavé proto byly od pocatku vydavani periodického tisku oblibené rubriky jako
¢erna kronika, veliké oblib¢ se tésily také Clanky o zivoté slavnych osobnosti. Ve 30.
letech 19. stoleti potom vnimavi vydavatelé novin tyto bulvarni tendence lidu pochopili
a zacali se zamérovat na masy, které by jejich noviny rady cetly. Zvétsili titulky a dodali
jim na skandélnosti. V pozdéjsi dobé to byl prave bulvar, kdo ptidal fotografie a také
obohatil vytisky dal§imi barvami. A naklady — do t¢ doby pomé&rné nizké — rostly.
Intelektudly tyto noviny neoslovovaly, pro lidové masy Slo vSak o zbozi, po kterém
bazily. Vznikl bulvarni tisk. Ten slovy Karla Hvizd’aly ,,kanalizuje neukojenou potrebu
po krvi a sexu u nékterych skupin obyvatelstva“ (Hvizd’ala, 2005). Hvizd’aliv nazor
koresponduje s tezi celé této prace, tedy Ze touha po bulvarnim tisku vychazi v ur€ité
mife z pudovych, Freudem osvétlenych diivodli pfitomna ve vétSiné obyvatelstva.
Doplniyje ji snaha konfrontovat nespokojenost ze své vlastni existence s existencemi
Sablonové predstavovanych osobnosti Soubyznysu a identifikaci se s nimi, jak ji
nastifiuje Novotny.

Uz od pocatku bulvarni média ve snaze upoutat pozornost za kazdou cenu
prekraCovala zasady dobré zurnalistiky. Poprvé snad, kdyz Benjamin Day roku 1835
v listu New York Sun uvedl, Ze na M¢sici byly pozorovany zivé bytosti. Tato senzacni
zprava obrovsky zaujala nejen Ctenare, ale také ostatni tehdej$i média, kterd ji zacala
piebirat. Byla to viak smyslenka’,

Dodnes je bulvaru vlastni jisté pfehanéni, balancovani na hrané etického chovani
¢1 jeji prekraCovani, at’ jde o ziskavani informaci nekalym az nemravnym zpisobem,
naruSovani soukromi znamych osobnosti, necitliva prace s fotografiemi a jejich

pochybné pofizovani, tajeni ,,spolehlivych zdroji*, ptehdnéni, nadsazka, hra se slovy

! Jirdk, Jan — Kopplova, Barbara. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. 208 s.
ISBN 80-7178-697-7
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kvtli zdénlivé zméné vyznamu a jista plytkost v referovani o seriéznich vécech (pokud
uvazujeme, e bulvarni deniky typu Blesk &i Sun pfinaseji i tyto informace)?.

Kdyz nasednete do nckterého prostfedku meéstské hromadné dopravy v Praze,
Brng, Ostravé, Asi nebo jakémkoli dalsim mésté ¢i sidle Ceské republiky, vSimnete si
vrukou a zavazadlech cestujicich predevSim novinovych tituli Blesk ¢i Ahal,
casopiseckych titultt SuperSpy ¢i Cosmopolitan a dalSich. Tak fe¢ena bulvarni média se
v Ceské republice t8§i obrovské popularité. Prace se snazi zjistit, zda maji n&jaky
presvédcovaci vliv na své konzumenty.

I dnes plati, ze denikovéa bulvarni média konzumuji piedev§im nizsi a stiedni
intelektudlni vrstvy obyvatelstva, jez mize byt snazsi ovlivnit a manipulovat jimi, at’
umyslné ¢i netmysIné. Toto zamysleni motivuje také tvrzeni Jana Sterna. Ten vztah
konzumenta medidlnich obsahti a médii popisuje ve své knize Totem, incest a
odkouzleni burzoazie takto: ,,Dité vnima svet skrze matku, toto prvni médium jeho
Zivota. Proto jsou dnesni masova média jakymisi ,,novymi matkami*. A lidé k nim take
tak pristupuji. Nepozaduji od nich zprdavu o tom, jaky je svet, chtéji po nich ve vétsine,
aby byly dobrou matkou ““ (Stern, 2007, 229-230).

Piedmétem prace je zjistit, zda je persuasivni sila médii stale tak velka, jako byla
ta dayovska, zda je moderni psychoanalytickd koncepce médii jako dobré matky
spravna.

Prace patra a dotazuje se, zda bulvar mizZe ovlivnit poradi v talentové soutézi
StarDance na zakladé kladné ¢i zaporné vyznivajicich ¢lankti o jejich ucastnicich.
Nutno dodat, Ze piivodnim zamérem prace bylo vénovat se soutézi Cesko Slovenska
Superstar, avSak zaznamy soutéZnich kol zamys$leného ro¢niku byly smazany z vetejné
pfistupnych mist. Televize po dobu tii tydnli neodpovidala na dotazy, zda je mozné

videa ziskat, a tak jsem nakonec zvolil potad StarDance IV.

?Radko Kubictko, Karel Hvizdala: Vyvoj na trhu bulvarnich médii a trendy v tomto
segmentu denikil in Média v postmodernim svété, CRo 6, 9. listopad 2007

Zpracovano s pomoci Radko Kubicko, Karel Hvizd’ala: Vyvoj na trhu bulvarnich médii
a trendy v tomto segmentu denik in Média v postmodernim svété, CRo 6, 9. listopad
2007, Karel Hvizd’ala: Bulvar, to neni nadavka (neautorizovana kopie), in Euro
43/2007, 2. listopad 2007, Slovniku medialni komunikace viz Reifova a kol, 2004, Jirak,
Jan — Kopplova, Barbara. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. 208 s.
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Zdénlivé banalni predmét vyzkumu je zavadéjici — pokud se prokaze, ze sila
persuaze bulvaru je velkd, otevie to moznosti k dal§im vyzkumiim na tGrovni diplomové

prace, jez se bude moci vénovat tématiim obecné pfijimanym jako zdvaznéjsi.
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1 TEORETICKA CAST
1.1 Psychologicky nastin problému3
1.1.1 Sigmund Freud a psychoanalyza

Préace buduje svou teorii na psychoanalyze Sigmunda Freuda. Zasadni dilezitost
piisuzuje Freudova psychoanalyza pudiim, a to pfedevsim libidu. Je potieba uvést, ze
~Freuditv pohled na osobnost lze prirovnat k ledovci. Vrcholek, ktery vycniva nad
hladinu, se nazyva védomi. Vrstva pod nim se nazyva predvédomi (...). Rozsahla spodni
vrstva ledovce je nevedomi. To je bludisté predstav, zkreslenych obrazii skutecnosti a
prani jedince. Presto vsak ma neveédomi silny motivacni vliv na funkci cloveka
(Drapela, 2003, s. 21).

Psychoanalyza podle Jana Sterna pojmenovala média jako ,,druhého Boha*
(Stern, 2007, s. 208). Autor tvrzeni vysvétluje tak, Ze média jsou ,,zasobarnou socialnich
vzorcu* (Stern, 2007, s. 209), kterymi se fidime. Podle Sterna navic ¢lov€k ptichdzi na
svét plny touhy zaplnit se. Zpoc¢atku tuto jeho pudovou tuzbu napliiuje matetské mléko
a pozd¢ji dochdzi az k médiim. ,,/deje, myslenky, nazory, obrazy, zazitky, vzpominky — to
vSe je podle jen sublimaci piivodni potravy, materského mléka* (Stern, 2007, s. 209).
Touhu po ,,zapliiovani se* informacemi ptfirovnava Stern k bulimické modelce, ktera
dobfe vi, Ze zaludek a stfeva nelze nikdy zaplnit, aby zmizela uzkost. Medialni produkci
pak Stern pfirovnava k vlakning, ktera — smisena s vodou — ve stievech nabobtna a
maximalné zazene hlad. Neustale se opakujici pocity hladu (po informacich) zahnala
definitivné az televize. Koncept Druhého boha — médii pomahd vypotadat se
s jakymkoli medialnim problémem na bazi psychoanalyzy Sigmunda Freuda®. Stern
také narazi na problém konceptu médii jako Moci. Tento koncept piipisuje ve vztahu
K psychoanalyze médiim povahu otcovského rivala, s nimz je tieba se definitivné
vypotadat. Stern vSak pfipominéd: medidlni moc, vlada obrazi, tento velky kojici prs, je
moci matetfskou. Zatimco s ,,otcem* jsme v klasickém pojeti psychoanalyzy schopni se
jednoduse a definitivné vypotadat, pii boji s matkou zépasime se zavislosti na ni, nikoli
s nendvisti v pojeti Oidipova komplexu. ,,Bez prohlédnuti prapuvodniho hladu po

obrazu, bez prohlédnuti intelektualni touhy po kupeni znaku, jez je sublimaci détské

3 Kapitola zpracovana podle publikaci Milan Nakone¢ny: Zaklady psychologie
osobnosti, Freud, Sigmund: Uvod do psychoanalyzy, Drapela, Victor, J.: Piehled teorii
osobnosti, Vagnerova, Marie: Vyvojova psychologie, neni-li uvedeno jinak

* STERN, Jan. Totem, incest a odkouzleni burfoazie. 1. Praha : Malvern, 2007. 279 s.
ISBN 978-80-86702-28-5.
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touhy zpracovat hmotu v tavici peci traviciho ustroji a vytlacit ji ven v podobé hovna,
teto nmejpivodnéjsi univerzalie, bez prohlédnuti zaludnosti materské moci, ktera
obchoduje s emoci a viddne submitivitou, prizpiisobenim ditéti, nikoli hrozbou kastrace,
bez toho vseho nelze s dnesni médiokracii zuctovat* (Stern, 2007, s. 211). Tento
moderni ndhled na psychoanalyzu poskytuje odpovéd na to, pro¢ prave

Vv psychoanalyze hleda tato prace potfebnou oporu.

1.1.2 Strukturalni model psychiky

Podle Freudova strukturdlniho modelu psychiky sestava lidska osobnost ze tii
slozek. Jsou jimi id, ego a superego. Tyto slozky jsou podle Freuda v neustalé interakci

a konfliktech.

Freud v ustaveni svého strukturalniho modelu vychazel z retrospektivniho
pozorovani svych predchidct, ktefi se jeste¢ nenazyvali psychology ¢i psychiatry, nybrz
filosofy a nabozenskymi mysliteli. Ti se zkoumanim nitra zabyvali jiz n¢kolik tisic let
pred Kristem. Zjistovali, jaké hlasy v lidském mysleni vystupuji, pro¢ napt. jeden

preferuje néktera pfani a druhy pied nimi varuje’.

Freud mél také bohaté zkuSenosti s psychiatrickymi pacienty, a tak na jejich

zaklad¢ a na zékladé¢ svych predchiidetl vytvoril model tii sloZek osobnosti ¢loveka.

Superego

Superego podle Freuda vznika jako dusledek konfliktu ditéte s jeho dospélou
autoritou. Superego se da popsat jako vnitini soustava zakazii a omezeni, které ditéti
v§tépuje dospély svét autorit, jakymi jsou rodiCe, kantofi a dal§i. Pravé superego je
podle Freuda zdrojem nevédomého pocitu provinéni. Aby se takovym pocitim vyhnulo,
tfidi se superego principem dokonalosti. O ni usiluje prvni ze sloZek superega ideélni
ego. Toto idedlni ego utvaii v dobé formovani osobnosti ¢lovéka Cinnosti, za néz bylo

dité chvaleno a odménovano.

Ego
Druhou slozkou osobnosti je ego. Tato sloZzka osobnosti se fidi principem reality.
Vzniké vzajemnym plsobenim id a vnéjSiho svéta. Je raciondlni a zvazuje nésledky, ma

tedy jakousi sebezdchovnou funkci. Ptani, kterd vznasi iraciondlni id, usmériuje a

> RICAN, Pavel. Psychologie osobnosti, obor v pohybu. Praha : Grada Publishing a.s,
2007. 196 s.
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uspokojuje je piijatelnym zplsobem. Zaroven vSak odrazi piili§ idealni pozadavky

superega.

Freud tvrdil, Ze ego se v prib¢hu lidského Zivota méni. Odviji se od zkusenosti,
rozumovych schopnosti a dalSich funkci. Obsahuje védomou a nevédomou slozku.
Nevédomou slozku jako napt. obranné mechanismy. Ego je pfimo vazané na Id a ¢erpa

z n¢j svoji energii.

Id

Posledni slozkou Freudova pojeti osobnosti je id. Id je cizi vic¢i védomi, vili a
rozumu. Je to néco animalniho (zvifeciho) a nespoutaného v nas, co k ndm nesporné
patii i kdybychom nechtéli. Id je jakasi temna stranka lidského ja. Vyvéra z n¢j pudova
dusevni energie, jiz Freud oznacuje jako libido.

Id se neohlizi na realitu a bazi po okamzitém uspokojeni svych tuzeb, je fizeno
principem slasti. Id, oznacované také jako ono, je zcela nevédomé. Podle Freuda jsou
sny brdnou do nevédomi a predstavuji splnéna piani id.

Id je zdrojem veskeré nasi psychické energie a je bytostné nevédomé. Id vSak
neni nevédomé ve smyslu netuSené. Nevédomé je vtomto piipadé vyjadienim
nevédomého poutani animalnich pudt hluboko ve strukturach osobnosti. Id je také Casto

jmenovano jako energie sexualniho pudu. Utvafi se ze vSech slozek jako prvni.

1.1.2.1 Psychoanalyticky nahled na moc médii
Randal Collins definoval podle Jana Sterna uplatiovani moci jako zakladni

funkci komunikace.® Sam Stern dodava, Ze ..je-li tajnou podstatou kazdé komunikace
moc, pak nejspise i kazdé komunikovani masové je predevsim mocenskym aktem
(Stern, 2007, s. 223). Snahou kazdého komunikatora pak je nas n&jak ovlivnit'.

Stern predstavuje ve své eseji také moderni pojeti médii jako matky. Tento
pohled pfisuzuje médiim postaveni matky v zivoté ditéte. Média-matka jsou ,,jakymsi

vodicem Ci filtrem, spojnici mezi ditétem a svetem “ (Stern, 2007, s. 229).

® STERN, Jan. Totem, incest a odkouzleni burfoazie. 1. Praha : Malvern, 2007. 279 s.
ISBN 978-80-86702-28-5.

! STERN, Jan. Totem, incest a odkouzleni burzoazie. 1. Praha : Malvern, 2007. 279 s.
ISBN 978-80-86702-28-5.
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Pojeti médii jako matky vybizi k mySlence ovlivnéni pfijemct médii. Matka je
jiz Freudem povazovana za osobu zasadn¢ ovliviiujici naSe smysleni a nazory a s nasimi

nazory manipulujici.

1.1.2.2 Bulvar jako vychodisko z konflikti jednotlivych sloZek osobnosti v pojeti
Sigmuda Freuda - hypotéza

Je mozné, ze bulvar je vychodiskem z konfliktli ega, superega a 1d? Jistou
napoveédu poskytuji teze Petra Novotného. Ten tika, ze ,,kdyz se nam podle tohoto
autora nedostava viastniho uspokojivého soukromi, potrebujeme hitat cizi znepokojivou

intimitu “ (Novotny, 2005, s. 76).

Tuto teorii potvrzuji i1 sny. Takové, v nichz vystupuji zndmé osobnosti jako nasi
ptatelé nebo objekty sexudlniho chovani, nejsou totiz ni¢im vyjime¢nym. Touha nebo

spiSe chut’ ¢ist bulvar tak mize pramenit z nevédomi.

Jak wvyplyva z kratkého nastinu Freudova strukturalniho modelu osobnosti,
bulvar mize byt idedlnim vychodiskem z konfliktd tfi slozek kazdé lidské psychiky.
Zatimco id stale bazi po sexu, krvi, skandédlu a nezfizenosti, superego jde hrubé proti
témto tuzbam. Raciondlni ego pak hledd ze sporGt dvou polarnich extrémi jisté

piijatelné vychodisko.

1.1.2.3 Vysvétleni hypotézy

Bulvarni tisk je pak ptfesné to, co hledame. Bulvar navic funguje jako jakysi
ventil pro puzeni ze strany superega 1 id. Zatimco v situacich, kdy roste tlak superega,
protoze nedostavame pozadavkiim, které na nas ono i1 okoli klade, mtze bulvar pomoci.
Dobrym ptikladem muze byt alkohol. Opit se je obecné autoritami povazovano za
poklesek. Superego nas tudiZ nuti drZet se stile zkratka. Bulvar je jistou pomoci
v ptipadech, kdy jsme to s alkoholem pichnali. Clanky o opilych osobnostech, které
muzeme Casto povazovat za své idoly, nas ubezpecuji, Ze i oni jsou pouhymi smrtelniky.
Prohtesek alkoholového opojeni je pak pfijatelnéjsi. Bulvar v§ak mize fungovat opacné,
jako jakési varovani a memento. Upamatovat nas, ze konzumaci nadmérné miry
alkoholu a ztratou sebekontroly se stdvame spoleCensky neptipustnymi, hodnymi
posméchu. Bulvér je v tu situaci jakymsi pomocnikem racionalniho ega, které na jednu

stranu svadi boj s touhou po alkoholu a vycitkami superega, na druhou je id nuceno
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uzivat vSech slasti v co nejvétsi mife. Z nastinéného vyplyva, ze bulvarni tisk mize byt

zdrojem objektové katexe — jakéhosi uvolnéni psychické energie.

Funkce katalyzatori mé bulvarni tisk i1 v dalSich pfipadech. Rozvadgjici se pary
muze utésit fakt, ze 1 ostatni se rozvadéji. Manzelku nevérného muze potesi, Ze neni
sama, kdo trpi nevérou milované osoby, kdyz bulvar zive referuje o zaletech politika ¢i

hercu.

Bulvarni tisk miize 1é¢it komplexy, tedy jakési temné oblasti psyché v Jungové
pojeti (Jung, 1933). Tyto komplexy podle Junga vznikaji ze zdsadnich a casto
traumatizujicich zazitkl ¢lovéka. Casto prameni ze vztahu k autoritim v Zivoté jedince,
tedy naptiklad z vytek rodicu typu: ,,Nejez tolik, budes tlusta. Tlusti nejsou hezci ani
uspésni. Nikdo je nema rad.“ Divek (ale také chlapcti) s vaznymi psychickymi potizemi
zpusobenymi odporem k vlastnimu télu je stile velké mnozstvi. Bulvarni tisk nabizi
opét dvé teSeni nebo dva ndhledy na tento piipad. Zvefejnénim oblibenych postav
vefejného zivota a lichotivych ¢lankd referujicich o jejich talentech a schopnostech
muze byt pro lidi s podobnou konstituci ujisténim, ze nazory na krasu se rdzni, ze i
télnati lidé jsou uspésni... Pfibeéhy o hubnuti slavnych zase inspirovat k dalezitym

krokiim v podobé¢ diet, sportu a podobné.

Stejné tak existuje moZnost tsudku typu ,,ona/on ma taky kifivy nos, a piesto
slavi uspéchy*. Bulvarni tisk tudiz mize fungovat jako jakysi element zklidnéni i pro
lidi, kteti své komplexy nedovedou zvladat. Ujistuje je, Ze nejsou sami, pripadné nejsou

nejhorsi. A Ze 1 s tim, co sami povaZuji za nedokonalé, 1ze vést GspéSny Zivot.

Témto myslenkdm odpovidaji i tvrzeni Petra Novotného. ,,Napriklad konzumenti
bulvarnich platkii nejsou vétsinou spokojeni se svym Zivotem a informacemi o hvezdach
Soubyznysu eliminuji tuto nespokojenost na snesitelnou miru. Ctendri bulviru se
konfrontuji s jejich uspéchem, penézi, slavou a pozldtkem, jenomze bohuzel také s jejich
mravni, emocni a duchovni jednoduchosti. Protagonisté Soubyznysu vychdzeji mase
vstric, takze ctenari sou zahlcovani vSemi zadanymi informacemi napriklad o laskach,
rozvodech, skanddlech, o udadlostech na plazich Karibiku, o riiznych zpiisobech sexu a
navozovani orgasmii,* tika ve své knize Kdo s nami manipuluje (Novotny, 2005, s. 75-

76).
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1.1.3 Manipulace
L Aniz si to povétsinou naplno uvédomujeme, stali jsme se zmanipulovanou

masou s ukolem prejimat nepravdivé myslenky, IZivé hodnoty a city, abychom nasledné
spolehlive zkonzumovali také v podstaté nepotiebné zbozi, hodnoty a vnucovany Zivotni
zpiisob “ (Novotny, 2005, s. 7). Jaroslav Huk v knize Sociologie médii pro zménu uvadi:
,,Co miize zmenit nase uvazovani? Na zakladé jakych informaci jsme ho ochotni zmeénit?
Tady je odpoved jednoducha: na zakladé zprav, informaci, podnetu, kterym verime “

(Huk, 2008, s. 21).

V ptipad¢ zamysleni se nad moci médii manipulovat se svymi konzumenty je
treba uvazovat medialni G¢inky (McQuail, 2007, s. 365), tedy disledky jejich chovani
na publikum, a to disledky zdmérné 1 nezamyslené. Mediélni u¢inky mohou mit podle
McQuaila tfi dopady. Afektivni, jez se vztahuji k postojim a pocitiim, kognitivni; které
se tykaji poznavani a tvorby nézori; a dopady na jednéni8.

Utinky médii na publikum jsou podle medialni teorie tim vyssi, ¢im je vyssi
prestiz daného média. Obecné vzato 1idé bulvaru nedivéiuji stoprocentné. Z mého
vyzkumu (viz déle) navic vyplyva, ze lidé nedivétuji novindiim obecné. Pienesena
moc médii (McQuail, 2007, s. 373), kdy se konzumenti nechaji medidlnimi obsady
dobrovolné ovliviiovat, by tedy podle této teorie neméla byt v Cesku velka. Bezpochyby

se vSak najde i malé procento téch, ktefi bulvaru duveéiuji téméf stoprocentne. U nich

ma az expertni moc (McQuail, 2007, s. 373).

Podle Maridna BéreSe je otizka manipulace v médiich v soucasnosti jesté
aktualngjsi nez diive. S rozmachem elektronickych médii se podle Bérese zvysila
informovanost lidi, ale stoupla také jejich manipulace. ,,Média manipuluji lidi jako

nikdy predtim“ (Béres, 2007, s. 89).

vvvvvv

Jjakékoliv zemi nebo state, kde jsou povolena nezavisla média nebo pluralita ndzoru,
vyhrava na celé care bulvar. (...) vetsinu (obyvatelstva) tvori lidé, kteri jsou spise

stabilni, konzervativni, nemaji prilis radi zmeény. Predstavuji v kazdém spolecenstvi

.....

® MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace : S ceskou predmluvou Jana
Jirdka. 3. Praha : Portal, 2007. 447 s. ISBN 978-80-7367-338-3.
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klicova média, hlavné televize. V roce 2007 byl dle tvrzeni autora internet stale

okrajovym.

Bére§ navic poznamenava, Ze stiznosti intelektudli na bulvarizaci jsou
podlozené jejich neznalosti osobnostnich typli obyvatelstva (Béres, 2007, s. 94).
Intelektudlné nebo odborné zalozend média podle néj vzdy budou v mensiné, protoze
také intelektuald je v obyvatelstvu mensSina. Naproti tomu tak zvanych podporovateli
(Béres, 2007) je a bude vzdy dostatek, a tak budou mit média na n¢ zamétena — bulvar,
popnoviny a média mén¢ intelektové narocnd — vzdy svou Sirokou ¢tenarskou obec. Dle
nazoru psychologa Novotného zadny sdélovaci prostfedek nesdéluje Cistou pravdu a
hola fakta, protoze toto nikoho nezaujme. Média pak informace cilené deformuji, aby
obstala v konkurenci jinych médii. Zatimco nékteré zavedené prostiedky tak ¢ini na

prvni pohled nepfili§ zfeteln€, bulvar cely postup uplatituje s neskryvanou brutalitou®.

Aby vySe popsané cCtendie zaujala, musi média piehnané¢ a dramaticky
informovat o0 vétsing€ udalosti. Dobie to vi také ptivodci téchto udalosti. Novotny fika,
ze ,,mnozi osnovatelé a hybatelé uddlosti byvaji velmi casto motivovani potiebou
zaujmout novinare a sdélovaci prostiedky, takze razantné jednaji pred ocima verejnosti

jen proto, aby o sobé dali vedet masmédiim*“ (Novotny, 2005, s. 27-28).
Diivéra v média

Duivéra v média je zasadni faktor, ktery ovliviiuje, zda uvefejnéné materialy maji
persuazivni silu. Zatimco z mé vyzkumné sondy vyplyva spiSe nediivéra v média (viz
dale a priloha ¢. 7), prizkum provedeny na jafe 2008 uvadi, ze duvéra ¢eskych lidi v
média elektronicka a tisk je proti EU nadpriimérna.

Za davéryhodné lidé povazuji predevsim Ceskou televizi a stanice Ceského

rozhlasu, hodnoceni divéryhodnosti bulvéru je odligné. ™

Dulezitd je také formalni kvalita zprdvy a snaha o sdileni lingvistickych a
ideologickych kodl. ,,Mluvit a psat jazykem dostupnym, srozumitelnym, a pritom

zachovat urcitou miru vkusu a kultivovanosti, je véc nelehkd, mnoho dobrych a

S NOVOTNY, Petr. Kdo s ndmi manipuluje?. 1. Liberec : Dialog, 2005. 120 s. ISBN 80-
86761-30-4.

9 HUK, Jaroslav. Sociologie médii. 1. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského
Praha, 2008. Jak u¢inkuji média na spolecnost, S. 136.
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uzitecnych ndapadii skonci prave tim, Ze jejich autori neumi oslovit ty, jimz je napad
urcen” (Huk, 2008, s. 26). Podle stejného autora je vSak ,mira kriticnosti, ba az

podeziravosti v ceskych pomérech vysoka, mozna vyssi nez v jinych zemich okolo nas‘

(Huk, 2008, s. 30).

Préace predpoklada, ze publikum jiz neni pasivni, média nevyvolavaji u celého

publika stejné ucinky. Publikum nepftijimé jako homogenni masu.

1.2 Mediologicka teorie
1.2.1 Bulvar
Tato prace Casto operuje s terminem bulvarni tisk ¢i bulvér. Je proto dilezité

vymezit, co bulvar je, a také pohovofit o jeho vzniku a kratce zminit historii.

1.2.1.1 Kratka historie bulvaru
Bulvar, zvany také penny-press, Sestakovy tisk, yellow press nebo zlutd

zurnalistika, se rodi v USA ve 30. letech 19. stoleti', Diky postupnému ptechodu
obyvatelstva z vesnic do mést, naristu vzd¢lanosti a dalSich faktord se zna¢né rozsifila
potencialni Ctenaifska obec, jiz bylo tfeba zaujmout. Karel Hvizd’ala povazuje za dalsi
nutné predpoklady logicky také vynalez rotacky v roce 1845 a vznik obchodnich domd,
které v bulvarnich novinach inzerovaly a platily tak jejich vydavani.

Ditrraz se v nékterych periodikach zacal ptendset z intelektualniho vybiti ctenaie
na emoce a na snahu pfitdhnout jeho pozornost za kazdou cenu®?. Pfenesend feGeno jsou
,wbulvarni noviny predevsim ,,optické*, obraceji se mnohem vic na oko nez na intelekt

(Koubska, 2002, s 1).

1.2.1.2 Prvni novinarska lez
Benjamin Day uspél s prvni novinatskou kachnou — ptibéhem o existenci zivych

obyvatel Mé¢sice, ktery vroce 1835 vydaval v deniku New York Sun na nékolik
pokracovani a uchvatil jim nejen Ctenate, ale také ostatni média, kterd zacala senzaci
brzy ptejimat. Kouzlo tehdejSiho uspéchu spocivalo ve 1Zi — prosttedkl na ovéfeni zprav

z velké dalky nebylo mnoho a rychlost preddvani informaci nebyla zavratné Vysoké,l?’ a

' Jirak, Jan — Kopplova, Barbara. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003..
ISBN 80-7178-697-7

12 SEFCAK, Lubog; VOJTEK, Juraj. Dejiny svetového novinarstva - Dejiny amerického
novindrstva. 1. Bratislava : UK, 1997. 177 s. ISBN 80-223-1108-1.

13 Telegraf byl vynalezen jiz v roce 1832. Telefon pak v roce 1876
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tak musel Day sviij smysleny piibéh umistit do vzdalené zemé. Pravé proto zvolil Day
mistem senzac¢niho objevu Jizni Afriku, z které mohlo pfedani zprav — a logicky i
vyvraceni Dayovy mystifikace - trvat i tydny. Autorem objevu oznacil Benjamin Day
Johna Herschela, tedy syna objevitele planety Uran Williama Herschela a dal zpravé
novy rozmér. Rodinna dynastie genidlnich astronomil mohla byt zdrojem desitek dalsich
publikovanych materidl. Podobné smysSlenky nebyly v pocatcich bulvaru nijak
vyjimecné. New York Herald se drzel kréda, Ze je nutné Ctenadie denné¢ zasobit novymi
senzacemi** za kazdou cenu. A to i na ukor pravdivosti informaci. Béznymi se tak staly
zpravy o utécich velkych Selem z vybéht v newyorské zoo a néaslednych utocich tygr a
Ivii na obyvatele New Yorku v ulicich™. Podle Karla Hvizdaly je vSak skute¢nym datem
vzniku bulvaru v Americe 5. 2. 1895, a to uvefejnénim stripu Yellow Kid. Tento
ttiobrazkovy komiks oslovil svym piibéhem masy pfistehovalcii a neuvétitelné navysil
naklad. Tento kraticky komiks také podle Hvizd’aly plnil socialni funkci — pfist¢hovalci
se pomoci vykiikil v bublindch ucili anglicky a tento komiks navic vypravél jejich

piibshy'®.
1.2.1.3 Charakteristika bulvaru

Co to znamena bulvar

Samotné pojmenovani bulvar nepochazi z angliCtiny, tedy matefStiny mista
zrodu tohoto typu tisku, nybrz z francouzstiny. Pojem boulevard v tomto jazyce
oznacuje Sirokou velkoméstskou tfidu, s alejemi stromil, vybudovanou vétSinou na
misté hradeb, zaroven Rejmaniv Slovnik cizich slov uvadi, Ze bulvarni tisk je

senzacechtivy méstacky tisk ' a zaroven misto, kde se pravé ve 30. letech pocal tisk

14 Viz heslo ,,Senzace* Praktické encyklopedie Zurnalistiky: neoby¢ejna, vyjimecna
udalost, ktera pfitahuje pozornost bud’ proto, ze je n€jaky jev sdm o sob€ neobvykly,
napf. ptirodni katastrofy, neCekané objevy, piekvapiva odhaleni, skandély, anomalie,
nebo je udalost neobvykle zpracovana a za senzaci vydavana, pficemz vychazi z lidské
zveédavosti a odveké touhy po vzrusujicich informacich. Zatimco seriéznéj$i média se
zamé&fuji spiSe na skandaly s politickym kontextem, neseridzni (tzv. bulvar) davaji
prednost nevéram, sexualnim vystielkiim, vrazdam a tragédiim, ty nejpokleslejsi mohou
zatadit i senzace, které jsou vymyslené. (Osvaldova, Halada, 2002, s. 170)

15 Zpracovano s vyuZitim publikaci Boj o média, d¢jiny nového kritického mysleni o
médiich a poznamek k pfedmétim z d¢jin Zurnalistiky

16 Radko Kubicko, Karel Hvizd'ala: Vyvoj na trhu bulvarnich médii a trendy v tomto
segmentu denikti in Média v postmodernim svéte, CRo 6, 9. listopad 2007

' REJMAN, Ladislav. Slovnik cizich slov. 2. Praha : Statni pedagogické nakladatelstvi,
1971. 416 s.
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prodavat nikoli pouze na bazi klasického piedplatného, nybrz kolportazi'®. Kolportéti
nabizeli levny tisk prosyceny mnozstvim reklamy kolemjdoucim, kteti nedokazali

odolat l[akavym velkym a senza¢nim titulktim i nizké cens’®,

Cena bulvaru
Nizka cena je pro bulvarni média charakteristicka i dnes. Pro plnost uved'me,

ze vytisk deniku Blesk stoji 10 K¢, Mlada Fronta DNES 18 K¢, Hospodaiské noviny 23
K¢, k nakupu tydeniku SuperSpy pak postaci 24,90 K¢, zatimco seriozni Tyden zaplatite
40 K¢.

Charakteristické znaky bulvaru
S piivodnim bulvarem si ten souc¢asny ponechal i dalsi spole¢né znaky. ,,Obecné

se da Fici, ze ho ctou lidé z niZsich vrstev a nizsiho vzdelani. (...) Je to také tabloidni
obsah, ktery na prvni misto stavi katastrofy, zlocin, senzace, sex. Obrazové bohatd
sazba, kriklavé vtiravé barvy, palcové titulky, které doslova kiici a vétsinou nabizeji vic
nebo i néco jiného nez ceho se pak lze pod nimi docist. Kratké, emotivné zatizené texty,
naplnéné expresivnimi vyrazy, citoslovci, vykricniky a otazniky. Agresivni, primitivni,
bandlni slovnik. Klisé“ (Koubska, 2002, s. 1).

Psycholog Petr Novotny ve svém kritickém zamySleni o manipulaci lidmi
dodava, Ze ,,za dvermi se rodi doba, kdy bude denni tisk podobny détskému leporelu s

obrazky zbytecného zbozi, které budeme nuceni nazitri koupit*“ (Novotny, 2005, s 37).

Role bulvaru v pojeti Karla Hvizd’aly
Podle Karla Hvizd’aly ,je bulvar druh levného novinového zboZi (pennypress,

vellowpress) a ve spolecnosti hraje jistou nezastupitelnou ekonomickou i socialni roli.
(...) Z vnéjsSich miizeme pripomenout skutecnost, Ze bulvar vetsinou prodavaji kameloti
na ulici a prodany nadklad téchto listi je mnohondsobné vyssi nez ndaklad serioznich,
prestiznich novin. (...)Bulvarni noviny se vyznacuji velkymi titulky a kresbami ci
fotografiemi a kratkymi clanky. Jazyk neni spisovny, pracuje s emotivnimi vykriky ulice.
Inzeruji v nich prevazné velké obchodni Fetézce levné masové zbozi. Proto se bulvar

objevil teprve tehdy, kdyz byly zaloZené velké obchodni domy, z jejichz inzerce tyto

8 Viz heslo ,,Kolportaz Praktické encyklopedie Zurnalistiky: (z franc. colporteur =
podomni obchodnik, colporter = rozndska) — roznaska, nabidka vcetné pouli¢niho
prodeje zbozi, piedev§im novin a knih (Osvaldova, Halada, 2002, s. 90-91)

19 PROKORP, Dieter. Boj o média : Déjiny nového kritického mysleni o médiich. 1.

Praha : Karolinum, 2005. 412 s. ISBN 80-246-0618-6.
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noviny Zziji. (...)Bulvarni platky nedodrzuji hranice privatni sféry, prindseji tajné
porizené fotografie ze soukromi verejné znamych osobnosti, jejich ukolem je ucinit

soukromé verejnym *“ (Hvizd’ala, 2007, s. 1).

Strukturdlni znaky bulvaru v pojeti Karla Hvizd’aly
Hvizd’ala také uvadi pét zakladnich strukturdlnich znakt bulvaru. Ty podle n¢j

odpovidaji péti socialnim funkcim, které bulvarni tisk ve standardni spolecnosti plni.
Za prve, seznamuji lidi, kteri veétsinou moc nectou, s nejdulezitéjsimi politickymi
probléemy v primérené zjednodusené formé. Za druhé, prindseji bezplatny pravni a
socialni servis pro nemajetné vrstvy spolecnosti, které nemaji na pravniky. Za treti,
stimuluji kult uspésnosti mezi Sirsim obyvatelstvem. Za ctvrté, kanalizuji neukojenou
potiebu po krvi a sexu u nékterych skupin obyvatelstva. Za paté mivaji nejdelsi nejlépe
redakcné zpracované sportovni rubriky, které nékdy tvori az polovinu rozsahu novin “
(Hvizdala, 2005, 213).

Sam Hvizdala ale dodava, Ze cesky bulvar neplni vSechny funkce dobrého
bulvaru. Chybi podle néj servisni funkce, kvalitni politické zpravodajstvi a také vyborni

T vr . . -2 v r 7 .
novindfi, ktetfi by bulvar pozdvihovali 0 Veskeré tyto znaky lze navic pozorovat nejen

V bulvaru tisténé formy, ale také v bulvarizovanych médiich televizniho typu.

1.2.1.4 Proc je bulvar takovy, jaky je?
Veskeré znaky, jez byly Libusi Koubskou a Karlem HviZd’alou vySe popsany,

motivuje predevsim jeden cil — zvySeni nakladd a zvySeni ziskd. V bulvarnich médiich
neexistuje néco jako hlubsi a dlouhodobéjsi analyticka prace redaktorli, neexistuje
nazorové strana (tj. chybi komenta¥, fejeton, glosa...). Alespoii ne v Cesku?'. Kvili
zvyseni prodeje je bulvarni tisk jakymsi popem mezi novinami®%. Podle Sterna ,,oslovuje

pop cosi v kazdém z nas ** (Stern, 2007, s. 59).

20 Radko Kubicko, Karel Hvizd'ala: Vyvoj na trhu bulvarnich médii a trendy v tomto
segmentu denikli in Média v postmodernim svéte, CRo 6, 9. listopad 2007

2! Radko Kubicko, Karel Hvizdala: Vyvoj na trhu bulvarnich médii a trendy v tomto
segmentu denik® in Média v postmodernim svéte, CRo 6, 9. listopad 2007

22 STERN, Jan. Totem, incest a odkouzleni burzoazie. 1. Praha : Malvern, 2007. 279 s.
ISBN 978-80-86702-28-5.
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1.2.1.5 Bulvar v ¢eském prostiedi
Na ceském trhu jsou bulvarni média dlouhodobé nejkonzumovanéjsimi

medidlnimi obsahy. V roce 2010 byla v oblasti televize lidrem trhu komer¢ni stanice
Nova, rozhlasu vladne Impuls, nejprodavanéjSimi novinami je bulvarni denik Blesk?*,
Jakkoli mtze byt oznaCeni bulvar sporné, nelze popfit, ze vSechna ze jmenovanych
médii do svého zpravodajstvi zatazuji vyrazné bulvarizac¢ni prvky. Zpravodajstvi se
postupné meéni v infotainment, ptibyvaji reportdze o znadmych osobnostech, dale
piibyvaji barvy (denik Blesk zavedl v roce 2010 nepravidelné nékteré fotografie ve 3D)
a v ptipadé radii skandalizujici ohlaSky zprav.

Ackoli konec komunismu nemizeme povazovat za pocatek tradice bulvarniho
tisku v Ceském prostiedi, jisté je doba po sametové revoluci po¢atkem bulvaru nového
typu. Zacina se totiz rozvijet bulvarni tisk slidici po informacich ze Zivota slavnych

osobnosti, a to snad kdyz politicky bulvar ptestal napliiovat ¢tenare i1 autory.

Prvni bulvarni tisk v ¢eském prostiredi
Poprvé se bulvar objevuje v Ceskych zemich mezi svétovymi véalkami. Jeho

vzestup zarazila druha svétova valka. Ze zfejmych politickych divodl po valce
existence oficidlniho bulvaru neptipadala v tvahu. Materidly za bulvar oznalitelné se
objevovaly pouze vV samizdatu. Po roce 1990 prichazi vzhledem k prolomeni
komunismu také k prolomeni medialnich tabu. Objevuje se mnoZstvi novin, které se
vénuji zpocatku bulvaru politickému. Ten je pozdéji vystiidan bulvarem dne$niho typu,
ktery referuje daleko spiSe o znamych osobnostech, senzacich, vrazdach a pokud

referuje politiky, tak spiSe v otazce cen chlebickil v parlamentni kantyné24.

Od 90. let po soucasnost — bulvarizace médii, popnoviny
Od poloviny 90. let pak dochazi k sileni vlivii bulvarizace v mnoha médiich

diive povazovanych za striktné¢ seri6zni a stird se hranice mezi bulvarem a seridzni

23 http://www.median.cz/docs/RP_2010 3+4Q_zprava.pdf

24 STERN, Jan. Totem, incest a odkouzleni burzoazie. 1. Praha : Malvern, 2007. 279 s.
ISBN 978-80-86702-28-5.
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zurnalistikou viibec?. S timto tvrzenim souhlasi i Karel Hvizd’ala. Hvizd’ala bulvarizaci
serioznich médii prisuzuje predev$im stiedoevropskym statim bez tradice prestiznich
novin. Pomyslny novy typ ¢i mezistupenn novinové kultury oznacuje popnovinami,
., které se tvari jako prestizni noviny, ale mira zjednoduseni, titulky, velikost fotografii a
Jjazyk se jiz zietelné priblizuje bulvaru‘ (Hvizd’ala, 2007). Tyto jevy Se vSak tykaji
vSech médii, napftiklad televizniho ¢i rozhlasového zpravodajstvi.

Hvizd’ala proto zavadi termin popmédia(Hvizd’ala, 2005, s. 215). Tato popmédia
podle Hvizd’aly jen simuluji, Ze jsou médii. Podstatna ¢ast informaci je diky zpiisobu
jejich pfedavani vypusténa. Popmédia jsou vSak podle Hvizd’aly zcela legitimnim
vyrazem demokratické spolecnosti (Hvizd’ala, 2005, s. 215).

V posledni nastinéné ¢asové period¢ dochazi podle Karla Hvizd’aly k dalezitému
zlomu. ,,Denik Blesk z 20. srpna 2004 prinesl tajné porizené zdabeéry z dovolené Viclava
Havla a jeho zeny Dagmar na Hradecku. (...) jde o prillom vzitého uzu (...) bulvar zatim
sledoval prominenty jen na verejném prostranstvi, a nepronikal politikiim do
soukromého prostoru‘* (Hvizd’ala, 2005). Tato situace ma podle Hvizd’aly ukazovat
hlubsi zmény v medialni krajin€. V roce 2001 se totiz denik Blesk distancoval od
publikace fotografii politicky Petry Buzkové v deniku Aha! s tim, ze ned€la novinafinu
kli¢ovou dirkou. Prilom privatni sféry byl navic ucinén anonymné, fotograf se pod

snimky nepodepsal.26

1.2.2 Pro¢ Stardace a bulvar?

Vsechna média, ktera se vejdou do vySe popsaného vymezeni, projevuji dnes
Zivy zajem o spolecenské déni, o némz s kolisavou kvalitou 1 poutavosti referuji.
Ter¢em jejich zdjmu se nutné musi stat i zdbavnd tanecni show, kterd vznikla, aby
pomahala kulturnimu rozhledu divaki a tyto divaky kultivovala. Zucastiuji se ji vSak
znamé osobnosti. Nejriznéj§i zpravy o zdravotnim stavu, vztazich, finanénich
problémech a dalSich sférach ptrevazné soukromého zivota jejich ucastnikli se pro

bulvarni média stdvaji zajimavym tématem po celou dobu existence soutéze. Bulvarni

2 KOUBSKA, Libuge. Bulvarizace serioznich médii v Ceské republice. www.lipa.cz
[online]. 2002, 111,  [cit.  2011-04-18].  Dostupny z  WWW:
<www.lipa.cz/case_lipa_XIl_koubska.doc>.

% HVIZDALA, Karel. Jak myslet média. Praha : Jaroslava Jiskrova - M4j a Dokofan,
2005. 288 s.
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média sleduji aktéry soutéze prakticky nepietrzité a ptinaseji zpravy z jejich zivota, at
uz se StarDance souvisi, ¢i nikoli. Rozdilnost StarDance oproti ostatnim soutézim
Ltalentového* typu spociva v tom, ze soutézici by neméli byt vétsiné divaki neznami.
Divaci tudiz k obrazovkam usedaji s jistou piedstavou, ¢eho se od kterého tanecniho
paru mohou dockat.

Nutno podotknout, Ze bulvarnimu referovani se osobnosti, které ve StarDance
tanéi, nebrani. ,,.Soubyznys je udriovin v chodu piedevsim prostiednictvim nékolika
tuctu hvezd, které se voboru rychle stridaji, jsou svym vystupovanim rychle
spotrebovani a nahrazovani dosud neokoukanymi obliceji*“ (Novotny 2005, s. 75). Pro
takové osobnosti je byt vidét v bulvaru i dalSich médiich nezbytné — prodluzuje to jejich
efemérni kariéru.

V piipadé StarDance IV média vytvortila kazdé znamé osobnosti jakysi medidlni
profil, jez soutéziciho provazel po celou dobu soutéze. Vzhledem k tomu, jaky néklad
bulvarni média maji, d4 se predpokladat, ze jista Cast publika StarDance néktera
Z bulvarnich médii konzumuje. Pfedmétem této bakalaiské prace je zjistit, zda ma
pocetnost a vyznéni ¢lankd vliv na umisténi jednotlivych soutézicich v celkovém poradi
soutdZe. Prace piitom poéita s tim, Ze vefejnopravni Ceskou televizi sleduje samoziejma
Cast divaku, ktera bulvarni média ignoruje. DalSim predpokladem, s kterym prace
vznika, je to, Ze StarDance sleduje pomérné pestra skupina divaku, tedy ze ¢ast z nich
neni typickym vetejnopravnim divdkem a s bulvarem cilené do styku ptichdzi. Mohou
tito divaci a jejich rozhodovani ovlivnit celkové vysledky? Situace stavi do kontrastu
rozhodnuti odborné a objektivni poroty s rozhodnutim divacké vefejnosti, jez jedna
subjektivné a pravdépodobné také tendencné.

Prace pfitom pfipousti a piimo pracuje s faktem, Ze publikum se miZze
rozhodovat védomé, ale také jinak, ,protoZe jiz klasicka psychoanalyza, ktera se
konstituovala jako véda o nevedomi, potvrdila fakt, Ze velké mnozstvi, ne-li vétsina
lidskych cinu je neveédomych. Jinak veceno, velka Ccast lidskych cinii je vedena
nevedomymi motivy““ (Nakonecny,1993, s. 202). Pravé proto se teoretickym zakladem
prace staly ptfednaSky Sigmunda Freuda, obecné teorie osobnosti, vyvojové
psychologie, psychologie inteligence, teorie psychoanalyzy i dalSich psychologickych

disciplin, které s otdzkami iraciondlniho id ¢i manipulace pracuji.
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1.2.3 StarDance...kdyz hvézdy tan¢i
Soutéz vychazi z konceptu britské BBC s ndzvem Strictly Come Dancing. BBC

One jej zafadila jako sou&ast plnéni povinnosti média vefejné sluzby®’ v roce 2004. Od
té doby probé¢hlo ve Velké Britanii 9 sérii.

Format oslovil mnozstvi televiznich produkci po celém svéte. Vysilan jiz byl ve
32 statech svéta, véetng Ceské republiky.

Soutéze se Gcastni urcity pocet soutézich part slozenych vzdy z profesionalniho
taneénika ¢i taneénice a obecné znamé osobnosti Soubyznysu. Castymi Géastniky jsou
tudiz herci, herecky, zpévaci, zpévacky, moderatofi a moderatorky. Objevili se také
sportovci a sportovkyné a ¢eskym unikatem je podle tvrzeni produkce angazovani
popularniho kuchate Filipa Sajlera. Soutéz probihd na bazi stiidani latinskych a
klasickych spolecenskych tanci. Béhem vecfera se soutézni pary v téchto tancich
ptfedstavi, jsou ohodnoceny odbornou porotou ptitomnou v sale a ¢ekaji, zda se zalibili
také divakim. Momenty setkdani nazoru divakd s nazory odborné poroty jsou
predmétem zajmu této prace. Ke konfrontaci téchto dvou veli¢in dochdzi po odvysilani
reklamniho bloku na zavér veera. Cast, béhem které dochazi k vyfazeni jednoho
tane¢niho paru, se v Cesku ozna¢uje jako Rozhodnuti a je obecné o néco sledovangjsi

y , Cr 2
nez samotny tane&ni veder®,

1.2.3.1 StarDance v Cesku

Ve vysilacim schématu Ceské televize se potfad StarDance, kdyZ hvézdy tanci
objevil poprvé 4. listopadu 2006. K dne$nimu dni probéhly celkem ctyfi fady —
nasledovaly série v letech 2007, 2008 a 2010. V roce 2009 nahradil StarDance novy a
mén¢ uspésny koncept Duety.

V roce 2006 zvitézili herec a zpévak Roman Vojtek s Kristynou Coufalovou®,

vroce 2007 se kralem taneCniho parketu stal olympijsky vitéz ze Salt Lake City,

27 http://www.bbc.co.uk/aboutthebbc/purpose/public_purposes/
28 http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/byli-jsme-
pritom/stardance-2010-souhrnna-zprava.pdf

2% Textovky rozhodly: Stardance: Vitéz Vojtek. Bleskove.cz [online]. 24. 12. 20086, v,
[cit. 2011-03-11].Dostupny z WWW:
<http://bleskove.centrum.cz/celebrity/clanek.phtmI?id=578907>.
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akrobaticky skokan na lyzich Ale§ Valenta s partnerkou Ivou Langerovou® a v roce
2008 zvitézila poprvé a naposledy zena — hereCka Dana Batulkova s tane¢nikem Janem
Onderem™.,

Tato bakalaiska prace se vénuje pouze poslednimu ro¢niku.

Soutéz StarDance, kdyz hvézdy tanéi se v Ceské republice t83i velké oblibg.
Hned prvni roénik znamenal senzaci, protoze Ceska televize s nim zdatné konkurovala
pofadiim na soukromé televizni stanici Nova®. Ta p¥itom nad Ceskou televizi v souboji
o vyssi sledovanost obvykle bez potizi vitézi. Moderatory prvni fady byli Marek Eben a
Tereza Kostkova. Ti se sout¢zi zistali od jejiho pocatku az do prozatim posledniho
ro¢niku.

Ebena produkce Ceské televize vybrala kviili jeho laskavému a inteligentnimu
humoru, diky némuz se stal ztélesnénim kultivované televizni zabavy. B¢hem
jednotlivych ro¢nikl se vSak Eben vyvijel ponékud bulvarnim smérem a v prozatim
poslednim vydani jiz jeho zerty klesaly na uroven klasickych entertainert. Kromé
nutné¢ho zklamani, jez to pfineslo Ebenovym pfiznivciim, bylo zfetelné, Ze ani Eben sdm
se V roli, jiz mu produkce ptidélila, necitil dobte.

Diky témto vtipkiim se vSak Eben okamzité stal oblibencem bulvaru, ktery chrlil
do svéta, jak oblibeny moderator ,,perli“33. Pozdéji se ve stejnych médiich objevilo
pfiznani — za Ebenovymi bonmoty stoji spolupracovnice z produkce Barbora
Suchaﬁpové34. TéZko soudit, na kolik chtél Eben dopfat slavu této damé v zakulisi,

pripadné nakolik chtél dat najevo, Ze za vtipy z piimych pienosti skute¢né nestoji on.

% HANZLIK, Jan . Vitdzové StarDance: Za&atek byl tragicky. 1Dnes.cz [online]. 28. 12.
2007, [cit. 2011-03-11]. Dostupny z WWW: <http://revue.idnes.cz/vitezove-stardance-
zacatek-byl-tragicky-fdy-/lidicky.asp?c=A071228 140325 _lidicky_If>.

3t VEJVODOVA, Alzbéta. Dana Batulkova se stala kralovnou StarDance III. Ct24.cz
[online]. 20. 12. 2008, [cit. 2011-03-11]. Dostupny z WWW:
<http://www.ct24.cz/kultura/39687-dana-batulkova-se-stala-kralovnou-stardance-iii/>.
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Pripovidkam Marka Ebena vénovala televize na webovém profilu potadu
StarDance...kdyz hvézdy tanci IV samostatnou zalozku.

Soutéz sestava z 8 po sobé jdoucich vecert se stopazi 72 - 75 minut. Prvni dil
probiha vzdy jako jakysi pilot — soutézici se predstavi divakim v jednom tanci, jez
porota ohodnoti body tak, jak to pozdé&ji déla kazdy sobotni vecer. Béhem prvniho
vecera vSak nedochazi k naslednému vytazeni divaky nejméné podporovaného paru.
Vytazovani zacina az dalsi tyden a pokracuje az do findlového vecera vzdy stejnym
zpusobem. Aby stopaz zlstala stejnd, meéni se ve chvili, kdy zlstanou Ctyfi soutézni
pary, dramaturgie. Pary nadale piredvedou dva soutézni tance — jeden klasicky a jeden
latinsky. Vyrazovani probiha vzdy bezprostiedné po odvysilani pfimého pienosu — po
kratkém reklamnim bloku se moderatoii ohlasi z mista konani a pifedstavi divakim

vysledky hlasovani. Tato ¢ast je obecné nazyvana Rozhodnuti a trva kolem 11 minut.

1.2.3.2 Stardance... kdyZ hvézdy tanci IV — ¢tvrta fada aspéSné soutéze
Ctvrty roénik popularni StarDance se vysilal na podzim roku 2010. Prvni dil,

kde jesté pary nesoutézily, probéhl 30. 10. 2010. Posledni dil — findle se uskute¢nil 19.
12%,

Slo o roénik uspésny. Po dobu osmi tydnii lakala jednotliva soutézni kola vice
nez tretinu divakl ptitomnych u televizoru. Piestoze celkové byla StarDance IV méné
ispésna nez predchozi série StarDance Il zroku 2008, Ceska televize miZe byt
spokojena. Pofad totiz vyrazné piekonal lonsky pokus o inovaci konceptu. V zdbavném
pofadu s nazvem Duety, kdyZ hvézdy zpivaji se predvedly pary tvofené profesionalnimi
zpévaky a zpévackami, které vzdy doplnila osobnost zndma z jiné sféry. StarDance 1V
zaznamenala prumérny share 37, 71 % pii primérné sledovanosti 1 milion 429 tisic
divaka®.

StarDance IV se zarovei stala nejsledovangjsim pofadem na CT1 pro fijen?’7 a

listopad (prvnich osm p¥icek Zebiicku)® 2010, v prosinci 2010 pak StarDance IV -

35 http://lwww.ceskatelevize.cz/tv-program/hledani/?filtr[slova-
casti]=stardance&stranka=5

36 http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/byli-jsme-
pritom/stardance-2010-souhrnna-zprava.pdf

37
http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/zebricky/2010/nejsled_10
_ctl 2010.pdf

38
http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/zebricky/2010/nejsled 11
_ctl 2010.pdf
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20,4 % a celkovym poctem 1 810000 divaktd. Findlové rozhodnuti se umistilo za
pofadem VSechnoparty vysilanym 31. 12. 2010, ktery mél rating 21, 9 % a celkovy
pocet divaka 1941000 divakt. Dalsi porad souvisejici se Starance IV., klasicky

findlovy pienos z 18. 12. 2010, tedy finale, se umistil aZ na 5. mist& v pofadi®.

Profil divaka
Je dulezité zabyvat se také otazkou, kdo sledoval StarDance IV Je samozicjmé,

ze divacky profil hlasovani ovlivni a nutné se tak promitd také do tivah o persuazi
bulvaru. S profilem divaka je tieba pocitat pti vyvozovani zavéra.

Podle analyz, které pro Ceskou Televizi uskuteénila spole¢nost ATO-
Mediasearch, vyplyva nasledujici: StarDance IV sledovaly zeny v daleko vétsi mife nez
muzi. Publikum StarDance IV tvofilo v primérnych ¢islech 964 tisic divacek a 481 tisic
divakd. Zajem o StarDance IV projevovali predev§im divaci star$i. Zejména lidé ve
véku nad 55 let tvofili v priméru dvé tietiny publika. VétSinu publika tvotili lidé
sttedoSkolsky vzdélani. Zajimavy je v tomto ptipad¢ vSak spiSe share, tedy podil na
publiku — StarDance IV sledovalo pravidelné az 54 % divakd s vysokoskolskym

diplomem, ktefi v té dobé sledovali televizi®.

Nabidku stat se v soutéznim klani kralem ¢i kralovnou tanec¢niho parketu a oZivit
svlj obraz v o€ich vetejnosti v roce 2010 ptijali herci Pavel Ktiz a SaSa RasSilov, byvaly
hlasatel Ceské televize Alexander Hemala, zpévacky Monika Absolonova a Aneta
Langerova, here¢ky Jitka Cvandarova a Veronika Zilkové a kuchaf Filip Sajler, kterého
proslavil televizni potad o vafeni.

Tance, jez soutézici predvedli, hodnotila odbornd porota slozena
z nékolikanasobného mistra Ceské republiky v latinskoamerickych tancich Zdeika
Chlopc¢ika, profesiondlnich tane¢nic Tatiany Drexler a Petry Kostovcikové a baletniho
mistra Petra Zusky. Podle rozhodnuti poroty mély osobnosti opustit v jiném potadi, nez
jak rozhodovali divaci. Nazor poroty se snazorem divakd shodl pouze ve dvou

ptipadech. Poprvé se tak stalo 20. 11. 2010, kdy vypadl kuchat Filip Sajler, podruhé

39
http://img2.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/zebricky/2010/nejsled_12
_ctl 2010.pdf

40 Zpracovano s vyuzitim zpravy spole¢nosti APO-Mediasearch, dostupné z
http://img9.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/byli-jsme-
pritom/stardance-2010-souhrnna-zprava.pdf
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potom Vv samotném finale, kdy Pavel Kiiz utrzil od porotcti o ctyii body vice nez
porazena Aneta Langerova.

Souté opoustély taneéni pary v tomto poradi: Veronika Zilkova a Marek Dédik,
Alexander Hemala a Jitka Sorfova, Filip Sajler a Veronika Smikova, Jitka Cvancarova a
Luka$ Hojdan, Sasa Rasilov a Karolina Majernikovd, Monika Absolonov4 a Vaclav
Masaryk, Aneta Langerova a Michal Kurti§. Vitézi se stali Pavel Kiiz a Alice
Stodtlkova.
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2 PRAKTICKA CAST
V praktické casti své prace uvadim analyze medialnich obsahti za dobu vysilani

StarDance IV a v kratkych intervalech pfed a po soutézi. Tu dopliuji anketou se
zaméfenim na persuazivni funkei bulvaru.

Metodou vyzkumu se stal vzhledem ke komplexnosti kladenych otazek ,,vyzkum
smiseny” (Hendl, 2008, s. 58). V ramci tohoto vyzkumu jsem vyuzil metody
kvantitativni 1 kvalitativni. Motivaci pro uziti smiSeného vyzkumu byly jeho hlavni
vyhody formulované Janem Hendlem: kvalitativni analyza méla za ukol zesilit vyznam

v 7 Y17 ’ o . . ’ v v ¥ Yo7 41
¢isel vzeslych z vyzkumil kvantitativnich, ¢isla naopak slouzi ke zptesnéni slov™".

21  Predmét vyzkumu

Cilem préce je zjistit, zda ma Cetnost a vyznéni ¢lanki o uCastnicich soutéze vliv
na celkové potfadi v soutézi. Pfedmétem vyzkumu se stala suma clankd z
tisténych bulvarnich médii v obdobi od 20. 10. 2010 do 19. 12. 2010. Obdobi 10 dni
pred prvnim kolem soutéze, v némz se kazdy tanecni par predstavi publiku, avsak jesté
nedochdzi k vyfazovéni, jsem zvolil z prostého principu, Ze jiz touto dobou nabizeji
bulvarni média ¢lanky s piibéhy ucastniki. Tyto zpravy maji pochopitelné jediny ucel —
upoutat pozornost divakll a nalakat je k sledovani brzy vysilané relace. Tyto zpravy uz
mohou bezesporu ovlivnit ndladu publika smérem k témto tcastniktim a pfilepsit jim,
nebo naopak piihorSit. Poslednim dnem, ktery jsem v radmci vyzkumu zvolil jako
relevantni, je sobota 18. 12. 2010. Vecer prob¢hlo findle, v némz se stretli herec Pavel
Ktiz a zpévacka Aneta Langerova. PiestoZe se Clanky o soutéZi objevovaly jesté 1 po
tomto datu, nemohly zcela samozifejmé& ovlivnit pofadi, a tudiz jsou pro vyzkum
zbytecné. 19. 12. 2010 jsem zvolil proto, abych mohl disponovat také c¢lanky, které
hovofti o samotném vitézi. Pfedpoklad, Zze média budou zpochybniovat Kiizovo vitézstvi

a probirat, pro€ se vitézem nestala Aneta Langerova, se vSak nevyplnil.

2.2  Vyzkum
V ramci kvantitativniho vyzkumu jsem prosel veskeré materidly, které jsem

shromazdil. Nejprve jsem tyto materidly rozfadil na zdklad€ pfisouzeni c¢lankt

jednotlivym ucastnikiim. Pozd¢ji jsem materialy tfidil na zakladé¢ vyznéni titulku

* HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum : Zakladni teorie, metody a aplikace. 2.,
piepracované a aktualizované. Praha : Portal, 2008. 408 s.

35



V pozitivnim ¢i negativnim smyslu. Zavéry a vysledky z téchto analyz jsou v praci
uvedeny nize. Analyzy pfinesly nékolik zajimavych zjisténi i potvrzeni domnénky, ze
Cetnost ¢lank i jejich vyznéni miize pro doty¢ného znamenat obé — pomoc i piitéz.

Ve vyzkumu a piihlizeni k vysledkim zohlednim pfedevsim nésledujici faktory:
Jak casto se o dané osobnosti psalo a kolik bodu tane¢nimu paru ptidélovala odborna
porota? Porovnanim objektivniho hodnoceni poroty a hodnoceni divakti na zakladé
hlasovani zasilanymi zpravami SMS pak ziskdm zajimavy nahled, nakolik média
posunula divacké vnimani od hodnoceni samotného tance k hodnoceni samotnych

osobnosti.

2.3  Analyza medialnich obsahii

V nésledujici Casti prace se zaméfuji na medidlni profily jednotlivych
nejvyrazngjSich soutézicich a na to, zda mohl obraz, ktery o téchto soutézicich bulvarni
média poskytovala, ovlivnit rozhodovani divdkd o hlasovani. Nasledujici text

kombinuje vysledky analyzy kvantitativni i kvalitativni*.

2.3.1 Zajimavé profily soutézicich na zakladé analyzy ¢lanku

Meédia se jednotlivym znamym osobnostem vénovala velmi rozdiln€. Zatimco
vitézny Pavel KiiZ se v médiich objevoval pomérné ziidka, Jitka Cvandarova a zejména
Monika Absolonova pfitahly obrovskou pozornost. V praci se snazim odpovédét na
otazky, zda intenzita a vyznivani ¢lankl (pfedevsim uz titulkl jednotlivych ¢lanki)
mély vliv na pofadi vsoutéZi. Nutno dodat, Zze zejména u Absolonové je
pravdépodobné, ze média ovlivnila divaky negativné, tedy Ze zpévacce neposlali sviij

hlas.

MONIKA ABSOLONOVA

Z kvantitativni  analyzy vyplyvd, Monika Absolonovd je absolutné
nejreferovanéjsi osobnosti posledniho ro¢niku StarDance...kdyz hvézdy tanci. Pokud
pomijim souborné ¢lanky vénujici se ptivabu jednotlivych dam v soutézi, o Absolonové

vyslo celkem 49 ¢lankd, v nichz bylo uvedeno, Ze zpévacka Gc¢inkuje ve StarDance.

*2 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum : Zakladni teorie, metody a aplikace. 2.,
piepracované a aktualizované. Praha : Portal, 2008. 408 s.
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Referovani o zpévacce se neslo v ne€kolika rovinach. Zatimco informace o
bolestech zad, které¢ musi zp&vacka prozivat kvuli tanci, mohly pfilepSovat, objevilo se i

nekolik prament informaci negativniho razeni.

Neptiznivé pusobil zejména spor s Michalem Davidem, probirany denikem
Blesk, ktery mohl zpévacce uskodit. Spor se v médiich objevil koncem listopadu a
pocatkem prosince a jeho teoreticky dopad dokazuje fakt, ze a¢ byla Absolonova po
celou dobu soutéze porotou suverénné nejlépe hodnocenou soutézici, presto se

nedostala do finale.

Vypadla té€sné pted jeho vypuknutim, a to béhem vecera, v némz ziskala jako
vibec prvni v celém ro¢niku soutéze plnych 40 bodu a suverénné s tane¢nim partnerem
Véclavem Masarykem ovladla bodovani. Se ziskem 73 bodi od poroty ptedskocila

Pavla kiiZe o 6 a Anetu Langerovou o 5 bodu.

Do opacného svétla stavély Moniku Absolonovou ¢lanky o jejim zdravi.
Zpévacka podle médii trpéla silnymi bolestmi v pribéhu celé soutéze a obraz trpitelky,
kterd pies uporné bolesti susmévem zvlddd narocna tanecni vystoupeni, Monice

Absolonové pravdépodobné pomahal.

Dalsi ¢lanky oteviely Casté a oblibené téma bulvaru. Monika Absolonova,
podobné jako velka ¢ast soutézicich, méla podle bulvarnich médii s tanecnim partnerem
tajny pomér.

Samostatny — vySe nastinény - oddil tvofi spor Moniky Absolonové a Michala
Davida, ktery v dobé StarDance podle médii probihal. PfedevS§im denik Blesk
informoval o sporu, ktery se mél mezi zpévackou a producentem rozhotet kvili aranzim
Davidovych pisni na desce, jiz Absolonova vydala. Ve ¢lancich se objevovala obvinéni
Davida 1 Absolonové, Tento tidajny spor mohl jisté¢ hlasovani divakl ovlivnit, coz se
velice pravdépodobné také stalo. Pfes konstantné nejvys$si hodnoceni poroty zpévacka

vypadla v poslednim piedfinalovém kole a obsadila bronzovou pozici.
VERONIKA ZILKOVA

Situace, jeZ nastala u Veroniky Zilkové hned na podatku &tvrtého roéniku
StarDance, ukazuje ¢asto zminovanou domnénku: Lidé pravdépodobné uveéti tvrzeni

médii, ze nékdo mé podporu lidi zarucenu a tak mu nezasilaji podplrné hlasy.
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Favorizovany soutézici pak kon¢i v soutézi doprovdzen c¢lanky o skandalnim ¢i

Sokujicim konci favorita®,

Jesté pied vypuknutim soutdZe psala média o Veronice Zilkové jako o druhé
Dan¢ Batulkové (Batulkova vyhrala soutéz pted dvéma lety, pozn. aut.). Tato prohlaseni
médii ponékud zmirnil uz prvni veder. Zilkova ziskala od poroty 20 bodi s pochvalou a
tvrzenim, ze mé dobré predpoklady stat se vyteCnou tanecnici, pokud svou energii vlozi
do tance tim spravnym zptsobem. V tento zkuSebni veler se Zilkova umistila podle
poroty tfeti od konce. Stejn¢ jako nasledujici sobotu, 6. 11. 2010, se jesté za hereckou
umistil Alexander Hemala a Filip Sajler. Ani SajlerGv Spatny vykon a hodnoceni 12
bodti od poroty viak Zilkovou od konce v soutéZi nezachranilo. O Zilkové se
v souvislosti se StarDance psalo hojné i poté, co soutéz opustila. Stalo se tak
v souvislosti s prohlagenimi, Ze celd soutéZ je zmanipulovana. Zilkova podle deniku
Aha! tekla: ,,Jy si myslite, ze to ve StarDance nechodi jako v jinych soutézich? Ta
televize si tam nechd toho, kdo se ji nejlépe hodi. Aneta je mladd a pro Ceskou televizi
velmi aktudlni, o tom to je“(Prochazka, 2010). Zilkova zanedlouho celou véc
dementovala s tim, Ze jde o nepochopeni nadsazky. Vysvétleni herecky vsak nebylo
pfili§ v€rohodné, protoze se vypovédi zcela neshodovaly. Den po zvefejnéni ¢lanku
Vim, Ze vyhraje Aneta! se na serveru novinky.cz objevila ,,odpovéd™ Zilkové novinaice
Gabriele Wolfové. T¢ herecka tekla: ,, Mrzi mé blaboly bulvaru. Kdyz Bartosova seka
latinu, tak si vymysleli, ze se zblaznila Zilkovd. Docetla jsem se, Ze tvrdim, Ze Ceskad
televize zmanipulovala vysledky a StarDance Vyhraje Aneta Langerova. Je to kravina.
Nesndsim nespravedInost a tohle mé vazné nastvalo.” (Wolfova, 2010). Vysvétlujici
&lanek vysel 14. 12. 2010 také v Aha! I tento ¢lanek cituje Zilkovou s tim, Ze neslo o
pravdivé tvrzeni. Autor ¢lanku Vim, ze vyhraje Aneta! pry pouze nepochopil herec¢¢inu
povéstnou nadsazku ve vypovédi, kterd byla neaktualni. Lubo§ Prochdzka navic podle

Zilkové prekroutil.
Zajimavym dodatkem muze snad byt to, ze sama Gabriela Wolfova, ktera jakoby
hajila Zilkovou pred smyslenymi tvrzenimi kolegti z deniku Aha!, je jednou z novinafek

figurujicich na nelichotivém seznamu webovych stranek Galerie prolhanych.

8 Sok! Vypadla Zilkova. Www.blesk.cz [online]. 6.11.2010, 1, [cit. 2011-05-07].
Dostupny z WWW: <http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-domaci-
celebrity/144785/stardance-4-online-sok-vypadla-zilkova.html>.
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PAVEL KRiZ

Jak jiz bylo feceno, Pavlu Ktizovi se média nevénovala nijak intenzivn¢. Vyslo o
ném pouze 11 ¢lankl, z nichz vétSina hovoii o tom, Zze mu nemoc vyrazné ztézuje
trénink, podle médii herec doslova trpél a chtél odstoupit. Potize s cukrovkou herec
netajil ani béhem prenost, nicméné tyto potize se nejevily tak zasadnimi, jak je média
interpretovala, stejn¢ jako Kifizova uméléd kycel. Medidlni masaz i divacky kredit, ktery
herec jiz roky ma diky filmové sérii o studentovi mediciny Stépanu Safrankovi, viak
zaridily, ze se herec nakonec stal kralem tane¢niho parketu pro rok 2010. Nesporny
podil na tom m4é také slozeni publika potfadu StarDance. Z priazkumt vyplyva, Ze jej
tvoii predeviim Zeny ve stiednim a vy$§im véku, pro které je Kiiz jakozto Safranek

stale milovanym hrdinou.

ANETA LANGEROVA

Zpévacka, ktera se do povédomi vetejnosti dostala diky vitézstvi v prvni sérii
pofadu Cesko hled4 superstar, si drzi medialni obraz plaché nezavislé umélkyné, ktera
se prili§ neucastni televiznich potfadl estradniho typu. O to vic ptekvapila jeji ucast ve
StarDance.

S 24

Bulvarni média Langerové cCasto vytykala jeji vyhranény chlapectéjsi styl
oblékani, uzavienost a odstup od medidlniho svéta. V soutézi se vSak prezentovala ve
zcela jiné image, byt si stale zachovala vlastni tvaf. Moderatofi se snazili zpovidat spise
jejiho tanecniho partnera, protoZze Langerova se v rozhovorech necitila dobfe, nicméné

uz samotné tane¢ni Saty zptsobily mezi médii veliky povyk.

Kromé¢ samotného faktu, Ze se zpévacka neobvykle prezentuje v Satech, se média
Casto zminovala o jeji lesbické orientaci. Spekulace o tom, Ze Langerova diky tanci
zacCala preferovat muze, byly druhou nejsilnéjsi tendenci referovani. A pokud uz média
netvrdila, Ze Langerovou s jejim tanecnikem zacalo spojovat vic nez ptatelstvi, poustéla
se do uvah, ze mlada zpévacka uvazuje o vychove déti. Zcela nepatiicné také média
uvazovala, Ze Langerova méla misto Michala KurtiSe Zadat tane¢ni partnerku. Vzorem
k témto uvaham byl Izrael, kde ve StarDance tancily dvé Zeny.

,»Odvahou* s niz Langerova pfiznala narodu svou orientaci v bulvaru, me¢la
zpévacka zajisténu podporu homosexualni minority, nicmén¢ je pravdépodobné, ze ta
by na druhou pozici nestacila. Zpévacka vsak presvédcovala svym taneCnim uménim —

zatimco v Cesko hled4 superstar se projevila jako nepiili§ tane¢n& nadan4, ve StarDance
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patfila od pocatku mezi ty nejlepsi. Zhruba v poloviné soutéze se o Langerové média
vyjadiila jako o jedné zjasnych favoritek na vitézstvi (tato pozice byla pfisuzovana
nejdiive Jitce Cvandarové, pozdéji se stejnym zptisobem hovofilo také o Monice
Absolonové). Pies svou uzavienost si Langerova ziskala pozornost a piizen divakt a
stala se diky jejich hlasim nejuspésnéjsi zenou v soutézi. Pfitom nebyla ani ¢lenkou
puvodni osmicky celebrit — televize ji oslovila poté, co ze zdravotnich divodi

odstoupila Tatiana Medvecka.

JITKA CVANCAROVA

Medialni obraz Jitky Cvanéarové nebyl z pohledu tradiénich méfitek typického
divaka StarDance pfili§ lichotivy. Jedna z nejreferovanéjSich postav StarDance se
Vv tisténém bulvaru objevovala nejcastéji jako promiskuitni kralovna vecirkd. O
milostnych pomérech herecky hovoii osm z celkovych jednatficeti ¢lankd. DalSich pét
referovalo o ve¢irku, kde Cvanéarova vystoupala na stdl, na némz se rozhodla tancit.
Obraz nespoutané az nemravné zeny v médiich prohloubil také ¢lanek Pted narodem
roztahovala nohy!**, ktery zcela nesmysIng narédzel na tane¢ni figury herecky b&hem
vystoupeni. Tieti negativni vina ¢lankd o Jitce Cvandarové mitila k financim — podle
médii se Jitka CvanGarova ocitla bez penéz.*® Acdkoli se muze zdat, 7e finanéni
nedostatek budi spide soucit, u Jitky Cvancarové tomu tak pravdépodobné nebylo.

Herecka se médiim svéfila, ze finanénim nedostatkem trpi kvili drahé cesté do Asie.

Podle mého soudu vedlo pravé toto, spolecné€ s uzZ zminénym profilem publika,
k vyfazeni Cvancarové 27. 11. 2010. Stalo se tak i piesto, ze herecka s tanednim
partnerem dostali od poroty tfeti nejvyssi hodnoceni 32 bodu. S velkou bodovou ztratou

m¢él tehdy objektivné skoncit herec Sasa Rasilov.

FILIP SAJLER

Velice zajimavym soutézicim je z hlediska persuaze bulvaru kuchat Filip Sajler.
Podobné jako SaSa Rasilov je i Filip Sajler pro divacky zajimavy svym vzhledem. Sajler
netancil dobfe, coZ potvrzovalo hlasovani poroty i reference bulvarnich médii. Ptes

velmi kritické referovani o Sajlerovi vSak kuchat zlstal v soutézi pomérné dlouhou

44 PROCHAZKA, Lubos. Pfed narodem roztahovala nohy!. Aha!. 14.11.2010, 11, s. 9.

* Cvandarova: Nemam ani korunu! Vytancuje si balik?. Blesk.cz [online]. 29.10.2010,
1, [cit. 2011-03-15]. Dostupny z WWW: <http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-domaci-
celebrity/144424/cvancarova-nemam-ani-korunu-vytancuje-si-balik.html>.
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dobu. Absolvoval 4 kola a vypadl 20. 11. 2011. Pfipad Filipa Sajlera ukazuje, ze také
vzhled je pii hlasovani v podobnych poradech velice dilezity a celkové vysledky tak

notn¢ ovlivni profil publika, které potad sleduje.

Jak potvrzuje kratké shrnuti konotaci, které v obecenstvu vyvolavaly jednotlivé ¢lanky
k n€kolika vybranym osobnostem, rozdilnd nebyla jen intenzita referovani, ale také
vyznivani samostatnych ¢lanka. Bulvar se choval Sablonovité, dodrzoval jednotliveim
jejich ,,medialni image®, jiz si pro né vyvolil. A projevilo se, ze jistou persuazivni funkci
ma. Ackoli Jitka Cvancarova podavala solidni vykony, vypadla jako &tvrta v potadi a
skon¢ila az za Safou RaSilovem. Ten pfitom dle poroty za Cvandarovou vyrazné
zaostaval, coz se zadalo projevovat zejména od 13. 11. 2010. V den, kdy Cvanéarova
opustila soutéz, ptifkla ji porota v celkovém souctu hned o 7 bodi vice. Vzhledem
K tomu, ze StarDance IV sledovaly povétSinou star§i zeny, mohlo je novinaiské
referovani o Jitce Cvandarové znechutit a odradit od zasilani hlasti a s nim spojené
prizné. Dalsi silnou divackou vrstvou jsou Zeny a divky mladsi, pro které byl atraktivni
Filip Sajler. Ten tak, pies objektivné horsi vysledky, porazil SaSu Hemalu a Veroniku

Zilkovou.

2.4  Zavéry z analyzy medidlnich obsahu

Podle vseho, co se projevilo v zavislosti na publikaci materiali v bulvaru, ma
tento typ meédii urcitou presvédcovaci silu. Lidé nejsou objektivni, jednaji subjektivné a
Casto ovlivnéni motivy, které si nepfipoustéji nebo o nich nevi. Tyto motivy, spole¢né
S témi zjevnymi a neskryvanymi a v doprovodu objektivnich faktorti jako naprosté
absence talentu na tanec, pak vedou k zavérum, které byly vyse nastinény. Pro uplnost
pokracuji jesté¢ v dolozeni dal§i podobné udalosti v hlasovani, ktera jiz byla v kratkosti

pfedstavena a zde je rozvedena do podrobnosti.

Tyka se situace, k niz doslo dva tydny po vyfazeni Jitky Cvanéarové. Koncem
listopadu a poc¢atkem prosince, jak bylo feceno, bulvarni média hore¢né informovala o
sporu mezi Absolonovou a jejim kamaradem Michalem Davidem. Vzhledem k lidsky
zédvaznym obvinénim ze 1zi, zrady, zklamani a dalSim je mozné, Ze 1 tento medidlni tlak
vedl k prekvapivému vysledku z 11. prosince 2010. Absolonova tehdy v soutézi
skoncila, a to pfestoze podala podle poroty skvély vykon, za ktery byla odménéna
nejvyssSimi bodovymi hodnocenimi vecera. K teoretickému postupu mohl nahravat i
fakt, ze média krom sporu s Davidem probirala i zdravotni stav Absolonové a

upozoriiovala na to, nakolik jsou obdivuhodné tane¢ni vykony vykoupeny bolesti zad.
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Ptes vSechna pro vSak nakonec Absolonova vypadla a findle se mohli zacastnit Pavel

K{tiz a Aneta Langerova.

Souboj o divackou pfizent s Pavlem Kiizem a Anetou Langerovou méla vSak
Absolonova velice nesnadny. Jak jiz bylo feceno, soutéz lakala predevsim starsi divaky
a vice zeny nez muze. Podle vyzkumu spole¢nosti MediaSearch soutéz pravidelné
vidélo 964 tisic divacek a 481 tisic divakd. Zajem o soutéz StarDance, kdyz hvézdy
tan¢i navic rostl s vékem. Nejvice se 0 StarDance IV zajimali 1idé od 55 let vyse. Tito

divaci podle vyzkumu tvofili az dvé tetiny celkového publika soutéze.

Pravé pro modelovou divacku je Pavel Kitiz stiale milovanym hrdinou ze série
filmovych komedii Dusana Kleina o Basnicich. Souboj se Stépanem Safrankem je pro
mladou zpévacku téméf predem prohrany. Obraz namyslené zpévacky, kterd nevéaha
odmitnout Karla Gotta (opét interpret protezovany zenami ve véku modelové divacky
StarDance), nevazi si pomoci Michala Davida (jehoz pisné maji taktéz divacky ve
vyssim véku velice rady) tudiz zcela nepochybné mohl zpévacce uskodit. I ta ¢ast Zen,
kterd ji snad chtéla poslat hlas z divodi antipatii k Pavlu KfiZzovi, se rozhodla
nehlasovat viibec, nebo poslala podporu Aneté Langerové. Na tomto misté se jisté¢ hodi
pfipomenout ptekvapivé dlouhé ucinkovani Vaclava Vydry v soutézi v roce 2006.
Ackoli porota Vydrovi ustavicné vytykala ponékud neohrabané pohyby, dostal se az do
finale. Tady jej porazil Roman Vojtek. Podil na uspéchu Vydry pfitom mélo to, ze Vydra
si drZi obraz laskavého muze ve stfednim ve€ku, nelze mu upfit jisty Sarm, a na divacky

tak bezpochyby ptsobily i tyto faktory.

Ze ziejmych diivodd neexistuje analyza sexudlni orientace publika, avsak lze
predpokladat, ze znacnou ¢ast muzského publika StarDance tvofili homosexudlové.
Jako osobnost s pfiznanou homosexualni orientaci méla Langerova teoreticky zajisténu
podporu leseb a gayd. Hlasy zhomosexualni mensSiny Langerové piibyvaly, jak
vypadavali ostatni pro homosexualy atraktivni soutézici, tedy Sasa RaSilov, Filip Sajler
a (pro lesby) Jitka Cvanéarova. Postup Anety Langerové do dalsich findlovych kol byl
tak predpokladatelny i v pfipadé, ze by zpévacka nebyla dobrou tane¢nici. Jak vSak
ukazalo jiz predstavovaci kolo 30. fijna, proména Langerové z nezavislé umélkyné
oblékané spiSe nevyraznym zplsobem a do unisexové mody se vydafila. Langerové

Vv Satech skladala média velké pochvaly a proménu jisté ocenili nejen hudebni pfiznivci
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této interpretky. Aneta Langerova navic ukazala, ze je velmi dobra tanecnice, jejiz
technika roste s kazdym kolem, takze si postup potvrdila. Nutno vSak dodat, Ze v dobg,
kdy soutéz opustila Jitka Cvancarova, byl celkovy pocet bodd, které tato herecka za sva
jednotliva vystoupeni od odborné poroty ziskala, vyssi, nez jakého dosahla Aneta

Langerova. Lepsi vysledky Moniky Absolonové podle odborniki jiz byly také zminény.

Vysledky potvrzuji tvrzeni Denise McQuaila o dlouhodobych ucincich médii
(McQuail, 2005, s. 391). Tretim dlouhodobym ucinkem je podle néj Definovani a
konstrukce reality. Vysledky hlasovani v soutézi tak neovlivituji pouze zpravy
emitované behem soutéze, ale v dlouhodobéjsim horizontu. Zpravy nové pak jen

dotvafeji jiz vybudovanou konstrukci reality o dané osobé¢, kterd je vSak médii tvofena

dlouhodobé.

2.5  Anketa - internetovy dotaznik
Soucasti vyzkumu je také vyzkumna sonda v podob¢ internetového dotazniku,

jiz se zCastnilo 124 respondenti. Ti odpovidali na 15 otazek zaméfenych na
problematiku pfijimani bulvaru a také pfijeti mozné ovlivnitelnosti Ctenafti témito
médii. Tti otazky vénoval vyzkum zatazeni do vékové skupiny, hladiny vzdélani a
urceni pohlavi respondenta, aby bylo pozd¢ji 1ze porovnat vysledky grafi sledovanosti
Ceské televize s — byt podetné nesrovnatelnymi, avsak vypovédni hodnotou
relevantnimi - vysledky vyzkumu této bakalarské prace. Dotaznik (jeho kompletni
podobu uvadim déle) je mimo vySe zminénych tii otdzek ¢lenén na dva hlavni oddily —
prvni se vénuje véci pfijimani tiSténého bulvéaru, pifipadné také jeho internetovych
mutaci. Respondenti odpovidali na osm otazek, které determinuji jejich vztah
K bulvarnimu tisku a pfipoustéji ¢i popiraji moznost, ze ¢lanky uvetejnéné v médiich
n¢jakym zplsobem ovliviiuji jejich ndzory.

Ve druhé casti, ktera ¢ita Ctyfi otdzky, je dotazovan vztah k dal$imu pfedmétu
zajmu mé prace, tedy v Cesku &tvrté fadé soutéze StarDance, kdyz hvézdy tanéi.

Vysledky analyzy medidlnich obsahii 1 zavéry, které lze z vyzkumné sondy

provedené formou kratké ankety lze v praci dohledat v dalSich kapitolach.

2.5.1 Dotaznikova sonda
Vyzkum, ktery je soucasti této bakalarské prace, se zabyva dvéma hlavnimi

otazkami, které fe$i nahled na tiskovd média a jejich persuasivni funkci Ci

divéryhodnost a také postoj k televiznimu vysilani. Vyzkum probihal 10 dnl na serveru
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www.vyplnto.cz, zacastnilo se ho 124 respondentii v celém sledovaném vékovém
spektru divaki Ceské televize, tedy ve véku 15-65 let. Vyzkumna sonda tedy nabizi
reprezentativni vzorek populace46, nabizi tedy vysledky s jasnou vypovidaci hodnotou.
Vyzkumu se zuc¢astnilo 88 Zen a 38 muzl s nejvyssim dosazenym vzdélanim od
zakladni Skoly po univerzitni vzdélani. VétSina respondentll je absolventem stfedni
Skoly ukoncené s maturitou, nasleduji vysokoskolsky vzdélani lidé, Sest respondentii ma
zékladoskolské vzdelani a jeden dotazovany absolvoval ucilisté a je drzitelem vyucniho

listu. Vysledky, které vyzkum ptinési, jsou zajimave.

25.2 Tisk
Naprosta vétSina dotazovanych uvedla, ze ctou tiskovd média nebo jejich

internetové mutace. Vyjadieno v procentech je to 97, 58 % ctenait a 2, 42 % nectenait
tisku ¢i jeho internetovych mutaci (viz ptiloha €. 1). 96, 77 % respondentl piipousti, Ze
média ovliviiyji své konzumenty. SpiSe ano odpovédélo na otazku Ovlivituji média
nazory ¢tenara? 70 (tedy 56, 45 %) z celkového poctu dotazovanych. Prosté ano, tedy
média ovliviiuji nazory étenafi, uvadi 50 respondenti (celkové 40, 32 %). Zadny z lidi,
ktefi dotaznik vyplnili, neodpovédél na stejnou otazku ne. Ze média spise neovliviuji
své Ctenafe si mysli 2, 42 %, tedy 3 dotazovani. Jeden respondent uvedl, Ze odpovéd’
nevi.

V souladu s ptedchozi odpovédi probéhlo i vyhodnoceni dalsi otazky, Mohl by
hanlivy ¢lanek ovlivnit vaSe rozhodovani? Otazka, zdéanlivé kopirujici otazku
predchozi, byla zadana proto, aby respondenti prokazali jistou reflexi. Uvadi-li
respondent, ze média spiSe ovlivituji ndzory Ctenarii, ma zaroven pocit, Zze 1 on jimi
muze byt ovlivitovan? Vysledky prokazuji, Ze respondenti vnimaji vliv médii i na sobg,
pfipadné jeho moznou existenci pfipousti. 53, 23 % z nich uvedlo, Ze hanlivy ¢lanek by
spiSe mohl jejich hlasovani ovlivnit, 11, 29 % pfipousti ovlivnéni své vlastni osoby bez
vyjimky a zvolila odpoveéd’ ano. Zajimavy nérlst zaznamendvam v odpovédi spiSe ne.
Zde se cisla vyrazné€ rozchézeji. Zatimco pouze 2, 42 % respondentii uvadi, Ze Ctenati
spiSe nejsou médii, ktera ptijimaji, ovliviiovani, 29, 84 % vSech dotazovanych uvadi, ze

na n¢ samotné hanlivy ¢lanek spiSe nemd vliv. Z odpovédi vyplyva, ze 23, 58 %

4 PUNCH, Keith. Zadklady kvantitativniho Setreni. 1. Praha : Portal, 2008. 152 s.
ISBN 978-80-7367-381-9.

44


http://www.vyplnto.cz/

dotazovanych povazuje cCtenafskou vefejnost za ovlivnitelnou a sebe za spiSe
neovlivnitelného hanlivym ¢lankem v médiich.

Tito respondenti na otazku Ovliviiuji média nazory ¢tenaiu? odpovédéli Ano
¢1 SpiSe ano, hned v dalsim kroku pak odpovédi na otdizku Mohl by hanlivy ¢lanek
v médiich ovlivnit vase rozhodovani? bylo Spise ne ¢i Ne. Zajimavou aberaci v jinak
pomérné liberalnich kombinacich odpovédi na dvé otazky sméfujici k teoretické
persuasivni moci tisku byla vysokoSkolsky vzdélana respondentka ve véku 25-34 let.
Zena odpovédéla Ano na otazku Ovliviiuji média nazory &tenaia?, nicméné jeji
odpovéd’ na otizku Mohl by hanlivy ¢lanek ovlivnit vase rozhodovani? znéla Ne.
Tento pripad domnéni o ovlivnitelnosti vetejnosti, nicméné neovlivnitelnosti vlastni
osoby pak v extrémni podob¢ reflektuje nazor zminénych 29, 84 % respondentu.

Ve vztahu k bulvarnimu tisku vyplyva z dotazniku az ismévna skute¢nost. Podle
odpovédi respondentt jej pravidelné kupuji neceld tii procenta dotazovanych. Obcasné
nakupovani bulvaru uvedlo témét 14 % lidi a odpovéd’ bulvarni tisk nekupuji zvolilo
témet 84 % respondentti. Je potieba ale také fict, co vyplyva z dalsi odpovédi. Bulvar se
dostava i k lidem, ktefi jej pravidelné nekupuji. Na otazku Pokud najdete bulvarni tisk
na stole u pratel, v kadefnickém salonu, béhem ¢ekani u lékaie, prohlédnete si ho,
preftete? odpovédélo zaporné jen necelych 19 % respondenti. Zbyli konzumenti
medidlnich obsahll potvrzuji obcasné ¢i pravidelné ¢teni bulvaru pii piileZitostech, které
byly otdzkou nastinény. Pouze z odpovédi 22 respondentt vyplyva, Ze bulvar nekupuji
a nectou ani v piipadé€ nahodného setkani, tedy pii nalezeni na stole piatel ¢i v cekarné u
1ékare.

Soubé&Zné s otazkami na persuasivni funkci médii bylo tieba také zjistit, zda lidé
pravdu? neodpovedél ani jeden Ctenat Ano. Spise ano, tedy moznost pfipoustejici jisté
aberace, zvolilo 55, 65 % dotazovanych, tedy slabd vétSina. 44, 35 % dotazovanych
zastava nazor, ze novinati vesmes nereferuji o novinkach pravdive. 38, 71 % lidi, ktefi
vyplnili dotaznik, se domniva, Ze novinafi spiSe nepisi pravdu, 5, 65 % respondentil si
mysli, Ze novinafi 1Zou. Zda vysledek interpretuje nizkou divéru publika k novinartim,
nebo jde o shodu ndhod, kdy se vyzkumu ucastnilo vysoké procento neduavetivych lidi,
je tézké posoudit. Odpoveédi na tuto otazku vSak povazuji za znepokojujici.

Pomérmé prekvapivé jsou vysledky prizkumu, zda si lidé vS§imaji titulnich
stranek bulvaru. Titulni stranky totiz podle odpovédi respondentii zaujmou jen

casteéné. Zatimco mé predpoklady byly daleko vyssi, to, ze si v§imaji titulnich stranek
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bulvaru, ptipousti jen 50, 81 % lidi, a to jesté ne bezpochyby — Ano, a to i kdyz jdu
koupit néjaké seriézni periodikum uvedlo jako odpovéd’ na otdzku VSimli jste si nékdy
titulnich stranek bulvaru v novinovych stancich? 46, 77 % respondentil. 4, 03 % si
bulvaru a jeho titulek v§imd, protoze ho jdou piimo koupit. Zvrat pak nastava v pripadé
odpovédi ne. 44, 35 % respondentl totiz uvadi, ze si titulnich stranek bulvéru sice
vS§imnou, ale nevénuji jim pozornost. Bulvar ma vSak dle mého usudku vliv i na né.
Heslovité a skandalni titulky na prvnich stranach vnima clovék 1 za velice kratkou dobu
a tyto ukticené titulky jej pak mohou v tisudku podvédomé ¢i nevédomé ovlivnit.
Moznost Ne, titulnich stranek bulvaru jsem si nikdy nevsiml/a zvolilo 4, 84 %
odpovidajicich. Upfimné feCeno vSak tuto odpovéd’ povazuji spise za extrémni snahu
respondentl dokézat, ze bulvar pro né neni zajimavy. Pfi umisténi, kam prodejci bulvar

obvykle davaji, je ho totiz tézké prehlédnout.

2.5.3 Televize
Druhd c¢ast vyzkumu vénovala pozornost televizi. Diivod je jasny. Bakalarska

prace pozoruje vlivy tisku a internetu na hlasovani v televiznim programu, a tak bylo
treba zjistit, zda respondenti sleduji televizni vysilani a pfipadn€ potad StarDance
samotny.

Televizi sleduje 85, 48 % respondentl vyzkumu.

43, 55 % nevidélo ani jeden dil StarDance I'V. Tomuto odpovida také odpoved’
na otazku Kdo se stal vitézem StarDance IV? 69, 35 % respondentii uvedlo, Ze odpovéd’
neznaji. Spravnou odpoveéd’ znalo 26, 61 % ucastnikll vyzkumu.

Ptestoze vysledky ukazaly, ze vétSina respondentli nevénovala potadu StarDance
IV ... kdyZ hvézdy tan¢i velkou pozornost, neni tfeba se znepokojovat. V Casti

vénované obecnym médiim totiZ nebylo nutné prokazat znalosti z této soutéze.

2.6 Vyhodnoceni anketniho vyzkumu
Dotaznikova anketa prokazala fakt, ze 1idé jsou ovliviiovani bulvarnimi médii.

Respondenti potvrdili mozny vliv ¢lankh na publikum ve vétSin€ piipadi. Tento néazor
vyslovila vice nez polovina respondentti. Vice nez polovina respondentti také ptiznala
mozny vliv na né samotné.

Velice zajimavé vysledky ptinesly otazky, které se vénovaly pfistupu lidi
k bulvaru. Ackoli vétSina respondentd uvedla, Ze tento druh tisku pfimo nekupuje, valna

¢ast priznala ptilezitostné ¢teni bulvaru. Zaréazejici je z pohledu ptedpokladt vysledek
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V otdzce pozornosti, jiz ziskaji titulni stranky bulvéru. To, Ze si povSimnou vyraznych
titulnich stranek bulvaru totiz ptipousti jen lehce nadpolovi¢ni ¢ast dotazovanych.
Pal¢ivou otazkou je véc duvéry publika k novinaiim. Ze vzorku populace nikdo
neodpovédel, Ze si mysli, Ze novinafi pisi pravdu. Témét 45 % dotazovanych se

vyslovilo ve smyslu, ze novinafi nepisi pravdu. Prizkumna sonda vybizi k dalSimu

vyzkumu na vys$i urovni.
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Zavér:

Mame-li v zavéru této prace odpoveédét na otazku, zda bulvar mohl ovlivnit
potadi soutéze StarDance IV...kdyZz hvézdy tanci, bude znit odpovéd ano.
Persuazivni funkce bulvarniho tisku je nezpochybnitelna. Ackoli prace neprokazuje
pfimé a okamzité ovlivnéni vysledkii soutéze, bulvar mé na celkové potadi soutéze
nezpochybnitelny vliv. SkuteCnosti zlstavd, ze tento vliv nebyl v praci presné
vymezen a pii piedjimani vysledk je tieba uvazovat nejen medidlni obraz osobnosti
béhem soutéze, nybrz v dlouhodobéjsim kontextu. Velice pravdépodobné je, ze by
hlasovani ovlivnilo néjaké skuteéné zédsadni provinéni proti moralce ¢i dobrym
mravim, avsak k nicemu takovému béhem ¢tvrté fady soutéze StarDance nedoslo.

Prace také upozornila na bezpochybnou souvislost ¢teni bulvaru s koncepty
konflikti tf1 slozek osobnosti, kde hraje bulvar roli jakéhosi katalyzatoru.

Z prace vyplyva tfada dalSich Givah, at’ uz nastinénych vyse v zavéru nebo
vyplyvajicich ze samotného textu, které vybizeji k dalSimu zpracovani. Tyto nové
moznosti vSak vyzaduji vice casu 1 prostoru, a tak mohou byt zpracovany
V navazujici magisterské préaci, pfipadné se mohou stat predmétem praci

seminarnich.

Summary:
This bachelor thesis confirmed that the products of the yellow press

influenced the order in competition StarDance IV The popularity of yellow press is
explained as it is a catalyst for the conflict of the three main personality components
considered by psychoanalysis — ego, superego and id. Traditional concept of
psychoanalysis by Sigmund Freud is enriched by a modern insight of Jan Stern, who
describes the relationship of psychoanalysis and the media. Persuative function of
yellow press is unquestionable. Those are the long-term celebrity images in media
who influence the order too. However, the thesis admits, the yellow press does not
affect its receiver immediately, but in the long-term context. So the result is that
yellow press influences its consuments. The intensity level is to be determined in

following academic works.
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Pilohy

Piiloha €. 1: Zpracovani ankety- internetového dotazniku (grafy)

Ctete noviny/Zasopisy (tisk) nebo internetové mutace tisku?

HAno: 121 (97.58%)
B Ne: 3 (242%)

zdroj: httpfovlivnuji-bulvarnitiskmedia vyplnto.cz

Ovliviuji média nazory ctenafi?

40.32%

B Splée ano: 70 (56.45%)
OAno: 50 (40.32%)

B Splse ne: 3 (242%)
BEMNevim : 1 (0.81%)

zdroj: httpfovliivnuji-bulvarni-tiskmedia.vyplnto.cz

Mohl by hanlivy &lanek ovlivnit vase rozhodovani ve vybéru?

BAno: 14 (11.29%)
OSplse ano: 66 (53.23%)
B Splée ne: 37 (29.84%)
HENe: 7 (5.65%)

zdroj: htpfovlivnuji-bulvarni-tiskmedia.vyplnto.cz
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Myslite, Ze novinafi pisi pravdu?

FBT1%

B Spige ano: 69 (55.65%)
OSpige ne: 48 (38.71%)
ENe : 7 (5.65%)

zdroj: http:dovlivnuji-bulvarnitiskmedia. vyplnto.cz

Kupujete bulvarni tisk?

ENe: 104 (83.87%)
OObéas: 17 (13.71%)
BAno: 3 (2.42%)

zdroj: http:dovlivnuji-bulvarnitiskmedia. vyplnto.cz

Pokud najdete bulvarni tisk na stole u pfatel, v kadefnickém salonu,
bé&hem Cekani u |ékafe, prohlédnete si ho, pfettete?

B Obéas: 53 (42.74%)
D Ano: 48 (38.71%)
HNe: 23 (18.55%)

zdroj: htp:fovlivnuji-bulvarnitiskmedia vyplnto.cz
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Prot étete bulvarni tisk & jeho internetové mutace?

55.37% (81)

Te zvddawvosli, zajima mé ceobni 2ivol znamych ceobnosti 21.77% (27)

16.94% (21)

Ziskavam zde informace, zpravy zde jsou kratke, pehledng, zabavneé a wéone 10048% (13)
Bulvarni média nabizeji airaklivnéjsi obsah s alraklivn&jgim zpracovanim ned média saridzni 3.23%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% V0% 80% 20% 100%

B Chci se bavit, jde o odpoéinkovou Eetbu: 81 (65.32%)

OZe zvédavost, zajima mé osobnl Zivot znamych osobnostl: 27 (21.77%)

B Zajimajl mé nejen ekonomické a politické zpravy, v bulvaru se dozvim i
zajimavosti ze svéta kultury a celebrit: 21 (16.94%)

B Z[skavam zde informace, zpravy zde jsou kratké, prehledné, zabavné a
veécné: 13 (10.48%)

B Bulvaml média nablzejl atraktivn&jsl obsah s atraktivn&jsim zpracovanim
nez média seridznl: 4 (3.23%)

zdroj: http:ovlivnuji-bulvarnitiskmedia. vyplnto.cz

VEimli jste si nékdy titulnich stranek éasopisu v novinovych stancich?

B Ano, a toi kdyZ jdu koupit nékteré seridznl periodikum: 58 (46.77%)

OMNe, titulnich stranek si sice v&imnu, ale nevénuji jim pozomost: 55 (44.35%)
E Ne, titulnich stranek bulvaru jsem si nikdy nevsiml/a: 6 (4.84%)

B Ano, viimnu si vZdy, jdu si koupit nékteré z bulvamich periodik: 5 (4.03%)

zdroj: hitp:fovlivnuji-bulvarni-tiskmedia. vyplnto.cz

Sledujete televizi?

B Ano: 106 (85.48%)
HNe: 18 (14.52%)

zdroj: hitp:fovlivnuji-bulvarni-tiskmedia. vyplnto.cz
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Kterou televizni stanici sledujete nejCastg|i?

B Jing: 45 (36.29%)
OPrima: 28 (22.58%)
BCT1: 25 (20.16%)
ENova: 18 (14.52%)
mCT2: 8 (6.45%)

zdroj: hitp:lovlivnuji-bulvarnitiskmedia vyplnto.cz

Sledoval/a jste Stardance IV.?

B Ne, nevidél/a jsem ani jeden dil: 54 (43.55%)

ONe, pokud jsem Stardance vidél/a, bylo to nahodou: 44 (35.48%)
B Ano, ale nemél/a jsem moZnost vidét vEechny dily: 22 (17.74%)
B Ano, pravidelné 4 (3.23%)

zdroj: hitp:lovlivnuji-bulvarnitiskmedia vyplnto.cz

Kdo se stal vitézem Stardance IV.?

B Nevim: 86 (69.35%)

OPavel Kifz: 33 (26.61%)

B Aneta Langerova: 4 (3.23%)

B Monika Absclonova: 1 (0.81%)

zdroj: htp:fovlivnuji-bulvarnitiskmedia vyplnto.cz
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Jaké je vaSe pohlavi?

B Zena: 88 (70.97%)
B Muz: 36 (29.03%)

zdroj: http:ovlivnuji-bulvarnidiskmedia. vyplnto.cz

Jaky je vas vék?

W 15-24 let: 76 (61.29%)
025-34 let: 35 (28.23%)
E35-44 let: 10 (B.06%)

B 45-54 let: 2 (1.61%)

B 54-65 let: 1 (0.81%)

zdroj: http:fovlivnuji-bulvarnitiskmedia vyplnto.cz

Jaké je vase nejvySSi dosazene vzdélani?

46,77 %

B S5 ukonéené maturitou: 59 (47.58%)
OVS: 58 (46.77%)

mZS: 6 (4.54%)

B UGiliste s vyuenim listem: 1 (0.81%)

zdroj: hitpe/ovlivnuji-bulvarni-tiskmedia vyplnto.cz
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Piiloha & 2: Tiskova zprava CT1 50 nejsledovanéjSich potfadi na CT1 2006
(tabulka)

2006
v v v o
50 NEJSLEDOVANEJSICH PORADU
NA CT1
{Zebfitek zahmuje porady o stopaZi 10 a vice minut.)
5+ M5+ T15+ Z14
PoF. Pofad Kanal|  datum Den | Zagétek | Min. [STed. | Podl [ Sled. | Fodl | Sied | Fodil | Sled. | Fodn |
@) | (B | ) | 8 | (9 | () | ) | (%)

1 _|Andel Pang C 24.12.06] nedéle 18:02 91 28,5] 61,75 27.1] 62,60] 299] 61,05 255 59,34
| 2 |StarDance ..kdyZ hvezdy tanti C 23.12.06] sohbota 20.06 66 26,8] 51.00] 206) 4126) 32.6] 53.25) 10,8 38,32
| 3 [StarDance .. keyZ hvézdy tanci I3 23.12.06] sobota | 21:13 33| 268] 50,96] 208] 41,14] 324] 5948] 102] 41,77,

4_|Cetnické humaresky CT 1 3.3.06] patek 20.06 a7 25,0] 49.74] 21,5] 47,76] 28,3| 51,25 9.0] 30,82

5 _|Cetnické humoresky CT 1 27.1.06] patek 20:22 89 24 8] 52,00] 220) 4698] 275] 86,51] 10,2 37,52

6 [Naves CT 1] 20.2.06] pondii | 20:04 52 248] 47,89 199] 41.73] 294| 5500 73] 3274
| 7 |Cetnické humoresky fe3 24.206] patek | 20.0 85 | 2ap| 4888 22| 50,04] 262 47.98] 103[ 4689

8 _|Cetnicke humoresky C) 20.1.0 patek 20.01 84 24.3) 4995] 217] 47.07] 2658] 52,39 8,5] 33,46
| 9 [StarDance . kdyZ hvEzdy tanéi 3 2.12.06] sobota | 20:0 69 24.1] 49.58] 18,8] 42.56] 29.1] 55.06] 11.6] 36,13

10 [Naves C 22.2.0 streda 20:04 52 24.0) 46 66| 19.0] 39.38] 28,8 5265 54 2693

11 |Cetnické humoresk: € 17.3.0i patek 20:0 85 24,0] 49.15] 20,2 45.94] 275| 5161 8,4 2703
| 12 [Cetnické humaresk: C 1030 patek 20:06 87 24,0] 4767] 22.1] 47, 257] 4771 79| 26388

13 [StarDance ..KdyZ hvezdy tanci C 25.11.06] sobota 20.06 66 239) 4982| 177] 41.94] 29.6| 5565 8.8 2226

14 |Naves C 15.2.0 streda 20:02 52 23.8] 4746] 17.5] 37.14] 29.7] 56,03 6,3 3565

15 |Slavnostni zahajeni XX. ZOH GEA 10.2.06] patek 19:55 175 233) 5090] 22.1) 51.23] 243] 50,63 86| 3242
| 16 |Cetnicke humaresky CT1 13.1.06] patek 20:07 g1 23.1) 4750] 195] 4181] 264] 5241 7.6 2908
| 17 [StarDance .. kdyZ hveézdy tanéi CT1 4.11.06| sobota 20:06 69 229] 46,29] 16,8] 38.06] 28.6] 52,53 9,1] 30,50
| 16 |Udalosti CT 1 29.1.06] nedéle 19:14 20 22,7) 4454] 233] 46.02] 221] 4317 84| 3575
| 18 |Cetnicke humaresky CT1 3.2.06] patek 20:06 22.7) 4594] 194) 43,58] 257] 4777] 10,5 38,56
| 20 [StarDance .. kdyZ hvézdy tanci CT1] 18.11.06] sohota | 20:06 22,3] 48,27 157] 37.26] 285] 56,91 12,1] 4515
| 21 |Cetnicke humare: CT1 6.1.06] patek 20:05 223) 42.70] 21.1) 43.89] 233] 41.75] 10.1] 40,39
| 22 |StarDance ...kdyZ hvezdy tanci CT1] 18.11.06] sohota 21:21 10 222) 4769] 159] 3742] 280] 5584 98] 4064

23 |Naves CT1 1.3.06] stfeda | 20:08 52 22.1] 43,30 18.8] 40,15] 25.2] 4581 3.5] 16,50
| 24 [udalosti CT1 22.1.06] nedéle 19:14 1 22.1) 4398] 232] 4591] 21.0] 42 1§| 72| 2859
| 25 [StarDance ..kdyZ hveézdy tanti CT1] 16.1206] sohota 2113 10 22.0] 4549 160] 3576] 276] 53,33 6,5 26,03

led; =%z alniho publika celé i ké skupiny.

Podil = padil na publiku = % z divaki konkrétni sociodemografické skupiny v dané dobé u televizord

Zpracoval Oddéleni elektronického vyzkumu VPA CT 18.1.2007
15+ 15+ Z15+ 4-14
Pof. Pofad Kanal datum Den Zacatek | Min Sled. | Podil | Sled. | Podil [ Sled. | Podil | Sled. | Podil
Co | o) | 8 ] 8 [ (6) | (%) | (%) | (6
26 |Naves C 8.3.06] stieda 20:04 52 219] 4418 17.§I 37.90] 259 49.29] 42| 1975
27 |Naves C 27.2.06] pondéli | 20:04 52 21.7] 4312] 159) 3575 27.0] 4863 3] 29,07
| 28 JUdalosti C 5.3.06] nedéle 19:14 ] 21,7] 4514 22,9 45,83) 209) 44 46 8] 31,95
| 28 |StarDance . kdyZ hvEzdy tanti c _12.06] sobota 2 2 216] 4407) 168) 38.14] 261} 4860 106] 38,82
30 |Udalosti C 6.2.06] nedele 19:14 9 21,5] 4441 221) 4499 21.0] 43.85) 7.6] 28,31
iudélnstl C 5.1.06] nedéle 19:14 E] 215] 442 222] 4502] 208 4346] 90| 3777
| 52 [Tajemstvi Lesni zeme [55 05.12.06] pondeli |_20.0 0 | 214] 41.60] 19.8] 45,04] 23.0] 38,18 16.9] 53.32
| 33 |StarDance .. kdyZ hvEzdy tanci C 16.12.06] sobota 20:08 89 214] 43.78] 153] 3349 271 52, 82| 30,29
| 34 |Udalos C 8.1.06] nedéle 4 19 21,3 41,82] 217] 4303 210} 40, 76| 3151
| 35 |Udélas [55 7 sobota 4 | 22 | 21.2] 46.04] 21.1] 47.92] 21.3] a4, 8,5] 3442
|36 |Udalos C 4. nedéle 4 18 21,2 47, 21.5] 50,001 20,9] 45, 51| 1467
a7 |Naves C 13.3.06] pondéli | 20:04 52 21.2| 41,12 17.5] 35,96] 246] 454 24| 1055
38 |Naves C 20 pondeli | 20:0: 52 21.1] 42,32] 154] 3353] 264 43, 55| 23,89
| 38 JUdalosti C 1Y nedele 19:14 19 21.1] 37.45] 208] 3841 21.2] 36, 69| 1918
40 |Voloy 2006 C 3.6.06] sobota 21:0 25 208] 434 193] 4347] 22.1] 434 35| 1223
41 JUdalosti 6] 12.3.06] nedéle 19:14 [E] 20,6] 41,59] 21,00 42,32] 20,1] 40, 6,6 27,02
zgd_élnsn s 19.2.06] nedele | 1914 19 | o06| 40.28] 206] 39,84 205] 40,7 43| 18,56
| 43 |Cetnicke humoresky C 17.2.01 patek 20: 0 57 20,3] 4090] 190) 4176 216] 4022 107 36,29
| 44 |Udalosti C 5.2.06] nedele 19:14 9 20,1) 39.61] 20.1] 40,20 ZU‘EI 39,07 62| 2414
45 [Udalosti [55 24.06] nedele | 19:14 El 19,9 43,19] 19,00 41,28] 20.8] 44,95] 7.6] 3040
| 46 |Naves CT 1 6.3.06] pondeli | 20:04 2 19.9] 38.46] 149] 31,17] 24 EI 44.32) 40| 14,82
47 |To je Soubyznys CT1 12.8.06] sobota 20:04 6 19.8] 51.03] 169) 4632| 225| 5496 43| 2268
d_Buuélnsn CT 1 5.1.06] Etvitek 19:14 2 18.7] 41,05 20.5) 4550] 189] 3735 64| 2204
[ 49 Judalosti CT1 23.1.06] pondéli 19:14 2 19.7) 39.69] 205] 4483 186] 3547] 78| 2995
|50 INaves CT 1 15.3.06] stieda 20:03 52 19,6] 37.29) 157] 3247] 233| 41 1] 56l 2345
Zdroj: ATO - MEDIARESEARCH
Sled. = Sled =%z ialniho publika celé | ké skupiny.
Podil = podil na publiku = % z divakd konkrétni sociodemografické skupiny v dané dobé u televizord.

ZIpracoval: Oddéleni elektronického viizkumu VPA CT 18.1.2007
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Piloha ¢&. 3: Tiskova zprava CT1- Top 50 sledovanost Fijen 2010 (tabulka)

CT1 - TOP 50 SLEDOVANOST
v -
RIJEN 2010
15+
Pof. Porad datum Den |Zacatek| Min. |Rating| Rating | Share
(%) | (tisice) | (%)
1 |StarDance IV ...kdyZ hv8zdy tangi 30.10. sobota | 20:02 | 01:24:05 14,9 1320 37,70
2 |Vypravéj- Svatba 29.10. patek 20:04 | 00:51:31 13,9 1227] 34,38
3 |Legendarni dvojice 09.10. sobota | 20:03 | 00:52:06 13,7 1212] 32,88
4 |Ach, ty vraZdy! - Zabijaci doktorky Kalendové 24.10. nedéle | 20:05 | 01:36:43 13,3 1177] 28,70
5 |Vypravéj - Osvobozeni 22.10. patek 20:05 | 00:52:13 12,6 1112 31,19
6 |Vypravéj- Damska jizda 01.10. patek 20:03 | 00:51:05 125 1108] 30,98
7 |Vypravéj - Porod 08.10. patek 20:03 | 00:51:48 124 1095| 29,66
8 |Ach, ty vraZzdy! - Hfich profesora Sodomky 31.10. nedéle | 20:07 | 01:35:18 12,2 1082| 26,49
9 |13. komnata lvany JireSové 29.10. patek 21:02 | 00:25:44 11,6 1023| 29,69
10 |Posta pro tebe 06.10. stfeda | 20:03 | 00:51:34 11,5 1019 2642
11 |VSechnoparty - Etiketa 22.10. patek 21:36 | 00:42:09 115 1017 32,90
12 |Vypravéj - Nestésti 15.10. patek 20:04 | 00:51:42 11,3 1000] 2946
13 |Posta pro tebe 20.10. stfeda | 20:06 | 00:51:59 11,2 992| 26,10
14 |VSechnoparty - Novodobé katastrofy 29.10. patek 21:34 | 00:42:11 10,9 969| 30,93
15 |VSechnoparty - Vizionafi 01.10. patek 21:31 | 00:42:06 10,9 969| 30,68
16 |Posta pro tebe 27.10. stfeda | 20:06 | 00:51:36 10,7 950| 25,65
17 |Udalosti 31.10. nedéle | 18:59 | 00:30:46 10,6 942| 2546
18 |Udalosti 24.10. nedéle | 18:59 | 00:31:15 104 916| 25,71
19 |13. komnata Michaely Maurerové 15.10. patek 21:00 | 00:25:50 10,3 908| 2742
20 |VSechnoparty - Elixir 21.stoleti 15.10. patek 21:33 | 00:42:10 10,0 882 28,17
21 |13. komnata Jifiho Pechy 01.10. patek 20:59 | 00:26:09 10,0 881| 25,56
22 |Posta pro tebe 13.10. stfeda | 20:03 | 00:51:42 9,9 881| 23,06
23 |Udalosti 10.10. nedéle | 18:59 | 00:30:37 9,9 878| 26,27
24 |Zazraky pfirody 23.10. sobota | 20:05 | 01:09:39 9,9 876| 23,83
25 |Udalosti 17.10. nedéle | 18:59 | 00:30:30 9.8 870| 24,02
26 |VSechnoparty - Nestarnouci hlasy 08.10. patek 21:34 | 00:42:02 9,7 861| 24,67
27 |Hodina pravdy 16.10. sobota | 20:03 | 00:53:59 9,6 852| 23,89
28 |Soukromé Zivoty - Klaunova anticka tragédie (Jan Werich) 27.10. stfeda 21:03 | 00:51:54 9,5 839| 2425
29 |13. komnata Valtra Komarka 22.10. patek 21:03 | 00:26:04 93 824| 24,73
30 |Udalosti 03.10. nedéle | 18:59 | 00:29:30 9.1 804| 23,68
31 |Udalosti 11.10. pondgli | 18:59 | 00:30:02 8,7 767| 22,78
32 |Udalosti 16.10. sobota | 18:59 | 00:31:06 8.6 765| 25,38
33 |Udalosti 23.10. sobota | 18:59 | 00:30:21 8,6 762| 25,34
34 |Na cesté po Mazurskych jezerech 25.10. pondéli | 21:09 | 00:25:51 8,5 752| 21,58
35 |Jak se Sevcem Sili Certi 17.10. nedéle | 13:08 | 01:06:19 85 752| 3513
36 |Kriminalka Staré Mé&sto - Pfipad ztraceného syna 25.10. pondgli | 20:06 | 00:56:46 8.4 742 19,26
37 |Udalosti 09.10. sobota | 18:59 | 00:30:36 84 742| 25,11
38 |Ticha bolest 17.10. nedéle | 20:05 | 01:25:44 8,3 733| 17,27
39 |Pfib&hy slavnych - Poslednile¢ Josefa Langmilera 20.10. stfeda 21:04 | 00:51:48 8,2 730] 21,36
40 |Udalosti 28.10. ctvrtek | 18:59 | 00:29:57 8,2 728| 21,56
41 |Udalosti 26.10. utery 18:59 | 00:30:20 8.2 723| 21,54
42 |Udalosti 19.10. utery 18:59 | 00:29:37 8,1 718] 20,71
43 |ManéZ Bolka Polivky 02.10. sobota | 20:04 | 01:09:54 8,1 713] 19,58
44 |Udalosti 12.10. utery 18:59 | 00:30:48 8,0 712 21,61
45 |Udalosti 13.10. stfeda | 18:59 | 00:30:06 8,0 709] 21,32
46 |13. komnata Gustava Bubnika 08.10. patek 21:00 | 00:26:10 8,0 706] 19,32
47 |Udalosti 06.10. stfeda | 18:59 | 00:30:40 7,9 702| 21,32
48 |O stésti a krase 31.10. nedéle | 13:06 | 01:03:36 79 700| 34,67
49 |Udalosti 27.10. stfeda | 18:59 | 00:30:10 78 694| 2143
50 |Udalosti 18.10. pondgli | 18:59 | 00:29:35 78 691| 19,85

Zdroj: ATO - MEDIARESEARCH

60



Piiloha &. 4: Tiskova zprava CT1- Top 50 sledovanost listopad 2010 (tabulka)

CT1-TOP 50 SLEDOVANOST
LISTOPAD 2010
15+
Pofr. Porad datum Den |2atatek| Min. |Rating| Rating | Share
(%) | (tisice) | (%)

1 |StarDance IV .. kdyZ hvézdy tanéi 13.11.2010| Sobota | 20:02 | 01:14 16,6] 1470| 3873

2 |StarDance IV ...kdy2 hvézdy tan&i 20.11.2010| Sobota | 20:02 | 01:13 16,5] 1457| 3844

3 |StarDance IV .. kdyZ hvézdy tan¢i- Rozhodnuti 20.11.2010| Sobota | 21:25 00:14 16,4 1452| 38,36
4 |StarDance IV ...kdyz hvézdy tanci- Rozhodnuti 13.11.2010] Sobota | 21:25 00:11 16,4 1448| 38,88

5 |StarDance IV ...kdyZ hvézdy tan&i 06.11.2010| Sobota | 20:02 | 01:18 16,0 1420| 37,88

6 |StarDance IV .. kdyz hvézdy tan¢i - Rozhodnuti 06.11.2010| Sobota | 21:28 00:12 16,0 1420| 39,04

7 |StarDance IV .. kdyz hvézdy tan¢i- Rozhodnuti 27.11.2010| Sobota | 21:24 00:12 14,4 1278] 31,53

8 |StarDance IV ...kdyZ hvézdy tan&i 27.11.2010| Sobota | 20:04 | 01:12 14,3] 1263] 32,00

9 |Ach, ty vrazdy! - VraZda postovni dorucovatelky 21.11.2010| Nedéle | 20:07 | 01:36 14,01 1239] 2914
10 |Cukrérna - Prazdny byt 08.11.2010| Pondgli | 20:07 | 00:57 13,9] 1234| 3093
11 |Ach, ty vrazdy! - Tajna mise docentky Rybkové 07.11.2010| Nedéle | 20:08 01:26 13,6 1203| 28,62
12 |Ach, ty vrazdy! - Smrt lobbisty Mansdorfa 14.11.2010| Nedéle | 20:.07 | 01:28 13,6] 1202| 2875
13 |Vypravéj - Kotva 05.11.2010| Patek | 20:07 | 00:51 13,4] 1185| 3271
14 |Vypravéj - Do Préic! 19.11.2010| Patek | 20:07 | 00:51 12,8] 1131] 30,56
15 |Cukrarna - Sladké nestésti 15.11.2010| Pondéli| 20:07 | 00:57 12,6] 1112| 2838
16 |Vypravéj - Bytové divadio 12.11.2010| Patek | 20:06 | 00:52 12,5 1104] 3045
17 |Cukrarna - Tfinacta komnata 29.11.2010| Pondséli | 20:07 | 00:56 12,1 1071] 26,51
18 |VSechnoparty - Vefejné sluzby - R.Jancura,P.Vopelakova, P.Barng 19.11.2010] Patek 21:37 | 00:42 12,0 1058] 33,58
19 |Vypravej - Volby 26.11.2010| Patek | 20:06 | 00:51 11,8] 1049| 2860
20 |Cukrarna - Dopis 22.11.2010| Pondéli | 20:08 | 00:57 11,5] 1019] 26,40
21 |Udalosti 07.11.2010 | Nedéle | 18:59 | 00:30 11,5 1015| 27,52
22 |13. komnata Anny K 12.11.2010| Patek | 21:04 | 00:25 11,3] 1002| 2949
23 |VSechnoparty - Divadelni pedagogové - T.Beroun,J.VasSakova-Han| 12.11.2010] Patek 21:36 | 00:42 11,1 981| 31,32
24 |Na cesté po Dubaji 08.11.2010| Pondéli | 21:10 | 00:26 11,0 975| 28,05
25 |Posta pro tebe 03.11.2010] Stfeda | 20:07 | 00:51 10,9 964 2541
26 |13. komnata Zdenka Merty 05.11.2010| Patek | 21:04 | 00:25 10,7 M3| 27,92
27 |Posta pro tebe 24.11.2010| Stfeda | 20:07 | 00:51 10,4 924| 23,60
28 |VSechnoparty - Nova vlada - R.John,J.Besser, A Vondra 26.11.2010| Patek 21:37 00:42 10,4 919| 27,78
29 |Posta pro tebe 10.11.2010| Stfeda | 20:06 | 00:51 10,3 912| 23,64
30 |Udalosti 14.11.2010 | Nedéle | 18:59 | 00:29 9,9 877| 24,92
31 |VSechnoparty - Nadéje ¢eského fotbalu - J.Dovalil,V.Pilaf, P.Diviso] 05.11.2010] Patek | 21:37 | 00:41 9,8 865| 28,27
32 |Udalosti 21.11.2010 ] Nedéle | 18:59 | 00:30 9,8 864 23,62
33 |Udalosti 28.11.2010| Nedéle | 18:59 | 00:30 9,8 864| 23,43
34 |Udalosti 13.11.2010| Sobota | 18:59 | 00:30 9,3 822| 2573
35 |Udalosti 17.11.2010| Stieda | 18:59 | 00:31 9,2 817| 21,43
36 |Udalosti 20.11.2010| Sobota | 18:59 | 00:29 9,1 804| 2564
37 |Na cesté po Transylvanii 15.11.2010 | Pondéli| 21:10 | 00:25 8,9 785 22,21
38 |Na cesté po Guelmimu 29.11.2010| Pondéli | 21:11 00:25 8,6 761| 21,61
39 |Bluditky - Pad divéry 28.11.2010| Nedéle | 20:09 | 01:23 8,6 757| 17,83
40 |13. komnata Miloslava Stingla 19.11.2010] Patek | 21:04 | 00:26 8,5 749| 21,66
41 |Udalosti 01.11.2010| Pondéli | 18:59 | 00:30 8,3 737| 20,86
42 |Udalosti 09.11.2010| Utery 18:59 | 00:30 8,3 735| 20,91
43 |Atlet roku 06.11.2010 | Sobota | 21:46 | 01:10 8,3 735| 24,99
44 |13. komnata Tomase Slavaty 26.11.2010] Patek 21:04 | 00:25 8,3 735| 20,42
45 |Na cesté po Budapesti 22.11.2010| Pondeéli | 21:11 00:26 8,3 734| 20,56
46 |Pribéhy slavnych - J Vojta 24.11.2010| Stfeda | 21:05 | 00:51 8,2 729| 20,65
47 |Udalosti 29.11.2010| Pondéli | 18:59 | 00:29 8,1 715| 20,38
48 |Udalosti 15.11.2010] Pondséli | 18:59 | 00:31 8,0 710 19,96
49 |Udalosti 30.11.2010| Utery 18:59 | 00:30 8,0 707| 20,02
50 |Udalosti 19.11.2010| Patek 18:59 | 00:30 7,9 699 20,78

Zdroj: ATO - MEDIARESEARCH
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Piiloha &. 5: Tiskova zprava CT1- StarDance IV...kdyZ hvézdy tanéi 2010

StarDance IV... kdyz hvézdy tan¢i— CT1 30. 10. - 18. 12. 2010

StarDance IV ... kdyz hvézdy tanéi 2010

Na podzim pfipravila Ceska televize pro divaky dalsi fadu soutéze StarDance
IV ... kdyz hvézdy tanéi. Moderatorskou dvojici, kterd od 30. fijna az do 18.
prosince 2010 provadéla pofadem, se stali jiz tradi¢né Tereza Kostkova a Marek
Eben. SoutéZz se skladala zosmi soutéZnich kol a sedmi vyfazovacich
rozhodnuti. U¢inkujicimi bylo 8 tanecnich paru vzdy ve slozeni: profesional a
znama osobnost, ale v soutéznim oboru (tanec) laik. Letos se v soutézi potkaly
a se svymi soupefi na poli tance utkaly tyto pary:

= Pavel Kfiz a Alice Stodulkova (vitézna dvojice),
= Aneta Langerova a Michal Kurti§,

= Monika Absolonova a Véclav Masaryk,

= SaSa Rasilov a Karolina Majernikova,

= Jitka Cvandarova a Lukas Hojdan,

= Filip Sajler a Veronika Smikova,

= Alexandr Hemala a Jitka Sorfova,

= Veronika Zilkova a Marek Dédik.

Jejich vykony komentovala a bodové hodnotila porota ve sloZeni: Tatiana Drexler, Zdené
Chlopéik, Petra Kostovéikova a Petr Zuska.

Porfad po dobu 8 tydnu v pruméru sledovala vice jak tretina publika v danou dobu pfitomna
televizoru (share 37,71%). Prumérna sledovanost soutéznich kol byla 1 milion 429 tisic divak
starSich 15 let (sledovanost 16,1% pfi podilu na publiku 37,35%) a prumérnd sledovanos
roziazovacich ¢asti byla o sto tisic vy$§i - 1 milion 528 tisic divaka 15+. V porovnani s
sledovanosti soutézi StarDance Ill ... kdyz hvézdy tanci (2008) a Duety ... kdyz hvézdy zpiva
(2009) se StarDance 1V letos podarilo prilakat k televizorim o vice nez 400 tisic dospélych divak
vice nez na Duety ... kdyZz hvézdy zpivaji v roce 2009 a o 75 tisic divaku méné nez na StarDance |
v roce 2008.

Zdroj: ATO-MEDIARESEARCH, DKV o1 zpracovala: Alena Pfevrétilova, VPA er 16

StarDance IV... kdyz hvézdy tanéi — CT1 30. 10, - 18. 12. 2010

Prvni &ast vysilanou 30. fijna 2010 od 20:00 na CT1 si nenechal ujit 1 milion 320 tisic dospélych divaku a 76 tisic déti ve véku od 4 do 14 let. Jednotliva
soutéZni kola a druhou ¢ast - Rozhodnuti pfehledné shrnuje nasledujici tabulka:

StarDance IV ... Kdyz hvézdy tanéi Ratl 15,1 = 4"'15",— " 2154 ® A "I—
Datum | Zacatek| Konec . 2 ating _|Share] Spok, ating __|Share| ating _|Share| ating  [Share

délka [ Nazev % |(000)] % % [(000)] % | % J(000)] % [ % J000)] %
1_]30.10.2010] 20:02:34] 21:26:39] 1:24:05]StarDance IV ...kdyZ hvézdy tandi 149 | 1320137,70] 84 | 96 | 416 |27,64] 19,9] 905 |4526] 7,5 | 76 |32,70
5 |_6.11.2010{ 20:02:34] 21:21:15 | 1:18:41StarDance IV ... ly tanc 6,0 | 1420137,88] 8,2 | 10,8 | 466 |27.94 0] 954 14585] 75 | 76 |2185
~ | 6.11.2010] 21:28:51 :41:30] 0:12:39]StarDance IV ... ly tanci - Rozhodnuti | 16,0 | 142039,04] 8,6 | 10,6 | 457 |28,45 2| 963 |47,41] 65 | 66 |2046
3 13.11.2010] 20:02:01 :16:55 | 1:14:54|StarDance 1V ... ly tanc 6,6 | 1470138,73] 85 1,3 | 488 28,73 6| 982 14684 3| 64 |2221
13.11.2010] 21:25:20 6:53 | 0:11:33|StarDance IV ... tanci - Rozhodnuti | 16,4 | 1448 |38,88] 8, 1,2 481 129,03 3] 966 |46,79] 56 | 57 |21.86
20.11.2010) 20:02:40 | 21:16:31 ] 1:13:51|StarDance [V ... tanéi 6,5 | 1457 |38,44] 0,8 | 467 28,46 8 90 |4605] 7.2 | 73 ]2380
| ]20.11.2010] 21:25:07 :39:13 | 0:14:06|StarDance |V ...kdyZ hvézdy tanéi - Rozhodnuti | 16,4 | 1452 ,36] 8, 0, 466 129,14 4 36 |45,11] 6,4 | 65 |22,90
5 27.11.2010] 20:04:15] 21:16:18] 1:12:03|StarDance IV .. kdyz hvézdy tanci 14,3 | 1263 ,00] 8, 10,0 | 433 | 24,97 3 0 |37,51] 89 90 28,19
27.11.2010] 21:24:40] 21:37:27] 0:12. 47-EiarDance IV ...kdyZ hvézdy tanci - Rozhodnuti | 14,4 | 1278 | 31,53] 8,8 | 10,4 | 448 | 25,37 830 ]36,29| 6,5 67 124,70
5 4.12.2010] 20:03:38| 21:16.00] 1:12:22]StarDance IV .. kdyZ hvézdy tanéi 17,2 1 152513822 87 | 12,1 | 521 [30.74 1004 143,75] 9.6 98 ]29.86
4.12.2010] 21:24:36] 21:41:11] 0:16:35|StarDance IV ...kdyZ hvézdy tandi - Rozhodnuti | 17.3 | 1533 ]39,15] 9.0 | 12.0 | 517 31,60 1016 ]4457] 6,0 | 62 |24,00
7 1.12.2010] 20:03:14] 21:13:49] 1:10:35|StarDance IV .. kdyZ hvézdy tan¢i 15,3 | 1356 | 34,85] 8. 0.3 | 445 |26,81 911 |40,83| 73 | 74 |26.46
2010] 21:22:02] 21:38:15] 0:16:13|StarDance |V ...kdyZ hvézdy tan¢i - Rozhodnuti | 16.0 | 1414 |36,73] 9. 09 | 471 |2924 943 142,11| 65 | 66 |2552
8 2010] 20:02:14] 21:20:18] 1:18:04|StarDance IV .. kdyZ hvézdy tanci 18,3 | 1622]4057] 9, 3,2 | 568 | 32,60 1054 146,72] 64 | 65 |18.50
0] 21:27:15] 21:56:55] 0:29:40]StarDance IV ...kdyZ hvézdy tanéi - Rozhodnuti 20,4 | 1810 | 45,93] 9, 43 | 615 |35,92 1194 |53,63] 7.0 72 27,73
prumeér 8x StarDance IV .. .kdyZ hvézdy tanci 16,1 | 1429 | 37,35 8,6 | 11,0 | 475 | 28,53 954 14415| 7,5 | 77 25,08
prameér 7x StarDance |V ...kdyz hvézdy tanci - Rozhodnuti | 17,3 | 1528 | 39,58 8,9 | 11,9 | 512 | 30,80 224 | 1017 |46,21| 6,5 66 | 24,39
pramér 15x [StarDance IV .. kdyZ hvézdy tanéi - celkem 16,3 | 1445 37,71| 8,7 | 11,2 | 481 | 28,89| 21,2 | 964 |4448| 74 | 75 |24,98

Rating: sledovanost v % nebo po&et divakii v tisicich z potencialniho publika v dané cilové skupiné

Share - % z divaki konkrétni cilové skupiny v dané dobé u televizoru

Nejsledovanéjsi bylo tradicné findlové kolo s rozhodnutim o krali a kralovné tanecniho parketu, na které se 18.12.divalo prumérné 41 dospélych z kazdé
stovky pfitomné v danou dobu u televizoru a obé ¢asti v pruméru zhlédl 1 milion 673 tisic divaku 15+ . Nejméné sledovany byl 5. soutézni vecer (27.11.), ktery
vyhledal 1 milion 263 tisic divaku 15+ a nasledné Rozhodnuti si pustilo o 15 tisic dospélych vice.

Divacka odezva - pohlavi

Tanecni kreace ocenily, podobné jako v pfedchozich roénicich StarDance ... kdyz hvézdy tanci, predevsim Zeny. Soutéz pravidelné vidélo 964 tisic divaéek
a 481 tisic divaku. Pro muze a Zeny bylo shodné nejatraktivnéjsi finalové kolo soutéZe. Druhé misto u muzu i Zen obsadil 6. taneéni vecer (4.12.). Byl to ten
vecer, ve kterém par Sasa Rasilov s Karolinou Majernikovou dostali nejvy$si bodové ohodnoceni od poroty, ale nakonec jim body od divdku nestacily a
museli soutéz opustit.

Tanecni show bavila i déti, kterych se u televizoru kazdou sobotu prumérné seslo 75 tisic.

Zdroj: ATO-MEDIARESEARCH, DKV cT zpracovala: Alena Prevratilova, VPA CT 2/6
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Divacka odezva — vék

StarDancelV ... Kdy2 hvézdy tanéi - vék

Porad Rozhodnuti Celkem
Rating | Share Rating | Share Rating | Share
% (000)

15+ 16,1] 1423 163 37,71
4-14 7.5] 77| 74 75| 2498
15-24 3.1 41 3.1 41| 1848|
2534 7.2 122] 24 D| 7 i 73 124] 24 60]
3544 104 154 i : 105 185] 2573]
45-54 124 169]  27.04] 13.9 190] 29,08] 126 172] 2738
55-64 23,1 335] _40,18] 255 369] 45,00 233 341] 4093
65+ 39.7) 609] 57.82] 413 633] 62,63 400 612] 5864

Rating: sledovanost v % nebo podet divakl vtisicich z potencialniho publika v dané cilove skuping
Share - % z divakl konkrétni cilove skupiny v dané dobé u televizoru

Zé&jem o pofad rostl s vékem . Zejména divéaci starsi 55 let tvofili v priméru dvé tietiny publika StarDance 1V ... kdyZ hvézdy tandf (953 tisic)

Divéacka odezva — vzdélani

StarDance IV ... Kdyz hvézdy tanéi - vzdélani
Porad Rozhodnuti Celkem
Rating | Share Rating | Share Rating | Share
% | (000) | % % | (000) | % % ] (000) | %
Tor 161 1429] ES IEEE 15'2‘3'?,58'%'%.?:{1
Z8§ 119 _194] 3284 130 212] sse1] 24| 197 3328
VY a3 48| 2990 154 48i| 352.05] 145  4s3| 5024
55 81| &44] 42745] 18,8 562 ﬁl 82| 546] 4262
VS 200 _ o4a| sa.zr| 248 2ra] 5r.07| 226]  249] 54.00]

Rating: sledovanost v % nebo pocet divakd vtisicich z potencialniho publika v dané cilové skuping
Share - % z divakil konkrétni cilove skupiny v dané dobé u televizoru

Zdroj: ATO-MEDIARESEARCH, DKY CT zpracovala Alena Prevratilova, VPA CT 346

Z hlediska miry dosazeného vzdélani se nadprimémeé divaky soutéznich kol stali lidé s ukonéenym stfedoskolskym vzdélanim, kteryich se u obrazovek
v priméru seslo vice nez pll milionu - (sledovanost 18,2% pii podilu na publiku 42,62%) a ¢tvrt milionu vysokoskolakl - {sledovanost 22,2% pfi podilu na
publiku 54,00%). StarDance IV ... tak v priméru sledoval kazdy druhy vysoko§kolsky graduovany divak v danou dobu u televizoru!

Divacka odezva — velikost mista bydlisté

StarDance IV ... Kdyz hvézdy tanci - velikost mista bydliste

Porad | Rozhodnuti | Celkem
Ratng__ | Ghare | Rafng | Share | Rafing | Ghare

% | 000) | % % | 000 | % % | 000) | %
—
15+ 16,1] 1429] 37,35 17,3| 1528] 3958] 16,3] 1445] 37,71
do 999 57| 234| 3852] 168|  250] 4055] 159|  237] 304

10004999 49| 269| 3333 52| 274| 34p3| 150| 270| 3357
500019999 78] 291] 3890 196| 322| 4241] 18 296] 39 46
2000099999 55| 03| 3510|162 317] 3654|156 308] .33
nad 100000 65| 332] 4150 185| 365| 4395 72| 337 4190

Rating: sledovanost v % nebo pocet divaki v tisicich z potencidiniho publika v dané cilové skuping
Share - % z divak{l konkrétni cilove skupiny v dané dobé u televizoru

Z tabulky uvedené vyse je ziejmé, Ze zdjem o taneéni soutéZ projevili divaci z mést o velikosti 5 - 20 tisic obyvatel (sledovanost 17,8% pii podilu na publiku

38,90%) a z velkych mést nad 100 000 obyvatel (sledovanost 16,9% pii podilu na publiku 41,50%). V obou pFipadech byla sledovanost nadpriimérna (tj
vys&ineZ 16,3%)

Zdroj: ATO-MEDIARESEARCH, DKV CT zpracovala: Alena Pevratilova, VPA ET 46
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Divacka odezva — kraj

Rating: sledovanost v % nebo poget divakl vtisicich z potencidinino publika v dané cilove skuping
Share- % z divakil konkrétni cilové skupiny v dané dobé u televizoru

Nejvyssi hodnoty sledovanosti i podilu na publiku byly zjistény u divakil z kraje Pardubického a Prahy. Sledovanost v nich presahla hranici 18% (19,8%, resp
18.5%) a podil na publiku 46,88% a 43,57%. NejniZzsi divacka odezva byla v Libereckém kraji, kde primérné sledovanost byla téméf o 4,1 procentniho bodu
oproti primén 15+ a o 7,6 procentnich bodd ve srovnan( s nejvyssi sledovanosti v jiz zminéném Pardubickém kraji

StarDance IV ... Kdyz hvézdy tanéi - kraj

Porad Rozhodnuti Celkem
Ratini Share Rating Share Rating | Share
% | 000) | % % | (000) | % % ] (000 | %
15+ 6,1]_1429] 37,35] 17,3 1528] 39,58] 16,3] 1445] 37.71]
Praha 82| 195] 4357] 200] 214] 45,02 5.5  IEER
Stredoéesky 7‘§I 184] 39.24] 19, 12' 41,57] 8.1 6] 39,
Jihoéesky 7.0) o0] 3544 18, 95| _40.48] 7.2 0|38,
Plzensky 7.2 84] 39,55] 19, 93] 42,63 17.5] 5] 40,05
Karlovarsky 34 36 30,73' 3.9 37] 31,65 3,5 36] 30,93
Ustecky 3,0 oo] 27.73] 29,99 3.2 91] 28,09
Liberecky 2,2) 45| 2.2 45| 31.17]
Krilovéhra_ydeckv e‘al 50| a7, 80| 37,99
Pardubicky 196  84] 46 98] 85| 47,28

76| 74| 3981
53] 51| ssas|
60] 86 3709
57| 78] 4050

15,0) 158] 34,77

zgl 73] 39,
¥ 51| 149
olomoucky' 5,8] 56 Z
Zlinsky 57| 7a| 40,
Mor v 147155 34.10]

Rating: sledovanost v % nebo poéet divakl vtisicich z potencialinino publika v dané cilove skuping
Share - % z divakil kankrétni cilove skupiny v dané dobg u televizoru

Zdroj: ATO-MEDIARESEARCH, DKY €T zpracovala: Alena Pievratilova, VPA CT 5/6

StarDance |V 30 10.-18.12.2010

Spokojenost divaki

StarDance IV ... KdyZ hwézdy
tandl - spokojenost
Primer 15+ 87
SpoKoef M15+ 79
| Spakoef 215+ 92
Spokoef 15-24 92
Spokoef 25-34 86
| SpoKoef 35-44 88
Spokoefds-54 84
Spokoef 55+ 88
| Spokoef 8 + 9.1
Spokoef §: 8,7
SpoKoer Vs 84

Hodnoceni spokojenosti divakl se souté?i StarDance IV ... kdyZ hvézdy tandije vysoce nadprimémé. Nepatrné vy3si hodnoceni ziskala €ast Rozhodnuti (viz
avodni tabulka)— 8,9 oproti 8.6, které v priméru ziskal hlavni soutézni pofad. Zeny, divaci z cilové skupiny 15-24 let a divéci se zakladnim vzdsélanim a
vyuceni hodnotili pofad jako Spickovy (tj. s koeficientem vyS8im neZ 9,0).

Porfady souvisejici:

StarDance kolem dokola — 30x (Ne-Pa, premiéry, zacatek 20:00, délka cca 3-4 minuty) — {sledovanost 15+: 5,5%, tj. cca 485 tisic pfi podilu na publiku
13,17%)
Kdyz hvézdy tancily {28.12.2010) — 1x (zacatek 21:37, délka cca 28 minut) — {sledovanost 15+: 5,9%, tj. 522 tisic pfi podilu na publiku 14 ,91%)

Zdrj: ATO-MEDIARESEARCH, DKV €T zpracovala Alena Prevratilova, VPA CT 6/6
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Ptiloha €. 6: Prizkum divéryhodnosti médii (tabulka)

. Rad bych se Vs zeptal(a), nakolik ditvérujete riizznym institucim. Reknéte mi,
A2 {
prosim, o kazdé z nasledujicich instituci, zda ji spise ditvérujete,
nebo spise nedivérujete.

Spise Spise Nevi, bez
duvéruje nedivéruje odpovédi
Rozhlasu | CR podzim 2007 70 % 25% 51%
CR jaro 2008 73 % 22 % 5%
EU 27 podzim 2007 60 % 31 % 9 %
EU 27 jaro 2008 61 % 32 % 7%
Televizi CR podzim 2007 68 % 30 % 2%
CR jaro 2008 70 Y% 28 % 2%
EU 27 podzim 2007 52% 43 % 5%
EU 27 jaro 2008 53 % 43 % 4%
Internetu | CR podzim 2007 55 % 19 % 26 %
CR jaro 2008 56 % 23 % 21 %
EU 27 podzim 2007 33% 35 % 32%
EU 27 jaro 2008 36 % 37 % 27 %
Tisku CR podzim 2007 54 % 44 % 2%
CR jaro 2008 56 % 42 % 2%
EU 27 podzim 2007 44 % 49 % 7%
i EU 27 jaro 2008 44 % 50 % 6 %

Eurobarometr, jaro 2008, uskuteénilo TNS OPinion & Social, konsorcium sloZzené
z Taylor Nelson Softes a EOS Gallup Europe, v CR TNS AISA, 2. dubna - 17. dubna
2008, 1014 respondenti starsich 15 let

Pievzato z: HUK, Jaroslav. Sociologie médii. 1. Praha : Univerzita Jana Amose
Komenského Praha, 2008. 136 s. ISBN 978-80-86723-65-5.
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Piiloha €. 7: Tabulka hodnoceni odborné poroty (tabulka)

Kiiz | Langerova | Absolonova | Rasilov | Cvancarova | Sajler | Hemala | Zilkova
30.10. 25 22 26 21 22 16 19 20
6.11. 24 23 30 23 23 12 17 18
13: 11 30 34 32 26 30 17 21
20. 11. 22 25 32 27 31 21
27..11. 35 28 35 23 32
4.12. 29. 30 28. 35 32,38 30,37
11.12. 33.34 34,34 40. 33
18.12. | 39.40. | 40. 36. 38

39

262 263 298 184 138 66 57 38

380) | (377)
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