
Abstrakt 

Bakalářská práce „Komunikační aktivity Pražského mezinárodního maratonu v roce 2010“ se 

zaměřuje na marketingovou komunikaci společnosti Pražský mezinárodní maraton od ledna 

do prosince 2010. Cílem práce je popsat a analyzovat jednotlivé nástroje komunikačního mixu 

a jejich použití v rámci sportovního marketingu. Dále se práce věnuje sponzoringu, propagaci 

pražského maratonu v zahraničí a ohlasům v médiích. 

 


