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Abstrakt

Bakalarska prace popisuje Siteni soucasnych poveésti ve spolecnosti. V prvni kapitole autor
analyzuje teoretickou ¢ast komunikace, tedy modely, motivy a druhy komunikace v realném
svété a kyberprostoru. V dalsi ¢asti je strucné popsana teorie a historie folkloru a vyvoj
vyzkumu soucéasnych legend ve svété i v Cechach. V posledni kapitole pak autor
rozpracovava hlavni téma prace, vztah soucasnych legend a informacniho pracovnika.
Ukazuje, kde se maze informacni pracovnik setkat se sou¢asnymi legendami, jaké jsou jejich
znaky a charakterové rysy a jak se daji snadno identifikovat. V samotném zavéru jsou pak
ukdzany techniky, které umozni informacnimu pracovnikovi zlepsit komunikaci, zejména
argumentaci a presvédcovani, v souvislosti se sou¢asnymi legendami.

Klicova slova

Sifeni informaci, komunikace, sou¢asné povésti, soucasné legendy, ovéfovani informaci,
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1. Uvod

Clovék, a informaéni pracovnik zejména, se b&hem svého Zivota setkdva s nepfebernym
mnozstvim informaci. VétsSina téchto informaci je pravdiva, nékteré ale nejsou. Soucasné
povésti patfi do kategorie nepravdivych informaci, které vSak nemaji za cil pfijemce
informace néjakym zplsobem poskodit. Jak si ukdZzeme pozdéji, motivace k jejich sifeni je
mnohdy pravé zcela opacna.

Soucasné poveésti jsou komunikovany prevazné v redlném case, popf. pomoci modernich
technologii, proto si nemyslim, Ze zasahuji do pracovni naplné informacniho pracovnika —
knihovnika. Pokud si vSak vezmeme informacniho pracovnika, ktery pracuje jako reSersér
nebo analytik, je mozZné, Zze béhem své prace prijde s timto druhem informaci do styku.
Pokud se tak stane, jak se ma informacni pracovnik zachovat?

Tato prace shrnuje teoretické informace nutné k pochopeni zdkladd komunikace mezi
jedinci a ve spolecnosti a jejich vazeb na narativitu ve spolecnosti a folklor. Jelikoz sam
informacni pracovnik si nikdy nem(ize dovolit uvéfit neovérené informaci, tim méné ji dale
Sitit. Hlavnim cilem préce tak je ukazat informacnimu pracovnikovi, s jakymi povéstmi mlze
pfijit v soucasnosti do styku a jak tyto povésti identifikovat, aby nedochazelo k jejich Sifeni v
podobé faktické a smérodatné informace.

Pfi tvorbé prace jsem vychazel zejména z publikaci Petra Janecka, ktery prakticky jako
jediny publikuje prace na toto téma v ¢eském jazyce. Dale jsem vychazel z praci Jana Harolda
Brunvanda, cozZ je svétové nejproslulejsi odbornik na téma folkloristiky a sou¢asnych povésti.
Teoretické znalosti jsem Cerpal z publikaci domdcich autorl a z publikovanych diplomovych
praci na dana témata. Viechny zdroje jsou citovany pomoci normy CSN 1SO 690 a zapisovany
jsou harvardskym stylem.

V prvni kapitole se vénuji teoretickym zakladdm komunikace ve spolecnosti, popisuji, jaké
jsou zakladni druhy a modely komunikace, jaké maiji jedinci motivy ke komunikaci, a zaroven
ukazuji, jak se tyto motivy dotykaji komunikace soucasnych povésti. V dalsi ¢asti pak rozlisuji
rozdil mezi komunikaci v redlném svété a v kyberprostoru. Ukazuji, jak se jednotlivé prvky

komunikace v tomto prostfedi méni a jak komunikace v kyberprostoru probiha.



V dalsi kapitole se vénuji teoretickym zakladim folkloristiky a narativity ve spolecnosti.
Stru¢né shrnuji historicky vyvoj studia folkloru a na zavér uvadim terminologii a definici
soucasnych legend.

V posledni kapitole nejprve aplikuji dfive zminéné modely komunikace na soucasné
legendy, pak shrnuji moznosti kontaktu informacéniho pracovnika se sou¢asnymi legendami
spolu se zaklady jejich identifikace. Na zavér pak analyzuji jednotlivé druhové kategorie
povésti spolu s jejich priklady, charakteristickymi znaky a moznostmi jejich identifikace,
pokud se néjakym zplisobem odlisuji od zdkladnich ryst. Celou kapitolu uzavird popis
komunikacnich technik, které by mél informacni pracovnik zvladat, aby dokazal
komunikacniho partnera presvédcit o vlastni pravdeé.

V zavéru pak shrnuji poznatky, kterych se podafilo v této praci dosahnout.
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2. Komunikace

2.1 Definice

Pojem ,komunikace” nema v literature vymezenou zadnou presnou definici. V této praci
by se nejvystiznéji dalo opfit o toto shrnuti: ,Komunikace je prenos informaci od urcitého
jedince nebo skupiny k jinym. Komunikace je nezbytnym zdkladem vsech socidlnich interakci.
V bezprostredni komunikaci hraji kromé jazyka vyznamnou roli i neverbdlni ndznaky, které
ucastnici pouZivaji k interpretaci toho, co druzi rikaji a délaji. S rozvojem pisma a
elektronickych médii (rozhlas, televize, Internet) komunikace do jisté miry oddéluje od

bezprostiedniho kontextu socidlnich vztah(.“(GIDDENS, 1999)

2.2 Pojmy

Komunikator (zdroj) je pivodcem zpravy. Komunikatorem je bud’ jedinec, nebo skupina
jedincl. Komunikator zakdéduje zpravu, to znamena, prenese ji do urcité srozumitelné rady
vSeobecné uzndvanych symbold, napf. jazyka.

Vysledkem zakddovani je sdéleni. Sdéleni mize byt verbalni a neverbalni. Verbalni sdéleni
znamena, Ze komunikator vyjadfuje své myslenky a zdméry slovy, feci. Neverbalni sdéleni je
vyjadrovani komunikatora pomoci gest, mimiky, haptiky apod.

Komunikacni kanal neboli médium je zplisob, pomoci kterého se sdéleni dostava od
komunikatora k prijemci. U verbalni komunikace jsou komunika¢nim kanalem mluvidla
Clovéka, u neverbalni komunikace c¢lovék vyuzivd jiné casti téla (pohyby rukou, vyrazy
v obliceji, kyvani hlavou atd.). Komunikacnimi kanaly jsou i jiné komunikacni prostfedky
napr. telefon, elektronicka posta, televize, internet a podobné.

Pfijemce je ten, komu je sdéleni uréeno. Pfijemce je, stejné jako komunikator, bud’
jedinec, nebo skupina jedincl. Prijemce dekdduje a interpretuje sdéleni. Komunikace je
ucinna tehdy, kdyz prijemce chdpe smysl sdéleni stejné jako komunikator.

Zpétna vazba je vyjadrenim pfijemce k pfedmétu hovoru, ktery probiha mezi nim a
komunikatorem. Zpétnd vazba ma v komunikacnim procesu dUlezitou funkci, protoze
vypovida o tom, jak je sdéleni pfijato a chdpano. Je pro komunikatora pojistkou, Ze jeho

sdéleni je pochopeno a realizovano spravné.
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Sum znamena externi nebo interni narudeni toku komunikace, které blokuje nebo
porusuje sdéleni nebo jeho porozuméni. Sum, jako rusivy faktor, vznikd bud na zakladé
externich, nebo internich vlivi. Externim Sumem je naptiklad hluk z ulice, zvonici telefon,

blikajici zarivka, vysoka teplota v mistnosti a jiné. Za interni Sumy lze povaZovat vnitini

osobni pocity, jako je hlad, unava, bolest hlavy, nemoc apod.

2.3 Modely komunikace

Komunikaéni model znazorriuje strukturu a priibéh komunikace. NejstarSim pojetim
komunikacniho modelu je model linearni. Komunikace na linedrni bazi probihala

v technickych systémech a jedna se o jednosmérny proces, kdy informace putuji od vysilace

k prijimadi.

Mitzve]  p— pociuchad

Obr. 1: model linearni komunikace (VACKOVA, 2006)

Vtomto pojeti bohuZzel komunikace vice odpovidd prenosu neZz spojeni mezi
komunikatorem a prijemcem. Tento model se postupem ¢asu ukdazal jako nevyhovujici diky
tomu, Ze je priliS jednoduchy a nezahrnuje dulezité skutecnosti jako kontext informace a

moznost vymeény roli mezi zdrojem informace a jejim prijemcem.

} Pasluchaé

Posiuchat | efffm— g

Obr. 2: model interakéni komunikace (VACKOVA, 2006)

Druhym moZznym modelem, ktery je mladsi nez model linearni, je interakéni model.
V tomto modelu jiz pfijemce neni pasivni, nybrz na komunikovanou informaci reaguje a
prichazi s vlastni iniciativou — z role prijemce se snadno dostane do role komunikatora. Tento
model vSak nepostihuje moznost, Ze je mozné, aby jedna osoba informaci pfijimala a v témze
okamziku i vysilala (pfikladem muze byt prikyvovani nasemu komunikaénimu partnerovi

uprostied diskuze). Transakéni model tento fakt zohledriuje a zahrnuje jej do schématu.

Miuveif
posluchac

Obr. 3: model transakéni komunikace (VACKOVA, 2006)
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To, jak komunikujici v priilbéhu komunikace reaguji, je ovliviiovdno mnoha faktory. Jednak
to muize byt dano tim, co jiZz bylo feceno a dale také tim, jak prijemce informaci interpretuje.
Casto muze dojit k tomu, Ze rlizni jedinci si mohou stejnou informaci vyloZit vice zpUsoby.
K tomu muzZe dojit zejména v pripadé, kdy jednotlivci maji rlizné vlastnosti nebo zkusenosti.
Ugastnici komunikace mohou byt také ovlivnéni prostiedim (v odborné literatufe byva toto
komunikacni prostiedi oznaCovano jako socidlni kontext). Obecné uzndvany model
komunikace vychdzi ztransakéniho pojeti komunikace. Komunikaéni proces muze byt
zkreslen Sumem, dochazi k nému v néjakych souvislostech a obsahuje moZnosti zpétné

vazby.

Kantext

Obr. 4: obecny model komunikace (VACKOVA, 2006)

2.4 Druhy komunikace

Komunikace mezi komunikujicimi partnery probiha pres komunikac¢ni kanaly. Sociolog
Kunczik jich definuje 6 (1995):

1. auditivni neboli vokdlni kandl (mluvend rec, tj. verbalni komunikace)

2. vizudlni kandl (vyraz tvdre, vyména pohledd, gesta a pohyby téla, celkovy vzhled,

3. interpersondlni distance a/nebo vyuZivdni prostoru pro komunikovdni odstupu cCi

blizkosti)

4. hmatovy neboli taktilni kandl (napriklad dotykdni se, strkdani)

5. Cichovy neboli olefaktorni kandl (vhimdni viné téla)

6. teplotni neboli termdini kandl (pocitujici télesné teplo jiné osoby)
7. chutovy neboli gustatorni kandl (vhimdni chuti)
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Ve vztahu k souasnym legendam se Uzce véaZze interpersonalni/meziosobni komunikace,
spocivajici ve sdélovani informaci dalsim osobam. Jde o individualni akt (jelikoZ vzdy vznika
ze zaméru specifické osoby) a zaroven je i aktem spolecenskym (protoZe zahrnuje vidy
nejméné dvé komunikujici osoby, tj. mluvéi a posluchac). V prlbéhu této komunikace
zUucastnéné osoby pfijimaji specifické role, které se vsak v pribéhu komunikace mohou
meénit — mluvci se stane posluchacem a naopak. Jsou zde vSak dva predpoklady pro zménu
role: prvnim z nich je anticipace, ocekavani. V komunikaci vidy oCekavame od naseho
komunikacniho partnera urcité chovani a on stejné tak ocekdava urcité chovani od nas. Pokud
s timto faktorem pocitaji vSichni zuc¢astnéni komunikujici, zmény roli to velice ulehcuje.
Druhym faktorem je, ze vSichni komunikujici by méli pouzivat stejné dorozumivaci systémy.

V kazdé socialni strukture probihd komunikace jinak. Rozdélujeme proto skupinovou a
masovou komunikaci.

V malé skupiné se daji najit spolecné rysy: Skupina je primarné urcena spolec¢nou cinnosti.
Ve skupiné existuje urcity jedinecny zplsob komunikace. Kazdy jedinec ma ve skupiné vlastni
potfeby a jejich vztah kcilim skupiny urcuje motivacni strukturu skupiny. Je pritomno
horizontalni a vertikalni clenéni skupiny. Skupina ma své hodnoty.

Uvnitf skupiny se probihd pfejimdani nazord, postoji a minéni snaze neZ v interakci se
¢leny jinych skupin.

Interpersonadlni komunikace probiha vidy na zakladé socidlnich situaci. Masova
komunikace je vidy pouze jednosmérna komunikace a ze strany prijemce informaci mGze byt
tato komunikace kdykoliv ukonéena. V této komunikaci je pdvodcem informace vzdy néjaka
organizace a prijemcem neni jednotlivec, ale cela Siroka verejnost (divaci, publikum, ¢tenafi,

radiovi posluchaci...)

2.5 Motivy komunikace

Ke komunikaci ma ¢lovék rdzné davody. Mohou byt konkrétni a podminéné urcitou
momentalni situaci, nebo obecnéjsi (potireba kontaktu, sebepotvrzeni, naplnéni ¢asu apod.)
¢ Kognitivni motivace - cilem je predavani poznatk(l na zakladé potreby sdélit druhému

néco, co vime, co zname, co si myslime.

* SdruZovaci motivace — vychazi z potfeby kontaktu, sounalezitosti, potfeby nékam patfit,

zaClenit se do skupiny lidi, nebyt osamély. Obsah komunikace s druhymi lidmi nebyva
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prilis podstatny, spiSe jde o navazani kontakt(l, vytvoreni, udrZovani a rozvijeni vztahu,
pfipadné o jeho docasné preruseni, ukonceni ¢i obnoveni. Zkratka Clovék chce byt s
nékym ,pohromadé” a jen tak si popovidat

Sebepotvrzovaci motivace — upresnéni sebeobrazu, potvrzeni vlastni identity. V
komunikaci se jedna predevsim o poznani sebe, nalezeni sebe, vytvofeni nebo potvrzeni
minéni o sobé. Jedinec komunikuje z ¢asti ,, pro sebe”, , kvuli sobé”.

Adaptacni motivace — v komunikaci signalizujeme a potvrzujeme své role. Zaujimame
stanoviska vychazejici z urcité role, pfijimame pfrislusné rolové stereotypy a davame tim
najevo své prizpusobovani se okoli, integrovani se do konformity spolecnosti. V opacném
pfipadé se vyjadfujeme zpUsobem naznacujicim, Ze urcitou roli nepfijimame, odmitame
rolové stereotypy, podfizeni se skupiné ve snaze zménit oc¢ekavani okoli vici nam.

Silova motivace — vychazi z potfeby vzbudit pozornost, zaujmout, ziskat obdiv, respekt,
prevahu, moc, prosadit své zajmy, vyniknout nad ostatnimi, zvitézit.

Existencialni motivace — komunikace slouzi k prekonani pocitl nudy prazdnoty, marnosti
aZ bezsmyslnosti Zivota, pomaha strukturovat a naplnit ¢as, pfedchazet depresim — v tom
spociva jeji mentdlné hygienicky vyznam (pomdaha udriet, upevnit, pfipadné
znovuobnovit dusevni zdravi).

Pozitkarska motivace — prinasi zabavu, rozptyleni, odpocinek, navazovani nezavaznych
kontaktd, Unik od starosti.

Dalsi motivy — mohou byt velice rozmanité jako napf. udélat nékomu radost, prekvapit
ho, rozptylit podezfeni, odvést pozornost, zamluvit choulostivé téma, obvinit nékoho,

skandalizovat, zmast, zahladit stopy atd.

2.6 Motivy komunikace sou ¢€asnych legend

Motivy pro komunikaci souc¢asnych legend jsou mnohdy smisené. Za prvé, lidé touzi po

tajemnu a radi si dopravaji pfijemny pocit strachu a mrazeni vzadech, a zaroven maji

potiebu se pri komunikaci dobfe pobavit a zasmat se. Je tedy jasné, Ze jednim z motivu je

pozitkarska motivace. Druhou moznosti pak je, Ze lidé chtéji zahnat své vnitfni obavy, coz je

nuti interpretovat informaci, o které si mysli, Ze by mohla druhé varovat pred néjakym

nebezpecim, popf. odradit je od poruSovani norem. Az na vyjimky, které budu zminovat ve

treti kapitole, neni motivaci ke komunikaci sou¢asnych povésti nékomu uskodit. Avsak lidé,
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ktefi tyto povésti komunikuji, mnohdy nevédi, Ze Sifi nepravdivé informace. Mnozi tak jsou
schopni brat tyto informace jako pravdivé a pfizplsobuji jim poté svoje nazory a postoje, coz
je mlzZe utvrdit v jejich postoji a zhorsit tak jejich socidlni vnimani, zejména u takovych

pripadl jako je xenofobie apod.

2.7 Komunikace v prost redi kyberprostoru

Komunikaci v realném svété se mysli komunikace ve svété existujicim a ve svété, v némz
se komunikuje tradi¢nimi prostfedky, zatimco komunikaci v kyberprostoru se mysli
komunikace odehravajici se mimo nas realny svét. Jde o svét, ktery je nehmatny, do néhoz se
transformovala nase osobnost a v némz se komunikace odehrava.

Pojem kyberprostoru pouzil poprvé spisovatel William Gibbons ve své knize
Neuromancer. Predstavil tehdy vizi globalni sité, ktera propojuje vSechny lidi, stroje a
informacni zdroje. Do této sité se uZivatelé pripoji pomoci nervového rozhrani a vtomto
svété se mohou pohybovat a pracovat v ném. Neni vSak podstatny fakt vzniku této sité (ktera
se jiz formovala v podobé ARPANETU, tj. pfedchlidce dnesniho internetu) ale to, Ze v této siti

dochazi k formovani nového prostoru, tzv. kyberprostor.

2.7.1 Kyberprostor x Internet

Pokud bychom méli jednoduse charakterizovat internet, miZzeme tvrdit, Ze jde o fyzickou
pocitaovou sit, popf. pfenosové medium, kdezto kyberprostor je svét, ktery se uvnitf této
sité nachazi. Dalsi odliSnosti je, Ze internet je pouze jedna sit, zatimco kyberprostor se mize
vytvorit prakticky v jakékoliv siti, ktera mlzZe byt od internetu jakkoliv separovana, at uz jde o
lokdlni pocitacovou sit, telefonni sit, sit mobilnich operatord. Internet je tedy jeden
z prostiedkq, které existenci kyberprostoru umoznuji, a neni mozné tyto dvé entity stavét na
jednu rovinu. Dalo by se fici, Ze internet zabezpecuje hmotné zazemi pro vznik
kyberprostoru.

Mnohdy jsou vSak pojmy internet a kyberprostor zaménovany, na nasledujicim pfikladu
bych rad priblizil jejich skute¢ny vztah: Zkusme si vztah kyberprostoru a internetu pribliZit
jako vztah rodinného domku a obytného prostoru, kdy rodinnym domkem rozumime internet
a kyberprostorem obytny prostor. PoloZime-Ii si otdzku, zda jsou tyto dva pojmy totoZné,
odpovime, Ze nejsou. Pod pojmem rodinny domek si pravdépodobné v prvni chvili
predstavime vnéjsi architektonicky tvar domku. Jeho barvu, materidl, ze kterého je postaven,
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a treba i exteriér, do kterého je umistén. Pod obytnym prostorem si naopak v prvni chvili
predstavime interiér domu. Presto vsak muZeme fict: ,,NdGs rodinny domek je v zimé chladny.”
a mit na mysli, Ze obytné prostory, v nichZ v zimé Zijeme, jsou dost chladné. To, Ze muZeme
mluvit o rodinném domku a mit na mysli obytné prostory a naopak je umoZnéno tim, Ze si
plné uvédomujeme vyznam souslovi ,rodinny domek” a ,,obytny prostor”. Stejné tak je tomu i
s internetem a kyberprostorem. Vidy kdyZz budeme tyto pojmy pouZivat, musime si plné
uvédomovat jejich skutecny vyznam - internet je pouze artefakt umoZiiujici existenci
kyberprostoru, zatimco kyberprostor je virtudlni misto stvofené uvniti tohoto artefaktu.
(FALTYNEK, 2002, s. 10)

Zavérem bych pridal jesté nékolik statistik, které vystihuji, pro¢ je kyberprostor tak ¢asto
zaménovan sinternetem. V soucasnosti je internet nejviditelnéjsi a nejrozsahlejsi
komunikacni sit na svété, coz zplUsobuje, Ze pritahuje nejvice pozornosti. Samoziejmé existuji
sité a systémy, které mohou byt vyspélejsi a dosahuji vyssich forem byti, avsak jejich velikost
je ve srovnani s internetem miniaturni, proto nemaji takovou pozornost Siroké verejnosti.

Statistiky (r. 2010)

V roce 2000 byl pocet uZivatell internetu cca 361 mil. lidi.

V roce 2010 byl pocet uZivatell cca 1,7 miliardy lidi

Internet ve svété pouzivaji cca 2 miliardy lidi

Nejvice uZivatell je z Asie — cca 890 mil. lidi

V Evropé ma pristup na internet cca 480 mil. lidi

V CR ma pfistup na internet cca 6,7 mil. lidi, co? jsou 2/3 populace republiky

2.8 Odlisnosti kyberprostoru a realného sv  éta

V nasledujicim textu bych se rad zaméril na zjevné i nepfilis zjevné odlisSnosti téchto dvou
entit. Tyto zakladni odliSnosti vymezuji zejména price autorl — Johna Sulera (1998) a
Elizabeth Reid (1991) - z nichz budu v nasledujicim textu vychazet. Témito zakladnimi
odliSnostmi jsou

1. Omezené smyslové vnimani

2. Proménlivost identity a anonymita

3. Rovnopravnost socialniho postaveni
4. PrekraCovani uzemnich hranic
5

Pfistup k mnoha vztahlim
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6. Nepfretrzity zdznam

2.8.1 Omezené smyslové vnimani

Omezeni smyslového vnimani nejvice pocitime v pfipadé, kdy komunikujeme pouze
textovou formou. Komunikujici se navzajem nevidi, neslysi ani neciti a vnimani pfislusnymi
smysly je tudiZz naprosto omezené. Zlepseni nastava v situaci, kdy je komunikace vedena
vaudio rezimu. Vtomto pfipadé mohou komunikujici vzajemné reagovat na zmény
v intonaci hlasu a dostava se k nim mimo verbalniho obsahu i zZlomek obsahu neverbalniho.
V pfipadé, Ze je pfidan i video prenos komunikace, dokazeme registrovat i dalSi neverbalni
slozky komunikace jako gestikulaci nebo mimiku obliceje, ale tim nase smyslové vnimani
konci. Soucasné komunikacni prostfedky stale nejsou schopny nam poskytnout smyslové
prozitky jako chut, hmat ¢i vini. Dokonce ani kvalita smyslovych proZitk(i pfi audio-video
komunikaci neni vZdy stoprocentni, jelikoz kvalita prenosu nemusi byt vZzdy dokonald a vzdy

se navic jedna pouze o zdznam z dvourozmérného snimaciho zafizeni.

2.8.2 Prom énlivost identity a anonymita

Diky tomu, Ze lidé v kyberprostoru mohou komunikovat na jakoukoliv vzdalenost, neni
zpravidla mozné si ovérit, zda ta osoba, se kterou komunikaci vedeme, je skutecné tou
osobou, za kterou se vydava. Tato anonymita je nejpatrnéjsi pri Cisté textové komunikaci,
kdy nemdme vibec Zadnou pfilezitost odlisit, zda komunikujici osoba je odrazem realné
osoby sedici za pocitacem, nebo zda jde o fiktivni alter ego vzniklé pouze pro potieby dané
komunikace. | v pfipadé audio komunikace neni pro komunikujici problém zménit hlas, i
hlasovy vstup upravit audio softwarem umoznujicim zkresleni ténu hlasu. Pokud do
komunikace zahrneme video prenos, je zména identity tézsi, ne vSak nemozna. Pokud
bychom chtéli tyto aspekty shrnout, mizZeme fici, Ze komunikujici maji dvé moznosti: bud' se
v komunikaci vykresli podle redlného zakladu, nebo si vytvofi své alter ego. Je vSak nutné

vzdy pocitat s tim, Ze osoba, se kterou komunikujeme, nemusi byt tim, za koho se vydava.

2.8.3 Rovnopravnost socialniho postaveni

V kyberprostoru ma kazdy clovék stejnou, rovnocennou prilezitost vyjadfit se sam za
sebe. Socidlni faktory jako rasa, vék, pohlavi nebo postaveni nehraji skoro zadnou roli.

Jediné, co se zohlednuje, je postaveni vsamotném kyberprostoru. Moderatori diskuzi a
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administratori maji vzdy vétsi vahu slova nez lidé, ktefi se do komunikace zapojuji vyjimecné.
Cast vlivu prebiraji i technické a jazykové dovednosti komunikujicich a také jejich stylistika a

celkova kultura ¢i vyznéni jejich projev

2.8.4 Prekra ¢ovani Uzemnich hranic

Pfestoze pro komunikaci vrealném svété tvori vétsi vzdalenosti znacnou prekazku,
v kyberprostoru jsou tyto problémy eliminovany. Nezdlezi tedy na tom, zda osoba, se kterou
komunikujeme, je ve vedlejSim domé nebo na farmé na druhém konci svéta. Diky tomu je
mozné najit k jakémukoliv tématu komunika¢niho partnera, kterého bychom tfeba

v realném svété neméli Sanci poznat.

2.8.5 Pristup k mnoha vztah am

Tento pojem se vaze k moznosti oslovit pomoci kyberprostoru stovky a tisice lidi, coz je
jesté lehci v poslednich letech diky masivnimu nastupu obliby socidlnich siti, vzhledem
k tomu, Ze znacna skupina lidi ma néjaky profil na podobnych serverech jako jsou Facebook,
Myspace, LinkedIn, Twitter apod.

Uzitim nejraznéjsich vyhledavacich nastrojl a filtrd na socialnich sitich je mozné nalézt

osobu, kterd presné vyhovuje nasim komunikaénim pozadavkim.

2.8.6 Nepretrzity zaznam

Vyznamnym specifikem kyberprostoru je fakt, Zze na rozdil od readlného svéta je zde
umozZnéno vse zaznamenavat a ukladat. UZivateldm muzZe pfijit vhod mit neustale po ruce
zaznamy toho, co bylo kdy a komu (popr. kym) receno. NemUzZeme vsak predpokladat, Ze
uloZzené zaznamy maji objektivni vypovidajici hodnotu o vzdjemnych postojich jednotlivych

uzivatell vici sobé navzajem, jelikozZ jejich vzajemné emoce mohou byt pokazdé jiné.
V Sulerové publikaci mimo téchto Sesti hlavnich znak( najdeme jesté dalsi, které vsak jiz
dalsi publikace neuvadi, pravdépodobné proto, Ze jiz nejsou tak zietelné.

2.8.7 Prodluzovani a zkracovani ¢asu

U mnoha zplsobl komunikace, které jsou v kyberprostoru k dispozici, se vyskytuje

moznost nereagovat v dané komunikaci bezprostredné. Zatimco pfi komunikaci v realném
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Zivoté musi ¢lovék reagovat vétSinou okamzité, v kyberprostoru je dan urcity prostor pro
odpovéd. Zatimco pfi synchronni komunikaci, jako jsou real-time chaty nebo instant
messaging, mlzZe byt takovd cCasova prodleva viadu sekund nebo minut, u asynchronni
komunikace, coz byvaly svého ¢asu elektronické konference a v soucasnosti je predevsim
email nebo rGizné soukromé zprdvy v rdmci diskusnich fér, se mize jednat o dny ¢i tydny. Tim
je zpusobeno, Ze uZivateli pripada, jako by se cas , prodluzoval”. Naopak ke zkracovani casu
dochazi v momenté, kdy ¢lovék obménuje prostfedi komunikace. V redalném Zivoté je ¢lovék
zvykly pohybovat se viceméné ve stale stejnych skupinach lidi, v kyberprostoru se
komunikujici lidé neustale méni a i prostfedi, ve kterém se uZivatel pohybuje, se stale

zdokonaluje a modernizuje. UZivatel tak ziskava pocit, Ze ¢as v kyberprostoru ubiha rychleji.

2.8.9 ZkuSenost s €ernou dirou (z angl. The Black Hole Experience)

Tento pojem se v kyberprostoru spojuje se situaci, kdy data, ktera odesilame nebo
pfijimame, se nendvratné ztrati. VétSinou se jedna o momentalni ztratu paketu
v pfenosovém protokolu, popf. o chybu na klientském zatizeni prijemce. Tak ¢i tak, tato data
jsou vidy ztracena a na zapocatou komunikaci by takova udalost mohl mit zna¢ny problém.
Odesilatel netusi, co se stalo a premysli, pro¢ nepfisla odezva. Ztoho muzZe vyvozovat
nejriznéjsi zavéry a komunikace se zastavi. To samé se stane v pfipadé prijemce, ktery

netusi, pro¢ mu neptisla odpovéd.

2.8.10 Zménéneé a snove stavy

UZivatelé kyberprostoru mohou byt dokonce zhypnotizovani, pokud sedi v klidném
prostfredi bez vnéjsich vzruchll a soustfedéné se divaji do monitoru. Prestanou byt
v kontaktu s okolnim svétem a vice se do svéta kyberprostoru vnofi. ,...v podstaté byti
v kyberprostoru je srovnatelné s mimotélnim zdZitkem, tzv. OOB, ktery je aktivovdn formou

technologie. “(HAGERTY, 2000, s. 5)

2.9 Prabéh komunikace v kyberprostoru

Obecné schéma komunikacniho aktu v kyberprostoru je dlleZité pro pochopeni
konverzace mezi dvéma osobami, které jsou fyzicky zakotveny v redlném svété, ale jejich

komunikace se odehrava praveé v kyberprostoru.
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Nasledujici schéma je patrné nejdetailnéjsi schéma komunikace v kyberprostoru. Vychazi
z Planavova schématu, znazorfiujiciho komunikaci v redlném svété a obohacuje ho o slozku
kyberprostoru. Schéma, detailné popsané Janem Faltynkem (viz pfiloha 1), popisuji

zjednodusené vlastnimi slovy.(Faltynek, 2002)

Fedly swet
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Obr. 5: Obecné schéma komunikace v kyberprostoru

Do komunikace vstupuje osoba A (OA), s urcitym zamérem (ZA). Komunikuje
prostiednictvim PC (TA), ktery v ramci kyberprostoru transformuje redlnou osobu A do
virtudlni transformace (TAS). Stejnym zpUsobem je do kyberprostoru pfipojena osoba B (OB,
TB, TBS). Informace, kterd putuje kyberprostorem, muze byt ovlivnéna rlznymi rusivymi vlivy
(RV). Na osobu B pak informace od osoby A né&jakym zptsobem zap(sobi (UB) a vyvola v ni
reakci (RP). Cast této reakce pak ve formé zpétné vazby (ZV) putuje zpét k osobé A, pavodci

informace.

2.10 Prost fedky komunikace v kyberprostoru

Prostredi kyberprostoru nabizi relativné velké mnoZstvi moznosti komunikace. V této
kapitole bych rad vybral a popsal ty nejbéznéjsi a uved| k nim priklady povésti, jaké se témito

informacnimi kanaly Sifi.
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2.10.1 Email

Email patfi v soucasnosti k nejrozsifenéjsSim typim komunikace v kyberprostoru a na
internetu vSeobecné. Jedna se o asynchronni komunikaci, uzivatel tedy nemusi byt online,
aby mu zprava byla dorucena. Komunikace se také neomezuje pouze na dvé entity,
ponévadZ v ramci emailu mizZe komunikovat neomezené mnozZstvi entit zaroven.

Pomoci emailu se vsak zpravidla nesifi sou¢asné legendy jako takové, daleko vice jsou zde
rozsirené retézové zpravy, neboli hoax (z anglitiny, ¢te se ,houks”). Vyzkumu, sbéru a
ovérovani téchto zprav se vénuje ¢esky server www.hoax.cz.

V kyberprostoru slovem HOAX nejcastéji oznacujeme poplasnou zpravu, ktera varuje pred
neexistujicim nebezpecnym virem, Sifi faleSné prosby o pomoc, Sifi petice a vyzvy, nabizi
pyramidové hry, retézové dopisy a humorné zpravy. Typicky hoax obsahuje tyto body:

1. Popis nebezpedi (viru)
Smyslené nebezpedi (vir) byva stru¢né popsané, v pripadé viru byva uvadény i
zpUsob Sireni.

2. Nicivé ucinky viru
Nic¢ivé ucinky mohou byt celkem bézné, treba zformatovani disku nebo uz min
dhvéryhodné - zbésily uték mysi do lednicky, rozto¢eni HDD opacénym smérem,
vybuch pocitace.

3. Davéryhodné zdroje

Ve vétsiné pripadu se pisatel poplasné zprdvy snaii presvédcit, Ze varovani pfislo od

dlvéryhodnych zdroja ("IBM a FBI varuji" nebo "Microsoft upozoriuje" atd.)
4. Vyzva k dalSimu rozeslani
Tento bod HOAX vidy obsahuje. Mnoho nezkusenych uzivatelll se necha zpravou
napalit a bez premysleni vyzvu uposlechnou. Pravé proto se tyto nesmysly lavinovité
Siti. Mnoho lidi také jako dlivod dalsiho sifeni uvadi: ,Jd vim, Ze to je sice blbost, ale

spousté lidem by to mohlo pomoci, tak to posilam ddl, to mi pfece nic neudéla.”

2.10.2 Instant messaging

Komunikatory typu ICQ, Google Talk, Skype, AOL ¢i Windows Messenger jsou nastrojem,
diky kterym se da v ramci kyberprostoru komunikovat v redlném c¢ase. Diky tomu, Ze mlze v

podstaté okamzité dojit ke zpétné vazbé komunikujicich, zde nejsou mozZnosti
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komunikovanych legend a fdm nijak omezeny. V tomto prostfedi tedy mizeme narazit v
podstaté na jakoukoliv legendu. Toto prostifedi ma vsak jednu specialitu, podobnou hoaxu.
Pokud chceme s nékym komunikovat, je nutné si jej pfidat do seznamu kontaktd a
autorizovat jej. Dfive se hromadné Sifily poplasné zpravy tohoto typu: , Nepriddvejte si do
seznamu kontakt XYZ, pokud si jej priddte, smaZe vam disk/napadne data/ukradne soukromé

dokumenty.”

2.10.3 Diskusni féra/diskuze ke élank m

Diskusni féra jsou na internetu velice populdrni. Témér kazdy server s vyssi navstévnosti
nabizi svym uzZivatellm sluzbu fdéra. Tato fora jsou specifickd tim, Ze ke kaidému
diskutovanému tématu je zaloZzeno samostatné vlakno (z angl. thread) neboli Diskusni klub,
Diskusni mistnost. Casto byva navitévnik upozornén, 7e by se pfi svém diskutovani nemél
tematicky vzdalovat od tématu viakna, stejné jako by nemél pouzivat vulgarity a dopoustét
se napf. rasismu. Stejné jako u instant messagingu, ani zde neni nijak urCeno, Ze by se v
ramci for a diskuzi vyskytovaly pouze urcité druhy povésti. Jediné limity, které jsou dany,
jsou tedy pouze vySe zminéné tematické. Napriklad soucasné povésti o automobilech
mulzZeme nalézt v diskuzich u ¢lankd zamérenych na tuto tematiku, stejné jako na diskusnich
forech spojenych s automobilismem, popfipadé v diskusnim klubu o automobilech (ackoliv

celkové forum se mlze vénovat néemu jinému, muiZe zde existovat samostatny klub).
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3. Folklor

3.1 Uvod do folkloru a narativita ve spole  énosti

Vypravéni pribéhl a naslouchani jim patfi k lidské spolecnosti jiz od samotného pocatku
lidského rodu. Ze zprav folkloristd a etnologli, ktefi své badani opreli o zkuSenosti
s domorodci a lidovymi vypravéci, mlizeme usuzovat, Ze myty o vzniku svéta, pfibéhy o
puvodu ohné a historky o velkych lovcich byly nedilnou souc¢dsti kultury vec€ernich ohnd jiz za
pocatku lidské spolecnosti.

Tyto ptibéhy pojednavaly o plvodu svéta, pocatcich véci, o pravidlech ve spole¢nosti Ci
loveckych dovednostech. Néktefi odbornici povazuji tato vypravéni jako nasledek potreby
Clovéka porozumét prirodnim a nebeskym jev(im, jini se domnivaji, Ze jejich plvod lze spise
spatfovat v lidské potrfebé racionalizovat socidlni normy a instituce. DalsSi odbornici se
priklani k nazoru, Ze tato vypravéni byla vidy pro clovéka nutnda pro oprosténi se od
svazujicich pravidel spole¢nosti a kazdodenniho Zivota a pro osvobozujici unik do svéta
neomezenych moznosti.

Po vétsSinu lidské existence byla lidska slovesnost oralni, tedy pfenasena ustné. Proto se
nazyva ustni slovesnosti neboli folklorem. Folklor dle definice zahrnuje: ,Veskeré formy

Vv

pribéhd, které jsou sifeny ustné, jsou preddvdny jednotlivymi lidmi, at uZz mezi generacemi Ci
v prostoru, a vyskytuji se v riznych podobdch na mnoha mistech zdrover.“ (JANECEK, 2006, s.
318)

Obdobi raného novovéku s sebou prineslo predevsim vynalez knihtisku a prudké sireni
lidské gramotnosti, proto na prelomu 18. a 19. stoleti védci zacali pocitovat potfebu
zaznamenat a zachovat lidovou slovesnost, na coz dal navazal vznikem samostatného
védniho oboru folkloristiky, jejimz hlavnim Ukolem bylo lidovou slovesnost sbirat (tim ji
zachranit pred vymizenim) a analyzovat. Sekundarnim cilem, ktery se objevil az v pozdé;si
dobé, byla rekonstrukce svétondazoru nasich predka. JelikoZ folkloristika byla mnohdy spjata
s narodnim hnutim, ¢asto se stdvalo, Ze Ustni slovesnost byla vyuZita jako doklad davné
vznesSenosti naroda.

Ackoli se védci obdvali, Ze by lidova slovesnost mohla ze svéta vymizet, ukdzalo se, Ze

opak je pravdou. Jak nam 20. stoleti dokazuje, nékteré formy a druhy folkléru sice zanikaiji,
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ale zaroven jich mnohem vice vznika a v mnoha svétovych kulturach je ustni slovesnost stdle
primarni.

Zatimco klasicka folkloristika se zabyvala predevsim pohdadkami, myty, legendami a
zaroven i slavnostmi, ritudly a happeningy, moderni folklor si v§ima takovych jevd, jako jsou
fetézové dopisy, graffiti, psané tradice, texty Sifené po internetu nebo dokonce i vzkazy na
WC.

Myty, pohadky a povésti, coz jsou tfi ustné Sifené texty, které jsou v centru pozornosti
nejvétsi skupiny badatell, se daji klasifikovat podle téchto kategorii: pravdivost a
vérohodnost (nahlizena z pohledu vypravéct a posluchacd, nikoliv z pohledu vseobecné

pravdy), temporalni a geografické zarazeni (kdy a kde se pfibéh odehrava), kdo jsou aktéfri

pribéht a predevsim uloha, jakou v dané spolec¢nosti hraji.

3.1.1 Myty

Myty jsou posvatna vypravéni. Odehravaji se prfed vznikem svéta v jeho soucasné podobé,
nebo béhem jeho utvareni. Hrdinou je obvykle néjaka nadpfirozena bytost jako bih di
bohyné, kulturni hrdina nebo totemovy predek. Myty jsou spojeny s nabozenstvim a ritualy,
v mnoha kulturach je jejich vypravéni podminéno urcitym ndaboZzenskym obradem.
Vypravéem a posluchatem jsou pfitom zpravidla vnimany jako absolutné pravdivé.
V nékterych spolec¢nostech jsou dokonce myty vnimany jako ten nejpravdivéjsi pfibéh, resp.
odraz vécné bozské pravdy. Myty se daji délit do vice kategorii dle jejich obsahu, napf.
kosmogonické myty (o plvodu svéta), etiologické myty (o plvodu véci). Dle antropologa
Malinowského myty ,odrdZeji socidlni normy a instituce a jsou tak jakymsi symbolickym

zdkonikem, platnym pro celou danou spolecnost.”

3.1.2 Pohadky

Jsou na rozdil od mytd vnimany jako nevérohodné, nepravdivé a nenaboZenské.
Odehravaji se mimo zndmou realitu a dokonce i mimo zndmy ¢as (coZ dokazuji i ¢astd uvodni
slova typu ,,Bylo, nebylo...” ¢i ,,Byl jednou jeden krdl...“). Hrdiny obvykle nejsou nadpfirozené
bytosti, ale obyCejni lidé nebo antropomorfizovana zvifata, chovajici se a jednajici jako lidé.
Jejich smyslem byla primarné zabava a pobaveni posluchact, pricemz pohadky plnily i funkci

poskytovani moralniho ponauceni a vychovy déti. Pohadky mély vsak ve spousté spolecnosti
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velmi nizkou prestiz, napfiklad Platén je oznaCoval jako ,babské tlachy” a v Ceské kulture

byly oznacovany jako ,bachorky”.

3.1.3 Poveésti

Povésti jsou nékdy také nepresné oznacovany jako legendy (coZ v Cestiné znamena
vypravéni o kfestanském svétci). Co se vérohodnosti tyce, lezi nékde na pomezi mezi myty a
pohadkami. Povésti jsou vnimany jako pravdivé a odehravaji se ve svéte, ktery dobfe zname.
Drtiva vétSina poveésti se odehrava v dobé relativné nedavné, ty zbylé se odehravaji ve
vzdalenéjsi minulosti a jsou oznacovany jako historické povésti. Povésti jsou obvykle spjaty
s mistem, které je vypravéci a poslucha¢lim dobfe zndmo, mizZe se jednat o blizké okoli
vesnice, rozboreny hrad na kopci nebo diim ve mésté. Hrdinou je pak Uplné obycejny clovék,
nejcastéji sam vypravéc, nebo jeho pribuzny, zndmy ¢i predek. Na rozdil od pohadek a myta
jsou pravé povésti konkretizované aktérem, déjistém nebo Casem, nejcastéji vsak vSemi
tfemi faktory.

V ceské spolecnosti prevladaji vsoucCasné dobé pouze povésti. Myty, ve smyslu
folklorniho zanru, jsou zcela opominuty a pohadky jsou vypravény pouze malym détem, a to
jesté formou predcitani. Povésti vsak Ziji velice svébytnym Zivotem, a ac¢ se to muze zdat
nemozné, nejenze prezivaji, ale stale vznikaji nové. Navzdory tomu, Ze v moderni spolec¢nosti
vypravéni povésti nepatii mezi typické priklady traveni volného casu, lidé se v drtivé vétsiné
pfipadu tyto povésti pfedavaji nevédomky. K tomuto jevu miZze dochazet prakticky kdykoliv,
zejména pak pfi situacich jako jsou neformalni rozhovory mezi kolegy v praci, pfi setkavani
rodinnych prislusnikd, pfi posezeni v restauraci, v klubu ¢i na dovolené. Povésti se timto radi
mezi nejrozsifenéjsi druhy ustné predavaného folkloru na svété, hned vedle anekdot, fam a
vypraveéni ze Zivota. Mohutnou roli zde hraje i fakt, Ze moderni média, televize, noviny a
zejména internet, jsou nastroje, které pfrispivaji k Sifeni téchto povésti a dodavaji jim prvek
vérohodnosti.

Od klasickych povésti, predevsim tedy od historickych povésti a mistnich povésti, se
soucCasné poveésti lisi predevsim svou tematikou a poetikou. D&j se zpravidla odehrava
v soucasnosti, povésti se v nezménéné podobé vypravi na riznych mistech planety, lokace
déje je vétSinou zasazena do odosobnéného mésta ¢i na nekonecnou dalnici. Nadpfirozené
bytosti a straSidla jsou nahrazena maniakalnimi vrahy a rozlicnym hmyzem, nastupcem

zficeniny hradu nebo starého hrbitova jsou panelova sidlisté a z temného lesa nebo tajuplné
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ulicky se staly rychlostni silnice nebo hromadna doprava. Pres to vSechno si povésti
zachovaly vSechny charakteristiky Zanru: vérohodnost, zasazeni do realného svéta,
tradovani, variaci a Ustni pfenos. Dokonce i obsahové rysy zlstavaji neménné.

Zjistit primarni funkci soucasnych povésti ve spolecnosti neni nikterak tézké. Jejich
hlavnim smyslem je posluchace predevSim pobavit. Vedle toho plni povésti jesté funkci
komunikacni. Povést se stala jakymsi médiem prenosu informaci, které jsou z néjakého
dlvodu povaZovany za vyznamné. Tato charakteristika je typickd i pro famy (pomluvy), které
obvykle prameni ze zdavisti nebo neprejicnosti. Lidé se ale zaroven obavaji fam, které by se
mohly tykat jich samotnych, nicméné sami radi naslouchaji famam o ostatnich a mnohdy je i
dale Sifi. V této lidské potrebé nalezneme i divod existence bulvarnich médii, ktera jsou pro

vétsinu lidské populace velice pfitazliva.
3.2 Stru éna historie studia folkloru

3.2.1 Ve svéte

Badatelska pozornost se vidy soustredila predevsim na folklorni pohadky. Ty byly od
zaCatku 20. stoleti systematicky sbirany, analyzovany a katalogizovany, diky ¢emuz mame
v soucasnosti prehled o zakladnich typech, tématech a motivech. Myty byly v pozornosti
badatelU jiz v pribéhu 19. Stoleti, avSak pozornost ziskaly az ve 20. Stoleti, kdy se jim
vénovali rusti a americti folkloristé, zejména pak Vladimir J. Propp a Stith Thompson. Povésti
vZdy staly na okraji pozornosti odbornikd, a a¢ se jim vénovali i sami zakladatelé folkloristiky
bratfi Grimmové, predmétem odbornych studii se staly az v druhé poloviné 20. stoleti, a to
predevsim ve skandindvskych a némecky mluvicich zemich. Navic byl dfive folklor spojovan
pouze s duchovni kulturou domorodych spolecnosti Ci s tzv. evropskou lidovou kulturou —
v nasem prostredi tedy pravé s pohadkami, povéstmi a pranostikami. Ackoli si posléze
odbornici uvédomili, Ze existuje i cosi, co by se dalo oznacit za moderni folklor, byly tak
dlouhou dobu oznacovany pouze anekdoty a détsky folklor.

Pocatky studia soucasnych povésti Ize hledat v porevolu¢nim Sovétském svazu, kdy si
tamni odbornici vSimli, Ze folklor nevznikd pouze na vesnicich, ale i ve mésté nebo
v délnickém, vojenském nebo Ufednickém prostiedi. Zprvu se zkoumaly pouze biograficka
vypravéni ze Zivota obycejnych lidi (zkazky) a vypravéni o hrdinnych osobnostech revoluce,

S.N. Cernov viak jako prvni zacal zkoumat i famy a zvésti v jejich socidlnim kontextu. Zcela
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nezavisle na sovétské folkloristice se zacali odbornici v Némecku v 30. letech minulého
stoleti vénovat vyzkumu tzv. novinovych povésti (Zeitungssagen). To byly Ustné Sifené
povésti, jejichz zaklad bylo mozné najit mezi novinovymi senzacemi. Podobny vyzkum byl
provadeén jiz ve Francii v 80. letech 19. stoleti, ale neprekonal hranice Francie.

Prvni praci, kterd se seridzné vénovala studiu soucasnych povésti, byla prace recké
princezny Marie Bonapartové (vzdalend ptibuzna Napoleona Bonaparta a Zacka Sigmunda
Freuda), nazvana The Myth of the Corpse in the Car (Mytus o mrtvole v automobilu) z roku
1941. V roce 1942 byly v Americe vydany prvni dvé vyznamnéjsi studie o mizejicim stopafi
(The Vanishing Hitchhiker). Béhem druhé svétové valky se také znacné (predevSim na
kontrolovat a omezit neovérené informace, kterym se v prostredi valecnych zmatkd a vécné

nejistoty dafilo.

3.2.2 V €eskych zemich

Néktefi domaci folkloristé se o soucasné povésti zajimali jiZ na prelomu 19. a 20. stoleti.
Prvnim, kdo upozornil na existenci moderniho folkloru v méstském prostfedi, vsak nebyl
folklorista, ale novinar a spisovatel Karel Capek. V publikaci Marsyas ¢ili Na okraj literatury z
roku 1929 se vénoval souasnym anekdotam a podnétim k vyzkumu soucasného folkloru.
Zurnalisté také stali za dal$im rozsifenim studia soucasného folkloru. Pied okupaci v roce
1968 zacali redaktofi Mladého svéta publikovat ¢lanky v sérii nazvané Nové povésti ceské.
Novinafi si tehdy vsSimli, Ze mezi lidmi jsou velmi popularni pribéhy, které jsou sice
povaZzovany za pravdivé, ale maji povahu Ustni slovesnosti. Tyto historky poté spravné
definovali jako povésti a vSimli si i jejich dvou nejvyraznéjsich rysu, procesu variace, kdy je
ten samy pribéh lokalizovan do mnoha rtznych mist zaroven, a procesu autentifikace, kdy je
pfibéh pfisuzovan osobé z blizkého okoli vypravéce. Tento publicisticky serial, ktery mél
velice slibny zacatek, byl vsak téhoZ roku prerusenou srpnovou okupaci.

Domaci folkloristé si vSimali spiSe pfibuzného folklorniho Zanru, povidce ze Zivota
(vzpominkové vypraveéni). Folkloristy, ktefi se tomuto tématu vénovali, byli: Jaromir Jech,
Oldfich Sirovétka, Marta Srdmkova a Bohuslav Bene$. Mendi pozornost folkloristéi byla
vénovana napisovému folkloru, kterému se vénovali Bohuslav Bene$ a Dana Bittnerova.
NejprozkoumanéjSim a nejpopsanéjsim druhem folkloru je détsky folklor, kterému se

vénovaly Jana PospiSilova a Dana Bittnerova.
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Samostatny vyzkum soucasnych povésti a fam u nas dosahl lepSiho postaveni az v
soucasnosti. FAmam se v minulosti ¢aste¢né vénovali Bohuslav Bene$ a Bohuslav Salanda,
vybér nékterych soucasnych poveésti je zahrnut ve sbirce détského folkloru Jany PospiSilové.
Jedinou odbornou domdci studii je prace folkloristky Marty Sramkové z roku 2002, kterd byla
otiSténa v magazinu Narodopisna revue. V roce 2006 vydal folklorista a etnolog Petr Janecek
prvni z dnedni trilogie publikaci Cerna sanitka. Vydani této publikace, ktera balancuje na
pomezi populdarné naucné literatury a odborné studie, prakticky pres noc zapficinilo
vzrlstajici zdjem verejnosti o soucCasné povésti. Na tyto UspéSné publikace navazal
tfinactidilny serial Ceské televize se shodnym ndzvem a také rozhlasovy porad na vinach
Ceského rozhlasu.

Na Slovensku byla souasnym povéstem vénovana vétsi pozornost a za zminku stoji
dvojice studii, uverejnénd v roce 2001 v casopise Slovensky narodopis. Autorkou jedné
studie byla Hana Hloskova, druhou studii napsal rakousky etnolog Ingo Schneider. Zuzana

Panczova se v sérii detailnich studii vénovala souasnym povéstem a zaroven i modernim

konspiracnim teoriim.
3.3 Uvod do sou &asnych pov ésti

3.3.1 Terminologie

S terminologii soucasnych legend je situace vcelku slozita. Vedle nejpouzivanéjsiho
terminu soucasna povést (contemporary legend/Sage der Gegenwart) se pouzivaji i terminy
dal$i — moderni povést (modern legend/moderne Sage), povést-fama (rumor legend) nebo
povésti podobné vypravéni ze Zivota (sagenhafte Geschichte von heute). V soucasnosti se uz
prilis nepouZivaji tyto ndzvy: méstska povérecna povidka / povést (urban belief tale/legend)
a SirsSi verejnosti oblibeny termin méstska povést (urban legend/legende urbaine).
Podobného stafi, ale vsoucasnosti pouzivané vétSinou jen médii, jsou terminy meéstsky
mytus (urban myth), moderni mytus (modern myth/myth modern) popr. velkoméstsky
mytus (GroRstadtmythos). Obcas se ¢lovék muze setkat i s terminem FOAF-tale, tedy , friend
of a friend tale” — pribéh, ktery se stal kamaradovi kamarada. S terminem moderni poveést
vSak nesouhlasi anglickd folkloristka Gillian Bennett. Podle ni neni pouZiti adjektiva
»moderni“ zcela na misté. Jejich tematika je totiz vécna a jejich motivy lze v mnoha

pripadech vystopovat hluboko do minulosti. Co je vSak na téchto povéstech moderniho, je
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jejich charakter vypravéciho modelu kombinujici rysy tradi¢ni povésti, bajky a pohadky
s charakteristikami typickymi pro memodary a vypravéni ze Zivota. Folklorista W. F. H.
Nicolaisen na zakladé svého lingvistického rozboru struktury soucasnych povésti tvrdi, ze
jsou spiSe pribuzné s folklornim Zanrem vypravéni ze Zivota a navrhuje pouZzivat pracovni
termin vypravéni ze Zivota podobné povéstem (legend-like experience stories). (JANECEK,

2006, s. 333)

3.3.2 Definice

Mnoho prednich svétovych folkloristl se v otdzce presné definice modernich méstskych
legend nemize shodnout. Jeding, na ¢em se shoduiji, jsou tyto zakladni rysy (JANECEK, 2006,
s. 332):

1. Soucasna poveést musi byt zabavna historka — musi byt pro své posluchace atraktivni,
musi byt povaZovana za pravdivou nebo se alespon musi zakladat na realité, které se
obecné véri a musi obsahovat srozumitelné poselstvi nebo moralni ponauceni.

2. Zaroven musi byt ,pfilis dobra na to, aby byla pravdiva“ (too good to be true), tedy
alespon z Casti neuvéfitelnda a méla by obsahovat urcité mnoZstvi nahod, shod
okolnosti i jinych ¢astecné nepravdépodobnych udalosti.

David Buchan uverejnil tuto velice obecnou definici, ktera byva také casto citovana:
,Soucasné povésti jsou pribéhy povaZované za pravdivé, které koluji v ustni tradici
soucasnych spolecnosti a vykazuji variace.” (JANECEK, 2006, s. 332)

Soucasné povésti tedy predstavuji modernéjsi alternativu k tradicnim povéstem, se
kterymi sdileji zakladni znaky:

1. odehravaji se v redlném svété

2. maji Uzkou vazbu na konkrétni realitu (upfesnéni mista a casu déje),

3. slozitéjsi strukturu

4. zpravidla pfimo odkazuji na aktéra, ktery v déji figuruje.

3.3.3 Vztah k dalSim zanr am

Vztah soucasnych povésti k jinym folklornim Zanrim je také vesmés slozity. Jejich
nejblizsSim pribuznym je s nejvétsi pravdépodobnosti fama. Od povésti se liSi svoji velmi
jednoduchou strukturou (kterd se pohybuje od stru¢ného ndznaku déje az jednovétému

sdéleni), absenci konkrétniho aktéra a mnohdy i absenci konkretizace udalosti. FAmu mnoho
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folkloristd bere jako jakési vyvojové stadium soucasné povésti — budto jako jejiho
predchidce, ze kterého se poveést v Ustnim podani mlze vyvinout, nebo naopak relikt kdysi
popularni povésti. J. H. Brunvand definuje famu takto: ,Jde o strucnou anonymni a
neovérenou zprdvu o pravdépodobné uddlosti, ktera se Sifi ustnim poddnim i pomoci
masmédii. Fdmy maji na rozdil od povésti velmi kratky Zivot, ale mohou byt i soucdsti
povésti.“ (JANECEK, 2006, s. 334). Vztah soucasné povésti a famy viak nebyl doposud
uspokojivé vyreSen. Psychologové Gorgon Allport a Leo Postman povaZzuji souasnou poveést
za pouhou ,petrifikovanou famu“ (soldified rumor). Podle nich se povést z efemérni a
proménlivé famy stane v okamziku, kdy ziskd béhem ustniho prenosu urcitou stabilizovanéjsi
formu a za¢ne kolovat z generace na generaci. (JANECEK, 2006, s. 334)

Za zminku stoji i jistd pribuznost s anekdotami, se kterymi soucasné povésti sdili

identickou déjovou strukturu, ale anekdoty se vétSinou odehravaji ve fiktivnim svété.
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4. Informacni pracovnik a soucasné poveésti

4.1 Aplikace modelu komunikace

Modely komunikace, zmifnované v podkapitolach 2.3, resp. 2.6, lze aplikovat na
komunikaci soucasnych povésti ve spolecnosti. Komunikator (plvodce informace) ma urcity
zamér, proc chce informaci komunikovat. Z definice soucasnych povésti vime, Ze motivem
pro komunikaci souc¢asnych legend je zamér naseho komunikacniho partnera pobavit nebo
ho pred nécim varovat. Tato informace je pak Sifena pomoci kanalu, kterym muzZe byt pfi
pfimém kontaktu mluvena fec (spolec¢né s dalSimi neverbalnimi projevy), nebo pomoci
technologickych kanall, jako je telefon (kombinujici prvky kyberprostoru a pfimé
komunikace) nebo cisté pomoci komunikace v kyberprostoru (emaily, diskuze apod.). Pokud
je do komunika¢niho modelu zapojen prvek kyberprostoru, ktery celou komunikaci
transformuje, vétSinou se z komunikace vytraci mnohé prvky neverbalni komunikace, které
by jinak v pfimé komunikaci ovliviiovaly chapani informace pfijemcem. Na toto téma uvedu

samostatné priklady u jednotlivych typ( soucasnych legend.

4.2 Kde se setkava informa éni pracovnik se sou €éasnymi pov éstmi?

Informacni pracovnik se se soucasnymi povéstmi setkdvd na stejnych mistech jako
jakykoliv jiny ¢len spolecnosti. Neda se s jistotou fici, zda se setkava s vétSim poctem povesti,
protoZe na rozdil od informacniho pracovnika bézny clen spole¢nosti mnohdy nedokaze
rychle rozeznat redlnou informaci od fiktivni. S jistotou miZeme tvrdit, Ze setkani s povéstmi
nejcastéji probiha v mensich socialnich skupinach. Mze jit o rodinny kruh, popf. o okruh
pratel, kolegl atd. Dalsim moznym mistem kontaktu pak pro informacniho pracovnika
mohou byt pracovni ukoly. V praxi by tak nejspiSe mohlo jit o vysledky v reSersich, které se
sice na prvni pohled jevi jako relevantni, ale ve své podstaté (diky nepravdivosti dané

informace) nejsou.

4.3 ldentifikace sou €asnych pov ésti

V podkapitole 2.3 jsem vylicil definici souCasnych povésti, tedy jakysi syzZet, ktery dodrzuje
témér kazda z poveésti kolujicich spolecnosti. V pripadé, Ze informacni pracovnik nabude

dojmu, Ze mezi vysledky reSerSe by mohla byt informace, kterou je mozné povaZovat za
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soucasnou povést, je nutné tuto informaci izolovat a pustit se do jejiho blizSiho zkoumani.
Prvnim spravnym krokem tak je zjistit, zda tato informace nefiguruje v nékteré z databazi

soucasnych poveésti na internetu. K tomuto ucelu existuje databaze www.snopes.com, nebo

jeji ¢eska alternativa na strankach www.cernasanitka.cz. Pokud zde informaci nenajdeme, je

nutné ji ovéfit z vice dlvéryhodnych zdroju. Neni vSak vylouceno, Ze i timto zpUsobem
ovéiend informace se ukaze jako nepravdiva. Castym nedvarem zejména tuzemskych médii,
kterd Casto Cerpaji ze zahranic¢nich zdroju, byva nesprdvné vyloZeni ¢i preloZzeni informace a
jeji nasledné publikovani ve vlastnim (Spatném) znéni. Proto bych doporucoval ovérovani
informaci i u plvodce zdroje. V pripadé, Ze puvodce informace takto dohledat nejde,
doporucuji pokusit se vyhledat dalSi mozné vyskyty informace v lehce pozménéné podobé.
Jak ukazuje definice soucasnych povésti, jednim z hlavnich charakteristickych rysl je
variabilita, tedy mozné variace aktérd, mista a ¢asu déje. Informacni pracovnik si ale musi
dat pozor na regiondlni a mezinarodni variabilitu. Nékteré legendy mohou mit svoje variace
rozsifené po celém svété, ale nékteré se mohou vazat pouze k urcité oblasti a variovat tak
mohou tfeba jen v ramci jednoho regionu jedné zemé.

Pokud pfijdeme do kontaktu s legendou v socidlni skupiné, nejspiSe nemame okamzité k
dispozici pocitac s internetem, a tudiz nemame ke zmifovanym databdzim pfistup. Je tedy
nezbytné pokusit se zjistit co nejvice doplnujicich informaci od pavodce informace.
Nejdulezitéjsi je zjistit, odkud plvodni informace pochazi (nezapomerime na jeden z hlavnich
rysd soucasnych povésti — vagnost informaci) a ¢im je podloZena. Pokud ma informacni
pracovnik prehled o soucasnych povéstech a jedna se o nékterou z nich, je nyni v jeho silach
plvodce informace presvédCit o jeji nerealnosti, kterd se mizZe zakladat na vice variacich
této informace nebo na nelogi¢nostech v informaci. Mnohé typy soucasnych povésti vsak

vyZaduji samostatny postup, kterému se budu vénovat u priklada.

Ve 4

4.4 Typologie sou ¢asnych pov ésti a jejich nejrozsi FenéjSi p Fiklady
Moderni vyzkum folkloru ma obvykle tfi drovné:
1. sbér

2. klasifikaci a katalogizaci

3. interpretaci a analyzu.
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Tyto stupné na sebe samozifejmé navazuji. Hlavni Urovni je sbér. Folklorista vyrazi do
terénu a snaii se ziskavat nové povésti Ci jejich nové formy a tyto poznatky zaznamenava, Ci
pofizuje audio nebo videozaznamy.

Druha drovni je pracovni klasifikace. Ta umozniuje badateldm rychlou orientaci ve
shirkach i katalozich folkloru. Folkloristé se snaZi nasbirany material popsat z hlediska
prevladajici tématiky a rozlisit jej na nékolik snadno odlisitelnych tematickych skupin.
PfestoZe je tato klasifikacni prace stidle nedokonala (tematika jednotlivych celkl se velmi
Casto prekryva), motivy soucasnych povésti byly pfesto zarfazeny do folkloristickych katalogu
vénovanych povéstem. Znamé jsou napr.:

1. Klasifikacni systém od Antti Arneho a Stith Thompsona revidovany Hansem-
Jorgem Utherem — Arne-Thompson-Uther Classification (ATU Classification — viz
Priloha 2)

2. Katalogy finskych povésti od Marjatty Jauhiainen

3. Katalog angloamerické pohadky a povésti od Ernesta Baughmanna

Prozatim nejpropracovanéjsi pracovni klasifikaci uverejnil popularizator soucasnych
povésti Jan Harold Brunvand ve své publikaci The baby train and other lusty urban legends
(1993), ve které rozliSuje celkem 10 hlavnich kategorii. Webova encyklopedie
www.snopes.com, kterd se krom soucasnych povésti zabyvd i studiem fam, polopravd a
dezinformaci, téchto kategorii uvadi celkem 40 (MIKKELSON, 2011). Petr Janecek ve svych
trech svazcich uvadi 13 kategorii, které se v jeho publikacich opakuji, a do kterych zarazuje
vidy nové sesbirané povésti. (JANECEK, 2006, 2007, 2008). Jak jsem zjistil analyzou téchto
kategorii, jde o nejzakladnéjsi kategorie, které sdili spolecné tematické znaky. U téchto 13
hlavnich kategorii uvedu nejzndméjsi priklady, spolu s jejich charakteristickymi znaky, podle

kterych se daji snadno identifikovat.

Pfizraky a vrazi 7. Automobil

1. Faunaafléra 8. Meéstskd hromadna doprava
2. Cizinci a xenofobie 9. Studium

3. NeStésti a omyly 10. Kancelare a urady

4. Potraviny a stravovani 11. Business

5. Laska/ sex 12. Détsky folklor

6. Alkohol / drogy 13. Ptizraky a vrazi
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V tradi¢nich povéstech vedle hlavnich hrdin(i vystupovaly nadpfirozené bytosti, které
désily hrdiny pribéhl v prirodé (bludicky, vily, vodnici, hejkalové) nebo ve mésté (bezhlavy
rytit, kostlivec, duchové zemrelych). Tyto bytosti se v soucasnych povéstech vyskytuji velice
zfidka. Folklor je vidy produktem kolektivni lidské imaginace a vZdy pfimo nebo nepfimo
odrazi kulturu dané spolecnosti. V souCasné Ceské spolecnosti, kterd je racionalizovana a
technicka a ktera ma potlacenou nabozenskou tradici, dosSlo za uplynula desetileti a staleti
k modernizaci, kterd zapficinila rozklad tradi¢ni lidové démonologie a viry v nadpfirozeno.
Tyto bytosti, které byly v souc€asnosti z folkloru viceméné vymyceny, byly nahrazeny jinymi,
které jsou spolecnosti chapany jako realné. Soucasny folklor je tedy preplnén modernimi
pfizraky — maniakalnimi vrahy, psychopatickymi zabijaky a sexualnimi zvrhliky. Je zajimavé
sledovat, Ze jediné, co se v povéstech zménilo, je pouze tato zaména aktérd — povésti, které

se tradovaly pred nékolika stoletimi, maji vétSinou stejny syzZet jako povésti dnesni.

A 4

Démoni / monstra Vrazi / maniaci

Ackoli jsou tyto pribéhy prezentovany jako redlné, je evidentni, Ze jiz jen diky tomu,
Ze se tyto postavy vyskytuji ve smyslenych pfibézich, jde o postavy neredlné a fiktivni.
Pfestoze jisté maji tito moderni démoni predobraz ve skute¢nosti, rozhodné se nevyskytuji
tak ¢asto a nechovaji se tak, jak se nam povésti snazi namluvit. Pfes svoiji fiktivnost jsou vsak
moderni démoni mnohem agresivnéjsi a brutdlnéjsi nez prizraky z povésti nasich predka. Ze
setkani s tradi¢nim vodnikem clovék velmi ¢asto vyvazl bez Uhony a po celonocnim tanci
s vilami se hrdina probral maximalné s bolavou hlavou na mechu, ze setkani s modernim
démonem hrdina (resp. v mnoha povéstech hrdinka) nevyvazne Ziva. Dlvody k této zméné
jsou dva: za prvé, ve vesnické kulture, ktera byla zaloZzena primarné na poslechu, stacila
k vystraseni posluchacl pouze zminka a naznak, zbytek si vykreslila posluchacova vydésena
predstavivost. Moderni ¢lovék je vSak zvykly vidat brutalitu na kazdém kroku, v novinach,
zpravach, televizi, proto je pro néj potreba detailnéjsiho a propracovanéjsiho a emocionalné
vyostrenéjsiho popisu. Druhy didvodem je ten, Ze v dfivéjSich povéstech se déj odehraval na
tradi¢nich mistech, jako byl opustény mlyn, osaméla lesni cesta ¢i hraz rybnika. Tato mista jiz
nejsou pro moderniho ¢lovéka mistem kazdodenni interakce, proto byla potieba tato mista
poupravit. Tim padem se s nejrlznéjSimi vrahy a devianty setkdvdme na mistech, ktera

navstévujeme denné — domov, automobil, kolej, prostfedky MHD apod.
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A 4

Lesy, opusténa Domov, MHD

Tato patrné nejznaméjsi soucasna poveést je nejpopuldrnéjsi mezi studenty a vyskytuje se
v kazdém mésté, ve kterém je vysoka skola popft. studentské ubytovaci zafizeni. Z rozhovord,
které jsem absolvoval se svymi studentskymi vrstevniky, jsem zjistil, Ze povést je spojovana
s mésty Brno, Praha, Liberec, Plzeri i Usti nad Labem.

Charakteristické rysy:

1. Hlavnim aktérem je zena — v déji ma pasivni roli a je zcela bezbranna

2. Agresorem (popf. pdvodcem nebezpedi) je muz

3. Pfibéh ma désivou pointu, ktera je odhalena az v jeho zavéru

4. Vrahova motivace je nezndma, ale jeho jednani je absurdni — pravdépodobné
zadny pachatel by na misté ¢inu nenechal vzkaz.

K bodu 3): Hlavni dopad této pointy spociva v jejim emociondlnim ucinku. Posluchac
stejné jako aktérka netusi, Ze vrah byl celou dobu v jeji tésné blizkosti a ona mu tak byla
celou dobu vydana na milost a nemilost.

,Stésti, Ze jsi nerozsvitila“

Tohle se stalo pfed nékolika lety na jedné koleji v Cechdch. Dvé vysokoskolacky spolu
bydlely na jednom pokoji. Jedna z nich Sla vecer se svym klukem nékam pobliz koleji, druhd
zustala doma. Té prvni se nechtélo spdt na kolejich, tak Sla prespat ke svému klukovi, ale
jeste predtim si Sla na pokoj vyzvednout bundu, protoZe bylo chladno. V pokoji jiz byla tma,
tak se domnivala, Ze spolubydlici uz spi, tak jen potmé nahmdtla ve skfini bundu a hned zase
potichu zmizela. KdyZ se rano vrdtila, nasla svoji spolubydlici brutdlné zavraZdénou v posteli a
na stolku byl listek se vzkazem: ,Jesté, Ze jsi nerozsvitila, dopadla bys stejné!”

Tato povést je také postavena na strachu, ktery je ve studentech a studentkach
zakorfenén. Jak jiz bylo feceno, je komunikovana prevainé na kolejich, kde je ubytovano
mnoho studentll a pro vétsinu z nich jde o prvni dlouhodobé odlouceni od rodic¢l. V tomto
ohledu se zde odrdzi strach studentl z nového, neznamého prostredi, ve kterém je jiz
nemohou ochraniovat rodice.

S touto kategorii povésti se informacni pracovnik prakticky nikdy nesetkd béhem prace.
Tento druh legend se Sifi predevsim Ustnim podanim ve vypravéni, nikdy jsem nezaznamenal

zadnou variaci téchto povésti, které by se Sitily pouze po internetu. Pokud zlstanu u vySe
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zminéné povésti, kterd a¢ je patrné v CR nejrozsitendjsi a nejznamé;jsi, ifi se mezi studenty
pouze v Ustnim podani. Pokud model komunikace v kyberprostoru z kapitoly 2.9 vztahneme
na tuto povést, zjistime, ze prvek kyberprostoru, do kterého je komunikace pfenesena,
naprosto degraduje Sifeni tohoto druhu legend, protoZe nedokaze tak presné interpretovat
emocionalni stranku vypravéni (barva hlasu, stupfiovani naléhavosti vypravéni), diky

kterému je tato povést tak oblibena.

Cizinci a xenofobie

VétsSina pribéhl této kategorie nejsou pfimo povésti, ale spiSe famy a zvésti.
S povéstmi je spojuje fakt, Ze varuji pred nebezpeclim, které je neredlné, smyslené a
neexistujici. Naopak v téchto pribézich chybi aktér (vétSinou jde o vypravéni zacinajici slovy
,SlySel jsem, Ze pry...“ namisto ,Znamému se stalo...”) avSak nejvyraznéjsim rozdilem je fakt,
Ze pribéhu chybi néjakd vyraznéjsi déjova linka a pribéh je zaloZzen pouze na shrnuti
néjakého kratkého, stru¢ného varovani. Takova varovani mohou poukazovat na jakékoliv
nebezpeli a aktér, vtéchto pripadech pravé cizinec, je casto pouze tzv. ,obétnim
berdnkem”. Na této osobé (popf. skupiné osob) si pak dana spolecnost vyléva své frustrace.
Ve stfedoveéku byly takto perzekuovany carodéjnice, v evropské spolecnosti byli odedavna
perzekuovani zZidé, ktefi byli obvifiovani z vSemoznych absurdit (tfeba i z toho, Ze tajné fidi
cely svét). Oteviené nenavistné historky se v soucasné spolecnosti pfiliS nevypravéji, ale
v prostfedi fam a anekdot jsou velice popularni etnické mensiny jako Romové, Somalci Ci
pravé jiz zminovani Zidé. Ustni slovesnost nds svymi famami a povéstmi presvédéuje, Ze to
jsou oni, kdo nas nenavidi a chtéji nas na kazdém kroku, neustéale a za pomoci nejbizarnéjsich
zpUsobU poskodit, ublizit ndm nebo nds zmrzadit. Neni to ale naopak? — co kdyZ nendvidime
my je? Dle Ruth Benedictové (americkd antropolozka a folkloristka) je nenavist k ,tém
druhym® vlastni kazdé lidské kultufe na svété (JANECEK 2006, s. 98).

,Ziletky na toboganu“

»Lidi by si méli davat pozor, kdyZ jezdi na tobogdnu v Podoli. Cikdni totiZ nalepuji na
vnitrni stranu Ziletky, aby se lidi porezali.”

Tato historka je rozsifena v kazdém vétSim mésté, ve kterém je k nalezeni tobogan.
Samoziejmé, nejcastéji byla zachycend v souvislosti s prazskym Podolim. | pfes variaci ve
verzich této poveésti, jsou vidy Ziletky nastrazeny umysiné néjakou etnickou mensinou,

pfedeviim Romy. Casové zafazeni, stejné jako povaha zdroje, jsou neur¢ité, vétsina
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dotdzanych na zdroj této informace odpovédéla zcela vagné a neurcité (,Nékde jsem to
cetl...”, ,Rikala mi to mdma, kterd to slysela od kolegyné...“). Jako vétsina fam ma i tato
neurdity dé&j a nulové informace o obéti a rozsahu pfipadnych zranéni. Ctenafi internetovych
diskuzi pod novinovymi ¢lanky se s touto famou mohli setkat pred nékolika mésici, kdy médii
probéhla zprava o uvolnéném plechu na toboganu v Cechach (HOSPODARSKE NOVINY, 2010;
NOVINKY, 2010). Diskutujici pod ¢lankem svefepé tvrdili, Ze zrovna u nich v mésté (at uz slo o
Prahu, Brno, Mdchovo jezero nebo Kladno) dochazelo k vyskytu Ziletek na toboganu. Bohuzel

nikdo nebyl schopen dodat jediny presvédCivy dlkaz. Na serveru www.novinky.cz je sice

stale jesté zaznam plvodniho ¢lanku v archivu, diskuze vsak byla uzavrena, patrné diky
moznym rasistickym urazkam.

S témito priklady se informacni pracovnik mize setkat i béhem své prace, jelikoZ tyto
legendy Cas od Casu prevezmou i seriozni média a bez kontroly jejich pravdivosti je
prezentuji jako redlnou zpravu. V roce 2005 TV Nova odvysilala reportaz o jehlach s virem
Zloutenky nastrazenych v MHD. Posléze tuto zpravu dementovali a odstranili z archivu.
Patrné nejlepsim zplsobem, jak muizZe informacni pracovnik zkontrolovat fiktivnost, popfr.
redlnost, informaci tohoto typu, je ovérovani informaci z vice zdrojli. Pokud je zprdva
uvedena v tomto znéni, bez odkazu na plvodce informace, je pravdépodobné, Ze jde o famu.
Informacni pracovnik presto mlze informaci zkoumat dale a vyzadat si vyjadreni prislusnych
organu, které by mély byt do tohoto pfipadu zapojeny, tedy pfedevsim kontaktovat mistni
Uradovnu Policie CR, kterd by o podobném incidentu méla mit zaznam, stejné jako
provozovatel daného koupalisté.

Diky jednoduchému syzZetu (velice kratké, vétSinou varovné sdéleni) neni komunikace
téchto povésti vazana na konkrétni druh komunikace. Pokud uplatnime model komunikace
v kyberprostoru, zjistime nasledujici:

Osoba A komunikuje informaci se zamérem (varovani). JelikoZ jde o pouhé faktické
sdéleni, neni tato informace v kyberprostoru prakticky nijak transformovéna. Na rozdil od
predchoziho typu povésti se tak nevytraci Zzadna dulezita slozka (napf. emoce, ty zde takrka
nefiguruji), coZ nijak informaci neovliviiuje. Domnivam se tedy, Ze to je divodem, proc se

témto povéstem a famam dafi predevsim v nejriznéjsich diskuzich.

38



Fauna a fl6ra

Pfibéhy o zvifatech a rostlinach maji také neodmyslitelné misto mezi sou¢asnymi
povéstmi. V soucasnosti jiz vSak nejde o fantastické kreatury z mytd kmenovych
spolecenstvi. Zvifata a rostliny, o kterych pojednavaji sou¢asné povésti, jsou naprosto bézné
organismy, které se v prirodé normalné vyskytuji a které zname z hodin biologie. Ackoli se
jedna@ o normalni organismy, je mnohdy na prvni pohled jasné, Ze stémito zviraty, resp.
rostlinami neni néco v poradku. Zvifata se totiz v povéstech vyskytuji prevaziné na mistech,
kde by se vyskytovat viibec neméla. Diky tomu je pak hlavni hrdina zvifetem pfimo ohroZzen
nebo zvife dojde tragického konce. Samostatnou kapitolou jsou pak pripady, kdy zvite skonci
jako necekana prisada do jidla nebo jako necekany navstévnik nasich domovl. Realni
tvorové, cozZ jsou v téchto pripadech vétSinou divokd zvifata, kterd vystupuji v roli agresord,
tak nepfrimo nahrazuji riznd myticka stvoreni, kterd napadala nase domovy (napf. ozivli
mrtvi apod.). Tyto pfibéhy pUsobi ¢asto jako varovani pfed nezkrotnou pfirodou.

Dalsi velkou skupinu tvori povésti, ve kterych zvirata, prevaziné pak drobné domaci
zvitectvo, vystupuji jako hlavni aktéfi rlznych smésnych arazd, které vsak malokdy preZiji.
Pfibéhy o nich jsou pak moznym odrazem skryté spolecenské predstavy o zbytecnosti téchto
mazlickd, ktefi se do moderni lidské spole¢nosti nehodi a jsou tam vlastné navic. Tyto povésti
jsou casto i svymi posluchaci brany jako fiktivni a nerealné, neztidka i diky tomu, Ze nestésti,
kterd se témto zvifatim pfihodi, jsou na takové urovni brutality, jakou zndme z détskych
pohadek.

,,Skvor v uchu”

,KdyZ spite venku pod Sirdkem, musite si ddt pozor na skvory. Skvor toti? vleze do ucha a
nemuZe se pak v tom uzkém prostoru vytocit, tak svymi klesStickami, co md, prostfihne
bubinek a ohluchnete!”

S touto povésti se setkal béhem svého mladi témér kazdy, kdo stravil noc ve stanu nebo
pod Sirym nebem. NesmysIné historky o Skvorovi se klasifikuji spiSe jako povéry — tedy
dlouhodobé tradované famy spjaté s dobovou duchovni kulturou. Tato povéra je na rozdil od
vétSiny soucasnych povésti velice archaickd. Zminky o prostfedcich jak vyhnat Skvora z ucha
jsou k nalezeni jiz v dilech Williama Shakespeara. Je nutné zdlraznit, Ze velkou zasluhu na
Siteni této povéry maiji i vizualné nepfijemné skvori klesticky, které ale ve skutecnosti nejsou

s to vyvinout takovou silu, ktera je potreba k perforaci usni bubinku.
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S timto typem povésti se informacni pracovnik setkava bézné v normalnim Zivoté, ale
v pracovnim vztahu jiz tolik ne. Domnivam se, Ze prakticky jedinym pripadem, kdy se
s podobnou legendou informacni pracovnik mize setkat je, pokud vypracovava resersi na
téma biologickych druhd. | tehdy pak muze pfijit do styku pouze s legendou, ktera popisuje
zvite jako nebezpeci pro Clovéka. V takovém pripadé bych pak doporucil ovéfovat informace

z dlvéryhodnych zdroj(, jako jsou biologické studie a konzultace s biology.

NeStésti a omyly

Dalo by se fici, Ze soucasny folklor si v popisu nejriznéjsich nestésti velice libuje a
dokonce je moiné, Ze jde o tematiku, kterd je v soucasnosti nejrozsirenéjsi. Soucasnych
poveésti tohoto typu momentdlné (pokud pomineme Urazy spojené se zvifaty, automobily
apod.) koluje po celém svété vice ne? tFicet. (JANECEK 2006, s. 228)

Jak je v soucasné dobé patrné predevsim v prostredi internetovych siti, diskusi apod.,
lidé jsou nestéstim druhych neustale fascinovani, coz odrazi napfiklad i UspésSnost webu

www.failblog.org, ktery se zaméfuje na zverejiiovani uzivatelskych videi s touto tematikou.

(CHEEZBURGER INC., 2011)

Pribéhy a urazy, ke kterym dochazi v téchto legendach, maiji jasnou varovnou funkci,
predevsim pak pfed nepozornosti a riskantnim chovanim. Na rozdil od duchafskych ci
kriminalnich legend maji pomérné realisticky zdklad, coz priklada na jejich vérohodnosti a
Sifeni.

PFib&hy tohoto typu se schematicky déli na nasledujici druhy:(JANECEK 2007, s. 122)
1. Vainé realistické poveésti
2. cernohumorné povésti
3. humorné povésti

Vaziné realistické povésti jsou takové, ve kterych dojde k néjakému désivému nestésti,
vétSinou zavinénému nepozornosti; tyto povésti jsou spjaté predevSim sfamami a
démonologickymi povéstmi — stejné jako ony plni varovnou funkci. Cernohumorné povésti
pak formou anekdot vypravéji o komickych nestéstich a humorné povésti popisuji nejriznéjsi
povedené nebo nepovedené vtipky a Zerty, které jsou mnohdy prezentovano jako historky ze
Zivota.

Samostatnou kapitolu pak tvori povésti, které by se daly popsat jako pfibéhy o

nastrahach modernich technologii. U téchto povésti pak jako praplivod vseho zla funguje tzv.
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gremlini efekt. (JANECEK 2007, s. 122) Takto ho nazval sociolog Jean Bruno Renard, ktery
nazev prevzal od jména skritkd, ktefi jsou vcelku podobni nasim tuzemskym tiskarskym
Sotkiim (RENARD, 1999, s. 101). Tento efekt se v povéstech vyskytuje ve tfech formach:

1. Nespravné pouziti vyrobku (suseni psa/kocky v mikrovinné troubé)

2. Spatné fungovani vyrobku (mikrovinné zafeni zpGsobuijici sterilitu)

3. Skryté negativni jevy spojené s uzivanim vyrobku (mikrovinné zareni méni strukturu

pokrmu a ¢ini jej jedovatym)

Renard tvrdi, Ze gremlini efekt se neobjevuje béhem pocatecni faze uzivani vyrobku, ale
béhem obdobi, kdy je produkt zlevnén a dostane se mezi SirsSi populaci. Ve chvili, kdy je
produkt jiz integrovan neodmyslitelné do naSich Zivotl, tyto povésti a famy vétSinou
samovolné zmizi. VySe uvedené priklady byly folkloristy nasbirany béhem ,boomu“
mikrovinnych trub po celém svété.

Kontejner

»Dva chlapci sli takhle pozdé v noci z hospody, a co je nenapadlo, vsadili se, Ze jeden z nich
nacpe hlavu do otvoru v kontejneru na tridény odpad. Jak se domluvili, tak se stalo, bohuZel
ten chlapik se tam néjak zaseknul a nemohl dostat hlavu ven, tak ten druhy odesel sehnat
pomoc. Prvni na néj ¢ekal s hlavou zaraZzenou v kontejneru a najednou uslysel pfibliZujici se
kroky. Myslel si, Ze pomoc uZ je tady, kdyZ ho najednou ten cizi chlap zacal osahdvat a
nakonec jej brutdlné zndsilnil. Kdyz se pomoc vrdtila i s hasici, nasli nebozdka s hlavou stdle
zaraZenou do otvoru a s kalhotami u kotniku.”

Tato povést je Cisté tuzemskou specialitou. Nikde ve svété nebyla povést tohoto znéni
zaregistrovana (pouze v USA je populdrni podobnda povést o homosexualnim mladikovi, ktery
uspava a znasilfiuje svoje spolubydlici), nicméné v Cechéch se podafilo zaznamenat 14 verzi
tohoto vypravéni (JANECEK, 2006, s. 198). Zakladni syZet je vidy stejny. Dva pratele se vraci v
noci domu, ndasleduje sazka, uviznuti, odchod pro pomoc, znésilnéni a nakonec komedialni
ponizeni doty¢ného pfri pfijezdu pomoci. Povést se pravidelné objevuje od roku 2001 do
soucasnosti.

Informacni pracovnik je béhem své prace nejnachylnéjsi k setkani s timto druhem povésti.
Pokud informacni pracovnik vytvari reSersi na téma néjakého produktu, je pravdépodobné,
Zze mezi vysledky bude i zminka o nefunkénosti, nebo Spatné funkcnosti daného vyrobku

(vySe zminéné ,gremlini efekty” a mikrovinné trouby). V tomto pfipadé je dobré obratit se
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na vyrobce daného produktu a pokusit se ziskat jeho vyjadreni, stejné jako vyjadreni
renomovanych odbornik( na danou otazku (napf. fyzik( v otdzce mikrovinné trouby).

Pokud se historka vztahuje k néjaké udalosti jako vyse zminény priklad, je stejné jako u
vsech ostatnich pripadl nutné informaci ovéfit z vice zdroju a zjistit moznosti jeji variace na

rizna mista.

Potraviny a stravovani

Povésti, které jsou spjaté se stravovanim, tvofi také rozsahlou kategorii soucasnych
povésti. Patrné nejrozsifenéjSim motivem jsou pak rlzné necekané a Sokujici pfisady
v pokrmu. Ve vétsiné téchto pripadll vSak nejde o povésti, ale spiSe o famy. Byvaji také
mnohdy vypravény s odkazem na média (noviny, radio, v soucasnosti nejspiSe televize a
internet). Je pravda, Ze tyto pfibéhy byvaji mnohdy médii publikovany, casto vsak bez
ovéreni jejich pravdivosti.

Soucasna spolecnost je vedena k extrémni hygiené, co se ty¢e nasich domovd(, avsak
co se tyce jidla, je tato narocCnost jesté nekolikrat vyssi. | presto, Ze veskeré potraviny musi
projit mnoha kontrolami a splfiovat spousty norem, stale existuje celd rada fam a poveésti o
znecisténém ¢i kontaminovaném jidle. Dle J. H. Brunvanda povésti o necekanych pfisadach
v pokrmech (Svabi, krysy apod.) jsou jistou moderni ndhradou ptizrak(i a duch( z tradi¢nich
povésti a nahradou vraZdicich maniakd z tzv. teenagerskych povésti (BRUNVAND, 2001, s.
226). Emociondlni prozitek je zaloZen na kontrastu dvou svétl — toho vSedniho, ktery je pro
nas bezpecny a désivého svéta, ktery narusuje nasi béznou kazdodenni realitu — podobné
jako nenapadny pan s aktovkou muZe byt nebezpeény psychopat ¢ekajici na nevinnou obét.
NejcastéjsSim vinikem jsou pak nadnarodni konglomerace, kterym jde pouze o zisk,
nespokojeni zaméstnanci fastfoodu, ktefi se chtéji svému zaméstnavateli pomstit, nebo jde o
restaurace etnickych mensin. Zminéné povésti vazici se na etnika se pak velmi Uzce prolinaji
s kapitolou ,,Cizinci a xenofobie”.

Vznik téchto poveésti se da odvodit i historicky. Ve 2. poloviné 20. stoleti nastal
vyrazny pfechod od domaciho stravovani k zavodnimu stravovani a fastfoodlm, coz se
projevilo i sociologicky — podvédomou revoltou spolecnosti proti této radikdlni zméné.

Kocici drapek
,Zndmad moji kolegyné byla v néjakém novém c¢inském bistru u nds v Liberci. Objednala si

kureci, ale béhem jidla ji néco zaskocilo v krku a zacala se dusit. Privolany doktor dotycny
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pfedmét vytahnul, ale k prekvapeni vsech to nebyla kost, ale kocCici drapek. Ta ¢ina asi nebyla
z kureciho...”

NejtypictéjSi povést svého druhu. Historka tohoto typu je nejuspésnéjsi zejména v Evropé
a syzet uvedené pribéhu byva vétSinou neménny. Pouze v ramci Prahy jsem tuto povést
zaznamenal o bistrech na Zizkové, Vinohradech i Dejvicich. Tato a jiné podobné povésti jsou,

jak jsem jiz zminil, kombinovany s kategorii o cizincich. OdrazZeji tak nechut spoleénosti k

imigrantlim, spojenou s rozdilnymi stravovacimi navyky.

Laska / sex

Soucasné poveésti a famy jsou pIné erotiky a sexu. Tato témata jsou pro posluchace i
vypravéce atraktivni a zaroven jsou lehce peprnd a lechtivd. RozSifenost téchto témat
v soucasnosti pravdépodobné nikoho neprekvapi, vzhledem ktomu, Ze béhem nékolika
poslednich desetileti prodélala nase civilizace tzv. ,,sexualni revoluci“. Méné znamy je vsak
fakt, Ze tato témata byla hojné rozsifena jiz dfive, avSak obrozenecti a uzkoprsi folkloristé je
zamérné opomijeli a cenzurovali. Jelikoz se vSak nékolik praci dochovalo, zjistime, Ze motivy,
které byly popularni drive, jsou oblibené i dnes — zaména osob, cizoloZstvi, nahota (popf.
kombinace zminénych). Jelikoz vSechny lidské spolecnosti sexualitu néjak omezuji a
vymezuji, maji tyto pribéhy varovnou a vychovnou funkci — upozornuji tak na urcité hranice
lidské sexuality, které by mély zlstat zachovany.

Setkani s témito povéstmi v ramci pracovni naplné je pro informacniho pracovnika
pravdépodobné, pokud pracuje v medicinské instituci. ResSerse, které jsou zde vypracovavany
na téma sexuality, mohou obsahovat mezi vysledky i informace, které je mozné vnimat jako
soucasnou poveést.

Podobné jako pfislovi a pohadky nemély plvod mezi prostym lidem, i nékteré
z téchto pribéhl byly, ac to zni nepravdépodobné, prebirany z knézské kazatelny. Exempla —
kratké stereotypizované pribéhy — byly stfedovékym kazatelskym Zanrem, jehoz vypravénim
se kazatel snazil na prikladech nevhodného chovani varovat pred htichy.

Budliky, budliky

»ManZelsky pdr travil dovolenou nékde v kempu a manZelka sla rdno nakoupit. Kdyz se
vracela, vidéla svého muZe, jak stoji pred stanem zddy k ni jen v trenyrkdch. PribliZila se k
nému a se slovy ,Budliky budliky, nesu cerstvy rohliky” mu trenyrky stahla. KdyZ se chlap

otocil, Sokovand Zena Zjistila, Ze to vibec neni jeji muZ.”
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Alkohol a drogy

Omamné latky jsou znamy vSsem soudobym kulturam na svété a diky tomu jsou ¢asto
zastoupeny i ve folkloru. Soucasna spolecnost je velice tolerantni vici alkoholu a restaurace
a podobna zafizeni se tak staly jednim z mdla mist, kde stdle kvete nejzakladnéjsi lidska
komunikace, tedy komunikace tvari v tvar. NejenZe tedy jsou hostince tradicnim mistem
vypraveéni soucasnych povésti, ale souc¢asné jsou mnohdy i jejich déjistém.

Situace kolem drog je trochu odli$nd. Cast z historek koluje po uzavieném okruhu,
ktery je tvofen pouze uZivateli drog, at uZ jde o uZivatele rekreacni nebo pravidelné, pro
zbytek populace by tyto historky byly pravdépodobné nepfiliS srozumitelné. Dalsi ¢ast
historek, ktera se vénuje povétSinou mékcéim drogam, pak koluje napti¢ celou spole¢nosti.
Stejné jako dalsi legendy maji tyto pfibéhy varovnou funkci, ale nékteré z nich, vtomto
pripadé historky spojené s konzumaci marihuany, jsou spiSe komické pribéhy vypravéné
formou anekdot.

Fatalni nepozornost

»Pubescentni mladik, ktery kdyZ se opil, mél zvyk, Ze se chodil na zdchod vyzvracet
zdsadné potmé, aby nevzbudil rodice. Jednou takto v noci doklopytal na zachod, kde zjistil, Ze
se sviti, tak v souladu s tradici zhasnul, vykonal svoji potfebu a odeSel spdt. Rdno mu
rozliceny otec vysvétluje, Ze sedél na zachodé, nékdo zhasnul, pozvracel jej a na odchodu opét
rozsvitil.”

Tato povést v poslednich letech zlidovéla pfedevsim diky tomu, Ze v soucasnosti uz je
vypravéna pouze jako anekdota. Stejné jako dalsi soucasné poveésti odrazi uskali toho, co se
muZe stat, pokud clovék nedodrZuje ustanovend pravidla a normy (mladistvi popijejici

alkohol).

Automobil

Kromé toho, Ze folklorni pfibéhy odrazeji kulturu dané spolecnosti véetné vsech jejich
spolecenskych hodnot, norem a ideji, odrazeji zaroven i technologickou vyspélost a
konkrétni prvky materidlni kultury. Zatimco v pfibézich o severoamerickych indianech jsou
bézné vyuzivany luky a ostépy a hrdinové cestuji vétSinou pésky nebo na koni, v evropské
kultufe byli hrdinové poveésti a legend vybaveni iUmérné technické vyspélosti, tj. ozbrojeni

byli bambitkami apod.
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Je zvykem, Ze jakmile dojde k masovému rozsifeni néjakého vyrobku ¢i produktu,
témér okamzité dojde k jeho objeveni se v modernim folkloru. Dalo by se fici, Ze lidska
spolecnost si takto vyrobek kolektivné testuje vyCtem vSech désivych moznosti, které by
s sebou pouzivani produktu mohlo prinaset. (JANECEK 2006, s. 245)

Automobil a jeho masové rozsiteni zplsobil revoluci nejen co se tyce zpuUsobu
dopravy, ale drasticky zménil Zivot takrka celé moderni spolec¢nosti. Sociolog Richard M.
Dorson uZz vroce 1959 oznacil automobil jako ,hlavni kulturni symbol moderni
Ameriky“(DORSON, 1959)

Ve folkloru se objevil automobil nejdiive v USA, a to jiZz na pocatku minulého stoleti,
avSak povésti se zacaly rozsifovat rychleji pravé az s uvedenim masové vyroby automobild
v 30. letech 20. stoleti. Po druhé svétové valce se jiz automobil stal neodmyslitelnou soucasti
Zivota napfic vSemi socidlnimi skupinami.

Folklor, ktery se vztahuje k automobilim, se da rozdélit na nékolik tematickych
skupin (JANECEK 2006, s. 246-247)

1. Automobil v ptibéhu hraje pasivni tlohu

PfibéhU tohoto typu je velmi mdlo a vétSinou jde pouze o moderni transformaci
tradi¢nich pribéhd, kdy automobil pouze nahradil koc¢ar tazeny korfimi nebo jiny starsi druh
vozidla. V téchto pribézich plni automobil pouze vedlejsi roli, tj. hrdinu dopravuje z mista na
misto.

2. Automobil jako prostiedek socialnich zmén

Tyto pribéhy jsou novéjsiho data a vychdazeji ze zmén, které automobil svym
rozsifenim zpUsobil v rdmci socidlnich vrstev spolecnosti. Mladym lidem umoznil kdykoli se
svobodné vzddlit od svych rodic¢l a sousedd, coZ bylo v tehdejsi lokdlni spolecnosti znacné
obtizné a umoznoval i setkavani s prislusniky opacného pohlavi bez dozoru a kontroly
spolecnosti. Stfedni a nizsi vrstvé obyvatel se zase dostalo moznosti svobodného pohybu po
celé zemi.

NejcastéjsSim motivem téchto soucasnych povésti je hororové vyusténi milenecké
schlizky mladych americkych dvojic. Tyto povésti byly nejpopuldrnéjsi v 50. a 60. letech 20.
stoleti a reflektuji nejen tento novodoby fenomén, ale zaroven i zdéseni spolecnosti, kterd
nevi jak se s timto trendem vyrovnat a hrozba je ztélesnéna vétsSinou postavou maniakalniho

vraha, ktery mladou mileneckou dvojici ohrozZuje na Zivoté.
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3. Automobil a pfidruzené normy
Tento typ pribéh( odrdzi automobilovou dopravu se vsemi pridruzenymi jevy, jako
jsou dalnice, zacpy, silnicni kontroly a pfedevsim nehody. Pro svoji dramati¢nost je tento typ
velice oblibeny, ale malokdy jsou tyto nehody popsany realisticky, misto toho je v nich
nadsazen motiv lidského omylu, ktery bud plGsobi komicky nebo naopak vysoce drasticky.
Zde se odrazi i podvédoma frustrace fidi€l ze statniho dohledu a souvisejici nechut
k silnicnim kontrolam. Jak je ve folkloru pravidlem, obvykle vtéchto pfibézich dochazi
nejprve ke komickému poruseni néjaké normy, coz je nasledné tvrdé potrestano. | moderni
folklor takto utuZuje ptirozenou viru v autoritu.
4. Automobil jako hlavni hrdina pfibéhu
Tato skupina pfibéhu je velice svébytna a nepfilis rozsifena, vétsinou se vaze k urcité

znacce voz(, takto jsou po svété rozsifeny napf. povésti o znacce Rolls-Royce.

Tazeni na lané

»Dvéma Zendm se porouchalo auto a potiebovaly odtdhnout do servisu. Projizdéjici mladik
jim slibil, Ze je vezme do vleku a odtdhne je. Po pdr metrech jizdy vozy dojedou na kfiZovatku,
a jak muZ zacne brzdit, najednou citi ndraz a slysi ranu. Vyleze se podivat, co Zeny v auté za
nim délaji a nestaci se divit. Obé sedély na zadnim sedadle!”

| v tomto pfibéhu Zena zastava pasivni, trpitelskou roli a opét se tu odrazi patriarchalni
pohled na soucasnou spolec¢nost. V tomto pripadé da muz Zené volnost i v té nejjednodussi
¢innosti, ktera ji ale neptislusi a podle zakonitosti dopadne tato situace katastrofalné. Muzi
tak podvédomé davaji najevo, ze tyto Cinnosti (fizeni automobilu apod.) jsou vysadou muzu a

Zeny by do ni nemély zasahovat.

Hromadna doprava

MHD, vlaky a autobusy jezdici mezi mésty skytaji velmi mnoho prostoru pro lidskou
imaginaci. Velké mnozZstvi nezndmych lidi, anonymita davu a stereotyp kazdodenni rutiny
skytaji prostiedky, diky kterym je umoznéno zinscenovani mnoha folklornich ptibéhu, které
by se v komornéjsim prostredi odehrat nemohly.

Tento druh povésti je rozsifeny pfedevsim v evropskych kulturdch, patrné vzhledem
ktomu, Ze tento zplsob prepravy nebyl v Americe nikdy pfili§ vyuzivdn a pokud se
v americké povésti vyskytne motiv hromadného dopravniho prostiedku, jde vétSinou o

povést, zaznamenanou v obdobi mezi valkami.
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Povésti tohoto typu jsou povétsinou humorné ladény (mnohdy byvaji vypravény jako
anekdoty) a stavéji proti sobé r@zné lidské typy. Casto byva hlavnim hrdinou postava,
komentujici déni okolo sebe. Nejtypic¢téjsim hrdinou pak byva osoba, ktera spada do néjaké
(vétSinou hudebné definované) subkultury. V povéstech se proto €asto vyskytuji osoby typu
»pankac”, ,manic¢ka” ¢i ,hipik”. Tato osoba komentujici své okoli je vétSinou povysena na tzv.
trickstera, taskare, ktery je povznesen nad socialni a kulturni normy, coz mu umoznuje déni
kolem sebe vtipné glosovat. Nicméné i v jeho Cinech a komentafich jsou uloZzeny odkazy na
spravna pravidla chovani a socidlni normy.

Pankac pedagogem

»Pani jede s dcerou tramvaji a mald dcerka neustdle zlobi. Maminka ji vyhroZuje, Ze jestli
bude ddl zlobit, tak Ze ji prijde postrasit opoddl stojici punker. HolCicka neprestane a tak
maminka prijde za punkerem, jestli by mohl malou trochu postrasit. Punker se zvedne, prijde

k holci¢ce a povida: ,,Bububu, ty mala kravo!”

Studium

Moderni folklor a sou€asné povésti prostupuji celou spole¢nosti bez ohledu na vék,
povolani nebo dosazené vzdélani jejich clenl. Jak bylo zjisténo mnohymi folkloristickymi,
sociologickymi a psychologickymi studiemi, neexistuje Zadny divod, pro¢ by se vzdélanéjsi
lidé méli zapojovat méné zapojovat do procesu $ifeni soucasnych legend (JANECEK, 2006).
Schopnost kritického mysleni a racionalniho uvazovani totiz béhem odhalovani fiktivnosti
néjaké informace pomuze pouze velmi mdlo a ¢lovék pojme podezieni az ve chvili, kdy se
s danou informaci setkd ponékolikaté v rGznych situacich a z rGznych zdrojd. | tehdy vsak
spousta lidi bude trvat na pravdivosti svého tvrzeni, k ¢emuz vedou predevsim dva dlvody.
Prvnim z nich je fakt, Ze legendy odrazi nas svét tak, jak by mél vypadat. Druhym pak to, ze
¢lovék velice nerad pfizna svlij omyl, popt. haji autoritu osoby, od které pribéh slysel.

Mladi lidé a studenti jsou jednou z nejdilezitéjsich socialnich skupin Siticich legendy a
famy. Toto se déje z nékolika davod:

1. Studentijsou na pomezi dvou svétu

Na jedné strané hranice tak stoji bezstarostny svét déti a na druhé pak svét
dospélych. V tomto prechodovém obdobi jsou pfislusnici této skupiny pochopitelné nejisti a
vystaveni podvédomému strachu ze svéta, ktery je ocekava. Tim, Ze svym vrstevnik(m

vypravi tyto legendy, se je podvédomeé snazi varovat pred nastrahami, které je Cekaji.
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2. Studentsky folklor je mezinarodni.

Mnoho pfibéht koluje v nejriiznéjsich variacich vSude po svété po desitky let, nebot
mnohdy jsou tyto legendy preddvany novym, jesté nezkusenym studentim v prvnich
rocnicich.

3. Studenti maji nejvice socidlnich kontaktu

Mladi lidé, predevsim studenti ve velkych méstech, jsou skupinou, kterd ma nejvétsi
pocet socidlnich kontakt(. Studenti se ve velkoméstech béiné pohybuji v nejriznéjsich
prostiedich mezi desitkami zndmych a kamaradu, pficemz maji diky tomu nejvice pfileZitosti
na setkani se s velkym mnozstvim legend a fam.

Odvaha

,Na jedné skole méli jako pisemnou maturitni prdci vypracovat téma ,,Co je to odvaha?“
Jeden typek odevzdal prazdny papir a na ném bylo napsdno jen ,Tohle je odvaha” a pry
dostal dvojku, na jednicku to nesplriovalo rozsah prdce.”

Tato povést je populdrni po celé Evropé (zejména ve Velké Britdnii a Némecku), v Praze
byla zachycena na mnoha mistech a variovalo pouze zasazeni na konkrétni stredni Skolu.
Nejcastéji se Sifi v obdobi okolo maturitnich zkousek a odrazi v sobé studentskou
podvédomou touhu zachovat se jako hrdinny aktér pribéhu, popfipadé slouzi k tomu, aby si

student dodal odvahu pred psychicky naro¢nou Zivotni zkouskou.

Kancela fe a urady

V soucasnosti lidé travi lidé tfetinu svého Zivota v zaméstnani, diky tomu je toto
prostredi pfirozenym mistem kazdodenni interakce a i zde se vyvinul vlastni folklor. Jelikoz i
informacni pracovnik je zaméstnan v ramci néjaké instituce, da se predpokladat, Zze s témito
povéstmi pfijde také bézné do styku. Je nutné ovSem upresnit, Ze tyto poveésti se malokdy
vztahuji k pracovni naplni informacniho pracovnika.

Kancelarsky folklor se vyznacuje jak Ustnim podani, tak i, a to predevsim, pisemnou a
tisténou formou — tzv. xeroxlore (JANECEK 2006, s. 314). Jde o divérné zndmé vtipy, hesla a
obrazky Sifené pomoci kopirky a visici na firemnich nasténkach nebo na sténach pracovnich
bunék. Tento druh folkloru je Uzce pfibuzny s druhem, ktery folkloristy zajimal jiz dfive, a to
s nejriznéjSimi ndpisy na verejnych zachodcich, vénovanim, epitafy, pamatni¢ky apod.
VétsSinou jsou hlavni motivy zaméreny na erotickou ¢i sexudlni tematiku, genderové

soupefreni, opozici proti byrokracii nebo nejriznéjsi parodie.
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Do folkloru brzy pronikl i osobni pocita¢ a tak se od 70. let 20. stoleti mUZzeme
setkavat s retézovymi emaily, hoaxy a tento zplsob komunikace nahradil brzy i tradi¢ni Ustni
vypravéni anekdot.

Typickou povésti tohoto typu je pak vétsinou pribéh o naivnim uzivateli pocitace, tuto
roli vétSinou zastupuje Zena, ktera se potyka s néjakym problémem. Tento problém je pak
vyresSen ,zachrancem®, jehoz roli na sebe bere muz, ktery rozumi pocitacové problematice.
Alternativné mUlzZe byt uZivatelem osoba starsi, kterd jiz nezvlada udrZzovat krok s vyvojem,
popf. neschopna urednice, kterda symbolizuje nefungujici byrokraticky aparat. Timto
genderovym aspektem se pak tyto pribéhy pfriblizuji tradicnim sexistickym povéstem o
7enskych nehodach v automobilech nebo vtiptim o blondynach (JANECEK 2006, s. 315).

Stojanek na kafe
»Znamy pracuje jako sprdvce sité na jednom uradé a jednou si ho zavolala urednice, jestli
by ji nemohl spravit stojanek na kafe. Chlapik nechdpal, ale kdyzZ prisel k ni, tak mu to doslo.

Ta Zenska celou dobu pouZivala CD mechaniku jako stojdnek na kafe!”

Business

Povésti s tematikou obchodu, vyrobkl a sluZeb jsou obvykle odborniky oznacovany jako
obchodni legendy (mercantile legends). Tyto pfibéhy pfiblizuji symbolické pravdy o
souCasném marketingu a podnikani a snazi se vysvétlit chaotiku globalniho kapitalismu.
NejpatrnéjSim rysem v tomto druh(l povésti je jejich negativni ladéni, pfedevsim popsani
negativnich vlastnosti urcitého produktu, pouze minimum poveésti ukazuje vyrobky nebo
sluzby v pozitivnim svétle nebo je glorifikuje. Hlavnim motivem je pak nedtivéra k velkym
korporacim (FINE, 1989). Tento druh povésti se rychle rozsifil po druhé svétové vilce, kdy
zaCalo dochazet k odlucovani béznych lidi od svéta obchodu. Kramek na rohu, ktery patfil
sousedovi, se preménil na supermarket, ktery je vlastnén skupinou anonymnich akcionafr( z
druhého konce svéta.

Tento typ soucasnych poveésti je jediny, ktery se od ostatnich odliSuje motivem
komunikace. Tyto povésti jsou uméle vytvareny v konkurencnim prostfedi a v podstaté
jedinym zadmérem plivodce této informace je uskodit firmé, které se dana povést tyka. Sifitel
informace vyuZiva toho, Ze ve spolecnosti je zakofenéna nedlvéra k anonymnim korporacim
a obchodniklim. Lidé jsou ve svych nazorech (viz nazory, kapitola 3.6) presvédceni, Ze velké

korporace a jejich majitelé mifi pouze za ziskem a na bézného koncového zakaznika neberou
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ohled. Lidi, ktefi maji takovéto zazité ndazory, pak neni vibec tézké presvédcit o nekalych
praktikach takové firmy.

Ackoliv soucasna podoba globalizovaného kapitalismu poskytuje patrné nejidealné;si
Zivnou pUdu pro famy a povésti, podobné povésti se Sitily jiZz za komunismu a prvni narazka
na obchodni famu se da najit i v Dickensové Kronice Pickwickova klubu.

Procter & Gamble

Nejznaméjsi rozSirena obchodni fama, pochazi ze zacatku 80. let minulého stoleti a
pavodné byla rozsitena konkurencnimi firmami a nékolika soukromniky. FAma tvrdila, Ze
firma Procter & Gamble propaguje a podporuje satanismus. Ddkazem mély byt satanistické
symboly skryté v logu znacky. Dale fama tvrdila, Ze firma sepsala pakt se Satanem, podle
kterého odevzdava 10% vsech pfijm0 tajné satanistické sekté. V naboZensky citlivych
Spojenych statech méla tato fama fenomenalni Uspéch. V roce 1982 firma musela zaméstnat
15 telefonistl, ktefi odpovidali na 15 000 dotazli mésicné v souvislosti s touto famou.
Nakonec se firma Procter & Gamble v soudnim fizeni ocistila, ale logo bylo pro jistotu

stazeno a bylo nahrazeno jednoduchymi pismeny P&G.

Détsky folklor

Détsky folklor je nejlépe charakterizovan svoji zalibou v morbidnich tématech, jako jsou
smrt, nasili a nadpfirozeno. Dominuje v ném hrdza, strach a fiktivni monstra, popf. i rodice a
ucitelé kruti ke svym détem a Zakim. Podobna charakteristika se dala najit i u dfivéjsich
pohadek, neZ je generace spisovatell a ucitell pretvofila v neskodné humanizované fantasy
pribéhy zbavené jejich syrového kouzla. Autenticky détsky folklor je na rozdil od toho
umélého prospikovan vulgaritami a absurditami, patrné proto si je déti strezi strikiné ve
svém kolektivu a z toho dlvodu s nimi nepfijde do styku ani informacni pracovnik.

Détska straSidelna vypravéni jsou pro folkloristy velice zajimava. Zatimco u vétsiny
klasickych vypravéni se folkloristé musi opirat o vypovédi dospélych informatord, zde se
musi spolehnout na podstatné mladsi skupinu aktérud. Tyto ptibéhy jsou pak détmi nejcastéji
vypravény na takovych mistech, kde jsou bud bez dozoru nebo s minimalnim dozorem
dospélych, nejcastéji pak na détskych taborech, Skolach v pfirodé &i lyZarskych zajezdech.
Tento okruh vypravéni je vsak typicky jen pro urcity vék déti: 6-12 let. S vyvojem jedince a s
nastupem puberty jsou pak nahrazeny teenagerskym repertoarem a ten je posléze nahrazen

repertodarem dospélych. Na rozdil od vypravéni pro dospélé Skolaci nepovazuji tyto pribéhy
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za realné. Naproti tomu déti v predSkolnim véku tyto pribéhy povazuji za témér skutecné.
Pradmérné zna vypravéc cca 3-4 pribéhy. Vétsina déti tyto pribéhy zna, ale malokdy je
vypravi. Pro mnoho déti je vypravéni téchto pribéhu traumatizujici a cilené se jim vyhybaji.

Typologii soucasné détské povésti zachytila estonska folkloristka Mare Koivaova; rozlisuje
7 typu: strasidelnad vyprdvéni vychazejici z tradi¢niho folkloru, specificka détska strasidelnd
vypraveéni, soucasné poveésti, vypravéni inspirovana pribéhy ze Zivota, strasidelnd vypraveéni
inspirovana umélymi pfribéhy z literatury, TV, filmu a radia, pseudothrillery a individualni
détské vytvory.

Ruka ze zahrobi

~Skautsky vedouci takhle na tdbore vyhldsil bobfika odvahy. Déti mély jit na hrbitov, a
kam nejddle dojdou, tak tam mély zabodnout svij podepsany niZ. Posledni z déti doslo
nejddl, aZ skoro k mdrnici a tam zabodlo svij niZ. JenZe v tom okamZiku ho néco chytilo. Kluk
se dlouho nevracel a tak se vydali ho hledat. Nasli ho u mdrnice, mrtvého hrizou a zjistili, Ze

si do zemé pribodnul cip svého kabdtu!”
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4.5 Komunika €éni techniky

Jak je vySe patrné, informacni pracovnik by se mél dobre orientovat i v komunikacnich
technikach, v pripadé soucasnych povésti by mél byt zrucny zejména v technikach
presvédcovani o vlastni pravdé. Pokud se o své pravdé snaZzime naseho komunikac¢niho
partnera presvédiit, snazime se ho presvédéit o zméné jeho postoja (PAULIK, 2007, s. 35).
Postoj je subjektivni hodnoceni informace a sklada se ze tfi slozek.

1. Kognitivni (zaloZzena na poznani a zkuSenostech)
2. Emocionalni (zaloZzena na emocich v(ici dané informaci)
3. Konativni (zaloZena na snaze dosahnout svych cil()

Tyto slozky se promitaji i do komunikace. Kognitivni slozka ovliviiuje vyjadfovani
stanovisek a nazorl, emocionalni slozka ovliviiuje gesta, mimiku, silu hlasu a konativni slozka
ovliviiuje jednani jedince.

Velice duleZitou soucasti kognitivni slozky jsou nazory. Ty jsou vytvoreny zkusSenostmi a
odrazi osobni pohled jedince na urcitou situaci ¢i jev. Pokud jedinec prezentuje svij nazor, je
presvédcen o jeho realnosti. Nazory jsou také méné hluboce zakorenéné, proto se mohou
snadnéji vytvaret a ménit spise nez celkovy postoj.

Postoje se utvafi sloZitym zplsobem a kombinaci mnoha faktor(, zejména persuabilitou
jedince (jeho ovlivnitelnosti), konformitou, socidlnim kontextem a dalSimi. Jsou hluboce
zakorfenény v osobnosti Clovéka a jsou stabilni. SpiSe nez jejich kvalitu je snazsi ovliviovat
jejich intenzitu. Zdroje postoju se daji shrnout takto:

1) Osobni zkusenost

2) Neménné vSeobecné uznavané pravdy

3) Socialni komunikace

4) Napodoba (vzory)

5) Spole¢na ideologie, skupinové zvyky

6) Institucionalni podle miry spokojenosti a identifikace s instituci (PAULIK, 2007, s. 36)

Presvédcovat se da jedinec nékolika zplsoby, bud pfimo, nebo zprostfedkované pres
socidlni skupinu. Informacni pracovnik bude témér vidy presvédcovat pfimo, tedy v osobnim

kontaktu. V tomto pfipadé tak musi vyuzit vSechny dostupné relevantni informace, které ma
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k dispozici, dale se da vyuzit i manipulace, hrozeb, sugesce a proseb, ackoliv tyto techniky
jsou spiSe emotivné zamérené, nez ze by dokazaly podpofit dostateCné mnozstvi informaci.
Velice ucinné muize byt také odvolani se na vyssi autoritu.

Uginnost pouZitych informaci a argumentt se odviji od nékolika faktor(. Prvnim z nich je
autorita a davéryhodnost zdroje. Informace pochazejici od divéryhodného zdroje nebo od
osob uznavanych za odborniky maji vyssi presvédcovaci ucinek. Dale informace, které se
bezprostifedné vztahuji k zajm{m a potfebam jedince, maji také vy3si Gspésnost. Pravdivost
informaci je dalsi daleZitou slozkou. Pokud napfiklad zamérné opomineme negativni stranky
informace ve snaze zménit postoj pouze tvrzenim kladné informace, mizZeme kratkodobé
docilit Uspéchu, ale z dlouhodobého hlediska se jedinec stale bude drzet svého plvodniho
postoje. Dale je ucinnost presvédcovani vyssi, pokud komunikujeme s celou skupinou a ne
pouze s jednim jedincem. Poslednim prostfedkem je poradi negativnich a pozitivnich
informaci. Pokud nejprve prezentujeme pozitivni informace, jedinec nema potfebu se pred
dalsimi informacemi uzavfit, jako by tomu bylo v opacném pripadé.

Vysledek presvédcovaciho procesu pak u jedince také zavisi na nékolika dalSich faktorech
(PAULIK, 2007, s.38). Prvnim z nich je socidlni status pFesvédéovaného jedince. Daldim
faktorem je to, jakou autoritu ma presvédcujici u presvédcovaného. Dale mira toho, jak moc
zalezi presvédcovanému na tom, aby jej presvédcujici akceptoval a v neposledni fadé na
tom, jak presvédcujici argumentuje.

Konecény ucinek presvédcovani pak zavisi na tom, na ¢em je zalozen postoj u jedince.
Pokud je zaloZen na racionalnim zakladu, je nutné jej presvédcit, Zze jeho zkuSenost byla
ojedinéla, Ci Spatné vyloZzena. Pokud je zaloZzen na emocionalnim zakladu, je leh¢i jedince

presvédcit za pomoci vhodné zvolenych argumentl. Na zavér pak zaleZi na tom, jak moc je

pro presvédcovaného tento postoj dllezity.
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5. Zavér

Tato prace shrnuje teoretické poznatky vztahujici se k ovliviiovani spolecnosti sou¢asnymi
legendami. Teoretickd Cast prace popisuje, jak se ve spolecnosti Siti informace a jaké jsou
dlvody k jejich komunikaci. Jak jsem vysvétlil, vétsSina soucasnych povésti ma za ukol varovat
nebo pobavit. Ackoliv toto je hlavni zamér vétsiny povésti, ve vztahu k nasi osobé a pod
vlivem osobnich postoji mohou tyto povésti dale ovliviiovat nase nazory. Pokud clovék nevi,
Ze mu byla komunikovana soucasna povést, ma tendence chapat danou informaci jako
pravdivou a dle ni pak dale upravovat svoje nazory a postoje smérem k horsimu (vici

subjektu dané informace — stopafi, zvitata, cizinci atd.)

Jak jsem nastinil, souc¢asné povésti prostupuji napfic¢ celou spolecnosti, nezavisle na tom, z
jakého clovék pochazi prostredi, nebo jaké ma vzdélani. Informacénimu pracovnikovi jsem na
prikladech ukazal, s jakymi povéstmi se mlzZe setkat v rlznych socidlnich skupinach a jaké
maji tyto povésti typické charakterové rysy, dle kterych se daji snadno identifikovat. Uvadim
zde i téma, které by vydalo na samostatnou praci, a to provazanost folkloristiky s

informacnim oborem vzhledem k pouzivanym klasifikacim pfi tfidéni sou¢asnych povésti.

V zaveéru prace jsem popsal, komunikacni techniky nezbytné pro informacniho pracovnika.
Ukazuji, jakym zplsobem jsou ovliviiovany postoje a nazory lidi ve skupiné i mimo ni, a jak

muzZe informacni pracovnik docilit zmény téchto postoju.
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Prilohy
Priloha 1

Schéma komunikace v kyberprostoru

Eealry swét
E Evbeprostor E
Os—» Zs —»Ta > Tas —Kp —TBS - TB | Uk «» OB
* A ! A |
: o RV - :
g ; i s
P ommmoe LN Ao Rp €----------- -

Nasi komunikace v kyberprostoru, jak je patrno z vySe uvedeného schématu, se ucastni
dvé osoby. Osoba A (OA) a osoba B (OB). Fyzicky se nevidi. Komunikuji spolu prostfednictvim
pocitaCe (TA, TB). Respektive osoba A nekomunikuje pfimo s osobou B, ale s jeho virtualni
transformaci (TBS), kterd se od skutec¢né osoby B mUZe dost liSit. To samé plati i obracené.
Osoba B nepfijima sdéleni od fyzické osoby A, ale od jeho virtudlni transformace (TAS). Pro
lepsi pochopeni si cely komunikacni akt popiSeme podrobnéji.

Obé osoby si hned na pocatku vnasi do komunikace své osobni vlastnosti. Osoba A,
ovlivnéna svymi osobnimi vlastnostmi, vstupuje do komunikace s jistym zamérem (ZA).
Napriklad chce virtualné transformované osobé B popsat, jak se v€era choval kurzovni listek
burzy cennych papirli a co toto chovani zpUsobilo. Své sdéleni ma na pocatku osoba A
v hlavé. Aby ho mohla osobé B sdélit, je potieba jej prevést do formy, v které bude osobé B
srozumitelnd. Tato forma muze naptiklad mit podobu slovni, ¢i pisemnou. V nasem prikladé

osoba A své sdéleni bude transformovat skrze pocitac do pisemné formy. Jakakoliv
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transformace vsak nevyjadfi myslenky osoby A stoprocentné, ale pouze castecné a
zkreslené. Stejné tak, jako se transformaci zménilo sdéleni, zménila se i osoba A, ktera pro
osobu B neni tou osobou A, ktera fyzicky sedi pfed pocitaCem, ale virtualné transformovanou
osobou A, kterad se od fyzické osoby A mulze dost liSit. To samé plati i o osobé B. Zahrnuti
transformované virtualni osoby A a B do tohoto schématu je pro celou komunikaci velmi
dllezité, protoZze osoba A nevnima skutecnou fyzickou osobu B, ale pouze jeji virtudlni
podobu, obraz, ktery na sebe po transformaci do kyberprostoru nabaluje jista zkresleni.
Stejné tak vnima i osoba B osobu A. Po transformaci pak transformovand osoba A preda
sdéleni osobé B v nékterém zkomunikacnich prostiedi kyberprostoru (KP). Na toto
komunikacni prostfedi mohou pUsobit r(izné rusivé vlivy (RV), které prenasenou zpravu
mohou dale zkreslit. Virtudlné transformovand osoba B pfijme prostfednictvim
komunika¢niho prostfedi zpravu osoby A. Fyzickd osoba B si sdéleni virtualné
transformované osoby A precte. Toto sdéleni néjak na osobu B zapGsobi (UB) a vyvola v ni
jistou reakci (RP). Néco z této reakce (nekomunikovani, zména stylu psani, pfimé vyjadreni,
..) se k osobé A dostane (ZV) a umozni ji jeji dosavadni komunikaci korigovat. Na obrazku 1 je
zpétna reakce pro prehlednost zakreslena velmi stru¢né. Zpétna reakce od osoby B k osobé

A samoziejmé prochazi transformatory TB a TA.
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Priloha 2

Aarne-Thompsonova klasifikace (ATU classification)

1.Types

1.1  Animal tales

1.11 Wild Animals
1.11.1 The Clever Fox or other animal
1.1.1.2 Other Wild Animals
1.1.2 Wild Animals and Domestic Animals
1.1.3 Wild Animals and Humans
1.1.4 Domestic Animals
1.15 Other Animals and Objects

1.2 Fairy Tales

1.2.1 Supernatural Opponents
1.2.2 Supernatural or Enchanted Relatives
1.2.2.1 Wife
1.2.2.2 Husband
1.2.23 Brother or Sister
1.2.3 Supernatural Tasks
124 Supernatural Helpers
1.25 Magic Items
1.2.6 Supernatural Power or Knowledge
1.2.7 Other stories of the supernatural

1.3  Religious Tales

1.3.1
1.3.2
1.3.3
134
1.3.5

God Rewards and Punishes
The Truth Comes to Light
Heaven

The Devil

Other Religious Tales

1.4  Realistic Tales, or Novelles

1.4.1
1.4.2
143

The Man Marries the Princess
The Woman Marries the Prince

Proofs of Fidelity and Innocence
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1.4.4 The Obstinate Wife Learns to Obey
1.4.5 Good Precepts
1.4.6 Clever Acts and Words
1.4.7 Tales of Fate
148 Robbers and Murderers
149 Other Realistic Tales
1.5 Tales of the Stupid Ogre, Giant, or Devil
15.1 Labor Contract
1.5.2 Partnership between Man and Ogre
1.5.3 Contest between Man and Ogre
1.5.4 Man Kills (Injures) Ogre
1.5.5 Ogre Frightened by Man
1.5.6 Man Outwits the Devil
1.5.7 Souls Saved from the Devil
1.6 Anecdotes and Jokes
1.6.1 Stories about a Fool

1.6.2 Stories about Married Couples

1.6.2.1 The Foolish Wife and Her Husband
1.6.2.2 The Foolish Husband and His Wife
1.6.2.3 The Foolish Couple

1.6.3 Stories about a Woman
1.6.3.1 Looking for a Wife
1.6.3.2 Jokes about Old Maids
1.6.3.3 Other Stories about Women

1.6.4 Stories about a Man

1.64.1 The Clever Man
1.6.4.2 Lucky Accidents
1.6.4.3 The Stupid Man
1.6.5 Jokes about Clergymen and Religious Figures
1.6.5.1 The Clergyman is Tricked
1.6.5.2 Clergyman and Sexton
1.6.5.3 Other Jokes about Religious Figures

1.6.6 Anecdotes about Other Groups of People



1.7

1.6.7 Tall Tales

Formula Tales
1.7.1 Cumulative Tales
1.7.1.1 Chains Based on Numbers, Objects, Animals, or Names
1.7.1.2 Chains Involving Death
1.7.1.3 Chains Involving Eating
1.7.1.4 Chains Involving Other Events

1.7.2 Catch Tales
1.7.3 Other Formula Tales
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