Abstrakt

Prace se zabyva zplsoby zobrazovani Rusu v karlovarskych médiich zkoumanymi
metodou kvantitativni obsahové analyzy. Vyzkumny vzorek byl sestaven na zakladé
vybéru ¢lankt za roky 2006-2010 z databaze Mediasearch spole¢nosti Newton Media,
a.s. podle popsanych vybérovych kritérii. Tato analyza je zasazena do kontextu
vybranych sociologickych teorii (zejm. pro vysvétleni kontextu vztahu ruské komunity
k majoritnimu obyvatelstvu mésta) a vybranych teorii zabyvajicich se fungovanim
médii, se zvlastnim diirazem na konstrukci obrazu cizineckych komunit. Vyzkum pak
ukazuje, jakym zptsobem je obraz Rust v karlovarském tisku stereotypizovan, nakolik
jsou zde Rusové individualizovani a s jakymi tématy jsou ¢lanky tykajici se Rust
spojovany. Dalsim vystupem analyzy je typologie ¢lankt o Rusech, ktera charakterizuje
zakladni zpisoby informovani o této komunité. Pomérné nizky pocet ¢lank tykajicich
se Rustli ukazuje nesnadnost ptistupu této komunity do médii. Ukazuje se, Ze nejsilnéjsi
dva typy ¢lanka se tykaji vystavby a vlastnictvi nemovitosti spojené s Rusy a dale
obecné souziti s ruskou komunitou. V téchto typech ¢lankd jsou Rusové jako aktéfi
upozadovani a hlavni diraz je kladen na projevy jejich pfitomnosti ve mesté.
Nedostupnost a uzavienost skupiny jsou tak posilovany 1 spiSe kategorizujicim obrazem

ruské komunity.



