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Abstrakt 

Práce se zabývá způsoby zobrazování Rusů v karlovarských médiích zkoumanými 

metodou kvantitativní obsahové analýzy. Výzkumný vzorek byl sestaven na základě 

výběru článků za roky 2006-2010 z databáze Mediasearch společnosti Newton Media, 

a.s. podle popsaných výběrových kritérii. Tato analýza je zasazena do kontextu 

vybraných sociologických teorií (zejm. pro vysvětlení kontextu vztahu ruské komunity 

k majoritnímu obyvatelstvu města) a vybraných teorií zabývajících se fungováním 

médií, se zvláštním důrazem na konstrukci obrazu cizineckých komunit. Výzkum pak 

ukazuje, jakým způsobem je obraz Rusů v karlovarském tisku stereotypizován, nakolik 

jsou zde Rusové individualizováni a s jakými tématy jsou články týkající se Rusů 

spojovány. Dalším výstupem analýzy je typologie článků o Rusech, která charakterizuje 

základní způsoby informování o této komunitě. Poměrně nízký počet článků týkajících 

se Rusů ukazuje nesnadnost přístupu této komunity do médií. Ukazuje se, že nejsilnější 

dva typy článků se týkají výstavby a vlastnictví nemovitostí spojené s Rusy a dále 

obecně soužití s ruskou komunitou. V těchto typech článků jsou Rusové jako aktéři 

upozaďováni a hlavní důraz je kladen na projevy jejich přítomnosti ve městě. 

Nedostupnost a uzavřenost skupiny jsou tak posilovány i spíše kategorizujícím obrazem 

ruské komunity. 


