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POSUDEK BAKALA RSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pditadi vypliujte pouze do Sedivych padik! Po jejich vyplréni hotovy posudek prosim vytiskte,

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlelereldcky na adresu sekretariatuislusné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zaktiZkujte platnou variantu)

Posudek vedouciho pradx]

Autor/ka prace
Prijmeni a jméno: Bilkova Tereza
Nazev prace:Analyza marketingové komunikace firmy Student Agese zarfenim na rozgovani
produktového portfolia
Autor/ka posudku

Posudek

oponenta |

Hijmeni a jméno: dr. Dolansk& Nora, MBA
Pracovit: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnocenti)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] L]
1.2 | Technika prace X [] [] [] L]
1.3 | Struktura prace X [] [] [] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Studentka se rozhodla rozebrat marketingovou sfifatestovni agentury Student Agency se &amim na jeji
pavodniginnost, jeji produktové roz&ni a nové firemni Gkoly posledniho obdobi.

2. HODNOCEN| OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skdle 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedingea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeS€ akceptovatelné — téhnevyhovujici — zcela nedostaté)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmauré konkrétni popis hlavnich vytek)

O kvalitni firmeg a sk¥lé marketingové strategii se piSe diplomova prébed. Pesto se autorka nevyhnula i
konfliktnim mistim v komunikaci firmy, resp. jejiho jediného majéelieditele Radima J&ary. Hodnoti rozvoj
a strategii, kladeidtaz na praci s internetem a zejména strategii dsokprodeje, hodnoti direkt marekting i
praci v terénu a zejména dicge solidni pistup ke kazdému zakaznikovi.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jediea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeSe akceptovatelné — t&thnevyhovujici — zcela nedostate)

Hodnoceni znadmkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz 2
3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovambjevuji pasazeipjaté 2

bez udéani zdroje, hodtie stupm 7. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze
vydavané neoprd¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporite praci




k obhajolg a ve ,zdivodreni v giipact nedopordeni” navrhite, aby
s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uraverace (pokud je opakov&porusSovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 7)
3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pratimaulré konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace je systematickéighledna a velmi solidni. Vyuzivady podkladovych materiéb hojré pracuje

s internetovymi odkazy. K préackiglada bohatou obrazovouifhu, dokumentujici &izabsru i zpisob
komunikace firmy s vi@jnosti. Agentura Student Agency se v roce 2018 s&gobdivovasjsi firmou v oboru
Doprava a cestovni kanc#téa pro diplomantku bylo tedy jen vyzvou zfitdento Uspch pisemnou formou
kvalitativni analyzy. Doklada to zejména detailnazou SWOT.

4. SHRNUJICI KOMENTA R HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji siinéaaésistranky,
ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Préace je velmi solidni a kvalirepracovana. Autorkaipdvedla, Ze ma nastudovanou teorii marketingové
komunikace a dovede ji ndikladu jedné organizace odbénmozebrat.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P RI OBHAJOB E DIPLOMANT MUSI VYJAD RIT:
5.1 Radim Jaturaiika oCD, Ze to je zkratkaderné diry". Chce nahraditkteré linky autobus praw
novymi vlakovymi linkami RagioJet? Jak hodnotiterkedingo tuto strategii?

5.2 Dokéazala byste ve stnpsti nastinit firemni filozofii SA?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie[ | — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajob &[]
ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORWEN

Navrhuiji praci na pochvalu za diplomovou praci.

Datum: ..o, Podpis: ...ooe i

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




