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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocéitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridatu prislusné katedry!

Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [ ] Posudek oponenta/ky [X]

Autor/ka prace

Pfijmeni a jméno: Karolina Rybafova
Nazev prace: Marketingova komunikace Ceského &erveného kiize od roku 2007 do sou¢asnosti
Autor/ka posudku

Pfijmeni a jméno: MUDr. Jezek Jifi

Pracovisté: AGNES, o.s.

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L | L L | L
1.2 | Technika prace X [ ] [ | [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X || L | | -

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace odpovida schvalenym tezim, bez komentare.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na skale 1 —2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témer nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka dobte zmapovala dostupnou literaturu k tématu, v¢etné zakladnich publikaci k tématice neziskovych
organizaci obecné. Vyuzila je v mife, kterou tyto publikace smysluplné umoznovaly, a to zejména v teoretickiém
piistupu k feseni tématu. Informace pfimo k tématice CCK &erpala zejména z webovych stranek a pfimych
lidskych zdroji, konkrétni odborna literatura neni v této oblasti dostupna.

Autorce se podafilo ziskat vyerpavajici informace a vytvofit si realny obraz o situaci CCK v oblasti marketingu.
Z tohoto obrazu i z jeho zjevné realné rozt¥isténosti vyvodila jasné zavéry, konstatujici chybé&jici jednotnou
marketingovou strategii CCK. Zaroveii vyvodila, Ze tato absence strategie je v o¢ividném rozporu s naléhavosti a
silou témat, jimiz se CCK zabyva a tento potencidl nevyuziva.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte ¢islici na §kale 1 —2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — témét nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1

3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 2

3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 2




bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zduvodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 7)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka tiprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace ma logickou strukturu, celné odkazuje na pouzité zdroje. Po jazykové strance je terminologicky korektni
a srozumitelna. Prace je doplnéno nékolika ilustrativnimi pfilohami, slouzicimi pro utvofeni lepsiho obrazu o
marketingovych nastrojich CCK.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptvodnost zpracovani tématu apod.)

Oceiuji dotahnuti zaméru prace do konce, vzhledem k tomu, jak roztiisténa a nekomplexni situace v oblasti
marketingu u CCK v soudasné dobé je. Autorka dokézala najit zdkladni silné stranky (témata) CCK a upozornit
na mozny potencial k tvorbé& skute¢né marketingové strategie této organizace. Zaroven zasadila situaci v CCK do
$irdiho kontextu situace neziskovych organizaci v CR.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Ktera témata vidite u CCK jako nejsilngjsi a nejvhodngjsi k vyuZiti pro tvorbu budouci marketingové
strategie?

5.2 Na jaké hodnoty byste apelovala pii zaméfeni marketingu pro vefejnost? Které cilové skupiny z fad
vefejnosti Vam pripadaji nejlépe vyuzitelné a oslovitelné?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborné DX] — velmi dobie [ | — dobi¥e [ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT(

Datum: ..........cooeieiinnnnn, Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!




