Abstrakt

Bakalatska prace Marketingova komunikace Ceského cerveného kiize od roku 2007 do
soucasnosti predstavuje obanské sdruzeni Ceského ¢erveného kiize, jeho historii, poslan,
oblasti ¢innosti, tradici v kontextu Mezinarodniho Cerveného kiiZe a jeho pozici

V neziskovém sektoru. Piedevs§im ale pojednéva o jeho marketingové komunikaci. Vyraznéjsi
marketingové projekty za uvedené obdobi jsou analyzovany, interpretovany a hodnoceny za
pomoci odborné literatury. Prace se zabyva i uspésnosti téchto kampani a vyznamem
komunikace Ceského &erveného kiiZe a také jeho konkurenci v neziskovém sektoru. Na
zékladé ziskanych poznatki je celkové zhodnocena komunikaéni strategie Ceského erveného
ktize a je provedena SWOT analyza jako metoda k maximalnimu vyuziti vn&j$ich 1 vnitinich
faktorti organizace. V zavéru prace nabizi spolecensko-eticky nahled na funkci a postaveni
neziskového sektoru v Ceské republice i mimo ni a pokousi se o navrh dal§ich komunikaénich
moznosti Ceského ¢erveného kiiZze a jeho diferenciaci od ostatnich neziskovych organizaci u

nas.



